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Obtén tu sello de
excelencia QAIFEC

El sello QAIFEC es una herramienta que ayuda a las pe-
queñas, medianas y grandes industrias a mejorar, crecer y
ser reconocidas por la totalidad del sector y los clientes. QAI-
FEC es el sello referencial en excelencia para los fabricantes
de etiquetas en continuo creado por la Asociación Ibérica de
Fabricantes de Etiquetas en Con-
tinuo y certificado por OCA
Global. Certifica el compro-
miso de la empresa con los
requisitos establecidos en
el reglamento normativo del
referencial, el cual es verifica-
do y confirmado mediante una
auditoría de una empresa de certifi-
cación independiente a través de un plan de progreso pluria-
nual.

Para obtener el Sello QAIFEC, el proceso de certificación
va ligado a un referencial preestablecido. La empresa en
cuestión que desee obtener el certificado deberá desem-
peñar los 8 criterios de obligado cumplimiento que constituye
el referencial.

1- Estrategia, Gestión y Organización: se analiza si la
empresa dispone de un plan estratégico y cómo se ha elabo-
rado.

2- Calidad: se analizan los certificados de calidad y sus
procesos de análisis de las no conformidades, los procesos
de seguimiento de clientes, realización de benchmarking y
obtención de premios sectoriales.

3- Consideración de aspectos reglamentarios: se analiza
el seguimiento legislativo que realiza y su cumplimiento, ries-
gos laborales, seguridad social y hacienda.

4- Responsabilidad medioambiental: se analiza el segui-
miento y cumplimiento de la normativa medioambiental.

5- Gestión de riesgos: se analiza si se posee un plan de
aseguramiento, plan de contingencia, plan de riesgos cliente,
tenencia de seguros de riesgo, presentación de cuentas al re-
gistro Mercantil…

6- Competencias RRHH: se analiza la existencia de pla-
nes de formación, cuadro de competencia de empleados,
participación en eventos formativos…

7- Técnicas de conocimiento: se realiza un control de
competencias técnicas en materia de preimpresión, impre-
sión, post impresión.

8- Automatización y digitalización de los procesos: se
analizan los procesos de automatización realizados.

Obtener el Sello QAIFEC supondrá una ventaja para la
entidad. La certificación es una garantía de calidad para el
consumidor o comprador de etiquetas. Es un valor añadido
para los productos que la ostentan. También, será una herra-
mienta muy valiosa con relación al marketing y la comerciali-
zación de los productos amparados por la marca.

AIFEC tiene como objetivo con el lanzamiento del sello,
poder apoyar a sus asociados en un proceso de mejora con-
tinua. Asimismo, promover y promocionar a los asociados
que deseen destacar su profesionalismo, y saber hacer, y po-
ner en práctica el respeto de los valores comunes de AIFEC.
Por ello, invitamos a todas las empresas del sector a tomar la
decisión de presentarse para poder obtener el Sello QAIFEC.

Las etiquetas son una parte crucial de cualquier envase.
Tienen un fuerte impacto en el proceso de compra de los
consumidores al llamar la atención sobre un producto.
Además, las etiquetas contienen mucha información que
puede influir en los consumidores a la hora de comprar un
producto o buscar una alternativa. 

DTM Print, OEM internacional y proveedor de solucio-
nes para sistemas de impresión especiales, ha agrupado su
selección de etiquetas ecológicas, recicladas o naturales ba-
jo la nueva línea de etiquetas DTM EcoTec. 

lDTM EcoTec Hemp Paper lDTM EcoTec Grass Pa-
per l DTM EcoTec Paper Matte Nature l DTM EcoTec

Poly Clear Gloss R90.
DTM Print ofrece una gama de diferentes impresoras de

etiquetas. Una de ellas es la impresora de etiquetas en color
LX610e, con la exclusiva función de imprimir y cortar cual-
quier forma de etiqueta con un solo dispositivo en cuestión
de segundos. Combina la impresión de etiquetas en color
hasta 4800 dpi con un mecanismo de troquelado digital in-
corporado. La LX610e imprime en alta resolución.

E
n medio de una tormenta económica global, el
sector de las etiquetas ha enfrentado desafíos sin
precedentes en los últimos tres años. Primero, la
irrupción del COVID-19 y luego una serie de difi-
cultades como la escasez de materias primas, la

disminución de recursos provenientes de China debido a la
caída del comercio internacional y el aumento de costos de-
bido a la inflación, los tipos de interés y el impuesto al plásti-
co. 

Estos desafíos han puesto a prueba la resiliencia de las
empresas, exigiendo adaptabilidad y creatividad para sobre-
vivir en un entorno económico volátil.

Para entender mejor la situación actual del sector, hemos
hablado con José Carrasquer, el presidente de la Asociación
Internacional de Fabricantes de Etiquetas y Conversión (AI-
FEC) y gerente de Etygraf. Carrasquer ofrece una visión es-
clarecedora sobre cómo las empresas de etiquetas han en-
frentado estos desafíos y cómo han logrado encontrar opor-
tunidades incluso en medio de la adversidad.

DESAFÍOS Y RESPUESTAS CREATIVAS

El presidente Carrasquer destaca los numerosos obstá-
culos que el sector ha debido superar: desde la pandemia
del COVID-19 hasta la escasez de recursos y el aumento de
los costos. Sin embargo, señala que, a pesar de estos de-
safíos, las empresas de etiquetas han estado ocupadas im-
plementando estrategias innovadoras para mantenerse a
flote. 

La profesionalización, digitalización y la modernización se
han convertido en palabras clave en la industria. Las empre-
sas han adoptado e implementado tecnologías avanzadas
para mejorar su eficiencia operativa y su capacidad de res-
puesta a las demandas del mercado.

SOLIDARIDAD Y COOPERACIÓN: CLAVES PARA LA RE-

SISTENCIA Y EL ÉXITO

En un esfuerzo por enfrentar los desafíos comunes, Ca-
rrasquer resalta la importancia de la solidaridad y la coope-
ración dentro del sector. Las empresas se han unido for-
mando alianzas y concentrando sus esfuerzos para superar
los obstáculos compartidos. Esta colaboración ha resultado
crucial para mantener la industria en marcha y ha llevado a
la consolidación del éxito en el área internacional logrando
importantes hitos. 

Uno de ellos, señala Carrasquer, es el récord de asisten-
cia e inversión en la reciente exposición LabelExpo celebrada
en Bruselas, donde un número sin precedentes de empresas
participaron. Este éxito internacional indica no solo la resis-
tencia del sector, sino también su capacidad para adaptarse
y prosperar en un mercado global altamente competitivo.

EL FUTURO: DESAFÍOS Y OPORTUNIDADES

Mirando hacia el futuro, Carrasquer reconoce que la in-
certidumbre política sigue siendo una sombra sobre las pre-
visiones y las inversiones futuras. Sin embargo, enfatiza el
compromiso continuo de la asociación para mantener el im-
pulso. AIFEC sigue dedicada a consolidar las mejoras ya im-
plementadas y a prepararse para enfrentar cualquier desafío
que pueda surgir en el horizonte. La industria de las etique-
tas se encuentra en un viaje de transformación continua, y
con la determinación y la innovación como motores, está
bien posicionada para superar cualquier desafío que se pre-
sente en el futuro.

La industria de las etiquetas, liderada por la resiliencia y
la adaptabilidad de sus empresas y por la colaboración so-
lidaria, está demostrando que incluso en tiempos difíciles
puede encontrar oportunidades para crecer y prosperar,
mirando hacia el futuro con esperanza y confianza.

El resurgimiento del sector de las etiquetas
UUnn  aannáálliissiiss
ppoorr  JJoosséé

CCaarrrraassqquueerr,,
pprreessiiddeennttee
ddee  AAIIFFEECC

Línea de etiquetas EcoTec para el etiquetado ecológico de productos
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Lappí adquiere
CPM&Penta Group

Lappí Labels & Flexible Packaging ha anunciado
la adquisición del 100 % de las acciones de
CPM&Penta Group, anteriormente propiedad del
fondo portugués de capital riesgo, CREST Capital
Partners SCR. Esta estrategia marca un hito en la
expansión de Lappí y consolida su posición en la
península ibérica, siendo el referente en el sur de
Europa.

Con esta adquisición, Lappí incorpora dos nue-
vas plantas de producción: una en Madrid y otra en
Salvaterra de Magos (cerca de Lisboa). De esta for-
ma, eleva a seis el número total de sus centros pro-
ductivos en la península ibérica. En ellos se abarcan
todas las tecnologías de impresión, incluyendo el
huecograbado. Al mismo tiempo, esta acción expan-
siva abre la puerta para que Lappí acceda al sector
del embalaje flexible.

Esta compra da un resultado en facturación
anual para el 2023 de 70 millones de euros y una
plantilla de 383 empleados. Además, con ella se for-
talece la presencia internacional de Lappí en países
como Suiza, Italia y la República Checa.

El fabricante de equipos de
acabado, A B Graphic Internatio-
nal (ABG), vendió recientemente
una de sus máquinas cerradoras
de mangas retráctiles de alta cali-
ficación, la SR (rebobinadora de
cierre), a Imprimerie de L'Eperon,
un convertidor de etiquetas con
sede en la región de Dordoña
(Francia).

La máquina cerradora de
mangas retráctiles (SR) se pro-
duce con precisión en la planta
de ABG en Girona (España). Su
función es convertir una bobina
de película plana en una etiqueta
de una sola funda o de varias fun-
das. Una vez colocada en el envase, la etiqueta se adapta
a su forma.

Una de las características clave del SR es su capaci-
dad para crear una soldadura fuerte y consistente. Esto se
logra mediante el exclusivo sistema de aplicación de ABG,

que da como resultado una soldadura
plana y limpia. El solvente patentado
de la compañía, grafix, se utiliza para
aplicar la soldadura química de una
manera que garantiza la confiabili-
dad.

Lo que diferencia a la SR de otras
máquinas es que utiliza una solución
personalizada de ABG, llamada
Smart Wheel. Esta característica úni-
ca aplica una capa consistente de
solvente, lo que tiene varios benefi-
cios, como reducir el desperdicio,
proporcionar una mayor consistencia
en la aplicación de solvente y crear
una soldadura más confiable.
Además, el kit de inspección en línea

permite que el sistema de aplicación evite procesos de ins-
pección posteriores, lo que ahorra tiempo, y se puede agre-
gar perforación láser a las máquinas cerradoras existentes,
lo que aumenta la eficiencia y reduce los tiempos de res-
puesta.

Informes sobre el
estado de la industria
de la impresión digital

en etiquetas y
embalajes

Keypoint Intelligence anuncia la publicación de
una serie de informes de cinco partes que se centran
en el estado de la industria de la impresión digital en
etiquetas y embalajes en relación con la adopción y
el uso de prensas digitales de producción en etique-
tas de banda estrecha, corrugado, segmentos de
cartón plegable y embalaje flexible.

Los informes de inteligencia global sobre el es-
tado de la industria de Keypoint Intelligence se están
desarrollando en función de los aportes de las mar-
cas, los convertidores, los OEM y la comunidad de
proveedores para alinearse con sus necesidades.
Cada informe incluirá resultados de entrevistas en
profundidad con convertidores relacionados con el
uso digital, oportunidades de inversión y cuestiones
operativas, proporcionando una perspectiva comple-
ta del mercado.

La investigación primaria de etiquetas de banda
estrecha incluye datos demográficos en profundidad
de los entrevistados, enfoque y perspectivas de la in-
dustria, análisis y hallazgos clave. Las áreas de en-
foque incluyen:

l Posicionamiento y necesidades de la prensa
l Crecimiento de la impresión digital
l Deseos de prensa/conversión/software
l Consumibles
l Comprender las reglas de enfrentamiento
Este informe, así como los próximos informes

sobre cajas plegables, embalajes corrugados y flexi-
bles y adopción de marcas, se pueden comprar por
separado o como parte de una suscripción a otras in-
vestigaciones proporcionadas por el servicio de eti-
quetas y embalaje de Keypoint Intelligence.

ABG vende su primera máquina ABG SR en Francia

E
nprom, propiedad de AB
Graphic International y Ko-
che& Beck, situada en Giro-
na, es una fábrica líder en la
fabricación de equipos para

la producción de etiquetas termoenco-
gibles y desbobinadores y rebobinado-
res "non stop". Con su avanzada tec-
nología y su compromiso con la cali-
dad y el medio ambiente, Enprom está
a la vanguardia del sector.

Enprom se dedica a la fabricación
de debobinadores y rebobinadores au-
tomáticos ASU y ASR. Estos equipos
están fabricados con la más avanzada
tecnología, lo que les permite trabajar
con prácticamente todo tipo de mate-
riales, reduciendo drásticamente los
tiempos de cambio de bobinas y au-
mentando así las capacidades de pro-
ducción. Concretamente, los rebobi-
nadores ASR+ y ASR2 permiten tra-
bajar con materiales fílmicos y mate-
riales de gran espesor respectivamen-
te ofreciendo una alta calidad y eficien-
cia.

Además de los debobinadores y
rebobinadores automáticos ASU y
ASR, Enprom también se dedica al de-
sarrollo de equipos para manga termo-
encogible (shrinksleeve) SR, DR e IC.
Estos equipos son ideales para la pro-
ducción de etiquetas termoencogibles,
que se utilizan en una amplia variedad
de aplicaciones, desde envases de ali-
mentos hasta productos farmacéuti-
cos.

Recientemente, Enprom ha lanza-
do el perforado en línea con tecnología láser. Este nuevo de-
sarrollo permite realizar en una sola pasada el "tamperevi-
dence" así como los orificios para disipación del aire en for-
mas irregulares.

"La incorporación de la perforación láser en nuestros

equipos de manga termoen-
cogible es un desarrollo exi-
tante", afirmó Matt Burton, di-
rector de ventas globales de
ABG. "Este desarrollo permite
reducir un proceso tradicional
de dos pasadas a una sola, su
incorporación es indicativa de
nuestro impulso continuo para
brindar a nuestros clientes efi-
ciencias de producción y tiem-
pos de respuesta más rápi-
dos, todo con el soporte y el
servicio que el cliente espe-
raría de los casi 70 años de
experiencia de ABG en equi-
pos de acabado de impre-
sión".

Como todas las fábricas
del grupo AB Graphic Interna-
tional, Enprom está completa-
mente preparada para imple-
mentar tecnología 4.0 en sus
equipos con su sistema ABG
Connect. De esta manera,
aquellos clientes que adquie-
ran este módulo podrán vincu-
lar los equipos ABG a su siste-
ma ERP permitiendo así, re-
ducir los tiempos de prepara-
ción y obteniendo información
del estado de cada trabajo si-
multáneamente.

En resumen, Enprom es
una empresa líder en la fabri-
cación de equipos para la pro-
ducción de etiquetas termoen-
cogibles y bobinadores "non

stop". Cuenta con un equipo altamente capacitado y experi-
mentado que trabaja incansablemente para garantizar la ca-
lidad y eficiencia de sus productos. Con su avanzada tecno-
logía, Enprom es una empresa que está a la vanguardia del
sector.

Enprom, una empresa en constante crecimiento



www.imagraf.es


Esko ha lanzado una nueva solución
completa de inspección de impresión para
la producción de etiquetas impresas digital-
mente, que ofrece un control de calidad sin
precedentes para reducir los residuos y au-
mentar la eficiencia. Con la introducción de
AutoSet Digital, Esko ha ofrecido una solu-
ción integral que automatiza la inspección
de impresión AVT de etiquetas impresas
digitalmente, desde la preimpresión hasta
la impresión y el acabado, tanto si la ins-
pección se realiza en la prensa de impre-
sión digital, en una prensa híbrida o en una
línea de acabado digital. 

Este innovador flujo de trabajo de ins-
pección para etiquetas impresas digital-
mente combina la precisión y la velocidad
de los sistemas de inspección de impresión
100 % AVT Helios con la automatización
de AVT AutoSet Digital, lo que permite a
los operarios cargar y cambiar automática-

mente de un trabajo a otro, y a AVT Work-
Flow Link registrar, escanear y editar varios
trabajos en el mismo rollo. 

Etimark, una imprenta de etiquetas y
packaging con sede en Suiza, ha cam-
biado del curado con mercurio al curado
por LED UV para sus prensas después
de adoptar la gama de tintas EkoCure
Dual Cure de Flint Group. La empresa
tomó la decisión de comenzar a utilizar
tintas de curado LED después de darse
cuenta de cómo podía aumentar la velo-

cidad de impresión, la seguridad del pro-
ceso y la sostenibilidad, al tiempo que re-
ducía los requisitos de mantenimiento.
Desde que instaló su primera prensa
LED en 2020, el especialista internacio-
nal en impresión de envases personaliza-
dos transfirió toda su producción al siste-
ma de tinta EkoCure Dual Cure en solo
un año y ahora está cosechando los be-

neficios de esta tecnología innovadora.
Las tintas EkoCure Dual Cure están

diseñadas para curar bajo lámparas de
mercurio y LED UV, lo que permite a los
impresores utilizar una tinta en todas las
prensas y, al mismo tiempo, reducir sus
facturas de energía mediante un consu-
mo de energía significativamente menor
en las estaciones de curado.

Acorn Labels ha instalado una línea de
conversión de etiquetas simples TD430 de
Daco Solutions. Es la primera máquina TD
del fabricante de equipos de acabado con
un ancho de banda de 430 mm, tal como lo
solicitó específicamente el convertidor con
sede en el Reino Unido.

La línea de conversión de etiquetas sim-
ples TD350/430 de Daco Solutions está
equipada con un módulo de desenrollado de
1 m  U350L de alta capacidad para mante-
ner los cambios de rollo maestro al mínimo.
La rebobinadora de torreta servoaccionada
de 4 husillos SVT ofrece tiempos de cambio

rápidos, mientras que la máquina se puede
configurar con una o dos estaciones de tro-
queles rotativos servoaccionados.

El módulo de rebobinado de torreta Da-
co TD utiliza un exclusivo sistema de cinta
patentado de doble cara para unir la banda
a los núcleos, y los rollos terminados se cie-
rran mediante una etiqueta impresa con una
impresora de transferencia térmica TEC in-
corporada. El operador puede seleccionar
entre una longitud o un número determinado
de etiquetas por rollo y la máquina cortará y
transferirá automáticamente la banda a los
núcleos sin detenerse.

Aztec La-
bel concretó
una inversión
en el procesa-
dor de plan-
chas C-Touch
MK2 2530 y la
unidad de fil-
tración de
agua PRC-1
de Fujifilm, en Labelexpo Europe 2023,
Bruselas (Bélgica).

Con sede en Kidderminster (Reino
Unido), Aztec Label es una empresa fa-
miliar que lleva casi 30 años suminis-
trando productos de etiquetas autoadhe-
sivas de alta calidad a una gran variedad
de clientes. Cliente de Fujifilm desde ha-
ce varios años, Aztec Label adquirió su
primera procesadora C-Touch de Fuji-
film a principios de 2021, cuando la em-
presa también invirtió en las planchas
flexográficas lavables en agua Flenex
de Fujifilm; las tintas UV LED Sericol JJ

y un sistema
de curado
UV LED. 

El diseño
de la proce-
sadora pro-
porciona una
m a n i p u l a -
ción eficaz
de las plan-

chas y hace que todo el proceso de pro-
ducción de planchas sea más rápido
que nunca. Además, ahora también han
invertido en una unidad de filtración
PRC-1 para trabajar al unísono en am-
bos procesadores. La unidad trabaja
para extender la vida útil del baño de los
procesadores y reduce la cantidad de
agua requerida. El uso de este sistema
da como resultado un procesador más
limpio, prolonga el tiempo entre limpie-
zas, permite reducir los costes de man-
tenimiento y mejora el rendimiento me-
dioambiental. 

C
anon acaba de anunciar un
avance de las tecnologías de la
Canon LabelStream LS2000,
una nueva prensa de inyección
de tinta para la impresión de ad-

hesivos. Diseñada para la impresión a es-
cala industrial de adhesivos, la LabelStre-
am LS2000 imprime en CMYK, en sustra-
tos de papel autoadhesivo blanco, incluido
papel y película, con un nuevo juego de tin-
tas diseñado para cumplir con las normas
sobre seguridad alimentaria. La LS2000
hace que la prensa digital de adhesivos
sea accesible para una amplia gama de
profesionales especializados, que trabajan
para industrias tales como las de alimenta-
ción y bebidas, cuidado personal, produc-
tos para el hogar y equipos electrónicos,
además de la fabricación de productos a
medida o personalizados.

La LabelStream LS2000 es una impre-
sora de adhesivos de inyección de tinta de
cinco colores (CMYK, más blanco) capaz
de imprimir hasta 40 m/minuto con un an-
cho de impresión máximo de 340 mm. Es-
ta nueva prensa cuenta con un nuevo ca-
bezal de impresión de 2.400 x 1.200 pun-
tos por pulgada (ppp), con un mecanismo
de circulación de la tinta que mantiene a la
misma en movimiento a lo largo de un pre-

ciso circuito, llegando así a las puntas de
todos los cabezales y minimizando la obs-
trucción y los fallos de los cabezales. Esto
ayuda a ampliar la vida de los cabezales de
impresión. Para disfrutar de una produc-
ción fiable y estable, el mantenimiento del
cabezal y el control de calidad están auto-
matizados, al igual que la medición y el
ajuste del color, mientras que la interfaz di-
gital ofrece una estricta integración del flujo
de trabajo para una mayor facilidad de uso
y una operatividad eficiente.

Las nuevas tintas de polímeros base
agua que se utilizan en la LabelStream
LS2000 son de alta densidad y han sido
desarrolladas específicamente para el nue-
vo cabezal de impresión de Canon. 

Canon presenta la nueva
prensa LabelStream LS2000

Aztec Label invierte en 
un segundo procesador 

de planchas C-Touch de Fujifilm

Esko lanza un flujo de trabajo para
etiquetas impresas digitalmente 

Acorn Labels instala
línea TD430 
de Daco 
Solutions

Etimark apuesta por las tintas EkoCure Dual Cure de Flint Group 
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U
V ChoicePrinting, disponible a través de Kodak Flex-
cel NX Print Suite for Narrow Web y compatible con
la tecnología de patrones de superficie más reciente

de Miraclon, logra ahorros de tiempo y de desperdicio de
tinta y sustratos significativos al fabricante de impresión fle-
xográfica de etiquetas español, Adhesivos Orcajada. 

Durante los últimos doce meses, la empresa monitoreó
el rendimiento de UV ChoicePrinting en sus siete prensas
Omet UV que producen alrededor del 65 % de todos sus
trabajos de etiquetas impresas. Los ahorros documentados
incluyen: reducción del consumo de tinta en más del 20 %
, tiempo de cambios de trabajos y preparación un 15-20 %
más rápidos, y ahorros de sustratos significativos gracias a
los arranques más rápidos

UV ChoicePrinting está específicamente diseñada pa-
ra lograr mayor rendimiento y estabilidad en las aplicacio-
nes de impresión de rotativa angosta de etiquetas y otras
impresiones flexográficas UV en todo el rango de sustratos.
Optimiza la transferencia de tinta UV y aumenta la densi-

dad de la tinta en hasta un 15 %, minimiza la solución de
los problemas de calidad en la prensa y ofrece una mejor
reproducción de sólidos, líneas finas, códigos de barra de-
finidos y texto con menos volúmenes de tinta. Otros bene-
ficios comprenden la preparación más rápida de la prensa,
reducción del desperdicio de sustratos y los tiempos de ge-
neración de imágenes en la plancha más rápidos. Como
parte de su inversión en Print Suite for Narrow Web para
utilizar UV ChoicePrinting, Adhesivos Orcajada obtuvo ac-
ceso a PureFlexo Printing para aplicaciones de tinta a base
de agua.

Xeikon ha anunciado la intro-
ducción de una nueva impresora de
tóner seco altamente automatizada
y de alta productividad destinada
específicamente a la impresión de
etiquetas en volumen con la más al-
ta calidad, la Xeikon LX3000, cono-
cida cariñosamente como The Lion, 

Construida para un ancho de
bobina de 330 mm, la Xeikon LION
LX3000 es una impresora de tóner
seco de cinco colores desarrollada
como respuesta a las demandas de
los clientes de mayor productividad
y soluciones más rentables para la
producción en masa de etiquetas
digitales de alta calidad a 42 m/min.
Su control de calidad automatizado
y preciso garantiza que el producto
final cumpla con los más altos
estándares sin intervención ma-
nual.

La Xeikon LX3000 cuenta con el sistema de control de
crucero de Xeikon, que utiliza tecnología de visión avanza-
da e inteligencia artificial para monitorear continuamente y

ajustar automáticamente la confi-
guración de producción de impre-
sión. El control de crucero verifica,
ajusta e informa sobre cinco confi-
guraciones clave para garantizar
un registro de color preciso, densi-
dades de estaciones de impresión
y coherencia con la referencia de
color establecida, ya que la calidad
de la producción depende de facto-
res externos (entorno, sustrato,
operador) e internos (proceso de
impresión). 

La LION LX3000 puede impri-
mir en una amplia gama de sustra-
tos autoadhesivos sin imprimación
y lo hace utilizando los tóneres
más aptos para alimentos del mer-
cado actual. La calidad de impre-
sión también coincide con los
estándares de alta calidad estable-

cidos por Xeikon, con una resolución de 1200 ppp. La LION
de alta gama está configurada con los nuevos tóneres ECO
de Xeikon, que han sido formulados con >60 % de PET re-
ciclado de alta calidad para una máxima sostenibilidad. 

A B Graphic Internatio-
nal (ABG), fabricante de
equipos de acabado, y Ma-
an Engineering, con sede en
los Países Bajos, han unido
fuerzas para mostrar su tec-
nología sin soporte para eti-
quetas laminadas y autoad-
hesivas. El evento tuvo lu-
gar el 4 de julio en la sede
de Maan Engineering en Raalte y contó con la asistencia
de clientes de ABG de Alemania, Francia, España y el
Reino Unido, que buscan activamente soluciones soste-
nibles.

Recibido por Bart Oude Wesselink, director general
del Grupo Maan, y por el director general de ABG, Ri-
chard Knight, el acto comenzó con una reveladora de-
mostración del laminado. A continuación, Roel de Ruiter,

director comercial de Maan
Engineering, presentó la in-
novadora asociación a los
asistentes. A esto siguió una
descripción general comple-
ta de la demostración de la
línea linerless.

Las etiquetas sin sopor-
te, a diferencia de las eti-
quetas convencionales, eli-

minan la necesidad de un soporte o papel posterior. Esta
tecnología, además de la ausencia de un sustrato de res-
paldo, ofrece la importante ventaja de hasta un 40 % más
de etiquetas en rollos de etiquetas sin soporte. La tecno-
logía de recubrimiento sin soporte brinda a los fabrican-
tes e impresores de etiquetas una mayor flexibilidad en la
producción de etiquetas, lo que permite la creación de
etiquetas distintivas para diversas industrias.

Vale Labels amplía sus
capacidades con la Durst
Tau 330 RSC-E

Vale Labels ha ampliado sus capacidades de impre-
sión digital con la inversión en una solución de produc-
ción digital inkjet single-pass Tau 330 RSCE de Durst.

Vale Labels, productor de etiquetas de alta calidad y
especializado en acabados premium, trabaja en estrecha
colaboración con las principales marcas de Reino Unido.
En línea con su estrategia de garantizar la mejor expe-
riencia de cliente, la calidad de impresión es un factor
clave, sobre todo, en entornos tan exigentes como los
sectores de alimentos y bebidas, industria, cosmética y
suplementos.

Por eso, la empresa con sede en Somerset (Reino
Unido) comenzó un estudio en profundidad de las dife-
rentes opciones de impresión digital del mercado, de-
cantándose finalmente por una unidad Tau 330 RSCE de
Durst. La impresora Durst Tau 330 RSCE proporciona
una excelente calidad de impresión con una resolución
de 1200 dpi y un tamaño de gota de hasta 2 picolitros,
además de una velocidad de impresión de 52 mlin/min,
también con blanco.

Güleç Etiket adquiere una
Screen Truepress Jet
L350 SAI-E

Güleç Etiket, un especialista turco en etiquetas, ha
invertido en una máquina Screen Truepress Jet L350
SAI-E para impulsar su expansión hacia la impresión di-
gital. Al adoptar la tecnología de Screen, los copropieta-
rios y hermanos Kadir y Kaan Güleç se esfuerzan por au-
mentar la eficiencia y preparar su empresa para el futuro.

La decisión de invertir en la máquina SAI-E de Scre-
en fue el resultado de su búsqueda de formas de adaptar
el modelo de negocio de su empresa al cambio hacia la
impresión digital. Esta máquina les ofrece una calidad de
impresión excelente, un tiempo de respuesta rápido y
maneja volúmenes bajos y trabajos de datos variables
con facilidad, además de ser eficiente y requerir un servi-
cio mínimo.

La facilidad de uso y los bajos requisitos de servicio
también han sido factores esenciales, ya que reducen la
dependencia de la empresa de operadores calificados. 

Adhesivos Orcajada satisfecha con UV ChoicePrinting

Asociación de ABG y Maan Engineering 

Xeikon presenta la prensa de etiquetas LION LX3000



www.abgint.es


Recientemente, han anunciado la con-
cesión de dos importantes premios del
sector a su máquina AccurioLabel 400.
¿Qué características concretas del equipo
han sido galardonadas y qué suponen es-
tas distinciones para Konica Minolta?

E
stamos muy orgullosos de haber
obtenido ambos galardones.
Tanto el premio iFDesignAward
2023 como el galardón Red Do-
tAward reconocen la mejora de

la eficiencia operativa de la AccurioLabel
400 mediante la automatización del proce-
so de impresión de etiquetas. También
destacan especialmente el uso del color
blanco sin coste añadido y la automatiza-
ción en la impresión mediante la creación
de perfiles de impresión con calibración y
ajuste de densidad automáticos. Además,
incluye una solución única para el control y
la estabilidad del registro del color. 

Estos galardones demuestran por qué
la AccurrioLabel 400 es una opción intere-
sante para los clientes que estén desarro-
llando su experiencia en la producción de
etiquetas.

Este año han lanzado la nueva Accurio-
Label 400, el primer modelo de gama alta
de la serie AccurioLabel de impresoras di-
gitales de etiquetas. ¿Qué destacarían del
nuevo equipo en cuanto a acogida y res-
puesta del mercado?

Creemos que el mejor reconocimiento
que podemos obtener son los premios que
comentábamos anteriormente. El mercado
celebra la capacidad de la AccurioLabel 400
para imprimir etiquetas profesionales en co-
lor con una alta productividad, con la más
alta calidad de impresión y con la mayor
compatibilidad en tipos de soporte, y así nos
lo hacen saber con estos galardones

El éxito de los premios y el reconoci-
miento de la industria, sin duda confirma
nuestra creencia de que esta prensa ofrece
nuevas oportunidades al sector, y que con-
tribuye de manera activa a la transforma-
ción de los mercados de impresión de eti-
quetas de volumen medio y alto. 

¿Qué novedades o ventajas tecnológi-
cas ofrece el nuevo equipo?

La AccurioLabel 400 es la primera pren-

sa de etiquetas que permite el uso del tóner
blanco, permitiendo a los productores reali-
zar una gran cantidad de trabajos nuevos
que los clientes necesitaban y no se podía
hacer, con una calidad equiparable al off-
set. Esto abre un gran abanico de posibili-
dades permitiendo a los impresores cubrir
las necesidades de estos clientes y no re-
chazando trabajos que antes no podía de-
sempeñar.

Además,esta prensa permite el uso de
soportes de hasta 330 mm de ancho, con
un control absoluto de la precisión del color
y su estabilidad.

Por último, desde el punto de vista de
utilización, destaca la facilidad de uso des-
de la propia pantalla de control y su aplica-
ción de impresión de dato variable con con-
troladores de impresión con alta velocidad
de procesamiento.

¿A la hora de diseñar la AccurioLabel
400 se han tenido en cuenta aspectos de
sostenibilidad medioambiental?

Con la AccurioLabel 400 se logra un di-
seño liviano con menos piezas mantenien-
do la robustez. El equipo tiene un tamaño
compacto incluso en comparación con las
impresoras de etiquetas digitales de la
competencia y por supuesto con las pren-
sas digitales. 

Ha sido diseñada para ocupar un espa-
cio más pequeño que los productos de
otras empresas y requiere un espacio de
instalación muy pequeño. Gran parte del
plástico que incluye el equipo ha sido reci-
clado mediante PET basado en el método
de reciclaje abierto.

Además, se suprimen las emisiones de
CO2 en la fabricación y el transporte, lo que
contribuye a reducir la carga de calenta-
miento global y al ahorro de recursos du-
rante toda la vida útil del producto.

Gracias a la utilización de nuestro pode-
roso tóner Simitri V se consigue un mayor
ahorro de energía ya que necesita una tem-
peratura de fijación mucho menor. Ni que
decir tiene que su calidad de impresión es
muy superior comparado con los equipos
de etiquetas de alto volumen del mercado.

¿A qué mercados concretos va dirigida
la nueva impresora digital de etiquetas?

Cuando diseñamos la AccurioLabel 400
teníamos claro cuál sería su público objeti-
vo, y es que esta prensa digital de etiquetas
está dirigida principalmente a empresas de
tamaño medio y grande que tenga por ne-
cesidad obtener la máxima productividad y
calidad en la impresión para la impresión
de etiquetas profesionales. 

Un sector de organizaciones para las
cuales gestionar la producción, planifica-
ción y gestión diarias sea un reto y que ne-
cesiten optimizar y automatizar su trabajo
para ofrecer etiquetas de alta calidad y ren-
tables.

También está diseñada para aquellos
impresores que quieran adentrarse en el
mundo de la impresión digital, o para aque-
llas empresas que ya conozcan el mundo
digital pero que quiera expandirse hacia la
impresión de etiquetas de tiradas cortas.

¿Cuántos equipos han instalado desde
su lanzamiento, tanto a nivel internacional
como más concretamente en España?

Hablando del entorno AccurioLabel, Ko-
nica Minolta ha instalado más de 1000 má-
quinas a nivel mundial de equipos de im-
presión destinados a impresión de etique-
tas, 430 en Europa y a nivel nacional hay
más de 40 unidades instaladas. 

El modelo AccurioLabel 400 fue presen-
tado oficialmente en la Labelexpo de este
año y a raíz de esta feria se están instalan-
do las primeras unidades en Europa. Por
otra parte, en la próxima feria Empack en
Madrid, se presentará oficialmente el mo-
delo AccurioLabel 400 a nivel nacional.

Próximamente, se celebrará la feria Em-
pack en Madrid donde Konica Minolta es-
tará presente. ¿Qué elementos marcarán
su presencia en esta feria?

Estamos seguros de que la AccurioLa-
bel 400 y sus aplicaciones obtendrán el fo-
co principal de atención de los asistentes a
la feria dado que esta nueva prensa digital
promete revolucionar el mercado de etique-
tas. La AccurioLabel 400 ofrece una impre-
sionante productividad, con velocidades de
impresión de hasta 39,9 metros por minuto.
Además, cuenta con un control automatiza-
do del color y densidad, lo que garantiza
una calidad de impresión excepcional. 

Pero no será nuestra única novedad,
las personas que se acerquen a nuestro
stand podrán ver nuestra solución de cre-
ación de estuchería de lujo con la nueva
prensa digital AccurioPress C14000e, que
proporciona la máxima calidad de impre-
sión para tiradas cortas, junto con la barni-
zadora JetVarnish 3DS + iFoil para embe-
llecer las impresiones creando el packa-
ging de lujo.

¿Cómo describirían la situación actual
del mercado de etiquetas a nivel internacio-
nal y en España?

La demanda de etiquetas impresas está
siendo catalizada gracias a los estilos de vi-
da agitados y a la dependencia de produc-
tos envasados. Esto significa que las indus-
trias de alimentos y de bebidas representa
uno de los factores clave que favorecen el
crecimiento del mercado.

Según IMARC Group el mercado en
2022 tenía un volumen de facturación de
45,2 mil millones de dólares y se espera un
crecimiento constante de hasta 58,8 mil mi-
llones de dólares hasta 2028 con una tasa
de crecimiento de 4,17 %, por lo que es un
sector que tiende al alza, en constante
cambio y crecimiento. 

¿Qué lugar ocupa Konica Minolta en es-
te mercado?

Konica Minolta fue líder mundial en el
año 2022 en número de instalaciones de
prensas digitales para etiquetas, con una
cuota de mercado de más del 27 %.

¿Cuáles son los planes de futuro de la
empresa en relación al sector de etiquetas?

Tenemos varios objetivos claros a futu-
ro. Por un lado, dentro de los planes de fu-
turo de Konica Minolta, es el de la consoli-
dación de la AccurioLabel 400 a nivel na-
cional e internacional. Queremos que se
convierta en un referente en el sector de la
etiqueta. 

Por otro lado, queremos potenciar otros
equipos de nuestro porfolio entre los que se
incluyen la Jetvarnish 3D 400 WEB, una
máquina para embellecimiento de etique-
tas con aplicaciones de barniz y foil. 

En un mercado cada vez más competiti-
vo, es importante que el impresor de eti-
quetas sea capaz de ofrecer un valor aña-
dido a su producto impreso que le haga di-
ferenciarse de su competencia y que satis-
faga las necesidades del cliente final y no-
sotros sin duda, podemos ofrecerle esas
soluciones diferenciadoras que le hagan
destacar. 

Rafael
Alvariño

Responsable 
de producto de
Konica Minolta
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S
i acotamos la definición de eti-
queta a nivel formal, diríamos
que se trata de un trozo de pa-
pel, plástico u otro sustrato fijado
a un producto y que aporta infor-

mación sobre él. Pero hoy, la etiqueta toma
una perspectiva más transversal, generan-
do una relación bidireccional entre el usua-
rio final y el productor. La etiqueta sigue
dando información, pero a la vez genera un
nuevo canal de comunicación, convirtiendo
este accesorio en una parte esencial y sen-
sible de cualquier producto. Sin ella, el artí-
culo perdería su valor, carecería de perso-
nalidad y, por ende, de su identidad.  

Esta nueva dimensión, junto a la res-
ponsabilidad medioambiental, los imperati-
vos legales y la importancia adquirida, ha
hecho que la industria gráfica haya investi-
gado y desarrollado diversas tecnologías
de etiquetado para imprimir y colocar las
etiquetas en los diferentes productos y en-
vases, pudiendo aplicarlas in-mold, adhesi-
vo de contacto, con pegamento húmedo,
en impresión directa o sobre soportes, y
aplicarlas en sleeves, por calor o por otros
medios.  

El tamaño total del mercado global de
etiquetas en 2022 ha sido estimado por al-
gunos evaluadores de mercados como
Mordor Intelligence de unos 50 mil millones
de metros cuadrados, que corresponderían
a 49 millones de dólares USA en factura-
ción. Y las mismas fuentes estiman que al-
canzará de 65 a 70 mil millones de metros
cuadrados para 2025, con una tasa de cre-
cimiento anual de 4-5 %. El escenario pre-
visto en 2028 es de 60 billones de dólares
USA.  Y, a nivel tipología y sección de mer-
cado, las etiquetas adhesivas por presión
se han convertido en el segmento más utili-
zado en este mercado, con un 50 a 60 % de
todas las etiquetas utilizadas. En segundo
lugar, con un 25-30 % estarían las etique-
tas de pegamento húmedo, los sleeves se
situarían terceros con menos del 15 %, y
con un 4 % encontraríamos el IML. 

Según el proceso de impresión, el mer-
cado mundial de etiquetas impresas se di-
vide en litografía offset, huecograbado, fle-
xografía, serigrafía, tipografía, electrofo-
tográfica e inyección de tinta. En nuestro
caso, nos centraremos en la impresión off-
set en pliego y el sector in-mold. 

Las etiquetas de pegamento húmedo y
la tecnología In-mold funcionan bien en la
producción en masa. Las etiquetas tradicio-
nales de pegamento húmedo se utilizan en
mercados de gran volumen como el agua
mineral, la cerveza, el vino y productos de
alimentación procesados. Los productores
pueden aprovechar las etiquetas de pega-

mento húmedo para proporcionar más in-
formación del producto. Este tipo de etique-
tas encarnan la identidad de la marca, algo
esencial para captar la atención del consu-
midor, porque condensan y ponen a dispo-
sición de forma rápida y clara la informa-
ción del producto. Las máquinas impreso-
ras offset son capaces de trabajar a gran
velocidad con soportes complejos y han
mejorado la precisión del etiquetado y re-
ducido los procesos y costos de trabajo, fa-
cilitando nuevos recursos al mercado. De-
bido al aumento de la I+D, los actores de la
industria han desarrollado papeles durade-
ros y resistentes a la desintegración que
combinan perfectamente con las nuevas
tecnologías de impresión.

IN-MOLD Y ETIQUETA CON COLA

HÚMEDA VISTE AL GRAN CONSUMO

Según el usuario final, el mercado
mundial de etiquetas impresas en offset,
sea en pliego o en bobina, está vistiendo
básicamente bebidas, parafarmacia,
cosméticos, hogar e industria alimentaria
en general. Especialmente, estamos ha-
blando de productos que acaban en un li-
neal de supermercado y que exigen alta
durabilidad y resistencia al manipulado.   

El segmento de bebidas es el que más
contribuye al mercado y se espera que
crezca a una tasa compuesta anual del
5,01 % durante el período previsto. Duran-
te el período de pronóstico, se anticipa que
la industria alimentaria tendrá la segunda
mayor participación en el mercado de eti-
quetas impresas. Debido a la necesidad de
personalización, el etiquetado impreso se
está volviendo cada vez más popular en la
industria de las bebidas. Los fabricantes
buscan constantemente nuevas formas pa-
ra comercializar sus productos y desarrollar
identidades de marca que se distancien de
la competencia en el lineal. Este escenario
nos obliga a los generadores de soluciones
para el mercado gráfico a ofrecer equipos
cada vez más productivos, autónomos,
efectivos y flexibles. 

HEIDELBERG MUESTRA

SOLUCIONES PARA LA PRODUCCIÓN DE

SOFISTICADAS ETIQUETAS DE COLA

HÚMEDA E IN-MOLD

La producción de etiquetas es extrema-
damente difícil, ya que implica los más fi-
nos materiales de impresión, un gran cono-
cimiento del mercado y de la profesión y la
más amplia gama de acabados. HEIDEL-
BERG ofrece una cartera coordinada de
soluciones para toda la línea de producción
a fin de garantizar la rentabilidad, la fiabili-
dad y la máxima calidad para la producción
de etiquetas. Los cambios en el comporta-
miento y las tendencias de los consumido-
res, cada vez más exigentes, están provo-
cando además una transformación y un
crecimiento constante en este mercado.  

Para el mercado de etiqueta, HEIDEL-
BERG dispone de la Speedmaster XL106,
o la XL 75. Las dos propuestas representan
potentes soluciones, tanto en la versión
pliego para etiqueta con cola húmeda como
en la versión bobina especialmente pensa-
da para el mercado de in-mold. Por otro la-
do, en los procesos de postimpresión, HEI-
DELBERG integra en su flujo de produc-
ción tanto las troqueladoras y estampado-
res planas de Masterwork, como la troque-
ladora especial rotativa Speedmaster XL
106-D y la muy eficiente línea de corte de
Polar. 

PUSH-TO-STOP, WORKFLOW Y

EFICIENCIA

Con la implementación del flujo de tra-
bajo digital Prinect, en el que están integra-
das todas las máquinas, My Press utiliza la
tecnología Pushto Stop de HEIDELBERG
para llevar el grado de automatización de la
Industria 4.0 al mundo etiqueta. En este
exigente mercado, la preparación informati-
zada de los trabajos reduce notablemente
las intervenciones manuales, lo que permi-
te preparar los nuevos encargos con una
intervención mínima de los operarios y un
menor impacto de las pérdidas por macula-
tura. 

Las Speedmaster obtienen parte de
los ahorros gracias al Prinect Image
Control 3. Durante la preparación, el sis-
tema reconoce incluso las más pe-
queñas divergencias y desviaciones fue-
ra de los márgenes de tolerancia para el
pliego maestro. Prinect Image Control 3
crea, para cada encargo, informes de ca-
lidad detallados que sirven para el análi-
sis interno y, de esta forma, garantizan
que la producción ha sido constante. En
el mercado de las etiquetas, el nivel de
exigencia a la hora de respetar los pará-
metros que marca el libro de estilo cor-
porativo es muy alto, como los valores
CIE L*a*b*, de densidad y tonales; por
ello, una vez conseguidos los óptimos,
es importante guardarlos para poderse
utilizar posteriormente en repeticiones
de pedidos. 

En el ámbito del troquelado, hemos
de destacar que HEIDELBERG estable-
ce estándares en la producción de eti-
quetas in-mold con la Speedmaster XL
106-D, una troqueladora rotativa que tra-
baja a altas velocidades de producción y
al mismo nivel de calidad que los equi-
pos de impresión Speedmaster, pero en
postimpresión. En el mercado in-mold,
estas troqueladoras se utilizan a la hora
de vestir envases de alimentos, produc-
tos domésticos y parafarmacia, así como
en contenedores de pintura y otros pro-
ductos industriales de consumo. El siste-
ma genera durabilidad y seguridad para
el producto final.  

La etiqueta nos acompaña cada día
en cada momento y por ello es importan-
te darle la importancia que le correspon-
de. Larga vida a la etiqueta.

Sector Etiquetas. 
Soluciones HEIDELBERG para un mercado divergente

La Speedmaster XL 106 destaca por su calidad y su concepto Push-to-Stop.

La Speedmaster XL106 de HEIDEL-
BERG preparada para in-mold.

HEIDELBERG XL 106-D, una troquela-
dora rotativa especializada en in-mold.



S
TART, fabricante estadouni-
dense de dispensadores au-
tomáticos de etiquetas ha for-
malizado una colaboración es-
tratégica con la empresa viz-
caína Trayma. Este acuerdo

tiene como objetivo fortalecer su capacidad
para distribuir, personalizar y proporcionar
soporte técnico a distribuidores y revende-
dores.

VENTAJAS PARA FABRICANTES Y

PROFESIONALES DEL ETIQUETADO EN

EUROPA

Este acuerdo permitirá a los fabricantes
de etiquetas y profesionales del etiquetado
el acceso a tarifas especiales de distribu-
ción y reventa, junto con plazos de entrega
más cortos, ya que los equipos estarán en
stock en España, evitando la necesidad de
importarlos desde los Estados Unidos.

SOPORTE TÉCNICO OFICIAL: CALIDAD Y

SERVICIOS SIN FRICCIONES

Con el objetivo de simplificar el proceso
de soporte técnico y servicio, se ha homolo-
gado un laboratorio de reparaciones dentro
de las instalaciones de Trayma, para gestio-
nar las operaciones en garantía, manteni-
miento y reparaciones de manera ágil.

MAYOR PRODUCTIVIDAD Y MENOR

COSTE PARA EL CLIENTE FINAL:

INNOVACIÓN DE LOS DISPENSADORES

AUTOMÁTICOS DE ETIQUETAS DE

START LABELMOTO

Los dispensadores electrónicos de
START son líderes en el mercado nortea-
mericano donde están presentes en cen-
tros logísticos y líneas de etiquetado de in-
dustrias como alimentación, automoción,
electrónica o línea blanca.

El diseño innovador de los equipos de
START genera una muy alta productividad
y versatilidad. A diferencia de otros equipos
disponibles, los equipos de START son ca-
paces de dispensar etiquetas transparen-
tes, troquelados, RFID, y prácticamente
cualquier tipo de material de etiqueta. Tie-

nen posibilidad de incorporar contador y
por su diseño moderno, ligero y elegante
son ideales para estar expuestos cara al
público en aplicaciones de cierre de bolsas
en food delivery o retail.

UNA MAYOR SATISFACCIÓN DEL

CLIENTE FINAL

A través de Trayma, los fabricantes y
profesionales de etiquetas europeos podrán
distribuir los dispensadores START de una
manera ágil y rentable, manteniendo las tari-
fas oficiales de distribución y reventa, junto
con un servicio posventa simple y de cali-
dad. 

Un paso adicional en la cadena que
añade un mayor valor para el usuario final.

Tarifas especiales para nuevos distribuidores,
disponibilidad inmediata, y servicio técnico

www.trayma.es/labelmoto
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L
abelexpo Europe 2023, la feria de
impresión de etiquetas y embala-
jes flexible más grande del mundo,
abrió sus puertas en la Expo de
Bruselas del 11 al 14 de septiem-

bre. La última Labelexpo Europe fue en
2019, y la participación ha sido mucho ma-
yor con más de 600 expositores y una ele-
vada afluencia de público.

Labelexpo Europe 2023 presentó nue-
vas tecnologías y demostraciones en áreas
de máquinas para etiquetas en todo el pro-
ceso de producción desde el diseño, la im-
presión el acabado y la maquinaría auxiliar
soportes de impresión y recubrimientos fi-
nales,  incluyendo embalaje flexible, digitali-
zación, automatización y softwares, todos
ellos en la feria de este año.

Jade Grace, directora general de Labe-
lexpo Global Series, dijo: "El volumen de ex-
positores que participaron en la feria de es-
te año ha sido realmente increíble, no solo
en la cantidad de empresas que regresan,
sino también en la cantidad de nuevos ex-
positores que se unen a nosotros por prime-
ra vez".

El flexo hizo un regreso importante en
esta feria. Nilpeter, Lombardi y BOBST rea-
lizaron demostración de la impresión de en-
vases flexibles y materiales de películas pa-
ra etiquetas sin soporte en líneas de prensa
flexográfica UV de banda media de 26 pul-
gadas/670 mm. OMET hizo el debut en la
feria de su plataforma flexográfica modular

KFlex y Mark Andy lanzó la prensa flexográ-
fica Pro Series, actualizable a una máquina
híbrida.

La sostenibilidad fue otro tema clave,
con nuevos lanzamientos que incluyen la
etiqueta para plásticos Ocean Action de
UPM Raflatac, obtenida a partir de dese-
chos plásticos que llegan al océano, y los
sistemas de etiquetas sin soporte AD Linr-
Save y AD LinrConvert de Avery Dennison
dirigidos al mercado de etiquetas de prime-
ra calidad.

Continuando con el tema de la sosteni-
bilidad, se pudo  asistir a una clase magis-
tral dirigida por expertos organizada por
TheLabelAcademy que cubría etiquetas y
envases sostenibles.

Las principales características de Labe-
lexpo Europe 2023 incluyeron Automation
Arena y Flex Pack Trail. Automation Arena

presentó un flujo de trabajo de producción
completo. Un flujo de trabajo totalmente au-
tomatizado desde la creación de archivos
hasta el rebobinado de la torreta con ins-
pección automatizada e integración MIS,
sin ninguna intervención manual. Entre los
participantes se encontraron CERM, Esko,
Xeikon, KURZ, Grafotronic y Fedrigoni Self-
Adhesive.

En Flex PackTrail, se pudo aprender
sobre tecnologías de prensas digitales y
convencionales, construcciones de materia-
les flexpack, requisitos de recubrimiento, la-
minación, tinta y curado, opciones de deco-
ración en línea y cerca de línea, control de
calidad y pruebas de migración. 

Una nueva característica de Labelexpo
Europe 2023 fue Flexo's Future - ECG, una
serie de presentaciones y visitas guiadas
sobre la impresión con gama de colores

ampliada (ECG). En la sala de exposiciones
se llevaron a cabo presentaciones diarias
del experto en ECG, Dr. KaiLankinen, en las
que se examinó todos los aspectos de la im-
presión con paleta de colores fija, donde se
utilizan hasta siete tintas (CMYK+OGV) pa-
ra reproducir colores planos.

AB Graphic International 

AB Graphic In-
ternational (ABG)
presentó su exposi-
ción más importante
hasta la fecha en la
Labelexpo de este año. Destacando el compromiso inque-
brantable de ABG con el avance de la tecnología, se intro-
dujeron 25 innovaciones revolucionarias. A la vanguardia
estaba el tan esperado 'ABG Connect', la revolucionaria so-
lución de flujo de trabajo automatizado de la empresa. Otras
revelaciones notables incluyeron tecnología flexográfica de
vanguardia, equipos inmejorables y continuos, el nuevo
Vectra G, su último SRI y el convertidor 530 totalmente mo-
dular y altamente adaptable.

Actega 
A C T E G A

anunció avances
significativos para
su innovadora tec-
nología de metali-
zación sostenible bajo demanda, ECOLEAF. La empresa
confirmó que ECOLEAF puede funcionar ahora a una veloci-
dad de 70 m/min en las líneas digitales de inyección de tinta
y a 80 m/min en las líneas flexográficas, aportando las venta-
jas de la metalización sostenible bajo demanda a la produc-
ción general de envases y etiquetas de banda estrecha.

Domino Printing Sciences 
Domino Printing Sciences (Domino) expuso en Labelex-

po Europa 2023 el nuevo módulo de integración digital
N610i-R por primera vez. La nueva N610i-R ofrece todos
los beneficios y la flexibilidad de la impresión híbrida de in-
yección de tinta, al tiempo que contribuye a un ahorro adi-
cional de capital, desperdicio y espacio en comparación con
una impresora híbrida estándar. 

Daco Solutions 
Daco Solu-

tions informó de
una acogida posi-
tiva por parte de
los visitantes de
Labelexpo Euro-
pe 2023 a su nue-
va cortadora re-
bobinadora de inspección SRV350, que la empresa lanzó
durante la feria. El fabricante del Reino Unido también firmó
un acuerdo en la feria para la venta de un sistema de lámi-
nas personalizado al convertidor Kenco Label & Tag con se-
de en Wisconsin, EE. UU.

El nuevo SRV350 servoaccionado cuenta con un siste-
ma de inspección de Nikka, control de tensión de desenro-
llado de circuito cerrado y una unidad de corte completa-
mente automática con posicionamiento de las cuchillas ser-
voaccionado. Funciona a velocidades de hasta 300 m/min
con un ancho de banda de 350 mm y un diámetro de de-
senrollado de 800 mm. 

LLAABBEELLEEXXPPOO

EUROPE 2023

Labelexpo Europe 2023 tuvo en regreso por todo lo alto



https://dtm-print.eu/es/


Dow 
D o w

des tacó
su cartera
de pro-
ductos de próxima generación: recubrimientos antiadheren-
tes de silicona, acrílicos, adhesivos termofusibles y de silico-
na que permiten el rendimiento de las etiquetas en una eco-
nomía circular.

Dow lanzó SYL-OFF Protect, una selección neutra en
carbono de revestimientos de liberación de silicona SYL-
OFF, que ofrecen la misma calidad y rendimiento que los re-
cubrimientos liberadores de silicona SYL-OFF estándar, con
el beneficio adicional de una huella de carbono reducida.
También presentaron INVISUTM 7007 Adhesivo a base de
agua para aplicación de etiquetas lavables para permitir un
mejor reciclaje y rendimiento del PET; y Adhesivo hotmelt pa-
ra etiquetas AFFINITYTM GA para permitir el reciclaje mecá-
nico conjunto de etiquetas fílmicas y embalajes (PP/PE)

Durst Group
Durst Group de-

mostró el sistema Durst-
HawkEye, que está di-
señado para ayudar a
los operadores y auto-
matizar la calidad de im-
presión. Además, redu-
ce significativamente el
tiempo de configuración
y el desperdicio. El siste-
ma incluye un escáner,
una estación de trabajo
y un monitor de pantalla
táctil. Corrige errores de
impresión, como boqui-
llas faltantes, en línea y
en tiempo real. En el raro caso de que la boquilla del cabe-
zal de impresión funcione mal, los sistemas de inteligencia
artificial (IA) incorporados detectan y localizan automática-
mente cualquier problema sin reducir la velocidad. Luego,
las boquillas vecinas compensan con gotas más grandes
para garantizar que se mantenga una calidad de impresión.
Los operadores no necesitan completar ninguna configura-
ción y no es necesario imprimir un patrón de prueba espe-
cial.

DurstGroup está ampliando su asociación con Omet. La
futura cartera de Durst en el segmento de etiquetas y em-
balaje se ampliará con sistemas de impresión híbridos inte-
grados, que las empresas desarrollarán y fabricarán con-
juntamente.

La plataforma XJET actual, que ha sido la solución hí-
brida líder en el mercado con instalaciones en todo el mun-
do, se mejorará y ampliará aún más. La estructura global de
ventas y servicios del Grupo Durst integrará completamen-
te las soluciones.

ECO3 
En Labelex-

po, la empresa
mostró su cartera
para el segmento
de etiquetas fle-
x o g r á f i c a s .
Basándose en su
larga experiencia
en preimpresión, ECO3 ha reflejado su exitoso enfoque de
ofrecer una solución completa a la industria de la impresión
offset en el mundo de la flexografía. ECO3 ofrecerá un sis-
tema completo de preimpresión para flexografía, desde la
edición del arte del diseñador y la mejora de la calidad de la
imagen hasta las planchas flexográficas acuosas listas para
imprimir de la más alta calidad.

Epson
Epson presentó las solu-

ciones de etiquetas Sure-
Press y ColorWorks.  Su ga-
ma recientemente ampliada
de prensas de etiquetas Su-
rePress. Esta fue la primera
vez que la L-4733AW, una
actualización importante de
la serie SurePress 4000, apareció en una feria comercial en
Europa. Se mostró junto con la SurePress L-6534VW, que
está disponible con tinta CMYK y blanca, además de tinta
naranja o barniz digital en línea.

Esko y X-Rite Pantone 
Esko y X-Rite

Pantone fueron
parte de una ex-
posición de gran
éxito en la Labe-
lexpo de Bruselas, cautivando al público con sus flujos de
trabajo integrados, la calidad óptima de las planchas y las
iniciativas de sostenibilidad. A lo largo del evento, muchos
de los visitantes quedaron asombrados por innovaciones
como Phoenix -la herramienta de Esko basada en IA que
desbloquea mejoras en la productividad de la planificación y
la imposición- y las nuevas soluciones de inspección AVT
AutoSet Digital y Varnish. Los visitantes también pudieron
comprobar de primera mano cómo el ecosistema de solu-
ciones de medición del color de X-Rite ayuda a optimizar el
flujo de trabajo en materia de impresión impresión, desde la
formulación hasta el control de calidad. Los visitantes del
stand experimentaron cómo X-Rite eXact 2 se está convir-
tiendo rápidamente en el dispositivo de medición del color
más versátil, conectado y fácil de usar en la caja de herra-
mientas de un impresor. 

Jan de Roeck, Direc-
tor de Marketing,
Relaciones Indus-
triales y Estrategia
de Esko.

www.mabilmac.es
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Fiery y Esko 
Fiery LLC y

Esko anunciaron
durante Labelex-
po una nueva
asociación tec-
nológica para de-
sarrollar solucio-
nes innovadoras para flujos de trabajo de impresión digital y
embalaje. Las empresas colaborarán en la integración de
flujos de trabajo para desarrollar más rápidamente nuevas
soluciones que ayuden a los proveedores de los sectores
de la impresión digital y embalajes.

Las empresas dieron a conocer la perfecta integración
entre Fiery Impress, el DFE llave en mano para impresoras
industriales de inyección de tinta y líneas de fabricación en
línea, y Automation Engine de Esko, que automatiza el flujo
de trabajo de preimpresión. Esta integración permite a los
clientes migrar fácilmente sus flujos de trabajo existentes a
las tecnologías de impresión digital

Fujifilm
Fujifilm anunció  el lanzamiento

de CuremaX IDFC, la primera tinta
de contacto indirecto con alimentos
de la compañía. Esta serie es una gama de tintas UV LED
brillantes con la opción añadida de curado bajo lámparas
convencionales. Las tintas son adecuadas para su uso en
etiquetas de banda estrecha en una amplia gama de aplica-
ciones, desde etiquetas autoadhesivas y películas sin sopor-
te hasta bolsas tipo "pouch" y fundas termorretráctiles. Tam-
bién anunció LuXtreme, un nuevo sistema de curado UV
LED que transforma cualquier prensa flexográfica tradicional

en un sistema de curado UV LED que mejora la producción
de etiquetas en prensas de banda estrecha. También anun-
ció un acuerdo de colaboración con Lüscher Technologies
para suministrar máquinas CTP.

La Fujifilm Jet Press FP790 es la primera prensa digital
de embalaje flexible de Fujifilm, que tras pruebas beta en Eu-
ropa, Estados Unidos y Japón, estará disponible comercial-
mente a finales de 2023.

GEW 
El fabricante de sistemas

de curado UV GEW ha desta-
cado un Labelexpo Europe
"excepcionalmente exitoso",
tras el regreso de la exposición
después de un intervalo de
cuatro años. La compañía pre-
sentó su gama completa de
productos en la feria, centrándose en su sistema LED UV re-
frigerado por aire AeroLED, lanzado en 2022.

GEW organizó una serie de presentaciones que demos-
traron los sustanciales ahorros de energía y costos que se
pueden esperar al actualizar la tecnología de curado en una
prensa, desde el arco UV convencional hasta el LED UV.

Hybrid Software
Hybrid Software compartió el

stand con las empresas del grupo Co-
lorLogic GmbH, Global Graphics Soft-
ware, Meteor Inkjet y Xitron. Más de
550 empresas visitaron su  stand   y
más de 30 clientes hicieron pedidos de
flujos de trabajo de packaging y soft-
ware de edición, por un valor de más
de 1,5 millones de euros.  

En Labelexpo se lanzó SmartDFE
de Global Graphics, el Digital Front

End (DFE) para la impresión digital de
etiquetas y packaging. SmartDFE se
ha creado íntegramente con tecnología
punta de todas las empresas de Hybrid
Software: rasterización ultrarrápida de
Harlequin Direct, ajuste de colores di-
rectos para CMYK y prensas digitales
de gama ampliada de ColorLogic
GmbH, así como herramientas de auto-
matización del flujo de trabajo adapta-
das del software CLOUDFLOW de Hy-
brid y herramientas de preparación de
archivos y VDP basadas en PACKZ.  

Mitsubishi Paper Mills
Mitsubishi Paper Mills Limited (MPM) presentó un nuevo producto

ecológico de etiqueta térmica sin soporte con pegamento rehumedecedor
"Water Thermal", una etiqueta térmica sin soporte "Water Thermal™" con
el enfoque en el pegamento rehumedecedor para realizar el desarrollo de
productos de etiquetas logísticas sin soporte ni silicona. El sistema de
producción en masa está bien establecido y Water Thermal se lanzará
tanto en el mercado nacional como en el extranjero.

Siegwerk

Siegwerk mostró en Labelexpo Europe al-
gunos de sus últimos desarrollos en tintas y re-
cubrimientos para las industrias de etiquetas y
envases flexibles. Con SICURA Flex Dual Cu-
re para aplicaciones no alimentarias, Siegwerk
presentó un sistema sin TMPTA recientemen-
te desarrollado. Además, se mostró la última
versión del ya consolidado SICURA Nutriflex
LEDTec para envases alimentarios, farmacéu-
ticos y de higiene. Ambas series de tintas son
adecuadas para curado dual con lámparas
LED-UV y UV de mercurio. 

Sistrade 
S i s -

trade pre-
sentó en
Labelex-
po Euro-
pe sus
tecnologías de vanguardia y soluciones innovado-
ras, consolidando su posición en el mercado. Sis-
trade reveló sus últimos avances en la Industria 5.0
que combina automatización, conectividad y habili-
dades humanas, dejando impresionados a los asis-
tentes por las posibilidades y el potencial de trans-
formar la industria.

Los visitantes tuvieron la oportunidad de pre-
senciar demostraciones en vivo y descubrir las últi-
mas actualizaciones y una nueva generación de
software de Sistrade para la industria de impresión
de etiquetas y envases que revoluciona toda la tec-
nología, desempeñando un papel importante en las
fábricas inteligentes. 

Xeikon
Xeikon realizó una demostración de la impresión digital de mate-

riales de embalaje flexibles basados en papel en la nueva prensa de tó-
ner TX-500 Titon y SCREEN en la Truepress Pac520P, vista por pri-
mera vez en una Labelexpo.

También mostró las tintas LED UV PantherCure, la nueva familia
de tintas, acompañada de una tecnología de tramado mejorada, nuevas formas de onda y 

software actualizado, ofrece una serie de ventajas en términos de
coste de impresión, beneficios de sostenibilidad y mejoras de cali-
dad. Estos avances ayudarán enormemente a los impresores a
afrontar las fuertes presiones de precios y las demandas continuas
de soluciones más ecológicas en la producción de etiquetas y em-

balajes, al tiempo que mejorarán la calidad de la imagen.

XSYS 
XSYS anuncia que su participa-

ción en Labelexpo Europe 2023 en
Bruselas fue un gran éxito. Al asistir
a este importante evento de la in-
dustria como patrocinador y exposi-
tor de oro, la empresa aprovechó la
oportunidad para demostrar su am-
plio alcance en la preimpresión fle-
xográfica e interactuar directamente
con los visitantes.

En su stand, los lectores de pla-
cas ThermoFlexX TFxX 30 y 48 modelos más grandes atrajeron gran interés.
Se pudo ver el ThermoFlexX 48 conectado a la nueva unidad de exposición
LED Catena-E 48, lo que demuestra cómo la automatización está cambiando
el proceso de fabricación de planchas. XSYS también mostró su amplia gama
de planchas flexográficas y tipográficas para la producción de etiquetas y em-
balajes, junto con la cartera de adaptadores y fundas rotec, incluidos Smart
Premium y Smart Sleeves, Eco Xtra Ring para adaptadores y el programa de
actualización asociado.



www.empackmadrid.com


H
inojosa Packaging
Group, empresa especia-
lizada en el diseño y fa-
bricación de soluciones
sostenibles de packa-

ging, se alza con tres premios Lider-
pack 2023. Este galardón, otorgado
por Graphispack Asociación e His-
pack, ha distinguido como mejores
soluciones de packaging a tres de
sus innovadores desarrollos para las
categorías de digital, logística y dis-
tribución y productos del hogar. 

Hinojosa ha conseguido el ga-
lardón al mejor packaging para logís-
tica y distribución por el desarrollo de
una innovadora cesta de Navidad.
Este embalaje incluye un separador
y estuche de cartón que facilita la in-
corporación de los productos pere-
cederos en el último momento. La
compañía también ha desarrollado
el mejor packaging de productos pa-
ra el hogar gracias al desarrollo de
una alternativa sostenible a las cajas
de plástico que hasta ahora se usa-
ban para almacenar las cápsulas hi-
drosolubles de lavado. Por último, un
embalaje inteligente para control de
trazabilidad ha sido el ganador del

premio al mejor packaging digital.
Esta innovadora solución incorpora
un sistema de códigos QR únicos
con el fin de controlar existencias,
evitar mermas y realizar un segui-
miento de cada uno de sus produc-
tos a lo largo de toda la cadena de
suministro. 

Alzamora Group, empresa familiar especia-
lizada en la producción de envases de cartón,
avanza a grandes pasos hacia sus objetivos de
innovación y sostenibilidad; valores clave en su
propósito empresarial para con el sector, los
clientes y el planeta. 

El pasado 2022 el grupo empresarial, con
sedes en España y Portugal, compartía su obje-
tivo de reducir un 5 % sus emisiones de gases

de efecto invernadero (GEI) con medidas como
la instalación de paneles solares, la adquisición
de maquinaria de última generación y la inver-
sión en tecnología LED, entre otras.

Un objetivo que, un año después, han supe-
rado con creces; logrando una disminución glo-
bal del 19 % y del 23 % en su planta de España.
Y que posiciona a Alzamora Group como uno de
los referentes del sector en esta transición.

El V Congreso de Packaging y Economía Cir-
cular organizado por el Cluster de Innovación en
Envase y Embalaje ha acogido a más de 150 pro-
fesionales en Valencia en un encuentro que ha re-
suelto todas las dudas en materia de normativas y
legislación, y en el que se han presentado expe-
riencias en el uso de nuevas tecnologías para di-
namizar esta nueva economía verde. 

Un congreso que ha reunido a los diferentes
agentes de la cadena de valor del packaging y
que ha sido financiado por la Conselleria de Eco-
nomía Sostenible, Sectores Productivos, Comer-
cio y Trabajo de la Generalitat Valenciana. En es-
te encuentro también han colaborado Cabka, En-
caja, Innotech COEXPAN & EMSUR, AIMPLAS,
Grabalfa y Ecoembes.  

Alzamora Group reduce sus emisiones de
gases de efecto invernadero

V Congreso de Packaging y
Economía Circular

Hinojosa recibe tres
premios Liderpack

www.siesa.es
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L
a impresión digital
lleva mucho tiempo
prometiendo una
amplia transforma-
ción en el sector del

cartón ondulado. Se han lo-
grado avances significativos,
pero hoy en día la impresión
digital todavía representa y
aborda solo un pequeño sub-
conjunto de necesidades de
impresión de cartón corruga-
do. Se necesitan nuevos en-
foques para ampliar el alcan-
ce y el valor de los envases
corrugados impresos digital-
mente.

La transformación de la impresión digi-
tal en la industria del cartón corrugado ha
sido una promesa pendiente de concretar-
se durante muchos, muchos años. Parte
del motivo del retraso podría deberse a que
se ha percibido que la industria tiene un
conjunto monolítico de necesidades y se ha
promovido la impresión digital como una
solución genérica para satisfacer todas
esas necesidades. Sin embargo, no todas
las necesidades del cartón ondulado y las
soluciones de impresión digital son iguales.

La realidad tiene muchos más matices.
De hecho, ha habido algunos avances en
varios casos de uso y submercados, inclui-
dos gráficos de alta calidad, muestras, ma-
quetas, exhibidores, tiradas cortas, gran
formato, impresión a doble cara y eficiencia
de la cadena de suministro, incluido el tiem-
po de respuesta. Pero todavía hay algunos
otros casos de uso, como la personaliza-
ción y los datos variables, que no han pro-
ducido transformación. De todos modos, la
impresión digital todavía aborda solo una
fracción del mercado general de envases
corrugados impresos. Para que esto cam-
bie, debemos preguntarnos "por qué" y
eventualmente abordar las muchas bre-
chas que existen hoy en el conjunto de so-
luciones generales.

Como se sugirió, las di-
versas capacidades de im-
presión digital tienen mati-
ces. Las soluciones de im-
presión digital generalmente
no abordan adecuadamente

todos los sustratos, combinaciones de pla-
cas y factores de forma. Los requisitos es-
peciales del producto impreso, como la du-

ración de la tinta, el color, el barniz de so-
breimpresión, el coeficiente de fricción, la
durabilidad y la capacidad de pegado, influ-
yen en lo que se puede o no se puede ha-
cer con una determinada solución de im-
presión digital. Las limitaciones específicas
de la prensa pueden significar que se pue-
de hacer algo en cantidades limitadas o en
determinadas situaciones, pero no se pue-
de hacer a escala y seguir siendo rentable.

Se suponía que la impresión digital
simplificaría, racionalizaría y aceleraría los
gráficos generales, el proceso de impresión
y el desarrollo de productos para la indus-
tria del cartón corrugado. La impresión digi-
tal en cartón corrugado ha tenido más éxito
en áreas que necesitan una innovación, co-

mo muestras, maquetas, exhibidores y tira-
das ultracortas. Sin embargo, para llegar a
la mayor parte del mercado, lo digital debe
competir con lo que la impresión analógica
hace bien día tras día.

Se ha ido perfeccionando progresiva-
mente para proporcionar la calidad, pro-
ductividad, confiabilidad, esperanza de vi-
da del equipo y estructura de costos que el

mercado reconoce hoy. Los diferentes flu-
jos de trabajo de producción han evolucio-
nado para satisfacer diversos requisitos de
productos con diferentes niveles de eficien-
cia. La impresión digital debe hacer algo
mejor o diferente para ofrecer más valor
que la analógica.

Finalmente, la impresión digital debe
considerar las macrotendencias y cuáles
serán las necesidades del mañana. Estos
requisitos de macrotendencias incluyen
plazos de entrega rápidos, tiradas cortas
(por muchas razones diferentes), eficiencia
de la cadena de suministro, comercio
electrónico, aligeramiento, sostenibilidad y
automatización que podrían hacer que las
soluciones digitales sean más atractivas en

el futuro. 
El problema predominante con la im-

presión digital son los costes de producción
para una tirada determinada en compara-
ción con la alternativa analógica. Para que
lo digital triunfe de manera más amplia, de-
be mirar más allá del costo de los consumi-
bles y considerar la reducción de los costos
generales de la cadena de valor, incluidos
los costos de funcionamiento, manteni-
miento, capital, vida útil y cualquier otro pa-
so o pieza que pueda simplificarse. La im-
presión digital, en general, tiene un gran
problema con la amortización de las solu-
ciones generales que respaldan el capital y
la infraestructura necesarios. Ciertamente,
para partes del mercado ya identificadas, la
impresión digital puede funcionar y agregar
valor. Sin embargo, para alcanzar un ma-
yor volumen de trabajo, lo digital debe
agregar nuevo valor y/o mejorar la estructu-
ra de costos para competir con los proce-
sos analógicos optimizados.

Es alentador ver que se está desarro-
llando una próxima generación de solucio-
nes que, con suerte, ayudarán a realizar al-
gunas de las mejoras necesarias para ex-
pandir los segmentos del mercado donde lo
digital puede agregar valor. Con estas solu-
ciones, están abordando la cadena de valor
más amplia, reduciendo los pasos y mejo-
rando la economía general en lugar de solo
abordar la impresión.

Para aquellos de nosotros que hemos
estado defendiendo la impresión digital y lo
que es posible transformar la industria del
cartón corrugado, el ritmo del progreso es a
la vez alentador y decepcionante. Hay fo-
cos de gran éxito, pero también hay mucho
trabajo por hacer para lograr la transforma-
ción total que todos los miembros de la ca-
dena de valor necesitan. Estas mejoras y
nuevas soluciones no pueden llegar lo sufi-
cientemente rápido. Será emocionante ver
lo que se anuncia y muestra en drupa 2024
para impulsar aún más la transformación
digital de la industria.

Artículo drupa 2024

¿Cómo alcanzamos nuevas alturas con la
impresión digital en envases de cartón ondulado?

Por: Robert Seay

Vicepresidente de

estrategia y crecimiento

de impresión digital,

Georgia-Pacific

BHS Corrugated Maschinen- und Anlagen-
bau GmbH y Highcon Systems Ltd anunciaron
conjuntamente una asociación estratégica que se
espera tenga implicaciones de gran alcance para
la digitalización del mercado de envases de
cartón corrugado.

BHS Corrugated, proveedor de soluciones pa-
ra la industria del cartón corrugado, y Highcon re-
conocieron que la tecnología única de Highcon
está comenzando a desempeñar un papel impor-
tante en el mercado principal de BHS Corrugated.
Los productos de exhibición y embalaje de cartón

corrugado de Highcon ya se han comercializado
con líderes del mercado, incluidos Pratt Industries,
Schumacher, WestRock y muchos más, algunos
con múltiples instalaciones. Además, BHS Corru-
gated está convencido de que la incorporación de
los equipos de troquelado digital de Highcon a la
estrategia Box Plant 2025 de la compañía alema-
na puede satisfacer las necesidades de la indus-
tria, a medida que avanza hacia una mayor auto-
matización y digitalización. Por lo tanto, BHS apo-
yará a Highcon con clientes potenciales para ad-
quirir potencial y acceso al mercado.

Ovelar triunfa en el mundo del
packaging

Ovelar, empresa líder en fabricación de sleeves, ha demostrado
una vez más su excelencia y liderazgo al recibir prestigiosos reconoci-
mientos en el mundo del packaging. La empresa ha ganado un Premio
Liderpack y dos premios Arcapack, consolidando así su posición como
referente en la industria.

Ovelar ha sido reconocida con un Premio Liderpack al mejor pac-
kaging de Bebidas, por su sleeve del vino tinto Y Volarás, y con dos Ar-
capack de Oro, con Hi Ibiza by Heineken y el extintor Monster de Pho-
gos, en las categorías "Premium Pack" y "Miscelánea" respectiva-
mente.

Asociación estratégica BHS Corrugated y Highcon
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E
stoy seguro de
que estará de
acuerdo conmigo
en que cualquiera
que escuche la pa-

labra "Sostenibilidad" evoca
un tipo muy especial de emo-
ción comprensiva y nos co-
necta con todos los aspectos
positivos y significados de
esta palabra, que ya no es
solo una palabra de moda, si-
no que se ha convertido en
una fuerza impulsora de múl-
tiples economías, incluidas la
impresión y el embalaje. Des-
de la perspectiva del hombre común, la
comprensión más general de esta palabra
mágica es "preservar los recursos natura-
les". Desde la perspectiva de las industrias
de impresión y embalaje, se han realizado
enormes avances y, en los últimos años, la
comunidad ha logrado implementar múlti-
ples conceptos sostenibles mediante mate-
riales innovadores, soluciones de maquina-
ria y adaptaciones técnicas con un uso re-
ducido de recursos naturales y otros recur-
sos.

En cuanto al origen de la Sostenibilidad,
no es un concepto nuevo para la humani-
dad. Ya en 1713, fue Hanns Carl, jefe de la
Oficina Real de Minería en Sajonia (Alema-
nia), quien tuvo la idea de utilizar una pala-
bra con el objetivo de encontrar los detalles
de una posible escasez de madera, que era
un importante recurso de la época. Hanns
había propuesto talar la madera solo cuan-
do hubiera nuevo crecimiento disponible
para reemplazarla. Usó la palabra alemana
"Nachhalten" (sostenida) para describir las
prácticas forestales. Más tarde, con la adi-
ción de otra palabra alemana, 'Entwicklung',
surgió el término 'Nachhaltige Entwicklung'
(desarrollo sostenible).

Si avanzamos hasta 2023, el cambio
climático es la mayor amenaza para la salud
a la que se enfrenta la humanidad. Los im-
pactos ya son visibles a través de la conta-
minación del aire, las enfermedades, la ma-
la salud física y mental, el clima extremo, el
aumento del hambre y la mala nutrición en
varios lugares, especialmente donde la gen-
te no puede cultivar ni encontrar alimentos.

El cambio climático se refiere al cambio
en el clima global, que es un sistema inter-
conectado de sol, tierra y océanos, lluvia,
viento, bosques, desiertos y sabanas, inclui-
do todo lo que hacemos los humanos. Los
científicos han encontrado varias pruebas
convincentes del cambio climático, incluidas
las emisiones de gases de efecto inverna-
dero, principalmente CO2 atmosférico y la
temperatura global, los cambios en el nivel

del mar, la extensión del hielo, el registro fó-
sil y la distribución de las especies. Estos da-
tos muestran una fuerte correlación entre los
niveles de CO2 y el calentamiento global.

Los expertos dicen que si realmente
queremos detener los inevitables efectos
desastrosos del cambio climático en nues-
tro planeta Tierra, debemos minimizar el au-
mento de la temperatura global (calenta-
miento), lo que significa una reducción in-
mediata y muy significativa de las emisiones
globales de gases de efecto invernadero
con al menos un reducción del 43 % para
2030.

La pregunta del millón es: ¿qué pode-
mos hacer ante el aumento de las tempera-
turas? Bueno, no existe una solución única
ni sencilla para esta gigantesca tarea.
Según las directrices de la OCDE (Organi-
zación para la Cooperación y el Desarrollo
Económico), las soluciones se pueden en-
contrar en encontrar posibilidades en la eli-
minación de subsidios perjudiciales para el
medio ambiente, incluidos los combustibles
fósiles, los impuestos sobre las emisiones
de CO2 y gas metano, la innovación colabo-
rativa y el apoyo a las tecnologías verdes,
considerando la gravedad de la cuestión del
cambio climático y su impacto, aparte de los
17 ODS (Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble) del PNUD (Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo), varias organiza-
ciones internacionales de diferentes niveles
han iniciado múltiples conceptos, incluidos
Net Zero, Carbon Neutrality y ESG. Todos
estos están directa o indirectamente relacio-
nados con el ámbito más amplio de la soste-
nibilidad. Pero es necesario hacer más y to-
das las regiones del mundo deben contribuir

En lo que respecta a MENA (Medio
Oriente y África del Norte), desde la pers-
pectiva de los peligros climáticos, la región
se considera una de las áreas geográficas
más sensibles y enfrenta los vientos en con-
tra de los desafíos relacionados con el cli-
ma, incluidas temperaturas extremadamen-
te altas, tierras agrícolas limitadasç y esca-
sez de agua. Además de eso, su población

está creciendo rápidamente, mientras que
los estados del CCG generan uno de los ni-
veles de emisiones de carbono per cápita
más altos del mundo y exportan grandes
cantidades de combustibles fósiles.

A pesar de todos los desafíos que impli-
ca controlar los efectos del cambio climático,
las principales economías de MENA se han
comprometido a alcanzar emisiones netas
cero al menos para 2060. Varias iniciativas
para controlar las emisiones, reducir la que-
ma de gas natural, aumentar la eficiencia
energética, etc. Se están considerando con
toda seriedad y se están dando muchos
otros pasos a través de soluciones innova-
doras y nuevas tecnologías con énfasis en la
valorización del carbono y al mismo tiempo
centrándose en la economía circular.

Los Emiratos Árabes Unidos están de-
sarrollando un importante proyecto de CCS
(captura y almacenamiento de carbono),
que es el primero de una serie planificada
de proyectos similares en el país. Se espe-
ra que la Conferencia de las Naciones Uni-
das sobre el Cambio Climático de 2023,
COP28 (Conferencia de las Partes), que
tendrá lugar en los Emiratos Árabes Unidos
en diciembre de este año, amplifique la ac-
ción climática y sirva como plataforma para
soluciones innovadoras para impulsar aún
más las transformaciones hacia la sosteni-
bilidad en el mundo. 

Varios propietarios de marcas y fabri-
cantes de envases locales ya han iniciado
múltiples iniciativas para frenar los desafíos
con el objetivo de cumplir los objetivos netos
cero, que están bien publicados en sus infor-
mes de sostenibilidad. Como se informó, Te-
tra Pak , uno de los principales proveedores
de materiales de embalaje en la región, al-
canzó el 80 por ciento de electricidad reno-
vable en sus operaciones al duplicar la ca-
pacidad solar fotovoltaica y reducir el 36 por
ciento de las emisiones de GEI en compara-
ción con la línea de base de 2019.

Según el último Informe de Sostenibili-
dad de Almarai, la empresa líder en alimen-
tos y bebidas en MENA, la empresa tiene el

objetivo de evitar 9.000 toneladas métricas
de residuos para 2025, y ya ha logrado un
total de 6.456 toneladas métricas hasta la
fecha. En 2022, la empresa eliminó 713 to-
neladas métricas de plástico y 74 toneladas
métricas anualizadas de peso de papel. Co-
mo parte del proceso de diseño de empa-
ques, Almarai toma una decisión conscien-
te en las fases iniciales para abordar si el
empaque es necesario, y también conside-
ra el uso de materiales reciclados para fo-
mentar el pensamiento de economía circu-
lar en los diseños de empaques.

En medio de diversos programas, ini-
ciativas y agendas de sostenibilidad, los ex-
pertos han comenzado a plantearse otra
pregunta del millón: '¿Es suficiente el con-
cepto de Sostenibilidad para gestionar los
desafíos que enfrenta el mundo?'. Se está
discutiendo que en lugar de causar menos
daño al medio ambiente, ¿qué más es posi-
ble explorar y descubrir para gestionar y
proteger la salud de los sistemas ecológicos
a través de un enfoque de pensamiento de
diseño?

La mayoría de las prácticas que esta-
mos haciendo bajo el nombre de Sostenibi-
lidad están mayormente enfocadas a inten-
tar reducir los daños causados por la sobre-
explotación y uso de los recursos naturales.
La pregunta que todos debemos hacernos
es: ¿es eso suficiente? o algo más por ha-
cer?

Los expertos dicen que la crisis climáti-
ca no es un problema científico que solo
pueda resolverse con tecnología. Es un pro-
blema creado por los humanos al no aline-
arnos con la naturaleza en términos de
nuestros diseños de estilo de vida. Las tec-
nologías y los sistemas pueden desem-
peñar un papel limitado; necesitamos tener
un cambio de paradigma en nuestra actitud,
nuestros estilos de vida y nuestras formas
de interacción con la naturaleza aportando
elementos de respeto y compasión por la
naturaleza y su creación. Necesitamos ver
más allá de la sostenibilidad y empezar a
pensar en rediseñar nuestros sistemas.
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Artículo drupa 2024

En impresión y embalaje, la sostenibilidad importa

más de lo que cree

Por: Kaunain Shahidi,

Editor colaborador de

negocios y tecnología,

Packaging MEA



La imprenta es una industria que consu-
me mucha energía y depender de la madera
como una de las materias primas tiene un
conjunto único de problemas, incluido el alto
consumo de agua, la producción de dese-
chos sólidos y la contaminación del aire,
además de las emociones que los consumi-
dores expresan a menudo sobre la defores-
tación. No hago comentarios sobre el plásti-
co que tiene su propia reputación. Colectiva-
mente, todos debemos analizar nuestro sis-
tema y su diseño para que podamos mejorar
la forma en que operamos de una manera
más sostenible, considerando la visión holís-
tica de todas las partes interesadas involu-
cradas en la cadena de valor de impresión y
embalaje.

Aquí viene la importancia y el papel de
drupa , que ofrece una gran oportunidad pa-
ra que la fraternidad de la industria gráfica se
reúna en una única plataforma, discuta e in-
tercambie pensamientos e ideas, y evalúe
las prácticas actuales para rediseñar los sis-
temas para un futuro mejor con el enfoque en
minimizar el impacto de cualquier acción so-
bre el medio ambiente teniendo en cuenta el
empleo, los ingresos, la sociedad y la eco-
nomía local.

Se espera que drupa 2024 muestre va-
rias soluciones innovadoras y las últimas ten-
dencias en metodologías y prácticas de im-
presión sostenible y sus impulsores, legisla-
ción, métricas para la impresión sostenible y
regulaciones ambientales, sistemas de re-
ducción de carbono, regulaciones sobre resi-
duos peligrosos, prevención y control inte-

grados de la contaminación, y sus últimos
procesos y sistemas para operar de manera
sustentable, ya que la impresión sustentable
no se trata solo de hacer afirmaciones am-
bientales o lograr acreditaciones; ciertamen-
te es mucho más que eso.

Pensando de manera integral, dado que
cada empresa, industria y región enfrenta de-
safíos únicos, al desarrollar un plan de ac-
ción para la sostenibilidad, es importante
centrarse en las culturas, las mentalidades y
un enfoque futurista con total seriedad. Es
muy necesaria una colaboración bien pensa-
da e integrada con el uso de las últimas tec-
nologías transformadoras.

Dado que la sostenibilidad tiene una
fuerte connotación de asuntos futuros, es
igualmente importante que todos los respon-
sables de la toma de decisiones analicen el
diseño actual de nuestro sistema educativo,
ya que proporcionar a los estudiantes el co-
nocimiento y las habilidades para adoptar há-
bitos sostenibles es el primer paso hacia la
construcción de un futuro más verde. Si es
necesario, se debe desarrollar un plan de es-
tudios de educación climática relevante y re-
gional. Las generaciones más jóvenes deben
tener una comprensión integral de qué es el
cambio climático, sus desafíos y los diversos
roles que deben desempeñar en la protec-
ción del medio ambiente y la mitigación de to-
dos los riesgos asociados. También deben
estar equipados para trabajar en el sector
verde, ya que es urgente transformar pensa-
mientos e ideas innovadoras en una nueva
realidad.

Los Emiratos Árabes Unidos ya han da-
do un paso positivo en esta dirección y re-
cientemente el Ministerio de Educación
firmó la  Asociación de Educación Verde
con la UNESCO y UNICEF  para encabezar
un programa de educación climática de cla-
se mundial en las escuelas y universidades
del país.

Cuando reflejamos nuestra preocupa-
ción por la Sostenibilidad como profesiona-
les, es igualmente importante mirar hacia
dentro como individuo, no olvidemos que to-
dos tenemos ciertas responsabilidades hacia
nuestro planeta. Quizás no lo sepamos, pero
según nuestro estilo de vida, todos y cada
uno de nosotros tenemos nuestra propia
huella de carbono única. A través de nues-
tras decisiones, lo que hacemos desde la

mañana hasta que nos acostamos, genera-
mos un impacto en nuestro medio ambiente.
También es hora de hacer una autointros-
pección. Necesitamos comprobar el lugar
donde vivimos, nuestras elecciones de comi-
da, la cantidad de aparatos, el transporte, los
hábitos de compra, los viajes, las vacaciones
y muchas más cosas que son muy subjetivas
pero que vale la pena reflexionar.

Bueno, si haces una pausa y miras alre-
dedor de todo el ecosistema de la naturaleza,
te viene a la mente la maravilla del diseño, ya
que el diseño es un concepto central que es
responsable de curar el mundo en el que vi-
vimos, y lo hace de manera hermosa y per-
fecta. Pero si miramos lo que nosotros, los
humanos, hemos hecho a través de los di-
seños de nuestros estilos de vida y sistemas,
ciertamente no estamos correspondiendo
como se esperaba para proteger y preservar
la maravillosa creación de la naturaleza; Ne-
cesitamos rediseñar nuestros estilos de vida
y los sistemas en los que nos hemos visto
atrapados.

Se estima que un correo electrónico bre-
ve de un portátil a otro emite 0,3 g de CO2e
(equivalente a dióxido de carbono).
Hmmmm, ¿podemos pensar hasta este nivel
y tomar algunas decisiones conscientes?

Ciertamente, la sostenibilidad importa
más de lo que pensamos, y ya es hora de
que pensemos más profundamente y tome-
mos medidas rápidas; nos estamos quedan-
do sin tiempo. El planeta Tierra, el único, ne-
cesita nuestra ayuda y compromiso para im-
plementar cambios reales.

www.emgraf.com
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M
arkhunting ofrece una gama
de equipos para el acabado de
material impreso, especializa-
da en soluciones de postim-
presión de laminado y metali-

zado. Son fáciles de usar y ofrecen una infi-
nidad de aplicaciones gracias a los efectos
metalizados o de color disponibles. Esta
técnica se utiliza para destacar los acaba-
dos, prolongar su vida útil y protegerlo de
los arañazos y la manipulación. 

Aunque por el momento, el proceso de
plastificación no parece suponer una carga
demasiado pesada para la conciencia me-
dioambiental de los clientes finales, no tar-
dará mucho en ser así. Por este motivo, los
equipos Ultra de Markhunting ofrecen una
solución que va mucho más allá de las téc-
nicas de laminación tradicionales y presen-
ta la nueva técnica del barniz digital acuoso,
también conocida como AQ.

La principal ventaja es su impacto me-
dioambiental, ya que este tipo de material
lleva una menor cantidad de disolventes
que otras técnicas, siendo así una solución
más respetuosa con el medio ambiente.
Además, el secado se realiza mediante in-
frarrojos lo que reduce drásticamente el
consumo de energía, reduciendo los costes
y siendo así una solución más económica.
Otra ventaja es que este barniz es más se-

guro, ya que posee el certificado de "Toy-
Safe", significando que este barniz se pue-
de aplicar sin peligro a juegos como, por
ejemplo, naipes, packaging o libros infantile,
entre otros. Además, también es "FoodSa-
fe", por lo que también es apto para en-
vases alimentarios.

Finalmente, los barnices de agua
son más flexibles que otras técni-
cas, debido a que cristalizan du-
rante el secado permitiendo así el
hendido.

APLICACIONES

Hay una infinidad de aplicaciones de to-
do tipo, que va desde álbumes de fotos,
postales, tarjetas de visitas, calendarios, eti-
quetas hasta envases
alimentarios y mucho
más. Hay diferentes op-
ciones de film que harán
cambiar el aspecto vi-
sual o la textura del pa-
pel y crear, así, un efec-

to estético adicional:
l Mate: suaviza los colores y atribuye

al material impreso un carácter elegante.
l Brillante: resalta los colores vivos y

produce una superficie más colorida y lisa.
l Softtouch o "piel de melo-

cotón": tiene un tacto suave y
aterciopelado y es menos pro-
penso a rayarse que el film ma-
te.

Markhunting también ofre-
ce el barnizado AQ como solu-
ción para tratar el papel antes

de la impresión, utilizando el barniz mate
como primer (o imprimación). Además, se
puede utilizar para el tratamiento corona de
modo preventivo en soportes de impresión

sintéticos como en su-
perficies de metal y plás-
tico de modo que el tóner
líquido se adhiriere mejor
al soporte.

FUNCIONAMIENTO

El funcionamiento de los equipos de
barnizado es el mismo que el esquema tra-
dicional. Desde la unidad de carga, se con-
duce el material impreso por la guía hasta el
módulo de barnizado, donde se aplica un
barniz AQ mediante dos rodillos, que se le-
vantan después de cada pasada. Este sis-
tema usa el exclusivo proceso nombrado
Auto-Gap, que consiste en el que los rodi-
llos de aplicación se desplazan hacia arriba
entre cada pasada. De este modo, se evita
que el barniz llegue a la bandeja y se pro-
longa la vida útil de la máquina.

Los equipos de barnizado AQ tienen
una capacidad de producción de hasta 45
m/min y pueden trabajar con formatos de
hasta B2. También, el barniz AQ trabaja es-
pecialmente bien con la impresión por in-
yección de tinta, ya que es más sensible a la
humedad.

Un aspecto a destacar es su diseño
modular; así adaptándose a la capacidad y
requerimientos necesarios de cada empre-
sa para maximizar la productividad. 

Emg es distribuidor oficial de Markhun-
ting. Además, comercializa una amplia ga-
ma de equipos de acabados que incluyen
las marcas Duplo, Bagel, Smyth, Tecno-
mac, Zechini, Wohlenberg, Baumannper-
fecta, Busch, Guk, BNG, Magdata, Moll,
Omm y Grafcut.

Barniz digital acuoso, alternativa ecológica de Markhunting

www.cyanfuji.com
www.e21technologies.com
https://www.hohner-postpress.com/?L=3


E
l pasado 18 de octubre, reunimos
más de 150 personas en nues-
tras instalaciones de Cornellà pa-
ra celebrar que este 2023 hacía
60 años que Hans G. Hartmann

fundaba Maquinaria de Artes Gráficas Hart-
mann, hoy HEIDELBERG Spain. 

Desde entonces, han pasado muchas
cosas, pero nuestro espíritu se mantiene
como el primer día. Nuestra misión es res-
ponder con soluciones globales aquellas
necesidades y nuevas tendencias que apa-
recen en el mercado. El público cambia, la
demanda evoluciona y es básico que las
tecnologías y las soluciones para nuestro
mercado evolucionen paralelamente. Una
industria como la nuestra, con influencia
transversa por parte del resto de tejido em-
presarial, ha de multiplicar los recursos y
ser más ágil y previsora que el resto de sec-
tores del mercado. 

El 18 de octubre, en Cornellà, contamos
con la presencia de miembros destacados
de la prensa gráfica, a la que agradecemos
su compañía en nuestro día a día para ha-
cer que nuestra palabra llegue a todos los
rincones. Nos acompañaron también la ma-
yoría de las asociaciones y gremios del sec-
tor; a ellos les transmitimos nuestra gratitud
por compartir el evento, porque creemos fir-
memente que la unión hace la fuerza.
Además, tuvimos a más de cien directivos
de la industria gráfica de toda España -Le-
vante, zona Centro, Norte, Galicia, zona
sud y Cataluña- que representaban a más

de 80 empresas; gracias por confiar en no-
tros y felicidades a todos y todas por hacer
de esta industria un sector líder e imprescin-
dible de nuestra sociedad. También conta-
mos con partners, distribuidores y colabora-
dores que dinamizan aquellos procedimien-
tos que requieren un alto grado de especia-
lización, gracias por trabajar con el objetivo
de conseguir la excelencia. No olvidamos
tampoco el agradecimiento a las más de
100 personas que, desde sus casas u ofici-
nas, siguieron la retransmisión en directo
por streaming de toda la jornada.Gracias a
todas y a todos.

Por último, agradecer al staff de la fami-
lia HEIDELBERG Spain su colaboración. Al
resto de miembros de la empresa que no
pudieron participar directamente en el even-
to, queremos también hacerles un agradeci-

miento especial, ya que ellos hicieron posi-
ble que nuestra empresa siguiera dando
servicio puntualmente a nuestros clientes.

El evento reunió a nuestros invitados
durante casi 6 horas, en un relato que viajó
desde el pasado al futuro de nuestra em-
presa a través de ponencias, presentacio-
nes y mesas redondas. Miembros de la di-
rección de Heidelberg Druckmachinen, co-
mo David Schmedding, HEAD de EMEA, y
Claudia Jung, HEAD de Digital Ecosystems,
desarrollaron temas clave para entender
hacia dónde va nuestro mercado. Roland
Krapp, el nuevo director general de HEI-
DELBERG Spain, nos dio la bienvenida y
Jose Luís Gutierrez, Joaquín Solana, Javier
de Quadras y Gunnar Vogt participaron, en

calidad de ex directores generales, en una
interesante mesa redonda. Francesc Xavier
Mena, catedrático de ESADE, nos ofreció
una visión global de nuestro entorno econó-
mico y Wolfgang Hartmann, presidente del
Consejo de Administración de Bauer Types,
SL., junto con Vivian Hartmann, directora
general de BauerTypes, SL., nos explicaron
de forma exquisita porqué la tipografía tiene
tanto valor en nuestra sociedad y no es so-
lo un simple bien cultural del pasado. Cerra-
mos la jornada desde una mesa redonda en
la que participaron nuestros especialistas
de producto: Ignacio Baquero, Business
Driver de Sheetfed, Ángel Grutzmann, Busi-
ness Driver de Post, Jaime de Diego, Busi-
ness Driver de Digital Ecosystem, Xavier
Clariana, Business Driver de Lifecycle, Da-
vid Rodriguez como Service Manager y Ro-
land Krapp como director general.  A todos
ellos gracias. 

Hoy seguimos igual que antes de ayer,
con las mismas ganas de seguir este cami-
no, de conseguir el éxito juntos. Nos gus-
taría seguir escuchando al mercado y se-
guir ofreciendo soluciones que los lleven a
la excelencia. De nuevo, gracias a todos y a
todas.

HEIDELBERG Spain, 60 años de camino juntos

David Schmedding.

Roland Krapp, nuevo director general
de HEIDELBERG Spain, dando la bien-
venida.

Jose Luís Gutiérrez, Joaquín So-
lana, Javier de Quadras y Gun-
nar Vogt, ex directores genera-
les de HEIDELBERG Spain
compartiendo mesa redonda con
Ángel Pérez como moderador.

Claudia Jung.
Wolfgang Hartmann, presidente del
Consejo de Administración de Bauer
Types, SL., junto con Vivian Hartmann,
directora general de BauerTypes, SL.

www.mullermartini.com/es
www.mabilmac.es
www.grupocibeles.es


th
yssenkruppPlastic Ibérica,
empresa especializada en la
distribución de materiales
para rotulación e impresión,
contó con una destacada

participación en la pasada edición de la fe-
ria C!Print. La empresa estuvo presente
como co-expositor en el stand de Northern
Design y desempeñó un papel destacado
como empresa patrocinadora del evento.
Además, la compañía participó activa-
mente en los emocionantes desafíos del
espacio C!Wrap, en colaboración con la
reconocida marca Grafityp, especializada
en la fabricación de vinilos para car wrap-
ping y decoración interior.

ALIANZA ESTRATÉGICA CON

NORTHERN DESIGN

thyssenkrupp estuvo presente en la fe-
ria como co-expositor junto a Northern De-
sign, una empresa líder en diseño y creativi-
dad en soportes ligeros, fue una oportuni-
dad excepcional para ambas empresas de
ampliar su presencia en el mercado y de-
mostrar cómo sus soluciones se integran
perfectamente en proyectos creativos e in-
novadores. 

La sinergia entre ambas compañías
permitió a los visitantes del stand descubrir
nuevas aplicaciones y formas de utilizar los
productos en cartón en el ámbito de la co-
municación visual.

APOSTANDO POR LA SOSTENIBILIDAD

En el marco de la feria y en sintonía con
su empresa partner Northern Design, thys-
senkruppPlastic Ibérica reafirmó su com-
promiso con la sostenibilidad al presentar
su nueva línea de productos ECO. Estos in-
novadores productos son una respuesta
concreta a la creciente demanda de solucio-
nes amigables con el medio ambiente en la
industria de la impresión y la rotulación.

La línea ECO de thyssenkrupp se ca-
racteriza por ofrecer soportes para impre-
sión y rotulación que incorporan materiales
reciclados y procesos de fabricación soste-
nibles. Con esta iniciativa, la empresa bus-
ca reducir su huella ecológica y contribuir a
la preservación del entorno natural. Estos
productos no solo cumplen con los estánda-
res de calidad y rendimiento que los clientes
de thyssenkrupp esperan, sino que también
cumplen un papel activo en la lucha contra
el cambio climático.

En un mundo en constante evolución, la
sostenibilidad se ha convertido en una parte
esencial de la estrategia de thyssenkrupp.

La línea de productos ECO es solo un ejem-
plo de cómo la empresa está liderando el
camino hacia un futuro más verde en la in-
dustria de la impresión y rotulación. Con es-
ta iniciativa, thyssenkrupp reafirma su com-
promiso con la protección del medio am-
biente y su determinación en brindar a sus
clientes soluciones sostenibles y de alta ca-
lidad.

PARTICIPACIÓN EN LOS DESAFÍOS DE

C!WRAP JUNTO A GRAFITYP

La participación en los desafíos del es-
pacio C!Wrap junto a Grafityp brindó una
plataforma excepcional para exhibir las pro-
piedades únicas de Omega-Skinz. Grafityp
es una marca de renombre a nivel mundial
por la excelencia y versatilidad de sus vinilos
para car wrapping. thyssenkruppPlastic Ibé-
rica opera como distribuidor exclusivo de la
marca para el mercado español y portugués.

El film Omega-Skinz se destaca como
la solución de alta calidad para el revesti-
miento de vehículos y otros proyectos de
decoración. Los asistentes a C!Wrap tuvie-

ron la oportunidad de presenciar en vivo la
aplicación de vinilos sobre diferentes super-
ficies, y los especialistas de thyssenkrupp
estuvieron disponibles para resolver cual-
quier duda y brindar información detallada
sobre sus productos.

THYSSENKRUPP, PATROCINADOR DE LA

7º EDICIÓN DE LOS PREMIOS APÉ

En la séptima edición de los Premios
APé, entre las 19 empresas galardonadas,
thyssenkruppPlastic Ibérica reconoció públi-
camente el compromiso con la sostenibilidad
y la excelencia en el trabajo realizado por la
empresa Publicesa para Correos Express. 

Estos prestigiosos premios destacan la
labor de las empresas gráficas de España
que se esfuerzan constantemente por ofre-
cer a sus clientes servicios innovadores y
creativos. En esta edición, thyssenkrupp-
Plastic Ibérica se enorgullece de patrocinar
este evento que celebra la excelencia en la
industria de la impresión y la comunicación
visual.

El galardón otorgado a Publicesa resal-
ta la importancia de la responsabilidad am-
biental en el sector y premia a aquellos que
contribuyen a la preservación del medio
ambiente. El premio fue entregado por Juan
Antonio Soler, CEO de la compañía. 

thyssenkrupp, también hizo entrega del
Premio en la categoría de mejor imprenta
online a la empresa Exaprint.

thyssenkruppPlastic Ibérica mostró sus innovaciones en C!Print 2023
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nSeminario Power of Print
7 de noviembre 2023
Stationers' Hall, St. Pauls
Londres (Reino Unido)

nFESPA Eurasia
23 a 26 de noviembre 2023
Istanbul Expo Center
Estambul (Turquía)

nII edición de Industrial 
Print Integration

28 a 29 de noviembre 2023
Düsseldorf-Neuss
Düsseldorf (Alemania)

nEmpack y Logistics 
& Automation 2023 

29 y 30 de noviembre 2023
IFEMA. Madrid (España)

AGENDA 2023

www. alborum.com

AGENDA 2024
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nGulf Print & Pack
9 al 11 de enero de 2024
World Trade Center de Dubái
Dubái (Emiratos Árabes Unidos)

nFESPA Middle East
29 a 31 de enero 2024
Dubai Exhibition Centre
Dubai (Emiratos Árabes Unidos)

nFESPA Brasil 2023
11 al 14 de marzo de 2024
Expo Center Norte
São Paulo (Brasil)

nFESPA Global Print Expo / European  

Sign Expo / Sportswear Pro 2024

19 a 22 de marzo de 2024
Centro de Exposiciones RAI
Ámsterdam (Países Bajos)

nLabel Summit Latin America 2024.
12 y13 marzo 2024 
Bogotá (Colombia)

nMeetingPack
10 y 11 de abril 2024
Palacio de Congresos
Valencia (España)

nCircle Pack 
Feria Internacional de Packaging
16 a 18 de abril 2024
Centro de Convenciones 
Espacio Riesco
Santiago de Chile (Chile)

nHispack 2024

7 a 10 de mayo 2024
Recinto Gran Via 
de Fira de Barcelona 
Barcelona (España)

n75  Congreso Mundial de Medios de
Noticias WAN-IFRA

27 a 29 de mayo 2024
Centro de Congresos de Tivoli
Copenhague (Dinamarca)

nDrupa 2024

28 de mayo a 7 de junio 2024
Messe Düsseldorf
Düsseldorf (Alemania)

nFlexo&Labels
25 al 28 de junio 2024
Distrito Anhembi
São Paulo (Brasil)

nGraphipag 2024

1 a 3 de octubre 2024
Recinto Gran Via 
de Fira de Barcelona 
Barcelona (España)

nC!Print Madrid 2025
14 al 16 de enero de 2025
IFEMA
Madrid (España)

nPrintPack India
1 a 5 de febrero 2025
India Expo Centre
Greater Noida NCR Delhi (India)
––

nPrint4All 2025
27 a 30 de mayo 2025
Fiera Milano
Rho, Milan (Italia)

AGENDA AÑO 2025

https://bottcher.es/
www.icdsa.es
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W
AN-IFRA y CITEO, con la participación de
AGRAPA y UBA, publicaron un nuevo infor-
me sobre la reducción de aceites minerales
de tintas offset bobina en la economía circu-
lar. El informe se presentó en la Cumbre

Mundial de Impresores celebrada en Frankfurt del 11 al 13
de octubre.

El informe reúne siete proyectos de investigación reali-
zados en Francia y Alemania para desarrollar tintas MOF
en cooperación con más de 30 participantes en proyectos
de distintas industrias.

Solo las tintas offset de bobina siguen utilizando tintas
a base de aceite mineral en Europa, ya que el offset de ho-
jas cambió en su mayoría a aceites vegetales en 2010. (En
EE. UU., más del 90 % de las tintas de prensa se habían
convertido a MOF de soja en 1995).

Ha aumentado la presión para eliminar los hidrocarbu-
ros de aceites minerales de todas las tintas por cuestiones
de salud y medio ambiente. Las tintas offset web son una
de las mayores fuentes de aceites minerales en la industria
gráfica y, en consecuencia, una prioridad a eliminar para
evitar la transferencia de residuos mediante el reciclaje.

Estas cuestiones llevaron a Francia y Alemania a bus-
car soluciones con todos los implicados en la cadena de
valor. CITEO en Francia,  UBA y AGRAPA en Alemania co-
laboran desde hace varios años con actores del sector de

las tintas, el papel y los envases de cartón para encontrar
soluciones alternativas a las tintas que contienen aceites
minerales. Dado que Alemania y Francia representan alre-
dedor del 35 % del consumo de papel prensa Coldset en
Europa Occidental (EMGE 2022), estos hallazgos tendrán
una gran influencia en el sector. Cada país ha tomado dife-
rentes caminos para implementar las tintas MOF. En Fran-
cia, se está implementando una regulación obligatoria para
todas las tintas en todos los productos impresos o importa-
dos a Francia, mientras que en Alemania, AGRAPA ha ini-
ciado un acuerdo voluntario para cambiar progresivamente
a tintas para periódicos MOF para 2028.

Implicaciones del cambio a tintas offset
de bobina sin aceite mineral (MOF)

www.martinwestland.com
www.sfsspain.com
https://www.koenig-bauer.com/es/
www.gws.nl
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