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S
ediada em Gaspar,

interior de Santa Ca-

tarina, um dos esta-

dos que concentra

alguns dos maiores pólos têx-

teis da América Latina, a Co-

ratex desenvolve linhas com-

pletas de corantes e soluções

auxiliares para tecidos e para

os mais modernos processos

da fabricação do setor para

empresas de diversos paí-

ses.

No caso da Coratex, a oti-

mização de processos pas-

sou pelo investimento nas

tecnologias da X-Rite, com o

Ci7800 e o Color iMatch, ad-

quiridos junto ao parceiro da

empresa em Santa Catarina,

a Engecolor. 

O Ci7800 é um dos

avançados espectrofotôme-

tro de bancada do mercado,

projetado para garantir a con-

sistência de cor para os pro-

dutos mais complexos. O Ba-

lanceamento de UV opcional

está disponível para controle

avançado de branqueadores

fluorescentes e ópticos em

papel, tecidos, plásticos, tin-

tas e revestimentos. 

O Ci7800 oferece con-

sistência e repetitividade,

com delta E de 0,01, o melhor

desempenho do mercado. 

Tradução simultânea

a Português e

Espanhol na edição

de 2019 do EFI

Connect
A cada nova edição, o EFI Connect,

maior conferência mundial de impressão di-

gital, busca inovar em sua programação de

palestras e sessões educacionais, que deba-

tem as principais tendências de mercado e

reúnem ministradores renomados na indús-

tria de impressão. Todo esse rico conteúdo,

na próxima edição comemorativa de 20 anos

do evento, ficará ainda mais acessível aos

participantes latino-americanos, com a tra-

dução simultânea nos idiomas espanhol e

português. 

O Connect 2019, mais uma vez reunirá

no hotel Wynn, em Las Vegas, centenas de

executivos, formadores de opinião e impren-

sa do segmento gráfico de 40 países partici-

pantes, em três dias de networking, troca de

experiências e demonstrações ao vivo de

equipamentos e soluções EFI, que estão re-

volucionando o segmento de impressão.

Faltam menos de 100

dias para o próximo EFI

Connect e o evento chega

na 20ª edição com muitas

novidades. Como uma das

atrações da programação

de palestras, Joe Popolo,

CEO da Freeman, empre-

sa líder de mercado espe-

cializada em marketing e administração

de eventos, fará uma apresentação no

primeiro dia da convenção.

Esta edição 2019, em

especial, comemora os 30

anos da EFI e apresenta o

novo CEO da multinacional,

o executivo Bill Muir. 

Registrando a cada

edição a presença de mais

profissionais latino-ameri-

canos, a programação de

palestras do Connect, terá o serviço de

tradução simultânea em português e

espanhol. 

A Electronics For Ima-

ging, Inc.  anunciou que

seu Conselho Diretor no-

meou William (Bill) D. Muir

como seu novo diretor exe-

cutivo. Muir trabalhou re-

centemente como diretor

de operações da Jabil, uma

empresa de soluções de

produtos, e assumiu o novo cargo em

15 de outubro de 2018, data em que foi

recebido pelo Conselho da

EFI. 

O executivo sucede Guy

Gecht, que entregou o car-

go de CEO, logo após a

apresentação de seu suces-

sor, conforme anúncio ofi-

cial da empresa em 30 de

julho de 2018. Gecht conti-

nuará como membro do Conselho Dire-

tor e atuará como conselheiro do CEO. 

Soluções X-Rite asseguram precisão 

e controle na qualidade para a Coratex

CEO da Freeman, Joe Popolo, nas

conferências do EFI Connect 2019

Bill Muir como novo CEO da EFI
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H
oje em
dia, a
produti-
vidade é
a chave

para o sucesso ou
fracasso do nosso
negócio gráfico. Em
um ambiente indus-
trial de Commodi-
ties como a nossa,
onde todos os con-
correntes podem fa-
cilmente realizar o
mesmo produto, ou
somos competitivos
na forma como fa-
bricamos ou nossa
concorrência será e será colo-
cada fora do mercado; é as-
sim que nossa realidade é ra-
dical.

A produtividade é o único
fator que podemos controlar
dentro da lucratividade de
nossos negócios (Rentabilida-
de = Preço de Venda - Custo
de Fabricação), uma vez que
os preços e requisitos de qua-
lidade são definidos pelo mer-
cado.

Para aumentar nossa pro-
dutividade, a primeira coisa
que temos que começar a fa-
zer é medir nossos processos,
você sabe: o que não é medi-
do não é gerenciado, o que
não é gerenciado e o que não
é controlado não é melhorado.
Em seguida, é necessário de-
senvolver um Sistema de
Controle de Produtividade
(SCP) que nada mais é do
que a aplicação de um méto-
do de monitoramento e con-
trole sistemáticos dos resulta-
dos dos processos em relação
a alguns objetivos declarados.

Se você concordar comigo
por motivos anteriormente e
estão considerando e como
eles podem ser mais produti-
vos, vou compartilhar com

você algumas cha-
ves e experiências
coletadas, tanto de
empresas para as
quais eu colaborei
no passado quanto
de projetos de con-
sultoria e desenvol-
vimento de apli-
cações em que es-
tou. atualmente tra-
balhando para
ajudá-los a desen-
volver um sistema
de controle de pro-
dutividade mais efi-
caz.

1.Temos que estabelecer
objetivos e metas de pro-

dutividade e ocupação pelo
menos nos recursos funda-
mentais do nosso negócio.

2.Estes objetivos devem
ser baseados em um es-

tudo de métodos e tempos
que marcam o diagnóstico de
nossa realidade industrial,
nosso desperdício nos pro-
cessos e o verdadeiro poten-
cial de nossos recursos, sem-
pre levando em conta os da-
dos de produtividade de nos-
sa concorrência (Benchmar-
king).

3.É necessário documentar
o sistema para fornecer

transparência. Todos os ope-
radores precisam saber como
os resultados da produção
são calculados. Não se es-
queça que a clareza é a base
para as pessoas reagirem po-
sitivamente.

4.A captura de dados na
planta é a pedra angular

do sistema, é o que nos dá o
"Big Data" da nossa fábrica.
Esta parte do sistema tem que
ser simples, fácil de usar e

confiável. Não pode falhar um
único dia.

5.O sistema de captura de-
ve ser instantâneo. Nós

temos que fornecer infor-
mações em tempo real e você
tem que ser capaz de fazer
correções de contratações "ao
vivo".

6.A definição de operações
(o conteúdo da captura

de dados em planta) deve co-
letar toda a casuística da pro-
dução e ser agrupada em
famílias homogêneas; em
tempos produtivos, improduti-
vos e não processados. Infe-
lizmente este ponto é negli-
genciado em muitas ocasiões
e causa falta de clareza nos
resultados obtidos.

7.As contratações devem
ser validadas pelos res-

ponsáveis no final de cada
turno. Esta operação tem um
duplo propósito. O responsá-
vel toma consciência de co-
mo a produtividade tem sido
durante o dia (resultados e
incidentes que surgiram) e
corrige em tempo real as fal-
has das contratações realiza-
das. Para que este ponto se-
ja viável, o ponto 5 também
deve ser cumprido.

8.A comunicação bidirecio-
nal deve ser facilitada. Ou

seja, de cima para baixo e vi-
ce-versa. Você deve ser ca-
paz de dar instruções aos
operadores (comunicar pon-
tos-chave para a fabricação,
planejamento de trabalho, etc.
e dos operadores para a
gestão, incidentes na reali-
zação do produto). Esses co-
mentários serão muito úteis e
fornecerão contexto ao anali-
sar resultados.

9.O sistema deve ser dinâ-
mico, você tem que ser

capaz de mudar os objetivos
conforme as melhorias são al-
cançadas ou quando os inves-
timentos são feitos nas máqui-
nas para facilitar as tarefas de
produção.

10.É necessário poder
medir os resultados

da produtividade em relação
aos objetivos em quatro ní-
veis; de menos a mais pre-
cisão

a. Nível de fábrica,
b. Nível de departamento
c. Nível da máquina
d. Nível de operador

11.Os dados de produtivi-
dade devem ser cruza-

dos com os resultados de não
qualidade. Não há utilidade
para um maquinista hiperpro-
dutivo que está gerando em-
pregos que estão permanen-
temente errados.

12.Os dados devem ser
comunicados sistema-

ticamente e estabelecer roti-
nas de acompanhamento
através de reuniões semanais
com os responsáveis, onde os
resultados são analisados e
as ações são planejadas para
corrigir os desvios dos objeti-
vos.

A última chave é que o
simples fato de iniciar um Sis-
tema de Controle de Produtivi-
dade provoca automatica-
mente um aumento de produ-
tividade, pois gera dinâmicas
internas muito positivas, como
o estabelecimento de objeti-
vos para os processos, foco
nos resultados, conscienti-
zação dos funcionários em re-
lação aos objetivos,  monitora-
mento de tempos improduti-
vos, etc.

Chaves de 12 + 1 para desenvolver um sistema eficaz

de controle de produtividade

José Antonio

Martínez

Consultor de

LeanPrinting e

melhoria de

processos na

LTCaM.
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SGK escolhe soluções Hybrid Software

No início deste ano, a SGK instalou mais de 400 licenças do editor de
PDF nativo para produção flexográfica PackZ, da Hybrid Software, em
suas unidades de produção,  ao mesmo tempo em que executava um ex-
tenso programa-piloto chamado pelo condinome de 'Shockwave' - por
meio do qual foram testados o Proofscope e o Cloudflow (também da Hy-
brid Software) para produção automatizada em tempo real em instalações
selecionadas na América do Norte, Europa, e na Ásia.

Agora, após mais de 12 meses de esforços dedicados pelas duas em-
presas, o programa-piloto transformou-se em um enorme sucesso, e o
Proofscope e o Cloudflow foram implementados para produção em tempo
real em todo o mundo.

6a edição do

Seminário

Internacional de

Flexografia
Oito líderes internacionais ( DuPont, Esko,

Praxair, PrimeBlade, SunChemical, tesa, A. Ta-
mez Color Consulting/X-Rite e Bobst) participa-
ram do VI Seminário Internacional de Flexogra-
fia para apresentar ao mercado mexicano as
Inovações e Tendências em Impressão Fle-
xográfica. O tema central do evento deste ano,
que foi realizado no dia 11 de outubro em
Querétano .

O moderador do painel de Pré Impressão foi
Ulises Perea Hernández, Executivo do Centro
de Estudos Tecnológicos Industrial e de Ser-
viços (CETis 16). Já para o painel de Im-
pressão, o moderador foi o Engenheiro Juan Jo-
se Tobalina, Gerente Corporativo da empresa
Po Empaques Flexibles S.A. DE C.V.

A
SA International
(SAi), fornecedora de
soluções de software
para fabricação de si-

nalização, impressão digital e
usinagem CNC, anunciou que

o número de usuários de sua
principal iniciativa de software
por assinatura agora totalizou
mais de 10.000, considerando
que as encomendas recente-
mente ultrapassaram este im-

pressionante marco durante o
segundo trimestre deste ano. 

ROCKEN NO MUNDO FLEXI
O marco de 10.000 assina-

turas da SAi foi atingido com a

linha Flexi da empresa, adqui-
rida pela Rocken Graphics,
uma gráfica especializada no
setor de carnaval e de entrete-
nimento móvel, com sede em
Gibsonton, Flórida, EUA. 

PrintLAT recebe Raul Fridman como

seu gerente de vendas de artes gráficas
A PrintLAT, uma organização internacional de vendas com escritórios

nos EUA, Guatemala, Colômbia, Brasil, África do Sul, Cingapura e China,
nomeou Raul Fridman como Gerente de Vendas de Artes Gráficas. Raul é
originário da Argentina e fala inglês e espanhol perfeitos e fluentes e lidera
vendas de produtos relacionados a artes gráficas e fotografia há mais de
20 anos, gerenciando sua própria empresa Photo Export e em parceria
com grandes conversores e distribuidores master dos EUA em direção a
mercados de exportação .

A Rocken Graphics foi nomeada como a 10.000ª assinante da SAi. Por meio do software SAi Flexi, a empresa produz sinalização vibrante para
parques de diversões.

SAi supera o marco de 10.000 usuários 



LLaa  PPrreennssaa

empresas
produtos

9

O mais novo contratado da Koenig & Bauer (BR), Douglas Soares Guedes,
chega para assumir o cargo de executivo de vendas. Douglas, que possui MBA
em Marketing pela Fundação Getúlio Vargas (FGV) e diversos cursos na área de
impressão pelo Senai Theobaldo de Nigris, tem a missão de mesclar seu conhe-
cimento de offset com as possibilidades criadas pela impressão digital

Na relação entre offset e digital, a posição da multinacional é bem clara. "As
informações são transitadas rapidamente. É um mercado muito mais volátil, por
isso, nossa proposta é orientar os clientes e propor um futuro comercial sólido e
factível ao segmento", avisa Douglas.  

A valente série de investi-
mentos, que tomou conta da
Koenig & Bauer (BR) nos últi-
mos meses, faz parceria per-
feita com o atual momento da
economia brasileira que sina-
liza retomada. E, como fabri-
cante mais experiente do se-
tor gráfico mundial, a com-
panhia aceita a função de
mola propulsora ao se trans-
formar em agente promotora
do aumento da produtividade
e qualidade.

Pragmático no aprendiza-
do, proveniente das relações
comerciais ao longo dos
anos, Melvyn criou base para

oferecer inteligência em for-
ma de equipamento

Atualmente as represen-
tadas da Koenig & Bauer
(BR) são: MBO - sistemas de
dobra de alta performance
para editorial, Farma (bulas),
mailing e digital; Iberica KBA
(corte e vinco para os forma-
tos 106 e VLF); Kama (corte e
vinco e hot stamping no for-
mato 76 e fechadoras de car-
tuchos com largura 52 e 74);
Wohlenberg (guilhotinas line-
ares e sistemas de corte) e
Lamina (acopladoras de mi-
croondulado).

X-Rite lança nova solução para

controle de qualidade de impressão 
A X-Rite está ampliando seu portfólio de soluções para a criação

de processos precisos e altamente controlados de qualidade de cor
em diferentes segmentos da indústria gráfica. A empresa anunciou
o lançamento do ColorCert QA, voltado a gráficas e convertedores
que precisam de mais acuidade no controle de cores na sala de im-
pressão, reduzindo o tempo e a complexidade associados ao ge-
renciamento de padrões de cores, e minimizando o desperdício.

Flexo Plate Digital, soluções

Esko para aumentar sua

capacidade crescimento
A Flexo Plate Digital precisava oferecer mais

opções de chapas, de forma competitiva e com mel-
hor qualidade. A opção foi investir em uma gravadora
de chapas flexo digital CDI Spark 4260 e na solução
de exposição XPS Crystal 5080,  ambas da Esko.

O investimento na gravadora digital CDI Spark
4260 com o Optics 80 v2 foi feito para garantir o cres-
cimento da Flexo Plate Digital, a maior agência de fle-
xo do Sudeste da Ásia em termos de capacidade de
produção. Localizada em Jakarta, a Flexo Plate Digi-
tal foi criada há 10 anos e emprega 25 pessoas. Seu
compromisso com a melhoria contínua da operação
levou à integração da gravação da chapa com a ex-
posição, em um único processo.

Força de vendas da Koenig & Bauer (BR)

Novo contratado da Koenig & Bauer (BR) reúne
experiência e juventude no campo da impressão
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O
s primeiros dias

de junho tiveram

lugar em Buda-

peste (no próxi-

mo ano será em

Valência, em 5 e 6 de junho

de 2019) a reunião da Pro-

kom, a comunidade de usuá-

rios da Konica Minolta. A Pro-

kom é determinada como o

local onde todos os usuários

de equipamentos da marca

podem encontrar estudos de

mercado, informações e fe-

rramentas práticas que aju-

dam a ser mais bem informa-

dos, mais produtivos e, por

fim, mais lucrativos.

Prokom é uma comunida-

de, disponível para todos os

usuários da Konica Minolta

sem custos de registro, que

do ponto de vista da gestão

de negócios oferece aos par-

ceiros a tomada de decisões

baseadas nas melhores e

mais recentes informações

do setor, além do relaciona-

mento com outros líderes em-

presariais. uma forma de ga-

rantir a eficácia dos recursos

no planejamento dos negó-

cios e as ferramentas para a

administração dos projetos.

Além de criar novas oportuni-

dades de negócios, melho-

rando a atividade de vendas

e marketing, para que você

possa gerenciar melhor os

negócios com um melhor

aconselhamento e ajuda em

fluxo de caixa, contratação e

melhoria operacional. Sem

esquecer de obter respostas

para qualquer um dos proble-

mas que surjam através da

rede global formada pelos ou-

tros usuários da Konica Mi-

nolta.

Com esta abordagem co-

meçou a reunião onde Andy

Barber, presidente da Pro-

kom, ofereceu o discurso de

boas-vindas, para depois as-

sumir as rédeas da atividade

da conferência Daniel Sze-

kely, diretor geral da Konica

Minolta da Hungria. François

Martin, por sua vez, referiu-se

às "Oportunidades no mundo

em mutação da impressão de

hoje e à importância da co-

munidade"

A sessão de Tecnologia e

Inovação da Konica Minolta

foi dirigida por Marco Boer,

da empresa Strategies, e

contou com a participação de

Toshi Uemura, da Konica Mi-

nolta, focada no roadmap es-

tratégico e P & D; Gavin Jor-

dan Smith, da Konica Minolta

EE. Nos EUA, falou sobre co-

mo a P & D migrou para a tec-

nologia de produção de im-

pressão e Charles Lissen-

burg fez isso em como isso

se traduz nos negócios do

cliente.

Quatro sessões de trabal-

ho direcionaram o primeiro ao

Acabamento: Diferenciação e

agregação de valor à página

impressa, o segundo à in-

jeção de tinta: o que comprar

e quando investir? O terceiro,

Como transformar seu negó-

cio ao entrar em novos mer-

cados? e o quarto direciona-

do para o futuro do controle

da cor, todos de título atraen-

te e conteúdo menos conso-

nante com as expectativas

geradas.

Dois oradores estrela fala-

ram sobre questões não téc-

nicas e o mais atraente foi Mi-

les Hilton Barber, cego desde

muito jovem, que falou de

"Não deixe seu passado de-

terminar seu futuro" e cujos

comentários impactaram o

público. O outro orador princi-

pal foi Kevin Gaskell, que fa-

lou de "liderança inspirada:

como você pode alcançar re-

sultados extraordinários nos

negócios".

O encerramento ficou a

cargo de Andy Barber, desta-

cando os valores da Prokom

que oferece aos seus mem-

bros conexão, aprendizado e

crescimento.

Prokom, ponto de encontro 

para usuários da Konica Minolta

Andy Barber, presidente da
Prokom.

Daniel Szekely, CEO da Konica
Minolta da Hungria.
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C
omo a embalagem

estará posicionada

com os avanços e

as novas demandas

da sociedade e como as tec-

nologias e processos de pro-

dução avançam para atender

aos principais requisitos dos

donos de marca? Estes fo-

ram alguns dos temas debati-

dos durante o Congresso In-

ternacional de Tecnologia

Gráfica que ocorreu em 23 de

agosto na cidade de São

Paulo.

O evento é uma reali-

zação da Associação Brasi-

leira de Tecnologia Gráfica -

ABTG, com organização da

APS Marketing de Eventos. 

Francisco Veloso Filho,

presidente da ABTG, reforça

quais eram as pretensões do

projeto: "Nosso objetivo ao

apresentarmos esta grade de

palestras foi, antes de tudo,

possibilitar uma ampla per-

cepção aos participantes sob

a ótica da embalagem, num

conceito mais amplo do que o

normalmente observado, em

que o tipo de substrato utiliza-

do cria um divisor de seg-

mentos industriais. Quere-

mos integrar essas visões

trazendo ao centro das dis-

cussões os papéis dos donos

das marcas e principalmente

as demandas e novos posi-

cionamentos dos consumido-

res finais, e o papel e oportu-

nidades dos fornecedores de

embalagens nesse contexto".

Para Veloso, "Nessa dinâ-

mica apresentada, as so-

luções são cada vez mais in-

terativas e personalizadas,

cabendo aqui leituras de ade-

quações para cada empresa

às alternativas tecnológicas,

estratégicas e mercadológi-

cas adotadas, ou passíveis

de mudanças e adequações.

As possibilidades são múlti-

plas. Nossa proposta foi ex-

por algumas possibilidades

dessa multiplicidade, e enten-

demos que permitiu ava-

liações e reflexões, criando

assim uma perspectiva da

embalagem em nosso futuro".

A apresentação do evento

foi feita por Bruno Cialone,

presidente do Conselho Dire-

tivo da ABTG e por Manoel

Manteigas de Oliveira - dire-

tor técnico. Na abertura do

Congresso, Francisco Veloso

Filho destacou a importância

da entidade dentro do mundo

da comunicação gráfica e de

suas atividades e parcerias

atuais.

Aleks Zlatic, gerente de

embalagens da EFI, mostrou

como a indústria de embala-

gens cresce pelo mundo,

com cerca de 2 a 3% acima

do PIB de cada país. Merca-

dos emergentes estão entre

os que apresentam os melho-

res índices. Mais uma vez foi

possível ver como o que se

discute na sociedade impacta

a produção de embalagens.

Aleks reforçou a tese de que

os produtos precisam ser

mais amigáveis ao meio am-

biente, visto que os jovens

possuem alta consciência de

responsabilidade social: eles

também compram muito no

e-commerce, outra tendência

a ser observada.

O especialista relatou que

mercados como metal e vidro

estão migrando para a emba-

lagem flexível. O mercado de

rótulos é outro que cresce

com força, com o sleeve tra-

zendo maior facilidade para

produtos com muitas va-

riações em sua linha (sabo-

res/aromas). Aleks inseriu

mais um assunto no Con-

gresso: a importância de agi-

lizar os orçamentos e medir

com eficiência a produção,

através do uso de softwares

especializados.

Congresso Internacional de Tecnologia Gráfica reúne

grande público para falar do futuro da embalagem
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A FORÇA DO DIGITAL

NA EMBALAGEM

No período da tarde, o
Congresso Internacional de
Tecnologia Gráfica seguiu
com a palestra sobre im-
pressão digital com Felipe
Camargo, diretor de negócios
da Camargo Embalagens.
Ele ressaltou que, com um
parque gráfico integrado com
tecnologias digital e analógi-
ca, o empresário de im-
pressão consegue reproduzir
uma ou um milhão de cópias
de uma embalagem com as
mesmas características.

Ele mostrou, com dados e
apresentação de diversos ca-
ses nacionais e internacio-
nais, como a impressão digi-
tal de embalagens cresce no
mundo todo. Campanhas de
marketing criativas usando os
recursos de dados e imagens
variáveis nas embalagens
aumentam o engajamento do
consumidor e, por conse-
quência, a compra dos produ-
tos.

Em seguida, Rafael Aran-
jues, gerente regional de pro-
dutos da Epson, seguiu com
impressão digital no Con-
gresso, agora com foco em
rótulos e etiquetas. Ele prevê
que em breve 1/3 desse mer-
cado será digital. Ele tratou
das tecnologias digitais, seg-
mentação de produtos com

customização massiva, além
das tendências de personali-
zação.

O digital se adapta bem às
constantes necessidades de
mudanças nos rótulos por
conta de alterações em nor-
mas legislativas, por exem-
plo. Outra tendência trazida
pelo digital é a curtíssima tira-
gem, com impressoras desk-
top, que produzem rótulos
sob demanda e já são instala-
das em donos de marca, co-
mo cervejarias e vinícolas. A
tecnologia avança e há equi-
pamentos de impressão digi-
tal de rótulos também com
produção em escala indus-

trial, que mescla produtivida-
de e flexibilidade.

Aislan Baer, diretor da
ProjetoPack, reforçou o papel
da embalagem no marketing,
especialmente no quadro de
construção de uma marca de
sucesso. É preciso trabalhar
na marca para que esta con-
quiste fãs, o que aumenta
seu engajamento perante a
sociedade. Isto é de grande
relevância analisando outro
ponto: nove empresas são
"donas" de cerca de 65% dos
produtos que as pessoas co-
locam em seus carrinhos em
um supermercado.

Para finalizar o Congres-

so, Marcos Cardinale, geren-
te de marketing da Esko, fa-
lou sobre o que o mundo digi-
tal oferece para aumentar o
desempenho e resultados na
produção de embalagens. No
caso da flexografia, a gra-
vação de clichês sofreu uma
revolução, trazendo maior ve-
locidade, qualidade e flexibili-
dade no processo.

Cardinale frisou que o ge-
renciamento no projeto de
embalagem saiu do papel e
migrou ao digital. Ele interliga
todo o fluxo de produção,
apoiado por outros sistemas,
como o design 3D. Outro
ponto tocado por Marcos é a
gama expandida, conceito
para imprimir mais de 90% da
escala Pantone com apenas
sete tintas fixas na impresso-
ra. E, finalizando, com o aca-
bamento digital, visando a
embalagem perfeita.

A terceira edição do Con-
gresso Internacional de Tec-
nologia Gráfica já tem data
para ocorrer: 22 de agosto de
2019. Durante o evento deste
ano, pesquisas foram feitas
para definir qual será o tema
central da próxima edição,
com as sugestões "Im-
pressão Digital", "Segmento
Editorial" ou "Gestão de Tec-
nologia", com os participan-
tes podendo ainda sugerir ou-
tros assuntos.
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EFI

Executivos da EFI são

ministradores de palestras 

Os executivos da EFI, Ernande Ramos, diretor de
vendas para a América Latina, e Aleks Zlatic, geren-
te geral de embalagens, são destaque da progra-
mação de palestras da 38ª edição da Convenção e
Exposição Internacional ACCCSA, que aconteceu
na cidade de Bogotá, Colômbia, entre os dias 11 e
13 de setembro. 

DuPont no

Congresso

Brasileiro

de

Embalagem
A DuPont apresentou para

o mercado brasileiro as retícu-
las Cyrel EASY BRITE e o ín-
dice de medição de cobertura
de tinta Cyrel EASY BRITE In-
dex durante o Congresso Bra-
sileiro de Embalagem, organi-
zado pela ABRE (Associação
Brasileira de Embalagem). 

A retícula Cyrel® EASY
BRITE foi projetada para oti-
mizar a cobertura da tinta que
utiliza anilox de alta carga, típi-
ca da cor branca ou chapados
em cores especiais. É um con-
junto de retículas que melhora
a impressão sólida em volu-
mes de 4.0 bcm ou mais. Há
cinco retículas no total: duas
projetadas para clientes sem
sistema de imagem HD Pixel+
e três para os que possuem a
tecnologia. 

DuPont 

DuPont Advanced Printing em a 38a

ACCCSA 2018

A DuPont participou na 38a Convenção e Exposição Internacional da
ACCCSA (Associação de Corrugadores do Caribe e Américas Central e do
Sul), o maior evento de papelão ondulado da América Latina.

O evento anual, que em 2018 aconteceu em Bogotá (Colômbia). A Du-
Pont apresentou as várias soluções para a impressão flexográfica de pa-
pelão ondulado. O evento com profissionais de mais de 80 empresas do
setor, locais e internacionais, recebendo mais de 500 visitantes.

Focando a tecnologia de im-
pressão digital para rótulos e etiquetas,
a Sunnyvale marcará presença na Fle-
xo & Labels 2019, evento que aconte-
cerá de 19 a 21 de março, no Espaço
Pro Magno, em São Paulo.

Para os visitantes do principal
evento de flexografia e label da Améri-
ca Latina, a Sunnyvale apresentará a
tecnologia da Domino e do modelo
N610i, o primeiro a ser comercializado
pela empresa no Brasil. 

Trata-se de um equipamento pro-
dutivo, que reúne os pré-requisitos
para atender às demandas de quali-
dade e produtividade do mercado Fle-

xo, através da flexibilidade da tecnolo-
gia de impressão digital.  Configurado
na arquitetura de bobina, oferece
padrão de resolução de 600 dpi nati-
vos, velocidade de até 75 metros/mi-
nuto, comporta mídias com até 333
mm de largura, e utiliza tintas que as-
seguram a impressão de imagens
mais vibrantes e destacadas, ideais
para aplicações que necessitam enal-
tecer a marca do cliente e diferenciá-
la dos concorrentes nas gôndolas e
prateleiras. Além disso, a tecnologia
de impressão da N610i suporta a re-
produção de até 90% das cores espe-
ciais Pantone. 

Convenção e Exposição Internacional ACCCSA 2018

Nova tecnologia de impressão

digital para etiquetas



http://www.noticiasgranformatolatinamerica.com/
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Na Labelexpo Ameri-

cas a Durst anunciou a

tecnologia de impressão

digital UV de passada úni-

ca da Tau 330 RSC,

versão mais recente da

família Tau que oferece

suporte a mídias de até

330 mm de largura, veloci-

dade de 78 metros linea-

res/minuto, e resolução de

1200x1200 dpi. 

Conta com configu-

ração para até 8 cores

(CMYK, mais branco, la-

ranja, verde e violeta) e in-

corpora nova tecnologia

de tinta de alta pigmen-

tação que permite cobrir

até 95% do gamut de cor

Pantone, resultado em im-

pressos de cores vivas e

com qualidade visual de

flexografia.

O
mercado gráfico

como um todo

está se adaptando

à comunicação di-

rigida e ao marketing one to

one. Com o segmento de

flexografia, rótulos e etique-

tas não é diferente. Os clien-

tes demandam não somente

segmentações de produtos

e alta qualidade visual para

os rótulos, por exemplo, co-

mo também são altamente

sensíveis ao apelo persona-

lizado criado pela possibili-

dade de aplicação de dados

variáveis em produtos pro-

mocionais que levam eti-

quetas, rótulos e outros re-

cursos aplicados em sua su-

perfície. 

Atenta a essas necessi-

dades, e na possibilidade de

aumentar as margens e a lu-

cratividade de convertedores

e agências de pré-impressão

para flexografia, a Hybrid

Software anunciou a ex-

pansão dos recursos de apli-

cação de dados variáveis em

suas soluções através da fe-

rramenta VDP Prepare.

A Esko identificou que

nos últimos 12 meses, mais

de 300 milhões de trabalhos

de embalagem foram pro-

cessados nas ferramentas

Esko; um número impressio-

nante que indica um aumen-

to expressivo em compa-

ração aos 12 meses anterio-

res. 

Trabalho com dados variáveis em label 

Durst destaca tecnologia de impressão digital UV 

de passada única na Labelexpo Americas 2018

Mais de 300 milhões de

trabalhos de embalagem

processados 



https://www.alborum.com/suscripcao-digital/
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E
m 2018, ATDL - En-

contro Anual para os

Diários Latino-ame-

ricanos  aconteceu

em Bogotá (Colômbia), reu-

nindo os maiores e principais

veículos de comunicação im-

pressos da região para dis-

cutir tendências, desafios e

novas tecnologias para o se-

tor.

Nesta edição, temas co-

mo maior demanda por quali-

dade, redução de custos, no-

vos formatos de impressão e

teletrabalho estiveram entre

os temas de maior destaque,

indicando os caminhos atuais

e futuros para a produção das

empresas jornalísticas da

América Latina.

A abertura a conferência

foi realizada pelo Sr. Luis

Miró Quesada, um dos só-

cios-fundadores da ATDL, o

qual destacou os objetivos

básicos da entidade, e a ne-

cessidade de abrir espaço

para temas atuais pertinen-

tes à realidade dos jornais de

toda a América Latina, como

gestão estratégica, comer-

cialização, circulação etc.,

bem como debater sobre o

potencial das tecnologias di-

gitais que, segundo ele,

abrem novas possibilidades

de negócios para as tradicio-

nais marcas e empresas jor-

nalísticas. 

Levando o tema susten-

tabilidade aliada à qualidade

e produtividade, a Kodak teve

participação ativa ao longo

dos três dias de conferência,

apresentando, sobretudo, os

desenvolvimentos mais re-

centes e os benefícios de sua

geração de chapas Sonora

livres de processamento para

o mercado editorial.

CASE MUNDIAL
Entre os casos mais em-

blemáticos de empresas jor-

nalísticas que estão utilizan-

do a tecnologia de chapas

Kodak livres de processa-

mento em altas tiragens de

produtos impressos estão

exemplos como Estado de S.

Paulo (Brasil), Digital First

Media (EUA), Berkshire Hat-

haway Media Group (EUA),

Southwest Offset (EUA), e a

Organização Editorial Mexi-

cana - OEM (México), este úl-

timo, o maior caso de uso de

chapas Kodak Sonora em es-

cala mundial. 

O Grupo OEM, com sede

na Cidade do México, imprime

jornais em todo o México, tota-

lizando 60 títulos - o mais anti-

go,  com 91 anos, publicado

em Chihuahua. Foi fundado

em 1976 por Dom Mario Váz-

quez Raña. Hoje,  é adminis-

trado pela Sra. Paquita  Ra-

mos de Vázquez Raña, e pos-

sui, em sua estrutura de negó-

cios, 24 radiodifusoras, 43 si-

tes na internet, um canal de

televisão e telas de alta defi-

nição. Conta, ainda, com uma

das principais empresas mexi-

canas de fabricação de papel

cartonado e de papel para a

indústria de corrugados.

ATDL - Encontro Anual para 

os Diários Latino-americanos
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A
impressão digital

de formato grande

começou a deco-

lar durante o boom

digital da década

de 1990. Com as repro-

duções fotográficas crescen-

do em popularidade, a tran-

sição de câmeras analógicas

para câmeras digitais criou

uma tendência e a demanda

por impressão digital de

grande formato cresceu. Es-

sa transição foi inevitável e,

hoje em dia, todos os tipos

de marcas - de pequenas

empresas a multinacionais -

usam impressão digital de

grande formato para tudo.

Em seguida, explicamos

quatro vantagens básicas

para as quais esta tecnologia

está sendo imposta no setor

de impressão.

MAIOR ECONOMIA DE CUSTOS

E AUMENTO DA MARGEM

DE LUCRO

1. Ao contrário da im-

pressão tradicional, a im-

pressão digital tem custos de

comissionamento muito bai-

xos, o que a torna uma tec-

nologia perfeita para imprimir

tiragens curtas.

2. Com a impressão digi-

tal, o custo de produção de

pequenas tiragens foi reduzi-

do significativamente, o que

levou a um aumento nos lu-

cros com a produção de tira-

gens curtas.

3. Um estudo da Deloitte

descobriu que os clientes

querem cada vez mais en-

contrar serviços e produtos

adaptados às suas necessi-

dades e, portanto, estão dis-

postos a pagar mais - até

20% a mais. Implementar em

um negócio a estratégia de

oferecer uma experiência

adaptada a cada cliente, po-

de aumentar significativa-

mente as margens de lucro.

MAIS FLEXIBILIDADE E

VERSATILIDADE

A impressão digital é uma

tecnologia flexível e versátil

que permite produzir tiragens

curtas e longas de vários pro-

dutos.

O perfil dos clientes que

utilizam impressão digital é

extenso e variado: desde si-

nalização, decoração de inte-

riores, merchandising, moda,

moda esportiva, joalheria, ro-

tulagem, design gráfico, en-

tre outros. Esta tecnologia

oferece soluções de acordo

com as necessidades de ca-

da cliente, as possibilidades

são infinitas.

Quatro principais vantagens 

da impressão digital
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A Chemica, fabricante de vinil de transferência de calor para têxteis, anunciou uma

parceria estratégica de expansão de negócios com a Imidia Digital Technologies como

sua principal distribuidora, agora também com cobertura na parte norte da América. A

Imidia tem ampla experiência em tecnologias de offset e jato de tinta digital com mais de

20 anos de experiência e profundo conhecimento em papéis de transferência de calor e

aplicações de vinil e sublimação. Segmento do mercado em que atua como distribuido-

ra de papéis de transferência térmica Neenah e possui linha própria com marca própria

de impressoras por sublimação e plotters de corte, entre outros produtos da categoria.

A impressão digital permi-

te trabalhar com vários mate-

riais e produtos. Por exemplo,

com impressão eco solvente

você pode imprimir em vinil,

tela, papel de parede, filme

transparente, etc .; Com a su-

blimação, você pode imprimir

em qualquer tecido ou mate-

rial que contenha uma base

de poliéster; e com im-

pressão UV digital, você pode

imprimir diretamente em vá-

rios materiais, como plástico,

vinil, lona, madeira, couro,

metal, etc., para criar uma

incrível variedade de objetos,

como caixas móveis, cane-

tas, tablets, bolas de golfe,

chaveiros, troféus, placas,

entre muitos outros.

PERMITE PERSONALIZAÇÃO
Graças aos baixos custos

iniciais, a impressão digital

oferece múltiplas possibilida-

des de personalização, en-

tendendo como customi-

zação a possibilidade de pro-

duzir produções de curto pra-

zo com design exclusivo para

cada cliente sem a necessi-

dade de aumentar os custos

de produção.

Os fornecedores de ser-

viços de impressão que res-

ponderam ao estudo da FES-

PA em 2015 confirmaram

que a demanda por persona-

lização entre seus clientes

aumentou em 54%, e os pe-

didos por serviços aumenta-

ram instantaneamente em

66%. As gráficas estão res-

pondendo a essa tendência

crescente diversificando seus

serviços. De acordo com os

resultados da pesquisa, o

motivo mais comum para in-

vestir em novos produtos é o

desejo de poder oferecer no-

vos produtos e serviços (em

44% dos casos).

REDUÇÃO DOS PRAZOS

DE ENTREGA

Cada vez mais, os clien-

tes querem seus produtos

com rapidez. A impressão di-

gital continua a consolidar

seu crescimento com base

no aumento da demanda por

impressões personalizadas e

na redução dos prazos de en-

trega. Nesse sentido, desta-

ca-se a tendência de imprimir

pequenas tiragens com rapi-

dez e alta qualidade, permi-

tindo produzir itens indivi-

duais ou pequenas quantida-

des para evitar superpro-

dução.

Por exemplo, no setor de

moda, essa tendência é mui-

to clara. As grandes cadeias

de moda usam a impressão

digital para renovar seus de-

signs semanalmente de acor-

do com o comportamento de

vendas dos usuários na mes-

ma loja, isso requer muita fle-

xibilidade e tem um fluxo de

trabalho muito simplificado.

A impressão digital elimi-

na o tempo e os materiais de

preparação necessários para

a impressão serigráfica.

Além disso, por ser mais

rentável, oferece a possibili-

dade de realizar testes de im-

pressão anteriores de manei-

ra simples.

Essa tendência aponta

para um crescimento em di-

reção aos negócios e mode-

los de produção mais ágeis.

A Chemica US adiciona

territórios ao seu

Distribuidor Mestre

Internacional Imidia

Digital Technologies
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A
cidade de São Paulo

foi a primeira etapa

do 3º FESPA Brasil

Fórum, espaço para

discutir Negócios, Oportunida-

des e Tecnologia dentro da

indústria de impressão digital.

A iniciativa conjunta entre a

APS e a FESPA passou pelo

Rio de Janeiro e depois por

Curitiba, em 6 de novembro

O evento teve início com

Alexandre Keese, diretor da

APS Marketing de Eventos,

apresentando a estrutura da

APS para atender o mercado

brasileiro, as novidades e ini-

ciativas que estão sendo pre-

paradas para a FESPA Brasil

2019 e sobre a Digital Printing,

feira focada em impressão di-

gital para baixas tiragens e im-

pressos de alta relevância.

O FESPA Brasil Fórum

ocorre honrando o lema "Profit

for Purpose" - "Lucro por um

Propósito" da FESPA, que

consiste no compromisso de

reinvestimento na indústria de

impressão digital compartil-

hando conhecimento de quali-

dade para os profissionais.

Outro objetivo é valorizar as

características de cada re-

gião, levando um conteúdo fo-

cado ao empresário do setor.

DESCOBERTAS DO
PRINT CENSUS

O  primeiro ponto a ser ob-

servado pelo FESPA Print

Census é o otimismo do mer-

cado. 

Outro item é sobre as de-

mandas do cliente, que pe-

dem por entregas cada vez

mais "just in time".

O  terceiro ponto é a evo-

lução do mix de produtos. 

O  crescimento do têxtil é

mais um ponto a ser observa-

do. 

O investimento em tecno-

logia de impressão digital é

outra observação do FESPA

Print Census, trazendo.

Por fim, o último ponto ob-

servado pelo FESPA Print

Census 2018 é a impressão

sustentável.

Após quatro dias

de competição, o time

da Genesis Envelopa-

mento venceu o CAM-

BEA Sul e garantiu a

vaga pra disputar a

grande final do CAM-

BEA#9, campeonato

brasileiro de envelo-

pamento automotivo,

que ocorre dentro da

FESPA Brasil 2019,

de 20 a 23 de março,

no Pavilhão Azul do

Expo Center Norte,

em São Paulo.

Para selecionar os

melhores do Sul do

país, de 12 a 15 de se-

tembro a etapa regio-

nal Sul do CAMBEA

aconteceu durante a

Reparasul e contou na

Categoria PRO com 12

equipes vindas dos

três estados da região.

Os três primeiros dias

foram de baterias clas-

sificatórias. Os compe-

tidores tinham a

missão de envelopar

uma lateral e um capô

de carro em uma hora

e meia.

3º FESPA Brasil Fórum aborda números 

de mercado em São Paulo 

Time vencedor do CAMBEA Sul garante vaga para o CAMBEA#9
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