N° 31
de la Industria y la Comunicacién Grafica
2024

| B T
ExXPLORACION DE NUEVOS TALENTOS




\
.
|

drupa cube

engage | educate | entertain

' B AR RSS
FEERURN
ra R R SY
s 772 nuN

ready to

BE

May 28 - June 7, 2024

Dusseldorf

4

Discover the drupa cube,
the inspiring conference format

Expo-Dasseldorf Espana, S.L.
C/ Fermando Garrido, 6- Local
28015 Madrid - Spatn Messe
Tel, (0034) 915 944586 oo
info@expodusseldorf.com D usse ld 0 I'f



www.drupa.com/cube_en

Empresas

Inicio de la gira mundial de drupa

Canon colabora en la recuperacion de los
arrecifes de coral

Bloquee sus ganancias vendiendo la

seguridad de la impresién

ABG refuerza su presencia global en 2023

Atraccion de Nuevos Talentos -

Oportunidades de Recursos Humanos e
Inteligencia Artificial
ACTEGA celebra los éxitos de 2023 y
mira hacia 2024
Intergraf destaca el papel crucial de la
impresion en la educacion entre los
resultados de PISA 2022
Guia de Canon para afrontar los
desafios de la seguridad de la
informacion
Reduce mermas productivas y evita
rechazos de tus clientes con la
tecnologia alemana "Techkon"

Roland DGA presenta la impresora eco-
solvente DGXPRESS ER-641
6 tendencia de impresidn que marcaran
el 2024

Una exploracién JFX con Mimaki
Roland DG lanza la VersaOBJECT MO-
240y el software PrintAutoMate

IMPRESION TEXTIL

Escuela F, el programa regional de
Falabella Retail

Papel

La Unién Europea refuerza normativas
contra el "greenwashing"

La Red Global de Pactos de los
Plasticos se retine en Sudafrica

Personas

N° 31. FEBRERO 2024

|

=y é

PRINTENvVien

Henkakuverse de Ricoh en drupa 2024

Fuijifilm: Lo mejor de la inyeccion de
tinta. Lo mejor del toner

Fuijifilm se asocia con eProductivity
Software

Fiery y GIS se asocian

Rotativas

Argentina. Clarin de Argentina presenta

el asistente de inteligencia artificial

Ferag apuesta por reutilizar los sistemas

postimpresion de la industria grafica

Directorio gencral

La Pl’ensa de la Industria y la Comunicacién Grafica

Edita
ALBORUM, S.L.
Dr. Esquerdo, 105.

28007 Madrid (Espafia).

Telf.: +34 91 309 65 20.

laprensa@alborum.com
www.alborum.com

DELEGACION CHILE
Philips 451 (DP 608)
Santiago Centro (Chile)
Telf.:+56 9 6100 8390

Director
ENRIQUE NIETO DE LAS CUEVAS

Redaccion
ANA ISABEL CORCHUELO

Publicidad
FRANCISCO GONZALEZ ECHEVERRIA
fgonzalez@alborum.com
Telf.:+34 626 000810

Deposito legal: M-6312-2019
» La Prensa de la Industria y la Comunicacion

Grafica no se hace responsable de las opiniones de

bles de estas.
« Los contenidos de esta publicacién no podran ser
reproducidos sin la autorizacion escrita del editor.

sus colaboradores, siendo ellos los Ultimos responsa-

EURQ
Miembro de la Asociacion europea de revistas de la Industria Grafica GR;\':EHslg E

ENVASES
EMBALAJES
ETIOUETAS

Chile. Graduados del Diplomado
Internacional Tecnologias en la
Industria del Packaging

Per(, pais Invitado de Honor en
CIRCLEPACK 2024

Colombia. Ponentes de la Label
Summit Latin America 2024
CENEM despidio el 2023 con una
Noche de Estrellas

Embalajes de cartén ondulado:
amenazas y oportunidades.

Vitopel invierte en una nueva
metalizadora de Bobst

¢ Estan haciendo los
proveedores de tecnologia lo
suficiente para reducir la huella
ambiental de los envases?

Domino da respuesta al
aumento de los productos falsificados
y al riesgo que conllevan

Koenig & Bauer y Durst Group se
unen en una joint venture
Dominar el impacto ambiental

de las creaciones graficas

Agfa present6 la prensa de inyeccion
de tinta a base de agua SpeedSet
1060

Las tecnologias laser y ClJ de
Markem-Imaje con los fabricantes de
bebidas

ABG presenta la plataforma
Converter de cuarta generacion
Taller Final del Diagndstico Sectorial
del tercer Acuerdo de Produccion
Limpia Sectorial

Premios Viva Chile Packaging 2024



Inicio de la gira
mundial de drupa

En visperas de la drupa, la feria nu-
mero uno de tecnologias de impresion
que se celebrara del 28 de mayo al 7
de junio de 2024 en Dusseldorf, la gira
mundial de drupa comenzé este otofio
con presentaciones en Filipinas y Chi-
na y alcanzé su primer punto culmi-
nante en la Cumbres de la industria de
promocion de la impresion en Asia y
América Latina.

El lema de la drupa Print Promotion
Industry Summits (PPIS), organizada
por Messe Dusseldorf en cooperacion
con la Asociacion de Tecnologias de
Impresion y Papel de la organizacion
industrial alemana VDMA y algunos
de los principales expositores del
mundo en la drupa, fue "Habilitar la
transformacion digital y sostenible".
Conferencistas de Heidelberg
Deutschland, IST METZ, KAMA, Koe-
nig & Bauer, LEONHARD KURZ, M-
ller Martini, POLAR Cutting Technolo-
gies y el grupo Windmodller & Holscher
aportaron fascinantes conocimientos
sobre el sector e iniciaron un valioso
intercambio de conocimientos en am-
bos continentes. En Asia, uno de los
mercados de mas rapido crecimiento
del mundo, y en América Latina, don-
de actualmente el nivel de inversion es
mayor que en Europa, fue enorme el
interés en las Cumbres de la Industria
de Promocion de la Impresién para
drupa 2024 como preparacion para vi-
sitar la feria.

Un promedio de 200 representan-
tes de la industria interesados asistie-
ron a cada evento individual en Tailan-
dia, Indonesia, Vietnam, México, Co-
lombia y Brasil.

Epson se une a artistas digitales
por el cambio climatico

.

Proectané
Voces

ntes de la COP28, Ep-
son inici6 un proyecto
bajo el lema "Projecting

Voices" para explorar c6-

mo se sienten las gene-
raciones mas jovenes en relacion
con el impacto del cambio climati-
co. Epson invit6 a la generacién
COP (aquellas personas nacidas
desde la primera COP en 1995) a
elegir las palabras que mejor ex-
presan sus sentimientos respecto
del cambio climatico. Los resulta-
dos revelan una paraddjica y sor-
prendente mezcla de miedo, espe-  to, que despliega una variedad de
ranza y ansiedad en medidas simi-  técnicas para expresar la compleja
lares. relacién de la humanidad con la na-

Para dar vida a estas voces, Ep-  turaleza y el medio ambiente.

Nueva linea de CtP térmicos

SCREEN planea realizar la transi-  plateRite HD 8900NII
cion de su serie PlateRite HD 8900N,

lanzada originalmente en mayo de AEE—————
2016, a su nueva linea de reemplazo
PlateRite HD 8900N II, cuyo lanza-
miento esta previsto para un futuro
préximo. Al igual que la serie actual, la
nueva gama incluira los modelos E, S
y Z, cada uno de los cuales se centrara en necesidades especificas.

El modelo Z de gama alta, con un cabezal de imagen de 1.024 canales, es
capaz de producir 70 planchas por hora, mientras que los modelos Ey S, ca-
da uno con 512 canales, pueden procesar 36 y 48 planchas por hora, res-
pectivamente. El cabezal de imagen de cada modelo utiliza tecnologia optica
GLVTM para producir una distribucién de iluminacion mas uniforme. Su me-
canismo de enfoque automatico de alta precision también permite la salida
de la trama Spekta 2 patentada de SCREEN vy la trama Randot X FM.

Todos los modelos son capaces de manejar una amplia variedad de ta-
manos de planchas, desde 304 x 305 mm hasta 1165 x 950 mm. La nueva
serie también ha sido disefiada especificamente para ser mas respetuosa
con el medio ambiente. Con el modelo Z, por ejemplo, el consumo de energia
durante el funcionamiento se ha reducido hasta un 43 % por plancha. Tam-
bién esta equipado con un nuevo modo de ahorro de energia que puede re-
ducir el uso de energia en un 90 % mientras el sistema esta inactivo.

son se ha unido a artistas digitales
como Katy Wang y Gabriel Gree-
nough para producir una obra de
arte digital original que tiene como
objetivo proyectar las voces de la
Gen COP de una manera visual-
mente impactante. Katy y Gabriel
utilizaron la impresora de inyeccion
de tinta EcoTank de Epson para re-
alizar las pruebas creativas mien-
tras se inspiraban en la investiga-
cién del Barometro de Realidad
Climatica de Epson a fin de crear
una animacion social en movimien-

"--—-__‘
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Canon colabora en la recuperacion

de los arrecifes de coral

anon ha anunciado un

acuerdo de colabora-

cion con el laboratorio

de investigacion Coral

Spawning Lab, en Mor-
den, Londres (Reino Unido). En es-
te laboratorio se ha creado un equi-
po de investigadores que se dedi-
can a estudiar y a entender mejor
los ciclos de la vida de los arrecifes
de coral, con el fin de aportar a las
comunidades de todo el mundo la
informacién y las herramientas que
les permitiran regenerar los ecosis-
temas de los corales. Este proyecto
se ha plasmado en un equipo de in-
vestigadores que realizara el primer
desove de coral predecible del mun-
do, en un sistema completamente
cerrado.

Los equipos de imagen, que
seran suministrados por Canon, in-
cluidas las camaras y los objetivos
mas avanzados del momento, se
utilizaran para crear una base de

datos de la actividad fotografica,
que podran ser utilizados por los in-
vestigadores para supervisar y opti-
mizar el proceso de desove del co-
ral. A pesar de su gran valor, los
arrecifes de coral estan en peligro
de sufrir dafos irreversibles debido
al cambio climatico, con la adverten-
cia de que los corales podrian redu-
cirse entre un 70 % y un 90 % res-
pecto a los niveles preindustriales.
Esto supondria unas consecuen-
cias catastroficas para el ecosiste-
ma de nuestro planeta.

Las diversas herramientas de la
imagen de Canon permitiran a los
investigadores seguir el progreso

de cada nuevo "soporte" de coral,
documentar diferentes etapas em-
brioldgicas y controlar las tasas de
mortalidad, entre otros muchos
marcadores fundamentales del cre-
cimiento. Ademas, el equipo podra
documentar con gran precision algo
tan fundamental como es el papel
que desempena el ciclo de la vida
de los corales en la recuperacion de
los arrecifes en todo el mundo. La
investigacion sera también de acce-
so libre, lo que permitira a las comu-
nidades locales aprovechar la infor-
macién y los conocimientos para
garantizar que los arrecifes sobrevi-
van para las generaciones futuras.

Epson se pasa a la electr1c1dad 100 % renovable

Epson anuncia que, desde diciembre de 2023, to-
da la electricidad utilizada en las instalaciones del
Grupo Epson en todo el mundo es de origen renova-
ble. Esto convierte a Epson en la primera compafia
fabricante de ambito doméstico que completa la tran-
sicion a la electricidad renovable en la totalidad de sus
instalaciones en todo el mundo, incluido Japon.

El Grupo Epson consume aproximadamente 876
GWh de electricidad al afio. Al adquirir energias reno-
vables para cubrir esta demanda, Epson espera redu-
cir sus emisiones anuales de dioxido de carbono en
aproximadamente 400.000 toneladas. Epson se com-
prometioé publicamente a convertirse en una empresa
con una huella negativa en carbono y en consumo de
recursos del subsuelo en su Vision Medioambiental
2050. El uso de electricidad renovable es un medio
clave por el cual Epson busca alcanzar su objetivo de
lograr la descarbonizacion.

En este sentido, Epson declard, en marzo de 2021,
que cambiaria a electricidad 100 % renovable para
cubrir las necesidades eléctricas en todas las instala-

ciones del Grupo Epson alrededor del mundo en
2023. En noviembre de 2021, se completé el cambio
en Japon. El cambio global a la electricidad renovable
se ha completado segun lo previsto en diciembre de
2023. Ademas de obtener electricidad renovable, Ep-
son promovera una adopcion mas amplia de energia
renovable, generando mas de su propia energia y
apoyando el desarrollo de nuevas fuentes de energia
a través de la co-creacién. Epson reducira la cantidad
de energia asociada con la produccion y el uso de sus
productos y buscard mayores avances en la circulari-
dad de los recursos para lograr el objetivo de ser ne-
gativa en carbono.

Emprevar s L. P



Articulo drupa 2024

Bloquee sus ganancias vendiendo

la seguridad de la impresion

a erosion de la confianza de los con-
sumidores en las plataformas de re-
des sociales y el marketing digital no
solicitado, intrusivo y basado en esta-
fas ha creado una oportunidad unica
para que la impresion se lance y salve el dia de
forma segura. En este articulo, aprendera co-
mo hablar sobre impresiéon desde una posicion
de "remitente seguro" puede hacer que su ne-
gocio sea tendencia entre los clientes actuales

Por: Deborah Corn

agarré el mouse y apagué Safari. Mi corazén
estaba acelerado... jjjDespués de todo mi tra-
bajo de detective digital especializado jjjaun
me atrapan!!!

Cerré todos mis programas, abri Norton e
hice clic en analisis completo. Aprendi dos lec-
ciones importantes durante la hora y media
que vi girar la rueda Norton, esperando a ver si
se detectaba algun virus o malware.

La primera, tengo una situacion grave de

y potenciales.

Centro de medios

iSaludos ciudadanos del Printerverse! Es-
tos ultimos afios han sido un viaje salvaje, por
decir lo menos. Es un honor para mi volver a colaborar con
esta serie y ser su embajador de drupa 2024. También or-
ganizaré la programacion de drupa DNA en el pabellon 7
del 28 de mayo al 7 de junio. jMas sobre eso mas adelan-
te!

Lo que estoy aqui para discutir es la "impresion" en un
mundo en linea.

En este momento, todos vivimos, nos comunicamos,
aprendemos, comercializamos, vendemos, compramos,
etc., en espacios digitales y fisicos, ya sean experiencias
separadas o combinadas. La impresion ya rara vez vive en
un silo del mundo fisico. Incluir enlaces de cualquier tipo a
medios digitales hace que forme parte de una estrategia
multi u omnicanal. Incluso mis bolsas de supermercado de
un solo uso tienen una URL impresa. He visto otros con co-
digos QR.

Lo que ha cambiado significativamente en los ultimos
afos es el marketing digital y de redes sociales, y el volu-
men del mismo que llega a nosotros en todos los dispositi-
vos y canales. Impulsadas por la pandemia, las comunica-
ciones electronicas se convirtieron en el canal predetermi-
nado para la interaccién con los clientes de muchas mar-
cas y empresas. Y con la puerta de la bandeja de entrada
entreabierta, los spammers y estafadores la abrieron de
par en par.

En diciembre de 2022, recibi un correo electronico de mi
banco sobre una actualizacion de mi cuenta. Me puse mi
sombrero de detective forense y revisé cada linea del co-
rreo electrénico para asegurarme de que fuera real. Revisé
el descargo de responsabilidad. Sin errores ortograficos ni
gramaticales, logotipo, afio e informacion de derechos de
autor correctos. Consideré seguro hacer clic. Hice clic.

Mi MAC abrié Safari y luego Safari intenté abrir algo que
no era el sitio web de mi banco. Me acerqué al teclado,

impresos

acumulacioén de archivos en mi computadora a
pesar de tener almacenamiento en la nube,
una copia de seguridad en el disco duro y Time
Machine. Cada minuto que pasaba para com-
probar un archivo inutil o 4 copias del mismo archivo alma-
cenadas en varios lugares era doloroso.

El segundo fue mas bien una epifania. En un estado se-
mihipnético al ver girar la rueda Norton del infierno, me di
cuenta de esto: si hubiera recibido una comunicacion de mi
banco a través de mi buzon de correo, me habria conecta-
do de manera SEGURA a través de la URL o el cédigo QR
proporcionado para conectarme. Y habria visitado esa
URL y/o escaneado el codigo QR sin NINGUNA duda de
que la informacion provenia legitimamente de mi banco, y
el puente digital era un proceso seguro.

ESA CONFIANZA CONFIERE A LA IMPRESION UNA

POSICION PODEROSA

Le pedi a ChatGPT que enumerara las mayores viola-
ciones de datos de consumidores y sus resultados. En la
imagen adjunta se refleja parte de la informacién que arrojo
hasta 2021, unicamente.

Personalmente quedé atrapada en tres de estas viola-
ciones de datos. Los correos electronicos alarmantes re-
sultaron en molestos cambios de contrasefia y, afortuna-
damente, nada mas. Sin embargo, ya no almaceno mi tar-
jeta de crédito en mis aplicaciones y, cuando es posible,
uso Google Pay o PayPal como mi método preferido.

Luego le pregunté a ChatGPT qué teme la gente del
marketing digital. La imagen adjunta recoge algunos de
los resultados.

Estos miedos son ahora parte de nuestra experiencia
humana colectiva. También son parte de nuestra expe-
riencia colectiva de consumo. Aqui es donde entra en
juego posicionar la impresion como un dispositivo de se-
guridad para salvar el dia, asi como los presupuestos de
marketing y los resultados de las campanias.

Emprevar ¢ ...



Exuifix (2017): Equifax suffered a massive data brea

DABGRAH COEN - FEBTVEINACENT
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LA GENTE CONFIiA EN LA IMPRESION: UNA HISTORIA

DE CREDIBILIDAD

Hace varios afios lei un articulo sobre un hombre en
Nueva York que intentaba navegar en el mercado emer-
gente del cannabis y asegurarse su lugar en él. Llamé-
moslo Dan. Dan estaba lidiando con montones de pape-
leo y la lenta burocracia gubernamental asociada con su
objetivo de obtener una licencia para abrir un dispensario.
El escritor cubrio todo esto,
pero primero desvié algunos
parrafos a la tarjeta de pre-
sentacion que recibié de Dan
en su primer encuentro.

El escritor recordd que in-
mediatamente centr6 toda su
atencion en la tarjeta de pre-
sentacion que le entregaron.
Escribié que era extragruesa,
con letras en relieve y laminas
doradas estampadas alrede-
dor de los bordes. También estaba impresa por ambas
caras. Dijo que era la tarjeta mas bonita que habia recibi-
do jamas y que parecia muy cara. Le pregunté a Dan
cuanto pagaba por sus tarjetas. Segun recuerdo, costaba
entre $ 5y $ 8 cada una. Solo imprimié una pequefia can-
tidad de tarjetas que necesitaba inmediatamente para la
entrevista y algunas reuniones con bancos y abogados
durante la semana.

El escritor, desconcertado por el costo necesario, que-
ria comprender por qué Dan gastaria tanto dinero en una
tarjeta de presentacion y pregunté. Dan respondid: "Esa
tarjeta me transforma de un traficante de drogas a un
hombre de negocios".

LA IMPRESION TIENE AUTORIDAD. LA IMPRESION
PROPORCIONA CREDIBILIDAD. IMPRIMIR CEMENTA
LA REPUTACION

Y la impresién no contiene virus. No se puede piratear.
Es un puente digital confiable y seguro. Ingrese codigos
QR. O mejor dicho, el regreso de ellos.

Impulsados por la pandemia, los cédigos QR se apo-
deran del mundo. Proporcionan una experiencia "sin con-
tacto" y un puente digital seguro para comunicaciones, in-
formacion, menus, compras, pagos y todo lo demas en li-
nea. La tecnologia de voz también proporciona un puen-

LOCK DOWN PROFITS

BY SELLING THE

SECURITY OF PRINT

te digital seguro cuando las indicaciones se comparten
mediante impresion. Por ejemplo, puedo pedirle a Ale-
xa/Google/Siri que haga una donacién a una organiza-
cion benéfica diciendo una frase especifica compartida
en la comunicacion. Este proceso requiere cierta configu-
racion con Amazon, Google y Apple y habilidades de TI.
Aun no se ha democratizado, pero esta por llegar y cuan-
do lo haga no habra vuelta atras. En 2024, se presenta la
oportunidad de ventas para impresores y comercializado-
res. Combine el aumento de
los estafadores en linea con
el miedo de los consumido-
res. Resuelva ese creciente
problema con la autoridad
de la impresion y mediante
la incorporacion de un puen-
te digital seguro. Ahora todo
el mundo entiende esto a ni-
vel personal.

DEBORAH CORN
PRINT MEDIA CENTR

LA IMPRESION PUEDE APROVECHAR ESTE MOMENTO
Y AYUDAR A LAS EMPRESAS Y MARCAS A GENERAR
CONFIANZA A TRAVES DE SUS COMUNICACIONES
IMPRESAS

¢ El futuro? Eso es lo mas emocionante para mi. El
Metaverso se acerca y el mundo virtual B2B y B2C nece-
sita que todo el mundo impreso lleve sus bienes y mate-
riales al espacio fisico desde el espacio digital... también
conocido como phyaital.

Hay mucho que aprender sobre phygital, sobre la A 'y
sobre las nuevas tecnologias que revolucionaran e impul-
saran nuestra industria. Estos temas y mas se presen-
taran en el foro drupa DNA en el pabellén 7 del 28 de ma-
yo al 7 de junio de 2024. Es un honor para mi ser coanfi-
trion de esta emocionante programacioén con Frank
Tueckmantel.

Nos encantaria saber de usted si tiene algo nuevo que
compartir con el mundo, ya sea una empresa establecida
0 una nueva empresa. jLos jovenes emprendedores no
sean timidos! Comuniquese para aprovechar su momen-
to en el centro de atencién y aprovechar la red global que
ocurre en cada rincon de Messe.

Hasta entonces...
ilmprima por mucho tiempo y prospere!

Empreras 7 . P



Stefan Hunkeler (presidente de la Junta Directiva
de Hunkeler AG), Michel Hunkeler (delegado de la
Junta Directiva de Hunkeler AG), Bruno Miiller
(CEO de Miiller Martini AG), Rudolf Miiller (pro-
pietario y miembro de la Junta Directiva de Mii-
ller-Martini AG), Daniel Erni (CEO Hunkeler AG),
Franz Hunkeler (Patrono de Hunkeler AG).

Miiller Martini y
Hunkeler unen
fuerzas

Después de una cuidadosa reflexion, las
familias propietarias decidieron fusionar el
grupo Hunkeler con el grupo Muller Martini.
Muller Martini Holding AG ha adquirido to-
das las acciones del grupo Hunkeler. Con
esta operacion, la familia Hunkeler y Crédit
Mutuel Equity venden todas sus acciones a
Muller Martini. Las partes han acordado no
revelar el precio de compra.

Hunkeler AG y Mdller Martini AG son li-
deres del mercado mundial con soluciones
innovadoras para el procesamiento de pa-
pel postimpresion. Ambas empresas cen-
tran una parte importante de su fuerza inno-
vadora en la produccién econémica de pro-
ductos impresos individualizados dentro de
una fabrica inteligente automatizada.

Al unir fuerzas, ambas empresas ven
grandes oportunidades para agrupar sus
actividades de innovacioén y servir aun me-
jor a su base de clientes global en el futuro
a través de actividades conjuntas de ventas
y servicios. Por ello, las dos familias propie-
tarias decidieron esta transaccion estratégi-
ca que condujo a la adquisicion de Hunkeler
AG por parte de Muller Martini AG.

ABG refuerza su presencia

Et | I
]l !|

Graphic International
A (ABG), fabricante de

equipos de acabado
de impresién, ha reforzado su
presencia global durante 2023
con una serie de visitas estratégi-
cas de personal clave disefiadas
para fortalecer las relaciones con
los clientes y reafirmar el compro-
miso de la empresa de respaldar
los mercados locales.

En octubre, el gerente de ven-
tas de ABG, Mark Hyde, realizd
un exitoso viaje a Australia y Nue-
va Zelanda para asegurar las
ventas del Digicon Serie 3 de alta
especificacion. Su itinerario
abarco varias ciudades, lo que re-
fleja el compromiso de ABG con
sus clientes del hemisferio sur. Y,
dado que la demanda de Digicon
Serie 3 especifica para bebidas
de ABG esta aumentando, hay
planes para celebrar la primera
jornada de puertas abiertas de
ABG en Australia en 2024 en co-
laboracion con Currie Group, su
principal distribuidor en el area.

Los esfuerzos de Mark se ex-
tendieron mas alla del hemisferio
sur, ya que reforzo relaciones y
cerr6é acuerdos en varios paises,
incluidos Hungria, Bulgaria, Eslo-
vaquia, Israel, EE. UU., Canada,
Irlanda, Bélgica y Alemania, lo

global en 2023

que demuestra el alcance global
de ABG.

Por otra parte, Floriana (Flo)
Montella, gerente de productos
DigiJet y DigiLase de ABG y em-
bajadora global de la compafia,
se embarco en una visita estraté-
gica a Asia para establecer rela-
ciones con nuevos clientes, parti-
cipar en el evento VIP de HP y
colaborar con distribuidores de
larga data en el mercado asiatico.

Flo representé a ABG en el
evento VIP de HP en Singapur,
mostrando las soluciones digita-
les y de automatizacion de ABG
junto con las prensas HP. Tam-
bién dirigié sesiones de forma-
cion para el equipo de ventas
asiatico de HP. También visito
Honsen en Singapur, exploré
oportunidades con BTS Indus-
tries para soluciones web-to-
print en Tailandia y particip6 en
eventos internacionales como
FINAT en Viena, evento VIP de
HP en Israel, DSCOOP en Ro-
ma y una visita a Etikett.DE, en-
tre otros.

ABG tiene una importante pre-
sencia mundial con oficinas en el
Reino Unido, Francia, Espafia,
Holanda, Alemania, Estados Uni-
dos y Chile y colabora con 60 dis-
tribuidores en todo el mundo.
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Articulo drupa 2024

Atraccion de Nuevos Talentos - Oportunidades

de Recursos Humanos ¢ Inteligencia Artificial

m  Quién no ha oido hablar hoy de la in-
teligencia artificial? Los expositores
de drupa 2024 seguramente utili-
zaran este lema para atraer clientes.
Sin embargo, es esencial recordar

que se necesitara inteligencia humana para
gestionar las operaciones de impresion, ya sea
en la fase de disefo inicial, durante la produc-
cién o para la gestion y el mantenimiento de las
herramientas de produccién. Exploremos jun-

|

Por: Rémy Touguay

tos las razones y modalidades de esta convi-
vencia.

En los ultimos afos, y mas recientemente
con la llegada del robot chatGPT, la inteligen-
cia artificial se ha integrado cada vez mas en
nuestra vida profesional y personal. Sin em-
bargo, una observacion destaca la escasez de recursos
humanos necesarios para el buen funcionamiento de las
empresas de la industria grafica. Las profesiones de artes
graficas ya no atraen el interés de los jovenes, a pesar de
que el sector ha experimentado una evolucion significativa
con la digitalizacién y la automatizacion. La industria se en-
frenta a retos considerables

ENTONCES, ¢QUE HA PASADO? :DONDE NOS
ENCONTRAMOS HOY?

Como hemos observado en las distintas ediciones de
drupa, los equipos, procesos y herramientas informaticas
estan en constante evolucion, haciendo que las tareas de
produccion sean cada vez mas accesibles a los "huma-
nos". jHoy en dia ya no es necesario ser un gigante de 100
kg para manejar una prensa offset! Sin embargo, es impor-
tante enfatizar que los humanos siguen siendo esenciales
en la implementacion de los procesos productivos y, afor-
tunadamente, asi es. Esto es evidente, particularmente en
la capacitacion brindada por los proveedores a la hora de
adquirir nuevos equipos de produccién: no basta con po-
seer la herramienta; también es necesario poseer las habi-
lidades humanas necesarias para utilizarlo correctamente.

Ademas, la cualificacion de los operadores, conducto-
res y gestores que utilizan estas herramientas, que inte-
gran cada vez mas la automatizacion, la robética y los sis-
temas de asistencia, requiere un alto nivel de competen-
cias. La inteligencia artificial no puede (todavia) funcionar
sin el aporte humano que permita su uso adecuado.

La inteligencia artificial ya permite, en gran medida, la
sintesis y utilizacion de grandes cantidades de datos (ges-
tién, produccién, etc.) para mejorar los procesos de pro-

Profesor de la
industria grafica,
formador y director
de [+D de software

duccion y la calidad. En este sentido, no hay
duda de que esto también quedara patente
en drupa 2024. Por ello, es fundamental que
los empleados, independientemente de sus
responsabilidades dentro de la empresa,
aprendan a cuestionar y navegar adecuada-
mente con estas herramientas inteligentes, sabiendo qué y
cémo, asi como poder analizar los datos recopilados y pro-
cesados para derivar recomendaciones concretas. En ulti-
ma instancia, es necesario tomar decisiones, lo cual es im-
perativo pero no necesariamente simple.

De hecho, surge la cuestion de la disponibilidad de las
habilidades necesarias para utilizar herramientas de inteli-
gencia artificial conectadas. En términos de educacion y
formacion, se observa que los jévenes muestran cada vez
menos interés en carreras de la industria en general, in-
cluidas las de los sectores de las artes graficas y la comu-
nicacion impresa.

¢QUE ESTA PASANDO, QUE HA PASADO?

Primera observacion, a nivel de empresas. En los Uulti-
mos veinte anos se ha producido un cambio de mentalidad
significativo: antes, la mayoria de los hijos de impresores
cursaban estudios que les permitian continuar el mismo
camino que sus padres. Estaban motivados y tenian un in-
terés particular en estos campos. Se les podia encontrar
en escuelas e institutos de formacién donde adquirian las
competencias técnicas y complementarias necesarias. El
negocio prosperaba y los altos margenes de beneficio pro-
metian un futuro brillante para la empresa familiar.

Hoy en dia, un numero cada vez mayor de lideres em-
presariales tienen mas experiencia en comercio, gestion y
gestion de produccion. En el pasado, a menudo eran los
técnicos quienes iniciaban sus actividades basandose en
su conocimiento y pasion. Ahora bien, como se mencioné
anteriormente, dado el contexto actual, es necesario ser un
gerente experimentado para que la empresa sea rentable
y genere beneficios.
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En general, los impre-
sores actuales ya no
exaltan las virtudes de su
profesion ante sus fami-
lias. Los margenes de
beneficio han disminuido
significativamente desde
la década de 2000, lo
que dificulta la rentabili-
dad y las perspectivas se inclinan mas hacia la consolida-
cién bajo el control de grandes grupos. En consecuencia,
son otros grupos de jovenes los que se adentran en el
sector de las artes graficas, descubriendo muchas veces
esta industria por completo.

Segunda observacion, en términos de futuros emplea-
dos: la generacién mas joven, la Generacién Z, tiene hoy
una vision diferente del mundo y del trabajo. Muchas em-
presas aun no han tenido en cuenta este cambio de per-
cepcion. Para que los puestos de trabajo sean atractivos,
las empresas necesitan revisar su estilo de gestion, sus
métodos de integracion y la atraccion de nuevos emplea-
dos adaptandose a sus nuevas demandas. Estos jévenes
nacieron con pantallas, ya no consideran el trabajo como
una prioridad y priorizan factores como las condiciones la-
borales, el bienestar y la familia. Varios estudios realiza-
dos en diferentes paises llegan a conclusiones similares.

La tercera observacion es cuestionar el nivel de los
programas de formacion. ¢ Siguen siendo adecuados los
programas que ofrecen educacion en las industrias grafi-
cas? ¢ Se estan adaptando a las rapidas evoluciones del
sector, a los empleos del mafana (formacion de forma-
dores y profesores en escuelas, institutos, universida-
des), alos cambios de comportamiento de las nuevas ge-
neraciones (uso de herramientas digitales, gestion del
tiempo, horarios, etc.) , y finalmente, la pregunta que aho-
ra surge claramente: ;la integracion de nuevas herra-
mientas de Inteligencia Artificial puestas a disposicion del
publico en general para la adquisicion de conocimientos y
habilidades necesarias?

¢Y HOY?

El desafio es claro. Se trata de atraer gente joven y ta-
lento para que las empresas puedan seguir prosperando.
Intergraf, a través del concurso Print Your Future Awards,
lleva varios afios estudiando esta cuestion en colabora-
cién con socios como federaciones, instituciones y aso-
ciaciones profesionales. Ya han identificado la situacion y
han implementado acciones para mejorar el atractivo. En
Francia, una iniciativa reciente de una asociacién profe-
sional (CCFI) tiene como objetivo reunir a las partes inte-
resadas del sector (federaciones de empresarios, sindi-
catos, proveedores, proveedores de formacion, prensa,
etc.) para desarrollar un plan de accién conjunto para me-
jorar la contratacion y satisfacer las necesidades de re-
cursos humanos en el sector.

La cuestién de la con-
tratacion y el atractivo de
la industria esta estre-
chamente relacionada
con la imagen de las pro-
fesiones de las artes gra-
ficas. A menudo, el publi-
co en general no com-
prende bien el sector o
incluso lo desconoce. Si se preguntara a personas sin
vinculos profesionales o familiares con la industria de las
artes graficas, se encontraria con la percepcion de una
imagen obsoleta (refiriéndose a Gutenberg y siglos pasa-
dos) que no transmite oportunidades profesionales.
Ademas, esta industria bajo presion suele asociarse a te-
mas como el declive de la prensa diaria y de los medios
impresos en general, que contrasta con el crecimiento de
las plataformas digitales. Ademas, este sector industrial
se considera contaminante y perjudicial para el medio
ambiente debido a la percepcién de contaminacion de la
produccién de papel.

La ausencia de drupa 2020 impidié mostrar las inno-
vaciones técnicas y tecnoldgicas en curso que podrian
atraer nuevo personal. En este contexto, drupa 2024 es
un evento crucial para todos los asuntos relacionados con
recursos humanos. drupa ofrece una oportunidad excep-
cional para que los impresores exhiban las transformacio-
nes de la industria y muestren nuevas tendencias que
han alejado a la industria de la era de Gutenberg.

Después de haber participado varias veces en este
evento como visitante y expositor, sé que un viaje a DUs-
seldorf también es una fantastica oportunidad para que los
jovenes en formacioén y los empleados de las empresas
conozcan de primera mano el estado actual de la industria
de las artes graficas. Sera una excelente manera de vi-
sualizar las carreras futuras en el sector y, en consecuen-
cia, pensar en implementar marcos de formacion para ad-
quirir habilidades acordes con las necesidades de la in-
dustria de la comunicacion grafica impresa y multimedia.

Sin duda, los eventos del sector deberian ser una
oportunidad para concienciar al publico sobre el sector a
través de los medios de comunicacion, la prensa, las pla-
taformas de redes sociales, etc., para mostrar el nivel tec-
nolégico necesario para producir productos impresos en
todo el mundo. Es fundamental enfatizar que estas profe-
siones requieren habilidades y conocimientos y seguiran
existiendo en el futuro, con niveles de automatizacion al
menos tan avanzados como en otras industrias.

Nos corresponde a nosotros, actores de la industria de
las artes graficas, hacer saber que estas profesiones
estan asociadas a la innovacion en diversas formas, in-
cluida la integracion de herramientas de IA en el proceso
de produccion. Necesitamos eventos internacionales co-
mo la drupa y, si lo hacemos de manera efectiva, atraere-
mos a futuras generaciones de personas con talento.
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ACTEGA celebra los éxitos
de 2023 y mira hacia 2024

CTEGA, fabricante
de revestimientos
especiales, tintas,
adhesivos, sellado-
es y compuestos
para la industria de la impre-
sion y el envasado, ha anun-
ciado el éxito de la campafa
de 2023 a pesar de una dismi-
nucion en los volumenes y las
ventas en comparacion con
2022. El afo se ha visto apun-
talado por importantes inver-
siones en instalaciones clave
de produccion e 1+D, desarro-
llos realizados y asociaciones
formadas para apoyar las solu-
ciones sostenibles de ACTE-
GA. ACTEGA también lanzé
numerosos productos nuevos,
entre ellos los destinados a
apoyar soluciones de envasa-
do sostenibles y el cumpli-
miento de la normativa, y mu-
chos de los cuales se presen-
taron en algunas de las ferias
mas importantes del sector.
Una de las soluciones sos-
tenibles de ACTEGA que aca-
paro la atencion en 2023 fue
ECOLEAF en Labelexpo Euro-
pe. Los visitantes de la feria
pudieron ver esta tecnologia
de metalizacién pionera, fun-
cionando en directo en el stand
de ACTEGA. ACTEGA tam-
bién presenté su ultima gama
de revestimientos vy tintas de
alto impacto para etiquetas y
envases flexibles en este
acontecimiento histoérico para
el sector. Las muestras de la
serie de revestimientos de
efecto haptico, los revestimien-
tos LED-UV vy las tintas blan-
cas y metalicas de ACTEGA
captaron la atencion de los vi-
sitantes e impresionaron a
clientes potenciales por sus
avanzadas funcionalidades.

L |
El enfoque de ACTEGA en
materia de investigacion y de-
sarrollo ha permitido a la em-
presa lanzar al mercado pro-
ductos que cumplen las nor-
mativas mas recientes y estric-
tas del sector, anticipandose
también a los cambios que se
avecinan.

En abril, ACTEGA confirmé
una inversion de 5 millones de
ddlares en sus instalaciones
de Nueva Jersey. Poco des-
pués, reveld sus planes de
abrir unas nuevas y amplias
instalaciones en Kings Moun-
tain (Carolina del Norte).

En octubre, ACTEGA tam-
bién anuncié la consolidacién
completa de sus tres centros
brasilefios en una nueva insta-
lacion de 22.500 metros cua-
drados en Aragariguama, Sao
Paulo. Esta moderna planta de
produccion e 1+D es el resulta-
do de una importante inversion
de 7 millones de dolares reali-
zada en los ultimos afios y con-
solida la posicion de ACTEGA
como lider del sector en la re-
gion. Equipadas con tecnologia
punta, las instalaciones permi-
ten a la empresa seguir cum-
pliendo las normas de sequri-
dad mas estrictas, ofrecer solu-
ciones sin precedentes a sus
clientes y seguir aumentando
su presencia en el mercado.

En 2023, Actega se centro
en invertir estratégicamente en
nuevas instalaciones en todo
el mundo, incluido el edificio de
laboratorio recién construido
en Sedan (Francia).

Heidelberg, imprimir

es perdurar

Hemos malgastado mucho tiempo y de-
masiada energia en poner en valor la impre-
sioén sobre papel, cartén o cualquier soporte.
La publicidad y el soporte impreso han esta-
do sometidos a gran cantidad de afirmacio-
nes y dogmas que no se correspondian pre-
cisamente con valores positivos. Hoy, el uso
de los medios impresos ha vuelto a ganar el
prestigio que nunca debié perder. El valor del
material impreso se demuestra con cifras.
Segun MarketingProfs, al 92 % de los jove-
nes de 18 a 23 afos les resulta mas facil le-
er contenido impreso que digital, y la tasa de
respuesta para el marketing por correo direc-
to es un 37 % mayor que la tasa de correo
electrénico. Al tomar decisiones de compra,
los consumidores confian en los anuncios
impresos un 34 % mas que en los anuncios
de los motores de busqueda.

Las alianzas son imprescindibles en un
mercado en el que las sinergias permiten a
avanzar aun mas rapido. Torraspapel Distri-
bucién y Heidelberg se dan la mano en dos
proyectos que reflejan la voluntad de llegar al
mercado de forma agil, efectiva y atractiva.

La Galeria es una newsletter impresa, di-
sefiada y pensada para conseguir con los
minimos recursos el maximo impacto. Hei-
delberg genera un guion de contenidos para
que el equipo de Marketing de Torraspapel
Distribucion seleccione el soporte de impre-
sion mas idoneo para transmitir el mensaje.
Volver a producir la newsletter en papel, y
volver de la mano de Torraspapel Distribu-
cion, no es una simple estrategia de marke-
ting, es una declaracion de principios.

De forma paralela, vuelve el calendario
dedicado un afio mas a Johnny Gut. El ca-
lendario para 2024 se ha elaborado con las
imagenes creadas por estudiantes de tres
escuelas: Salesianos Pamplona, IES Puerta
Bonita de Madrid e IFP Algueré de Barcelo-
na, y el tema escogido ha sido evidente: co-
mo celebraria su 5° aniversario nuestro in-
ventor de la imprenta en version zombi.
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Intergraf destaca el papel crucial de la impresion

en la educacion entre los resultados de PISA 2022

n respuesta a los resultados re-
cientemente publicados del Pro-
grama para la Evaluacioén Inter-
nacional de Estudiantes (PISA)
2022 de la OCDE, Intergraf emi-
tid6 un comunicado pidiendo un enfoque
equilibrado de la educacion, enfatizando la
importancia de conservar los materiales im-
presos en el proceso de aprendizaje.

Los resultados de PISA 2022 muestran
una disminucion significativa en el rendi-
miento de los estudiantes en lectura, ca-
yendo 10 puntos en los paises de la OCDE.
Se trata de una caida sustancial, equiva-
lente a medio afio de aprendizaje en lectura. Esta dismi-
nucion no tiene precedentes en la historia de PISA, ya
que la puntuacion media de la OCDE nunca ha cambiado
mas de cinco puntos en lectura entre evaluaciones con-
secutivas. Si bien la pandemia de COVID-19 parece ser
un factor que contribuye a esta disminucion, el analisis de
tendencias revela disminuciones anteriores a la pande-
mia en el rendimiento en lectura, lo que indica un proble-
ma a largo plazo.

Los datos muestran que el 68 % de los estudiantes en
los paises de la OCDE exhiben habilidades de navega-
cion digital limitadas o nulas (PISA 2018), mientras que la
evaluacion recién publicada sefala que el uso moderado
de dispositivos digitales se asocia con un mayor rendi-
miento académico, mientras que el uso excesivo o inde-
bido se correlaciona con un menor rendimiento académi-
co. Ademas, es interesante observar que el 45 % de los
estudiantes experimentan ansiedad sin sus dispositivos
digitales, lo que afecta la satisfaccion con la vida y la re-
sistencia al estrés. En particular, pasar mas de siete ho-
ras al dia en dispositivos digitales para actividades de
aprendizaje se asocia con puntuaciones mas bajas en
matematicas (no se proporciona informacion sobre los
efectos en la lectura).

Durante la mas reciente reunién de Dialogo Social de la
industria grafica, organizada por la Comision Europea en
Bruselas, la profesora Anne Mangen del Centro de Lectu-
ra de la Universidad de Stavanger destacé una fuerte co-
rrelacion entre la lectura de textos impresos largos y linea-
les y mejores habilidades de lectura. Ademas, habld de los
efectos adversos de las pantallas en la comprension lec-
tora, particularmente cuando se trata de textos informati-
vos. Estos hallazgos estan respaldados por los resultados
de 54 experimentos que involucraron a mas de 170.000
participantes, y que muestran consistentemente una ven-
taja significativa para la lectura en papel, particularmente
con textos informativos.

Las investigaciones sugieren (Delgado
et al. 2018; PISA 2022) que los entornos
digitales son menos propicios para fomen-
tar una comprensién profunda, mientras
que la lectura en papel ofrece una ventaja
mas sustancial en situaciones que exigen
un mayor esfuerzo mental, como leer bajo
presion de tiempo o abordar textos com-
plejos. Ademas, la lectura en pantalla tien-
de a generar un procesamiento rapido y
superficial, mientras que la lectura impre-
sa favorece mejor la lectura en profundi-
dad, especialmente para textos mas lar-
gos y complejos. Por lo tanto, las investi-
gaciones apuntan a correlaciones negativas entre la lec-
tura digital extensiva y las habilidades lectoras generales.
Intergraf pide una consideracién mas amplia del impacto
de los dispositivos digitales en la comprension y el desa-
rrollo de habilidades.

Teniendo en cuenta las preocupaciones sobre la dis-
minucion de las habilidades basicas de alfabetizacion vin-
culadas a la excesiva digitalizacion en la educacién, In-
tergraf apoya firmemente la reciente iniciativa de Suecia
de cambiar su enfoque educativo de los dispositivos digi-
tales alos libros de texto impresos. A pesar de que los es-
tudiantes suecos siguen superando la media europea en
lectura, una disminucién observada entre 2016 y 2021 ha
provocado una reevaluacion de los métodos educativos.
Suecia ha destinado aproximadamente 650 millones de
coronas suecas para libros escolares impresos en 2023 y
500 millones de coronas suecas en 2024, con el objetivo
de proporcionar un libro por alumno y por materia en las
escuelas primarias.

La alfabetizacién sigue siendo uno de los pilares mas
importantes de la sociedad actual. Garantizar que los j6-
venes puedan leer bien y comprender el mundo que los
rodea es un requisito previo para su participacion en
nuestras sociedades democraticas. Teniendo en cuenta
la caida sin precedentes de la alfabetizacién en lectura,
matematicas y ciencias y para preparar los sistemas edu-
cativos europeos para el futuro, Intergraf recomienda en-
carecidamente un enfoque reflexivo y una toma de deci-
siones basada en la investigacion a la hora de decidir en-
tre lo digital o lo impreso en la educacioén. Es fundamental
lograr un equilibrio entre los materiales impresos y digita-
les. Como la impresion ofrece claras ventajas en términos
de concentracion y comprension, para mejorar la vision,
la retencién y el desarrollo de habilidades de lectura pro-
funda es esencial reconocer los libros impresos como un
componente integral y duradero de la educacioén en las
escuelas.
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Guia de Canon para afrontar los desafios
de la seguridad de la informacion

ctualmente, los datos y la informacién son uno

de los activos mas preciados en muchas orga-

nizaciones. A medida que aumenta su valor y

su relevancia para el negocio, crecen también

el numero de riesgos y de personas que inten-
tan hacerse con ellos, ya sea mediante ciberataques u
otras acciones.

Canon Information Management Solutions ha publica-
do una guia para garantizar la seguridad de la informa-
cion, que identifica algunos de los principales desafios
que afrontan las compafiias en este sentido.

RETOS PRESENTES A L.O LARGO DE TODO EL
PROCESO EMPRESARIAL

En su guia para la Seguridad de la Informacién, Canon
ha identificado algunos de los desafios mas importantes
que afrontan las compafiias y apunta como hacerles frente:

0 Acceso controlado a la informacion.- La cantidad
de informaciéon que almacenan las organizaciones crece
afo a ano y los modelos de trabajo hibrido hacen que ca-
da vez se encuentre repartida por mas ubicaciones, tanto
fisicas como virtuales. Por eso, es importante que las em-
presas sean capaces de garantizar la seguridad de esta
informacion, que en muchos casos incluye datos confi-
denciales. Segun el estudio de Canon "Instantanea hibri-
da: impacto en los empleados y en la experiencia de TI", el
81 % de las empresas espafiolas tiene dificultades para
garantizar la seguridad en la modalidad de trabajo hibrido.
Para resolver esto, las soluciones en la nube son un gran
aliado. En su caso, Canon cuenta con la herramienta The-
refore, que permite establecer politicas automatizadas so-
bre quién puede acceder a los documentos y como se al-
macena o comparte la informacion. Ademas, al tratarse de
una herramienta en la nube, los usuarios autorizados pue-
den acceder a la informaciéon que necesiten estén donde
estén, sin barreras geograficas, y se realiza un seguimien-
to de toda interaccion con los documentos, lo que propor-
ciona un registro digital de todas las acciones realizadas.

[0 Control del ciclo de vida de todos los documen-
tos.- Mantener la seguridad de la informacién en todo el
ciclo de vida de un documento es esencial y, segun el
mencionado estudio de Canon, solo una de cada cuatro
empresas de Espafa es capaz de seguir el ciclo de vida
completo de un documento. Al controlar dicho ciclo, las or-
ganizaciones pueden establecer politicas automatizadas
que regulan el acceso, almacenamiento, comparticién y
edicion de la informacién. Esto no solo protege la confi-
dencialidad de los datos, sino que también asegura la in-
tegridad de la informacion, evitando accesos no autoriza-
dos. Ademas, la monitorizacion detallada de todas las in-

teracciones con un documento garantiza una gestion efec-
tiva y una visibilidad completa de la informacion. Esto sim-
plifica significativamente el proceso de auditoria al propor-
cionar un registro claro de las actividades relacionadas
con el documento, facilitando la identificacion de posibles
riesgos de seguridad.

O Impresién segura.- A la hora de imprimir un docu-
mento confidencial o de acceso restringido, hay que tener
en cuenta varios riesgos. El primero de ellos es que esos
documentos se extravien u olviden en la impresora, ponién-
dolos al alcance de las personas equivocadas. Asi mismo,
las impresoras actuales cuentan con gran capacidad de
procesamiento, similar a un ordenador, con su propia CPU
y disco duro, por este motivo, pueden ser objetivo de ata-
ques para la sustraccion de informacion. En este sentido,
los equipos deben contar con medidas de proteccion, como
la necesidad de identificacion personal para poder imprimir,
el uso de programas de software que protegen la integridad
de la impresora o la posibilidad de establecer alertas que
avisan por correo a los responsables cuando un documen-
to concreto es enviado para impresion.

[0 Escaneo protegido.- Los dispositivos de escaneo
actuales también representan riesgos para las organiza-
ciones. Sin funciones seguras, un escaner es vulnerable a
la manipulacién; por ejemplo, un usuario interno podria
cambiar las colas de enrutamiento del correo electrénico
para dirigir un email a un usuario no autorizado. Ademas,
sin una funcién de cifrado, un documento podria abrirse,
editarse o imprimirse libremente. Desde un punto de vista
externo, un atacante también podria acceder a través de
la red e interceptar un documento transmitido a través de
HTTPS si este y sus datos no estan cifrados. Por ello, es
importante que estos equipos cuenten con diferentes op-
ciones de seguridad que permitan mantener la informa-
cién protegida. Ademas de la necesaria identificacion per-
sonal para hacer uso de los equipos, es importante que
estos comprueben, cada vez que se ponen en marcha, si
ha habido alguna manipulacién que suponga riesgos de
seguridad.

[ Garantizar el cumplimiento normativo.- Las orga-
nizaciones tienen la responsabilidad de garantizar la con-
fidencialidad de mucha de la informacion que reciben, co-
mo los datos personales de un nuevo candidato. Si se pro-
duce una filtracion de informacion y la compania no lo de-
tecta y no lo comunica, puede enfrentarse a importantes
sanciones. La automatizacion de flujos de trabajo puede
ayudar a evitar este tipo de situaciones, impidiendo por
ejemplo que un documento del departamento de RRHH
que debe ser confidencial se guarde en un lugar diferente
al que se cred especificamente para ello.
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Reduce mermas productivas y evita rechazos de

tus clientes con la tecnologia alemana "Techkon"

os instrumentos Techkon

son dispositivos tecnoldgi-

camente avanzados que

permiten un control preciso

del color en diversas indus-
trias, como la impresion, el disefio
grafico y la produccion de alimentos
y bebidas.

Una de las principales ventajas
de estos instrumentos es su capaci-
dad para medir y evaluar rapida-
mente el color de forma precisa. Es-
to permite a los profesionales ajus-
tar y calibrar los colores de manera
eficiente, lo que a su vez reduce los tiempos de produc-
cién y garantiza resultados consistentes y de alta calidad,
dado que son piezas sélidas sin partes moviles, y con
componentes LED.

Esta caracteristica unica no solo brinda una mayor
tranquilidad a los usuarios, sino que también reduce los
costos de mantenimiento y reemplazo de equipos. Al no
tener piezas fragiles o susceptibles a dafios, los instru-
mentos Techkon son una inversion a largo plazo que ga-
rantiza un control de color preciso y confiable en diversas
aplicaciones y sectores.Ya sea en entornos de impresion,
disefio grafico o produccién de alimentos y bebidas, con-
tar con instrumentos duraderos y precisos como Techkon

brinda una ventaja competitiva sig-
nificativa. Los profesionales pueden
confiar en la calidad y consistencia
de los resultados, optimizando los
tiempos de produccién y logrando
una satisfaccion del cliente excep-
cional. No importa cuan exigente
sea la tarea, los instrumentos Tech-
kon estan disefados para superar
cualquier desafio y ofrecer un con-
trol de color de primera clase.

Ademas, los software de Tech-
kon brindan a los usuarios la capaci-
dad de realizar ajustes y calibracio-
nes personalizadas para adaptarse a las necesidades es-
pecificas de cada proyecto. Con herramientas intuitivas y
certeras, proporcionando un mayor control sobre el color
y asegurando que los resultados cumplan con los estan-
dares de calidad requeridos.

Asegura tus producciones antes de que lleguen a los
clientes, revisa y ajusta tus tintas antes de ingresar a pren-
sa y entrega reportes de calidad a tus clientes junto con
sus producciones. Con Techkon como aliado, tendras ga-
nancias en reduccion de mermas desde el dia 1.

Contdctanos para mayor informacion, en nuestro
sitio web https://synergysb.net

la impresion y de la

Graphispag arranca maquinas para preparar la
edicion de 2024 que tendra lugar del 1 al 3 de octubre
préximo en el recinto de Gran Via de Fira de Barcelo-
na (Espana). El salon volvera a reunir una amplia
oferta de equipos y tecnologia de impresién y acaba-
dos, asi como materiales, consumibles y nuevas he-
rramientas para crear productos graficos que mar-
quen la diferencia y que demuestren, a multiples sec-
tores usuarios, el valor de la impresion y sus posibili-
dades creativas y de negocio.

Graphispag 2024 prevé reunir mas de 140 empre-
sas expositoras, entre ellas los suministradores lide-
res de equipos, maquinaria y soportes de impresion, y
11.000 visitantes profesionales. El salon superara los

Graphispag realzara el valor de

comunicacion grafica y visual

: 7 , g ]m_. & e

= - TR - B
6.000m’ netos de exposicion comercial y de activida-
des en el pabellon 2 del recinto ferial.

La sostenibilidad, los nuevos modelos de negocio
para las empresas de servicios graficos, y las aplica-
ciones industriales de la impresién protagonizaran es-
ta edicion. Paralelamente, se vera como la innovacion
grafica llega a sectores industriales donde la impre-
sion esta integrada en muchos de los procesos de fa-
bricacion afadiendo, incluso, nuevas funcionalida-
des. El packaging, el textil, la construccién, el mueble,
la automocion, la electrénica son algunos de los sec-
tores que también pueden explorar en Graphispag las
nuevas posibilidades que la tecnologia grafica y los
nuevos soportes les pueden aportar.
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iDomina el color en un instante!

Controlar los colores mediante el uso de software y herramientas Techkon es muy
sencillo. En Synergy SB, hemos integrado estas soluciones para proporcionarle las
herramientas y conocimientos necesarios para llevar a cabo una gestién de color

excepcional en todo el proceso productivo.
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Roland DGA
presenta la
Impresora eco-

solvente
DGXPRESS ER-641

oland DGA Corporation, fabricante de impre-

soras de inyeccion de tinta de gran formato,

impresoras/cortadoras y otros dispositivos di-

gitales innovadores, anuncia la incorporacion

de la nueva impresora eco-solvente de gran
formato ER-641 de 162,5 cm (64 pulg) a la serie DGX-
PRESS, que ofrece a los clientes de toda Latinoamérica,
calidad de impresion excepcional y alta productividad a
un precio extremadamente asequible.

Un nuevo cabezal de impresion mas grande que ex-
pulsa gotas de tinta mas finas a mayor densidad, combi-
nada con una tecnologia de control de datos de alta velo-
cidad recientemente desarrollada, permite a la DGX-
PRESS ER-641 alcanzar una solida productividad de
25,5 m’/h en modo 900 x 600 ppp para la impresion de
PVC y de 43,5 m’/h en modo 600 x 1200 ppp para la im-
presion de pancartas.

La ER-641 también cuenta con funciones avanzadas
disefiadas para aumentar la eficacia del trabajo, como un
ajuste de sustrato que recoge automaticamente el mate-
rial cuando se inserta para facilitar una carga mas preci-
sa, una unidad rebobinadora que minimiza la inclinacién
para garantizar un enrollado preciso del materia | y un cor-
tador de hojas perforadas que separa el material a lo lar-
go de las perforaciones entre los trabajos de impresion.

Ademas, la ER-641 incorpora avances que facilitan

mas que nunca el mantenimiento y la sustitucion de pie-
zas. Ahora los usuarios pueden sustituir facilmente y por
si mismos, los tapones, rascadores, limpiadores de ras-
cadores y otros elementos alrededor del cabezal de im-
presion; tareas que antes requerian la asistencia de per-
sonal, lo que minimiza el tiempo de inactividad.

La ER-641 es capaz de producir graficos impresionan-
tes con colores vivos, grises neutros, gradaciones suaves
y tonos de piel naturales, incluso con cuatro colores. El
ajuste de impresién True Rich Color 3 de Roland DG me-
jora aun mas la viveza de la imagen y la reproduccioén del
color, trabajando en conjunto con las tintas de amplia ga-
ma especialmente formuladas de la ER-641 para lograr
una combinacion unica de intensidad y aspecto natural en
un solo grafico.

La ER-641 incluye el software VersaWorks 6, el RIP
mas potente e intuitivo de Roland DG hasta la fecha, que
incluye una amplia gama de funciones que optimizan las
operaciones de impresion, la eficiencia y la comodidad.
Los usuarios de la ER-641 también tienen acceso gratui-
to a Roland DG Connect, una aplicacién de monitoreo de
maquinas basada en la nube, que le ayuda a conocer en
detalle todas sus operaciones de impresion, mantiene los
dispositivos Roland DG funcionando con un rendimiento
de impresién éptimo, permite calcular facilmente los be-
neficios y mucho mas.

La tinta de resina TA de Roland DG
obtiene la certificacion ECOLOGO

Roland DGA anuncia que la tin-
ta de resina TA para la impresora
Roland DG TrueVIS AP-640 Re-
sin/Latex ha adquirido la certifica-
cion ECOLOGO. La certificacion
ECOLOGO es una norma aproba-
da por UL, una organizacion de ter-
ceros dedicada a promover la sos-
tenibilidad global, la salud medio-
ambiental y la seguridad, apoyando
el crecimiento y el desarrollo de
productos, servicios y organizacio-
nes preferibles desde el punto de

vista medioambiental.

La AP-640 combina una alta sa-
turacion del color, una impresion de
alta definiciéon con tintas de resina
de secado rapido y una productivi-
dad de alta velocidad. También
ofrece una versatilidad excepcio-
nal.

La AP-640 de 162 cm (64 pulg)
es ideal para una gran variedad de
aplicaciones, como impresion de
papel tapiz, bellas artes, pancartas
de tela, rotulacion de vehiculos, y

TrueVIs AP-640 < o
mas. Otra caracteristica clave de la
AP-640 es su respeto por el medio
ambiente y las personas, lo que ha-
ce que esta impresora de resina de
ultima generacién sea especial-
mente adecuada para aplicaciones
de interior en supermercados, res-
taurantes, escuelas, hospitales y
otras instalaciones que requieran
una alta seguridad.
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6 tendencia de impresion que marcaran el 2024

Por: James Gatica Matheson
de FESPA

| nuevo ano traera nuevas oportunidades para de-
mostrar resiliencia y adaptabilidad en un mundo
digital en constante evolucion.

En medio de la voragine de la revolucion tecnolégica y
los cambiantes gustos del consumidor, la impresion per-
siste como un medio que trasciende lo efimero de la pan-
talla digital. El 2024 promete ser testigo de una metamor-
fosis en la industria de la impresion, una transformacion
impulsada por avances tecnoldgicos, una creciente con-
ciencia ambiental y la busqueda de una experiencia mas
personalizada.

En este articulo, exploramos las tendencias y desarro-
llos clave que daran forma al panorama de la impresion en
este afio, destacando la convergencia de la innovacion, la
sostenibilidad y la personalizacién que esta redefiniendo
su papel en la era moderna. A medida que nos aventura-
mos hacia el futuro, la industria de la impresion se en-
cuentra en una encrucijada emocionante, donde la impre-
sién no es simplemente un medio, sino una narrativa tan-
gible que se desenvuelve en cada pagina, cada pixel y ca-
da experiencia unica que ofrece.

1. TECNOLOGIAS INNOVADORAS DE IMPRESION

En 2024, se espera que la industria de la impresion
adopte tecnologias de impresion de vanguardia que mejo-
ren la eficiencia y la calidad de salida de productos. Desde
avances en la impresion 3D hasta la integracion de reali-
dad aumentada (AR) y realidad virtual (VR) en la impre-
sién, estas innovaciones estan destinadas a redefinir las
posibilidades de la impresion tradicional.

2. LA SOSTENIBILIDAD TOMA EL ESCENARIO
PRINCIPAL

El cambio global hacia practicas sostenibles también
esta influyendo en la industria de la impresién. Los consu-
midores son cada vez mas conscientes de su huella am-
biental, y las empresas de impresion estan respondiendo
adoptando materiales respetuosos con el medio ambien-
te, reduciendo los residuos e implementando procesos
energéticamente eficientes. Busca certificaciones e inicia-
tivas que promuevan la sostenibilidad en la industria de la
impresion para ganar prominencia.

3. IMPRESION PERSONALIZADA Y DE DATOS
VARIABLES
La impresion se esta volviendo mas personalizada, con

la impresion de datos variables que permite contenido per-
sonalizado adaptado a las preferencias individuales. Las
marcas estan utilizando analisis de datos para crear mate-
riales impresos dirigidos y relevantes, proporcionando una
experiencia mas atractiva y personalizada para los consu-
midores.

Se espera que esta tendencia crezca en 2024, difumi-
nando aun mas las lineas entre las estrategias de marke-
ting tradicionales y digitales.

4. INTEGRACION DE TA Y AUTOMATIZACION

La inteligencia artificial (IA) y la automatizacion estan
transformando la industria de la impresién al optimizar flu-
jos de trabajo, reducir costos y mejorar la eficiencia gene-
ral. Se espera que las impresoras integren algoritmos de
IA para el mantenimiento predictivo, el control de calidad
automatizado y el analisis inteligente de datos, allanando
el camino para un proceso de produccion mas eficiente y
sin errores.

5. IMPRESION INTERACTIVA

Con el aumento de cédigos QR, tecnologia NFC (Near
Field Communication) y aplicaciones de realidad aumen-
tada, la impresion se vuelve cada vez mas interactiva. En
2024, espera ver mas publicaciones y materiales de mar-
keting que conecten de manera fluida el mundo fisico y di-
gital. La impresion interactiva ofrece nuevas formas de
participacion, permitiendo a los usuarios acceder a conte-
nido adicional, videos o incluso realizar compras directa-
mente desde materiales impresos.

6. RESURGIMIENTO DE IMPRESIONES DE NICHO Y
EDICIONES LIMITADAS

A medida que el mundo digital se satura, hay un cre-
ciente aprecio por articulos Unicos y tangibles. Las impre-
siones de nicho y ediciones limitadas estan experimentan-
do un resurgimiento, atendiendo a coleccionistas y entu-
siastas que valoran la exclusividad. Se espera que las im-
presoras exploren colaboraciones creativas y técnicas de
produccién Unicas para ofrecer experiencias de impresion
unicas.

La industria de la impresion en 2024 se caracterizara
por una convergencia de tecnologia, practicas sostenibles
y personalizacion. Abrazar la innovacién, las practicas
sostenibles y los elementos interactivos sera crucial para
las empresas de impresion que buscan mantenerse a la
vanguardia en un mercado dinamico. A medida que nave-
gamos hacia el futuro, la industria de la impresién contintia
demostrando su resistencia y adaptabilidad, asegurando
su relevancia perdurable en la era digital.

Gfon forma® 19 LaPmnsa



Una exploracion JFX con Mimaki

Por Mustafa Okanovic
Especialista sénior de productos,
Mimaki Europa

n el competitivo mercado actual, mantenerse

a la vanguardia es crucial para las empresas

que buscan el éxito. En Mimaki estamos com-

prometidos a crear un sector de impresion in-

dustrial mas eficiente y avanzado. Con eso en
mente, desarrollamos nuestra ultima impresora plana
LED-UV de gran formato, la JFX600-2513, que destaca
como revolucionaria en este campo. Esta impresora de
vanguardia combina precision, velocidad y versatilidad, y
ofrece una variedad de caracteristicas de ultima genera-
cién que la convierten en una opcién inmejorable para
los profesionales de la industria de la impresion.

En este blog exploraremos el potencial que tiene la
JFX600-2513 para transformar las imprentas, analizare-
mos algunas de sus funciones vitales y profundizaremos
en como puede beneficiar a nuestros clientes, posi-
cionandolos para el éxito.

1. VERSATILIDAD

La adaptabilidad es clave y el JFX600-2513 garantiza
que esté listo para asumir cualquier proyecto que se le
presente. Vidrio, madera, metal, desde superficies pla-
nas hasta sustratos texturizados. Lo que sea, esta ma-
quina puede imprimir en él. Es esta versatilidad la que
hace que la tecnologia LED-UV de séptima generacion
de Mimaki sea tan beneficiosa para los clientes. Los
usuarios pueden desarrollar su creatividad sin limitacio-
nes con un tamano de cama de impresién de 2,5 x 1,3
metros, lo que permite realizar impresiones tanto gran-

des como pequenas.

Ademas, se pueden utilizar varios tipos de tinta con la
JFX600-2513, incluidas las rigidas y flexibles, segun el ti-
po de aplicacion que desee y el material sobre el que se
imprima. Esto significa que materiales como el vidrio
pueden tener la tinta adecuada para combinar mejor con
la textura de la superficie y aun asi proporcionar la maxi-
ma calidad. Estas tintas se pueden imprimir con hasta 17
capas, con un espesor de hasta 0,5 mm para permitir im-
presiones texturizadas 2,5D, con diferentes efectos, co-
mo relieve y grabado.

2. VELOCIDAD

El tiempo es oro y en Mimaki lo entendemos. El desa-
rrollo de nuevas tecnologias consiste en gran medida en
mejorar la eficiencia y la productividad, y la JFX600-2513
hace precisamente eso. Con velocidades mas altas, mas
de tres veces mas rapidas que su predecesora, la ma-
quina puede alcanzar velocidades de impresion de has-
ta 200 m#h dependiendo del trabajo en cuestién. Esto se
logra con el uso de 16 cabezales de impresion, mas que
en cualquiera de nuestras impresoras planas UV anterio-
res, lo que garantiza tiempos de respuesta rapidos. Aho-
ra los impresores pueden cumplir los plazos sin proble-
mas, satisfacer las demandas de los clientes y maximi-
zar su eficiencia general.

3. FUNCIONALIDAD

La facilidad de uso y la funcionalidad son primordiales
con la JFX600-2513, preequipada con el intuitivo softwa-
re Mimaki Printer Controller. Esto combina la configura-
cion de la maquina, el funcionamiento de la impresora 'y
el control del trabajo a través de un gran panel tactil facil
de usar.
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Desde este panel de
control, los clientes pue-
den monitorear y contro-
lar la configuracion de
forma remota, cambiar
sin esfuerzo entre traba-
jos e incluso recibir aler-
tas importantes de la
maquina, como cuando
la tinta se esta agotan-
do. Las funciones de
mantenimiento automa-
tizado y el sistema avan-
zado de circulacion de tinta minimizan el tiempo de inacti-
vidad y simplifican las tareas rutinarias, ahorrando tiempo
y esfuerzo valiosos.

Ademas, la interfaz agiliza las operaciones, lo que fa-
cilita que los principiantes y los profesionales experimen-
tados tengan un control perfecto sobre la gestion del tra-
bajo. La impresora también esta preparada para IoT, lo
que permite una integracion fluida en lineas de produc-
cién a gran escala.

4. PRECISION Y CALIDAD

Los 16 cabezales de impresidon mencionados anterior-
mente no solo aumentan considerablemente la velocidad
de la maquina, sino que también mejoran la calidad de la
impresion final. Permiten una impresiéon mucho mas pre-
cisa, con una configuracion de 4 colores u 8 colores para
un acabado de mayor definicion. Estos cabezales de im-
presion también van de la mano con nuestra tecnologia
Mimaki Advanced Pass System (MAPS4), que utiliza al-
goritmos para calcular la mejor manera de inyectar las go-
tas de tinta en los distintos materiales. El impresionante
resultado ayuda a las empresas a impresionar con una
ventaja competitiva en el mercado.

5. SOSTENIBILIDAD

El compromiso de Mimaki con la sostenibilidad medio-
ambiental se hace evidente con el JFX600-2513, ya que
utiliza tecnologia UV-LED. Esta tecnologia ayuda a los
impresores a reducir el consumo de energia y minimizar
el impacto ambiental, lo que permite a los usuarios apro-

vechar los beneficios de
una solucién de impre-
sibn mas ecologica sin
comprometer el rendi-
miento.

6. POTENCIAL

Muchos clientes de
Mimaki ya han descu-
bierto las aplicaciones
Unicas y las oportunida-
des lucrativas que pre-
senta nuestra tecno-
logia.

Starglas, un cliente de Mimaki de Alemania, ha utiliza-
do nuestra tecnologia UV para dominar el nicho de la im-
presion digital en todo lo relacionado con vidrio. De he-
cho, el 90 % de los productos detallados e intrincados que
crean son completamente Unicos. Dado que la JFX600-
2513 tiene un flujo de trabajo sencillo y de un solo toque,
los impresores que manejan proyectos personalizados
como este pueden cambiar entre trabajos y disefio con fa-
cilidad. Con la velocidad y la calidad adicionales que se
ofrecen, esta claro como esto aumentara la eficiencia en
todos los aspectos, especialmente para las empresas
que buscan ejecutar operaciones a mayor escala.

Para clientes como D-POS, especializado en crear de-
coraciones interiores y exteriores utilizando vidrio, meta-
les, maderas, plasticos y mas, la JFX600-2513 aporta im-
portantes beneficios. No hay limite para el potencial de
sus aplicaciones creativas, desde protectores contra sal-
picaduras decorativos para cocinas hasta acabados deta-
llados para paneles de madera para exteriores. No sor-
prende que el JFX600-2513 sea una excelente opcion
para cualquier empresa que busque mejorar aun mas su
oferta sin tener que sacrificar la calidad.

Ya sea que busque impresiones industriales exigen-
tes, personalizaciones y decoraciones Unicas o creacio-
nes artisticas, le permitird lograr resultados extraordina-
rios. No pierda la oportunidad de revolucionar sus capaci-
dades de impresién y desbloquear infinitas posibilidades
con la Mimaki JFX600-2513.
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Roland DG lanza la VersaOBJECT MO-240
y el software PrintAutoMate

oland DG, fabricante mundial de impresoras

de gran formato e impresoras/cortadoras,

contindia innovando ampliando los limites de

la impresiéon con

dos nuevos lanza-
mientos: la impresora Versa-
OBJECT MO-240y el softwa-
re PrintAutoMate, disefados
para ofrecer unos flujos de
impresion sin errores y una
mayor productividad.

VERSAOBJECT MO-240

La MO-240 ha sido disefiada para mejorar la impre-
sion directa en objetos tridimensionales. Alcanza una
productividad de 2,07
m’/h en modo estan-
dar, gracias a sus gran-
des cabezales de im-
presién escalonados
recientemente disefia-
dos, su potente [ampa-
ra UV-LED y su tecno-
logia de control de go-
tas para lograr impre-
siones optimizadas a
alta velocidad. La pro-
ductividad de la impre-
sion con blanco se ha duplicado, lo que garantiza tiem-
pos de curado mas cortos y una reproduccion precisa
de detalles complejos, texto fino y gradaciones sutiles.

Con las tintas EUV5 de Roland DG, que incluyen na-
ranja, rojo, blanco y barniz, ademas de CMYK, la gama
de colores se amplia en aproximadamente un 20 %, en
comparacion con la impresion CMYK, lo que se traduce
en una reproduccion y precision del color superiores. La
tinta barniz puede anadir acabados brillantes o mates de
primera calidad y texturas realistas, como efectos en re-

lieve 3D. Ademas, la MO-240, gracias a las tintas EUV5,
puede imprimir sobre multiples materiales: plastico, pa-
pel, cuero, madera e incluso vidrio y metal (con el uso de
tinta de imprimacion).

La impresora tiene un area
de impresion de 610 mm x 458
mm (24" x 18"), lo que permite
admitir objetos tridimensionales
de hasta 204 mm (8") de grosor.
Ademas, gracias al accesorio
rotatorio opcional, puede impri-
mir objetos cilindricos como bo-
tellas de 10 mm (0,39") a 121
mm (4,76") de diametro.

La MO-240 cuenta con un panel tactil a todo color de

== 7 pulgadas para un fun-
cionamiento intuitivo,
una funcién de limpieza
automatica para mante-
ner la calidad de la im-
presion e incluye el soft-
ware RIP profesional
VersaWorks 6 para un
procesamiento preciso y
a alta velocidad de va-

\al @' rios formatos de archivo.
A

PRINTAUTOMATE

Roland DG también ha desarrollado PrintAutoMate,
un software en la nube disefiado para estandarizar las
operaciones y optimizar los flujos de trabajo de impre-
sion para usuarios que trabajan con diversos datos, ma-
teriales y productos. PrintAutoMate convierte automati-
camente los datos de impresién en datos de disefo,
asigna los trabajos de impresioén y se integra a la per-
feccion con el software RIP VersaWorks 6, mejorando
enormemente la eficiencia y minimizando los errores en
los procesos de produccion.

Agfa y EFI forjan una asociacion estratégica

Agfa y EFl anuncian el inicio de una asociacién es-
tratégica global destinada a aprovechar las tecno-
logias de vanguardia de cada uno. En el marco de la
asociacion, Agfa integrara el sistema roll-to-roll de EFI
en su oferta, mientras que EFI incorporara las impre-
soras de inyeccion de tinta hibridas de alta gama de
Agfa en su conjunto de soluciones.

STANRONINAL0)

A través del fortalecimiento mutuo de las carteras
de Agfa y EFI, ambas empresas pueden presentar al
mercado una oferta de productos mas amplia e inno-
vadora, asi como una infraestructura de servicios con-
fiable.

La colaboracion debutara en el escenario mundial
en la feria FESPA 2024.
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Chile

Escuela F, el programa regional
de Falabella Retail

ensando en los desafios que enfrenta la in-

dustria y con la idea de entregar productos de

valor y lo ultimo en tendencias de moda, Fa-

labella Retail cre6 Escuela F, un programa

destinado a capacitar y entregar herramien-
tas a sus colaboradores de distintas areas para poten-
ciar sus habilidades en las areas de diseino, productos y
planificacion.

Asi, el programa esta enfocado en entregar herra-
mientas para la formacion de carrera en las areas de Di-
sefio de Productos, Negocios y Planning. Para eso se
desarrollaron tres mallas de formacion, con un periodo
de implementacion de aproximadamente seis meses y
contemplan desde los conocimientos mas generales

hasta los mas especificos para entregar los mejores
productos a los clientes.

Los cursos de cada malla son variados y van desde
conocimiento de textiles y composicion de colecciones
hasta la gestion final de envio de productos. Esto, pa-
ra entregar conocimientos transversales a las areas
participantes del negocio, entendiendo asi los diferen-
tes procesos, variables de decision e indicadores rele-
vantes.

El alcance de Escuela F es regional; proximamente
se lanzara también en Colombia y Peru y en el caso de
Chile beneficia a cerca de 250 trabajadores locales y
mas de 400 considerando los tres paises, entre disefia-
dores, planners, product manager y category.
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La Unidn Europea refuerza normativas
conira el "greenwashing”

Por: Sam Upton
Two Sides Inglaterra.

as empresas en la Unién Europea encontraran
mas dificultades para llevar a cabo practicas de
"greenwashing" con las nuevas normas que
buscan mejorar la calidad y
consistencia de los informes

ambientales. A partir de 2024, la Di-

rectiva de Informes de Sostenibilidad

Corporativa (CSRD, por sus siglas en

inglés) requerird que todas las em-

presas con sede en la UE y cotizadas

en bolsa publiquen informacion deta-

llada sobre coémo las cuestiones de

sostenibilidad, como el cambio climatico, afectan a sus

negocios y cOmo sus operaciones impactan a las perso-

nas y al planeta.

En total, se espera que cerca de 50.000 empresas se
vean afectadas por las nuevas directrices de la CSRD,
que representan tres cuartas partes de los negocios en
el Espacio Econémico Europeo. Ademas de las empre-
sas cotizadas en mercados regulados, también deberan
cumplir con las nuevas normas aquellas empresas con

mas de 250 empleados, un volumen de negocios supe-
rior a 40 millones de euros y un activo total superior a 20
millones de euros.

Esto implica que las empresas europeas deberan ser
mucho mas especificas en sus informes de sostenibili-
dad, con metas ambientales basadas en la ciencia € in-
cluyendo riesgos climaticos. Estos in-
formes deberan ser cualitativos y
cuantitativos, prospectivos y retros-
pectivos, y basados en el corto, me-
diano y largo plazo.

Las nuevas normativas son bien
recibidas por la ONG internacional
Two Sides, que ha estado combatien-
do el "greenwashing" durante mas de
una década, buscando evitar la difusiéon de informacion
engafiosa sobre los impactos ambientales del papel,
carton y cartulina, y destacando la importante contribu-
cion de estos materiales a la economia circular. Desde
2010, la organizacion ha contactado a mas de 2.100
empresas que han hecho declaraciones engafosas so-
bre el papel en sus comunicaciones. Como resultado,
mas de 1.000 de estas empresas han eliminado o cam-
biado sus mensajes que contenian "greenwashing".

El Grupo Fedrigoni, productor
mundial de papeles especiales
para embalajes de lujo y otras
aplicaciones creativas, etiquetas
y materiales autoadhesivos, asi
como soluciones RFID y conec-
tadas, anuncié el pasado 29 de
diciembre de 2023 que habia fi-
nalizado la adquisicion de la tota-
lidad del capital social de Arjowiggins HKK3 Limited,
tras haber concluido hace un afio un acuerdo indus-
trial con el propietario del Grupo Arjowiggins China.

La fabrica de papel de Quzhou, situada en la pro-
vincia de Zhejiang, esta especializada en la produc-
cion de papeles translucidos, vendidos por las marcas
Gateway y Sylvicta, para aplicaciones que van desde
el disefio industrial y los graficos hasta la alimenta-
Ccion, la electronica de consumo y los envases de lujo.

La operacion ampliara aun mas la gama de pro-

.‘:r

Fedrigoni adquiere ArJOW|gg|ns China

ductos en el sector de los pape-
les translucidos, que tienen el
potencial de sustituir cada vez
mas al plastico como monomate-
rial totalmente reciclable para
envases. La innovacion de pro-
ductos relacionada con la transi-
cion del plastico al papel es una
de las principales areas de inver-
sion en la hoja de ruta de desarrollo de investigacion
e innovacioén de Fedrigoni y un pilar fundamental de
su estrategia ESG hasta 2030.

Con su primera fabrica de papel en China, el Gru-
po refuerza su presencia geografica en el mercado
asiatico, donde ya cuenta con una amplia red de dis-
tribucién en China, Hong Kong, Filipinas, Indonesia y
Bangladesh, asi como con una planta de produccion
de autoadhesivos en Hefei y otra de incrustaciones y
etiquetas RFID en Guangzhou.
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SE LLAMA

GREEN

WASHING Y-

NO IMPRIMA Y

SALVE EL PLANETA.

El greenwashing es la practica de promover un producto o servicio utilizando argumentos
ambientales falsos o incluso enmascarando acciones que danan el medio ambiente.
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La Red Global de Pactos de los

Plasticos se reUne en Suddfrica

elegaciones de doce paises, incluidas Ka-
rien Volker, subgerenta de Economia Circu-
lar de FCh, y Carla Calderon, jefa de proyec-
tos de FCh, en representacion del Pacto Chi-
leno de los Plasticos, se reunieron en Ciu-
dad del Cabo (Sudafrica) para la primera reunién pre-
sencial de la Red Global de Pactos de los Plasticos. Es-
te evento histoérico, organizado por la Fundacién Ellen
MacArthur y WRAP, marcé un hito en la lucha mundial
contra los desechos y la contaminacién plastica.
Ademas de Chile, el primer pais de la region en su-
marse, la Red Global estd compuesta por miembros de
Australia, Canada, Colombia, Francia, India, Kenia, Mé-
xico, Polonia, Portugal, Sudéfrica, Reino Unido y Esta-
dos Unidos, y trabajan colectivamente hacia un futuro
sostenible. El acuerdo voluntario fomenta un modelo de
asociacion publico-privada, impulsando acciones practi-
cas para alcanzar objetivos basados en la ciencia para
reducir el impacto ambiental del plastico. Con mas de
800 empresas y una poblacion de unos 2,4 mil millones
de involucrados en los trece Pactos de los Plasticos, la
red busca acelerar la transicion hacia una economia cir-
cular para los plasticos. La reunién proporcioné una pla-

taforma para que los miembros compartieran sus expe-
riencias y colaboraran en un cambio tangible y empode-
rador en el uso del plastico.

Durante las jornadas, se abordé la participacion de
los miembros, proyectos colaborativos y trabajo politico,
centrandose en acelerar el progreso dentro de cada
pais. Ademas, la reunion sent6 las bases para un infor-
me global integral sobre el impacto logrado por los Pac-
tos de los Plasticos, que se presentara previo a las pro-
ximas discusiones del Tratado Global sobre Plasticos
en Ottawa (Canada).

Entre las actividades, destacan de las presentacio-
nes del Pacto Chileno de los Plasticos, donde se inclu-
yeron experiencias en relacién con la regulacion del
pais, como las recientemente implementadas Ley PU-
SU y Ley REP para envases y embalajes. Ademas, se
compartio parte del trabajo en vinculacion con la ciuda-
dania y la educacion medioambiental, como la camparia
"Reciclando-Ando". Durante una de las jornadas, se vi-
sitd a la Organizacion de Recicladores Africana (ARO)
en Sudafrica, donde fue posible conocer en terreno el
trabajo de los recicladores participando directamente en
la recoleccion de materiales plasticos desde las calles.
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Chile
Cristian Sotomayor

Chile
Santiago Edwards

Gerente comercial de
EDIPAC

Cris-
tian So-
tomayor
es, des-
de no-
viembre
del pasa-
do afo
2023, el
nuevo gerente comercial de
EDIPAC, empresa dedicada a
la comercializaciéon de cartuli-
nas y papeles de CMPC para
abastecer a la industria grafi-
ca. El ejecutivo cuenta con
una destacada experiencia lo-
cal e internacional para retail,
€CONSUMO Masivo Yy Servicios.

EDIPAC comercializa sus
productos en los mercados
mas exigentes, gracias a su
calidad y a las politicas de
ventas implementadas por la
compania.

Taboba Falero

Gerente General de IMICAR

Desde el pasa-
do 1 de diciembre
de 2023, Santiago
Edwards, quien
se desempefiaba
como gerente de
la Unidad de Ser-
vicio al Cliente y
Logistica de IMI-
CAR, asumio la posicion de gerente ge-
neral de la compaiia. Santiago forma
parte del equipo gerencial desde hace
12 afos. IMICAR esta especializada en
servicio y soluciones de packaging de
cartén corrugado.

Por su parte, quien fuera gerente
general de la compania, Juan Luis Mo-
reno, se ha integrado al Directorio de
IMICAR. A su vez, en remplazo de
Santiago Edwards en la gerencia de la
Unidad de Servicio al Cliente y Logisti-
ca, se ha incorporado Flavio Cavallo
Fuente, Ingeniero de basta y exitosa
experiencia.

Chile
Roberto Lyon Brand
Seafood KAM de Silbertec

Silbertec, em-
presa chilena es-
pecializada en la
comercializacion
de soluciones tec-
nolégicas y auto-
matizacion para la
industria alimenta-
ria, anuncio el re-
ciente nombramiento de Roberto Lyon
Brand como Seafood KAM.

Con residencia en Puerto Montt, el
ejecutivo sera responsable de asesorar
y atender los requerimientos de todos
sus clientes de la industria seafood en el
sur del pais. Roberto cuenta con mas de
33 afios de experiencia en la industria
salmonera, destacando 7 anos en el cul-
tivo de salmones fase agua dulce y agua
de mar, 15 afios de experiencia en nutri-
cién y pigmentos para la elaboracién de
alimentos para la industria salmonera y
mas de 7 anos en el area de Packaging
y postventa de materiales de envasado.

Managing Director del Cono Sur de Ricoh Latin
America

<

)~
l

Ricoh Latin America anuncié el nombramien-
to de Taboba Falero como nuevo Managing Di-
rector del Cono Sur de Latinoamérica desde el 1
de diciembre de 2023. Taboba es un ejecutivo
con una extensa trayectoria en la compania.
Tras 26 afios trabajando en el Centro de Opera-
ciones de Ricoh (ROC) en Uruguay en diferen-
tes posiciones, liderara la gestion de la subsidia-
ria de Ricoh Argentina, y tendra a su cargo a los

Country Managers de Colombia, Chile y Pert.

Desde su nuevo puesto, Taboba se encargara del crecimiento e im-
pulso del posicionamiento de Ricoh como compafiia de servicios digi-
tales en los mercados del cono sur de Latinoamérica. Su amplia expe-
riencia de mas de tres décadas en el sector de la tecnologia, perspi-
cacia y conocimiento del panorama empresarial, unido a sus capaci-
dades de liderazgo combinan lo requerido para mantener a Ricoh en
el mas alto nivel de servicio y excelencia operativa en estos mercados.
Su prioridad es seguir apoyando a los clientes a acelerar su adopcién

digital.

Miguel Tapia

Vicepresidente de Operaciones de

Ricoh Latin America

” Ricoh Latin America
- anuncia el nombra-
miento de Miguel Tapia
como nuevo Vicepresi-
dente de Operaciones
de Latinoamérica desde

\ el 1 de enero de 2024.
Miguel es un directi-
] VO con una extensa ex-
periencia profesional en el sector de la tecno-
logia. Ha trabajado para Ricoh durante los ul-
timos 30 afos ocupando diferentes cargos di-
rectivos en la compania en las areas comer-
cial, administrativa y financiera. Desde su
nuevo puesto, se encargara de identificar
oportunidades que optimicen los procesos
operativos en la region para acelerar la trans-
formacion digital interna e impactar positiva-

mente a los clientes.
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Henkakuverse de Ricoh en drupa 2024

icoh Company

anuncia que pre-

sentara una expe-

riencia inmersiva en

drupa 2024, que se
celebrara en Messe Dusseldor
de Alemania del 28 de mayo al
7 de junio de 2024. Basada en
Henkaku, el término japonés
para la innovacioén transformacional, la presencia de Ri-
coh en el evento permitira a los visitantes visualizar nue-
vas formas en que las soluciones de Ricoh pueden ayu-
dar a expandir su negocio y reducir los costos a través de
una mayor automatizacion y eficiencia.

El equipo de Ricoh Latin America estara presente jun-
to al equipo de Ricoh Company Ltd. para que los clientes
de la region puedan experimentar las innovadoras tecno-
logias con un enfoque en la transformacion del negocio a
través de una agenda personalizada y actividades espe-
ciales para ellos en espanol. Los expertos mostraran so-
luciones que impulsan la evolucion de la industria de las
artes graficas como hardware, software y servicios.

Las tecnologias y la amplia gama de aplicaciones vi-
brantes y versatiles de alta calidad que se mostraran en el
stand incluiran:

® RICOH Pro 275 B2 de inyeccién digital de tinta de
hoja cortada: se trata de la primera plataforma de inyec-
cién de tinta de hoja B2 con volteo a doble cara automati-
co que utiliza tinta acuosa. Acelera el cambio de offset a
digital con mayor calidad de impresion, plazos de entrega
mas rapidos y menos exigencias para el personal.

® RICOH Pro VC80000, impresora digital de inyec-
cién de tinta en color de alta velocidad y alimentacion por
bobina: esta nueva incorporacion a la amplia gama tec-
noldgica de Ricoh permite a los impresores comerciales,
de libros y de correo directo disfrutar de un funcionamien-

to eficiente y agilidad de aplica-
cion con su produccién automa-
tizada mejorada, control de cali-
dad de bucle cerrado e integra-
cién avanzada de la planta de
produccion.

® RICOH Pro C9500, pren-
sa digital a color: esta nueva ge-
neracion de prensas de 135
ppm se presentara en drupa. Permite a los impresores
comerciales ampliar sus fuentes de ingresos y mejorar la
eficiencia operativa gracias a sus tecnologias de automa-
tizacion.

® RICOH Pro C7500, prensa digital a color de alimen-
tacion por hojas: los impresores comerciales pueden ele-
var sus capacidades de produccion de impresion creativa
y versatil consiguiendo un color mas rico y preciso con es-
ta prensa digital de cinco colores de nueva generacion.

Algunas de las soluciones que se mostraran son el
nuevo RICOH TotalFlow Producer, una solucion SaaS
que automatiza el envio y la consolidacién de los trabajos
entrantes de multiples fuentes en un tablero basado en
navegador para la visibilidad de la produccion en toda la
operacion. También el RICOH Auto Color Adjuster que
proporciona una gestion precisa del color y la capacidad
de coincidencia sin necesidad de un especialista en color,
asi como RICOH ProcessDirector, la solucién de ges-
tion automatizada del flujo de trabajo de extremo a extre-
mo que ofrece integridad a nivel de pieza, y FusionPro
que gestiona toda la comunicacion personalizada. Por Ul-
timo, también podran experimentar RICOH Supervisor
que recopila y descifra datos operativos procedentes de
dispositivos y software de impresiéon de produccién co-
nectados, y su motor de Bl crea vistas de panel de control
basadas en web para optimizar la utilizacion y el rendi-
miento de los dispositivos.

Ricoh anuncia que ha sido selec-
cionada como una de las 100 em-
presas mas sostenibles del mundo
por parte del ranking anual "Global 5
100", publicado por Corporate Knights, una empresa de
investigacion con sede en Canadé enfocada en promo-
ver una economia sostenible. Se trata del vigésimo ran-
king anual Global 100, y en esta ocasion se evaluaron
6.733 companias que cotizan en la bolsa con mas de mil
millones de dodlares estadounidenses en ingresos.

El enfoque de Ricoh hacia la sostenibilidad consiste
en lograr una sociedad sostenible a través del equilibrio
de las tres P: prosperidad (econémica), personas (socie-

Ricoh, una de las 100 empresas mas sostembles del mundo en 2024

dad) y planeta (medio ambiente).
Para hacerlo realidad, Ricoh ha
identificado siete cuestiones mate-
riales en dos areas: "Resolucion de
problemas sociales a través de la empresa" e "Infraes-
tructura de gestion solida", y ha establecido 16 objetivos
ASG (Ambientales, Sociales y de Gobernanza) para tra-
bajar en la resolucion de estas cuestiones. En 2020, las
iniciativas ASG se posicionaron como futuros objetivos
financieros, uno de los objetivos de gestiéon dual de toda
la empresa junto con los objetivos financieros regulares,
y desde entonces, los indicadores ASG se han incorpo-
rado a la compensacioén de los ejecutivos de Ricoh.
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Fujifilm:

Lo mejor de la inyeccion de tinta. Lo mejor del toner
Dos tecnologias de impresion digital. Multiples soluciones. Un socio.

ara algunos negocios de la impre-
sion digital, la velocidad y la cali-
dad de la inyeccidén de tinta seran
prioritarios, mientras que para
otros, la flexibilidad afadida del
téner y la capacidad de imprimir colores es-
peciales y efectos especiales para aplicacio-
nes creativas seran de mayor utilidad.
Fujifilm es unica al ofrecer las mejores
soluciones de su clase y décadas de expe-
riencia en el desarrollo de tecnologias tanto
de inyeccién de tinta como de toner.

Por: Taro Aoki

introduccién de innovadoras copiadoras de
oficina basadas en toner, impresoras mono-
cromas y sistemas de impresion comercial a
todo color, junto con importantes soluciones
documentales y de servicios empresariales.
Histéricamente, esta tecnologia se desarro-
llaba a través de su filial Fuji Xerox, ahora
llamada FUJIFILM Business Innovation Cor-
poration.

Tecnologias de téner de Fujifilm: la ca-
pacidad de Fujifilm para lanzar al mercado
soluciones de impresion de téner galardona-
das se deriva de su experiencia tecnoldgica

LLA HISTORIA DE LA INYECCION DE

TINTA DE FUJIFILM

Cabezales de impresion: Fujifilm Dima-
tix es una de las marcas mas reconocidas y
respetadas en el desarrollo de cabezales de
inyeccion de tinta. La empresa comenzé en
1984 como Spectra, Inc. y en 2005 cambié su nombre
a Dimatix antes de ser adquirida por Fuijifilm.

Tintas de inyeccion al agua: el desarrollo por parte
de Fuijifilm de tintas al agua para aplicaciones comer-
ciales comenzo6 en 2005
con la adquisicién de
Avecia. Avecia (ahora
Fujifilm Imaging Colo-
rants) se fundd en 1985
con el lanzamiento de la - L A
primera generacion de
colorantes de inyeccion
de tinta de alta pureza, y
en 1994 ya habia cons-
truido en EE. UU. la ma-
yor planta de fabricacion
de tintas acuosas digita-
les del mundo.

Con la adquisicion de Fujifilm en 2005 y la inversion
en |+D que le siguid, se han producido una serie de
nuevas capacidades, entre las que se incluyen tintes de
grado fotografico para una permanencia de la imagen
de mas de 50 afios, tecnologias propias de dispersan-
tes reactivos y el desarrollo de tintas acuosas de rendi-
miento ultraalto para la prensa de inyeccién de tinta B2
insignia de Fujifilm, la Jet Press 7508S.

LLA HISTORIA DEL TONER DE FUJIFILM
Fujifilm cuenta con una trayectoria de 60 afios en la

Director de
Soluciones de Prensa as en soluciones de produccion lideres.

Digital, Fujifilm
Europe

fundamental y de su capacidad para aunar-

Estas multiples tecnologias han culmina-
do ahora en la creacién de una gama com-
pletamente nueva de sistemas de produc-
cion de impresidon monocromos y multicolor
basados en téner que se comercializan en todo el mun-
do bajo las marcas "Revoria" y "Apeos".

El buque insignia de la gama es la prensa Revoria
PC1120, que cuenta con un avanzado motor de impre-
sién y la posibilidad de
elegir entre 10 colores.
Con una calidad de im-
presion lider en el sector,
una increible versatilidad
de soportes y acabados,
y la mayor gama de colo-
res, esta galardonada
prensa ha ofrecido a
marcas la libertad de cre-
ar impresiones de gran
valor en tiradas cortas o
medias.

UNION DE EXPERIENCIA Y CONOCIMIENTOS

En el mercado de la impresién actual, la tnica forma
real de seguir siendo competitivo es afiadiendo valor. A
medida que los consumidores alcanzan nuevos niveles
de saturacion digital, la impresién ofrece oportunidades
mas especificas y de mayor valor.

Por eso hemos desarrollado nuestra cartera para
abarcar todo el mercado, desde el analdgico hasta el
digital, desde el toner hasta la inyeccion de tinta, para
poder asociarnos con las empresas de impresion en
cada etapa de su viaje hacia la impresion digital
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Kodak da vida a Poor
Things con la prensa

Kodak Prosper Ultra 520

Una cola-
boraciéon en-
tre la produc-
tora cinema-
tografica Se-
archlight Pic-
tures y Kodak
combind la tecnologia de impresién de inyec-
cion de tinta KODAK de vanguardia con foto-
grafias deslumbrantes para crear postales
promocionales para el estreno en cine de la
pelicula ganadora de multiples premios, Poor
Things. El objetivo era mostrar la belleza del
cine del director y productor Yorgos Lanthimos
y ofrecer a los cinéfilos una pieza tangible de
la magia de la pelicula para llevarse a casa,
aprovechando los beneficios de calidad y pro-
ductividad de la prensa Kodak Prosper Ultra
520.

El resultado: una colecciéon de postales de
Poor Things personalizada que sirve como un
recuerdo vibrante y valioso para los fans. Las
postales, que presentan imagenes audaces
capturadas en el set de la pelicula filmadas
con la pelicula Kodak Professional Portra 400
por Yorgos y el renombrado fotdgrafo Atsushi
Nishijima, no son solo articulos promociona-
les; son obras de arte por derecho propio.

Los juegos de postales de 11 paneles se
imprimieron en la prensa Kodak Prosper Ultra
520 3 por cara en papel Pixelle Enhanced Hi-
Brite (185 g/m? / 125# texto). Al producir las
postales, la prensa Prosper Ultra 520 apro-
vechd al maximo su capacidad para lograr ca-
lidad offset en papeles estucados vy brillantes,
con alta cobertura de tinta a velocidades de
hasta 152 mpm (500 fpm). Tras la impresion,
los decorados fueron cortados, perforados y
plegados en abanico. En total, Kodak produjo
110.000 juegos de postales para respaldar el
lanzamiento global de la pelicula en multiples
mercados, incluidos EE. UU., Reino Unido y
EMEA.

Fujifilm se asocia con

cProductivity Software

ujifilm se ha asociado con eProductivity Software
(ePS) para mostrar como la solucion de flujo de tra-
bajo XMF PressReady de Fujifilm puede combinarse
e integrarse con el sistema de comercio electronico
y MIS MarketDirect StoreFront de eProductivity Soft-
ware para gestionar la produccion de impresion en las gamas
de prensas digitales Revoria y Apeos de Fuijifilm. Ambas solu-
ciones se expondran en los Centros Europeos de Experiencia
en Impresion de Fuijifilm en Alemania y Bélgica, y fueron uno
de los principales focos de atencion en el evento Peak Perfor-
mance Print de Fujifilm que se celebrd en enero de 2024.

La asociacion permitira a los clientes ver ejemplos reales
de un flujo de trabajo de principio a fin, desde la incorporacién
del trabajo a través de un sistema web-to-print, hasta el regis-
tro del trabajo en un sistema MIS y la gestion completa de un
trabajo de impresion para organizar, imponer, agrupar la im-
presion y finalizar. Esto permitira a los clientes estudiar qué
elementos de su flujo de trabajo podrian actualizarse para
anadir valor a su negocio.

Ademas, Fujifilm cuenta con un equipo de expertos en flujo
de trabajo en ambos Centros de Experiencia de Impresion que
ayudan a los clientes a crear una oferta de flujo de trabajo de
ultima generacién que maximice la rentabilidad de su nueva
inversion en prensa digital.

Impresora fotografica de Epson

Epson anuncia una nueva impreso-
ra de produccion fotografica y artistica
de 17 pulgadas disefiada para dar res-
puesta a las necesidades de profesio-
nales de la fotografia que buscan au-
mentar la productividad sin sacrificar la calidad. La nueva Su-
reColor P5300 combina la tecnologia avanzada de los mode-
los SureColor P700 y P900 con la reconocida flexibilidad de
uso y capacidad productiva de la Epson SC-P5000.

La nueva SC-P5300 se dirige a profesionales de la foto-
grafia, creativos y creativas de bellas artes, agencias de di-
sefio y tiendas de fotografia, ofreciendo una calidad de imagen
excepcional gracias a la uniformidad y precision de la tecno-
logia de cabezal de impresion Micro Piezo de Epson, junto con
una gama cromatica optimizada y tintas UltraChrome Pro10
con el violeta incluido como estandar.
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Fiery
y GIS
S€
asoclan

iery, LLC y Global Inkjet Systems (GIS), una

division de la empresa Nano Dimension, han

anunciado una asociacion tecnoldgica para

desarrollar soluciones innovadoras de siste-

mas de impresion para el mercado de inyec-
cion de tinta industrial.

Las empresas aprovecharan su experiencia en el
sector de front-ends digitales (DFE) y electrénica de ac-
cionamiento de cabezales de impresion, software y sis-
temas de suministro de tinta para mejorar el rendimien-
to de las impresoras de inyeccién de tinta, mejorar la ca-
lidad de impresion y automatizar los flujos de trabajo.
Ademas, GIS ofrecera ahora a sus clientes Fiery Im-

]

I
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press, el DFE listo para uso, para impresoras industria-
les de inyeccioén de tinta.

La solucion integrada combinara la electronica de ac-
cionamiento de los cabezales de impresion Fiery Im-
press y GIS con el soporte de la plataforma de software
GIS Atlas para ofrecer a los fabricantes de impresoras e
integradores de inyeccion de tinta una solucién lista pa-
ra uso, sin complicaciones, que incluye software de co-
lor y flujo de trabajo, hardware y un sélido apoyo.

La escalabilidad del Fiery DFE, combinada con la s6-
lida electronica y el software central del GIS, ofrece
oportunidades Unicas que pueden adaptarse para satis-
facer cualquier requisito de impresion.

Fiery, proveedor independiente de front-ends digi-
tales (DFEs), anuncia su nuevo sitio web, comunidad
de usuarios y plataforma de aprendizaje cuyo fin es
capacitar a la comuni-
dad de impresion para
alcanzar niveles de ex-
celencia en impresién
digital. En un unico si-
tio, Fiery.com, los clien-
tes pueden encontrar
informacién sobre los
productos Fiery y eva-
luaciones gratuitas,
cursos de formacion,
asesoramiento de expertos, ademas de interactuar
con otros usuarios sobre tecnologias de impresion pa-
ra impresion comercial, envases, sefalizacion y grafi-
cos para expositores, materiales de construccion, ofi-
cina y productos especializados.

En el sitio web de Fiery, los visitantes pueden ac-
ceder facilmente al portal redisefiado de Comunida-
des Fiery e interactuar con colegas, hacer preguntas,

Fiery lanza un nuevo sitio web

conectar con expertos de Fiery de todo el mundo y en-
contrar recursos técnicos y asistencia. Con contenido
seleccionado y foros de debate para hoja suelta, gran
formato, produccion es-
pecializada, produccion
de alta velocidad, in-
yeccion de tinta de alta
velocidad o soluciones
de flujo de trabajo, hay
una Comunidad Fiery
para cada usuario.
Como complemento
a la pagina web esta
Fiery Learning, una pla-
taforma de aprendizaje bajo demanda 24/7 que ofrece
una amplia gama de contenidos en video, desde con-
sejos rapidos hasta entrenamiento profundo del pro-
ducto, guias practicas y certificaciones. Esta platafor-
ma permite a los clientes mejorar sus habilidades en
todos los productos Fiery, la gestién del color y la au-
tomatizacion del flujo de trabajo, ademas de ofrecer
oportunidades para adquirir nuevas credenciales.
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Argentina

Clarin de Argentina presenta el
asistente de inteligencia artificial

Por Ismael Nafria
Colaborador externo de WAN-IFRA.

larin de Argentina ha agre-

gado una herramienta de in-

teligencia artificial a su sitio

web para mejorar la partici-

pacion de los lectores. En
cada historia publicada, los lectores
ahora pueden elegir resumenes escritos
por IA, seleccionar formatos alternativos
y encontrar contexto adicional para la
noticia original.

A mediados de diciembre Clarin in-
trodujo un asistente de lectura de noticias basado en IA,
llamado Ualter, en todas las noticias publicadas en su si-
tio web. Ofrece seis formatos alternativos al texto origi-
nal, como permitir a los usuarios seleccionar: resumen
del articulo, versién cronolégica, destacados y mas.

La herramienta de inteligencia artificial UalterAl, cre-
ada por Gallo Media, condensa y analiza texto, datos e
informacién para ofrecer alternativas a la lectura lineal.

Los seis formatos funcionan de la siguiente manera:

® Resumen: UalterAl genera automaticamente un resu-
men que es aproximadamente el 20 % de la extension
del texto original.

® Orden cronologico: el texto esta orde-
nado en una secuencia temporal. Los
hechos se resumen en 10 frases orde-
nadas segun la cronologia de los acon-
tecimientos o la l6gica narrativa.

® Texto destacado: ofrece una lista que
recopila los testimonios, declaraciones
y elementos mas importantes de la his-
toria.

® Datos: todos los numeros, cifras y da-
tos que puedan aparecer en un texto se extraen y se
presentan como una tabla de dos columnas de facil
lectura.

® Nombres: un indice de todos los nombres de perso-
nas e instituciones citadas en la historia, ordenados al-
fabéticamente.

® Preguntas frecuentes: la informacion del texto se re-
organiza y edita como un cuestionario de 10 preguntas
y respuestas cortas.

El Foro Mundial de Impresores de WAN-
IFRA ha anunciado la apertura de inscrip-
ciones para el International Color Quality
Club (ICQC), el concurso mundial de cali-
dad de impresion para periédicos y revistas.

El 16° concurso del Club Internacional
de Calidad del Color para periddicos y revistas (ICQC)
tiene como objetivo principal mejorar la calidad general
de reproduccion e impresion. Esto se logra reconocien-
do a los editores que mantienen constantemente un al-
to nivel en sus productos impresos. Ademas, el concur-
so tiene como objetivo fomentar una competencia sana
entre los participantes, inspirar y motivar a la fuerza la-
boral y promover el conocimiento y la comprension de
estandares técnicos como I1ISO 12647-3 e ISO 2846-2.
Al hacerlo, el ICQC se esfuerza por contribuir a la me-
jora continua en el campo de la calidad del color dentro
de la industria editorial.

El ICQC esta abierto a todos los editores de periddi-
cos y revistas del mundo. El concurso evalia productos
de periodicos/revistas impresos. La evaluacion se basa
en un conjunto de estandares ISO medidos en el cu-

Concurso Internacional Calldad del Color 2024-2026

boide impreso durante el periodo del con-

curso, que cubren diversos aspectos técni-

cos y parametros de capacidad de proce-
s0, como tono nuevo, ganancia de punto,

conformidad de color, espacio de color y

equilibrio de grises.

El concurso cuenta con cinco categorias diferentes:

B Categoria 1: para offset en frio sobre papel de perio-
dico.

B Categoria 2: para offset termofijado u offset de cura-
do UV en papel periodico (semicomercial).

B Categoria 3: para offset termofijado o offset de cura-
do UV en papel SC o LWC (semicomercial).

B Categoria 4: impresién en condiciones estandar o no
estandar, como impresion sobre papel tintado me-
diante impresion offset, flexografia o digital.

B Categoria 5: revistas, impresas en offset de hojas,
offset termofijado, huecograbado o inyeccién de tinta
digital.

La inscripcion para el 16° Club Internacional de Ca-
lidad del Color esta abierta hasta el 15 de abril de 2024.
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Ferag apuesta por reutilizar los sistemas
postimpresion de la industria grafica

a industria grafi-

ca esta experi- _
mentando un |
cambio radical

tr’y |

experiencia acumulada
de Ferag y su red mun-
dial genera las siguien-
tes ventajas:

L. |

04|

que lleva a mu-
chas imprentas a cerrar
sus puertas. De ahi la
disponibilidad en el mer-
cado de sistemas postim-
presion de segunda ma-
no. La intencién de Fe-
rag, como fabricante re-
conocido en la industria y
comprometido con sus
clientes, es ayudar a em-
presas y partners a abrir nuevas puertas con la reutiliza-
cion de dichos sistemas postimpresion.

Con el cierre de las imprentas, es normal que una
parte de la historia de la prensa llegue a su
fin. Imprentas donde durante décadas se
imprimié prensa diaria, semanal, especiali-
zada, publicaciones de asociaciones, su-
plementos publicitarios y revistas han para-
do su actividad. Esta es una realidad que
influye emocionalmente en los afectados,
pero que, al mismo tiempo, representa una
oportunidad. Al fin y al cabo, en el mundo
de la imprenta y de las editoriales, la infor-
macion vuela, por lo que los profesionales
del sector se enteran con rapidez del cierre
de una planta de impresion. Dado que los
equipos suelen mantenerse en excelentes
condiciones, su reutilizacion puede cubrir necesidades
en muchos aspectos.

Y ahi es precisamente donde la experiencia de Ferag
entra en juego: coordinacién de la venta directa de los
equipos, en su caso, y oferta de servicios personaliza-
dos para adaptarlos a las necesidades de clientes. En-
tre estos servicios, esta el traslado e instalacion de los
equipos en su nueva ubicacion, su evaluacion y adapta-
cién, asi como cambios en la configuracion, reajustes,
actualizaciones, revisiones y paquetes de servicios que
aumenten significativamente la vida util de la maquinaria
recién adquirida. Los equipos de ventas, ingenieria y
servicios de Ferag realizan el seguimiento de todos los
pasos y medidas a llevar a cabo hasta la nueva puesta
en marcha de las maquinas, ademas de la formacién de
los operarios y el mantenimiento en la nueva ubicacion.

Para los clientes que se plantean la adquisicion y el
uso de sistemas de postimpresion de segunda mano, la

i

0 Amplios conoci-
mientos y experiencia
como fabricante de ma-

= =y quinas.
-—l - O Acceso a todos
los documentos origina-
el 0 . les y registros técnicos
tessl 2 de las maquinas.

[0 Capacidad para
evaluar el estado de los
equipos usados, reali-

zar analisis del sistema y formular propuestas concretas
de mejora.

O Equipo técnico con conocimientos y habilidades
para integrar maquinas individuales, sub-
sistemas y lineas completas de procesa-
miento en plantas de produccién existen-
tes.

O Oferta de un paquete completo de
servicios, que incluye ingenieria de siste-
mas, gestion profesional de proyectos, so-
porte logistico y servicio técnico.

O Amplia gama de piezas de repuesto
suministradas para garantizar el buen fun-
cionamiento de los sistemas.

O Acceso al software de los equipos y
actualizaciones y ajustes tanto en el hard-
ware como en el software por parte Ferag.

O Cumplimiento con los altos estandares de calidad,
por lo tanto, solo se utilizan piezas de repuesto origina-
les. A través de su red mundial, Ferag asesora a sus
clientes en la adquisicion de dichas piezas.

[0 En muchos casos, los componentes electrénicos
ya no estan disponibles en el mercado debido a que se
han quedado obsoletos. Ferag ofrece adaptaciones y
actualizaciones para poner los sistemas al dia.

Ferag se muestra firme en su compromiso con la in-
dustria de la impresion. Su objetivo es seguir ampliando
sus prestaciones en el sector y esforzarse por ofrecer a
los clientes una amplia gama de servicios de primera ca-
lidad. La empresa suiza, junto con sus clientes y part-
ners, esta dispuesta a seguir adelante hacia un nuevo
futuro apoyando a la industria grafica con soluciones in-
novadoras y experiencia demostrada, al mismo tiempo
que responde a las necesidades de un sector en trans-
formacion.
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Proveedores de maquinaria, insumos y servicios

3M Chile www.3mchile.cl GO! Gift www.gogift.cl

Abg International www.abgint.com GrafiSoft www.grafisoft.cl
Abingraf www.abingraf.cl Graflex www.graflex.cl/

Acco Brands Chile www.accobrands.cl Hagraf S.A. www.hagraf.com
Adhesivos Industriales www.phoenixitda.cl HP Inc Chile www8.hp.com/cl

Agfa Gevaert www.agfagraphics.com Huber Chile www.huberchile.cl/es/
Ainos www.ainos.cl/ Industriales S.A. (DIPISA) www.dipisa.cl

Antalis Chile www.antalis.cl Intergrafica www.intergraficachile.com
Avery Dennison Chile www.graphics.averydennison.cl Kodak www.kodak.com

Blessit www.blessit.cl Lacados Micropack www.micropack.cl
Bracker www.bracker.cl La Prensa www.alborum.com
Brother Internacional de Chile www.brother.cl LCH Graphic Equipment www.maquinariagraficalch.com
Cadegroup www.cadegroup.cl Marienberg www.marienberg.cl/
Cafran www.cafran.cl Martinez Ayala Inks www.martinezayala.com
Canon Chile www.canon.cl Masanalytics www.masanalytics.com/
Canopus Quimica WWW.canopusquimica.com.br Master PRINT www.grupomasterchile.cl
Chile Troquel www.kromatika.cl Microgeo http://microgeo.cl

CMPC Celulosa www.cmpccelulosa.cl/ Mdiller Martini Chile www.mullermartini.com/
Color Control www.controldelcolor.cl Nexsys Chile www.nexsysla.com/CHL
Colores y Tintas http://coloresytintas.cl Pacific Color www.pacific-color.com
Comercial Full Graphics www.comercialfullgraphic.cl/ Papelera Dimar www.dimar.cl

Cono Sur www.conosurandes.cl Papiro www.papirochile.cl
Crown Roll Leaf www.crownrollleaf.com PEFC Certfor https://certfor.org/

Davis Graphics www.davisgraphics.cl Phoenix Chile www.phoenixltda.cl

Designtec www.designtec.cl Procad Soluciones Tecnolégicas  www.procad.cl/

Diazol www.diazol.cl/ Reboch www.reboch.cl

DIB Comercial www.dibco.cl Ricoh Chile www.ricoh.cl

Dicom www.dicom.cl SCM www.iscm.cl

Dimacofi www.dimacofi.cl Screengraf www.screengraf.cl
Distribuidora Diazol www.diazol.cl/ Servigraf https://servigrafchile.cl/
Distribuidora Walter Lund www.walterlund.cl Shared Risk sharedrisk@sharedrisk.es
Ditra Industrial www.ditra.cl SIDC www.sidc-chile.com
Donnebaum www.donnebaum.com SIEGWERK Chile www.siegwerk.com
Ecosystem. GyG www.ecosistem.cl Simatec https://2789-cl.all.biz/
Edipac www.edipac.cl Sinergy SB www.synergysb.net

Ejeo www.ejeo.cl Sist. Tecnologicos Integrados  www.imagex.cl

Escuela de disefio www.duoc.cl Solucorp www.solucorp.com/
Ferrostaal Chile www.ferrostaal.cl Solugraphic www.solugraphics-chile.com

Ferrostaal-graphics

www.ferrostaal-graphics.com

Suministros Graficos www.suministrosgraficos.cl

Flint Ink Chile www flintgrp.com Sun Chemical Chile www.sunchemical.com
Foilsur www.foilsur.com Think Print www.thinkprint.cl

FSK www.foilsk.com TIMG www.timg.cl/
GakoPress www.gakopress.cl Waccom www.waccomretail.cl
Glunz & Jensen www.glunz{ensen.com/contact/americas ~ WLAVER www.wlaver.cl

GMS Productos Graficos www.gms.cl Xerox Chile WWW.XErox.cl

Argentina FAIGA cerr6 el 2023 con Cena Anual de Camaraderia

La gala, que conmemoraba en esta ocasién el 70° Aniversario de la enti-

Tl

dad, tuvo lugar en el Golden Center de Parque Norte. El presidente de FAI-
® GA, Juan Carlos Sacco, destaco la trascendencia fundamental de FAIGA al

—~ sefialar que la propia CONLATINGRAF fue fundada en 1967 en un congre-

so realizado en la Ciudad de Mar del Plata.
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Graduados del Diplomado Internacional
Tecnologias en la Industria del Packaging

n grupo de 13 profesionales celebro la exito-

sa culminacion de la 5ta version del Diplo-

mado Internacional Tecnologias en la Indus-

tria del Packaging y recibieron su certificado

de estudios en una ceremonia realizada en

la Facultad de Ciencias Fisicas y Matematicas de la Uni-
versidad de Chile.

Mariana Soto Urzua, gerente general de CENEM,

se mostro entusiasta respecto a los resultados y el fu-

turo de esta instancia de aprendizaje que se ha gesta-
do de manera conjunta con la Universidad de Chile, lo-
grando generar una sinergia muy positiva entre la aca-
demia y la industria. Mencién especial tuvo el mejor
proyecto de un grupo de estudiantes que trabajé en
una solucién para reemplazar un material para el en-
vasado de carne cerdo al vacio no reciclable y vieron la
oportunidad de sustituir este material por una alternati-
va 100 % reciclable.
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Peru, pais Invitado de Honor en CIRCLEPACK 2024

eru ha sido designado
como el pais invitado de
honor en el evento inter-
nacional CIRCLEPACK
2024, debido a Ia rique- ‘@g}éﬁ,
za y diversidad de la oferta perua-
na de envases y embalajes. En el
evento, se dara a conocer su com-
promiso con la sostenibilidad.

La participacion de Pert en CIRCLEPACK 2024 es un
testimonio del desarrollo de la industria peruana de los
empaques, asi como del creciente enfoque del pais en la
economia circular y la reduccion del impacto ambiental. A
través de la implementacion de tecnologias avanzadas y
practicas sostenibles, las empresas peruanas han logra-

do avances significativos, como el
desarrollo de maquinaria innovado-
ra para procesar café, hornos eco
amigables, un brazo robdético para
packaging o empaques sosteni-
bles.

Siguiendo las tendencias globa-
les y respondiendo a la creciente
demanda por productos con menor
impacto ambiental, la Comisién de Promocién del Peru
para la Exportacién y el Turismo (PROMPERU) ha impul-
sado practicas sostenibles entre las empresas exportado-
ras peruanas bajo la estrategia de Cultura Sostenible, a
través de programas de Ecoeficiencia, Economia Circu-
lar, Huella Ambiental, entre otros.

La gerente general de CENEM
participé en Andina Pack 2023

Mas de 450 expositores y 19.000 visitantes se dieron cita en
Bogota para ser parte de la décimo séptima version de Andina
Pack, la feria internacional de procesamiento de alimentos, bebi-
das, productos farmacéuticos y cosméticos, con soluciones, tec-
nologias, empaques, embalajes, impresion y etiquetado para la
industria en la region.

Mariana Soto Urzua, gerente general de CENEM, fue parte
de los expositores del encuentro y presenté la charla: "Chile Cir-
cular: una experiencia para los paises de América Latina". La
presentacion tuvo como objetivo principal compartir la destacada
posicion de Chile en materia de regulaciones ambientales que
afectan directa e indirectamente al sector, destacando el lideraz-
go del pais en Latinoamérica en cuanto a normativas y acuerdos
ambientales se refiere. Se resaltaron también los avances signi-
ficativos que Chile ha logrado en la implementacién de normati-
vas ambientales y su compromiso con la adopcién de practicas
sostenibles en diversos sectores industriales.

La participacion de CENEM en Andina Pack 2023 también
fortalecid la posicion del pais como un modelo a seguir en mate-
ria de sostenibilidad para otros paises de América Latina.

Labelexpo Europe elige
Barcelona como su nueva

sede a partir de 2025

Labelexpo Europe, la mayor feria del mundo
para el sector de la impresién de embalajes y eti-
quetas, se celebrara en el recinto de Gran Via de
Fira de Barcelona (Espafna) del 16 al 19 de sep-
tiembre de 2025. El evento, que relne a mas de
600 empresas y 35.000 visitantes de 140 paises,
se traslada de Bruselas a Barcelona para poten-
ciar sus oportunidades de crecimiento.

Asi, en otofio de 2025, el salén, de periodici-
dad bienal, reunira en el recinto de Gran Via a las
empresas de referencia del sector, tanto de em-
balaje y cartones plegables como impresoras de
etiquetas, que presentaran las ultimas tecno-
logias e innovaciones en productos, materiales y
magquinaria mediante demostraciones y presen-
taciones con maquinas en funcionamiento.

Disenadores, proveedores de la industria y
profesionales de todo el mundo del packaging, la
impresion y el retail se daran cita en este certa-
men, en el que se organizan, ademas, jornadas
profesionales con expertos que comparten expe-
riencias y debaten sobre las tendencias del sec-
tor que pasan por la innovacion, la precision, la
calidad y la sostenibilidad.
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13 March « Bogota

Ponentes de la Label Summit Latm America 2024

xpertos de reconocidas
marcas colombianas y
asociaciones lideres de
la industria de impre-
sién de etiquetas y em-
paques de la region se encuentran
entre los oradores confirmados -
para participar en la vigésima edicion de Label Summit
Latin America, que se llevara a cabo en el Centro de Con-
venciones Agora Bogota en Bogota (Colombia).

Del 12 al 13 de marzo, la conferencia de dos dias, or-
ganizada por Labelexpo Global Series, tiene como objeti-
vo equipar a los delegados con conocimientos profundos
sobre el comercio de impresion de etiquetas y paquetes,
conocimientos del mercado, tendencias y las ultimas tec-
nologias de la industria.

El primer dia de apertura, que se centra en las tenden-
cias del mercado, el disefio y la marca, junto con Labe-
lexpo, estara Chelsea McDougall, editora gerente del gru-
po Labels & Labeling, quien brindara una descripcion ge-
neral del mercado global. Le sigue Tatiana Duarte, presi-
denta ejecutiva de la asociaciéon industrial ANDIGRAF.
Hablara sobre los desafios econémicos, politicos y de la
cadena de suministro en Colombia y la regién en general.

Andrés Felipe Pelaez, director de 1+D de ARclad, pa-
trocinador platino del evento, desmitificara la terminologia
detras de la sostenibilidad de la impresion de etiquetas y
envases. Otros aspectos destacados del primer dia inclu-
yen un discurso de apertura de Laura Reyes Castellanos,
directora ejecutiva de CEMPRE (Compromiso Empresa-
rial con el Reciclaje), quien discutira como el Pacto por los
Plasticos para Colombia puede impulsar una economia
circular para los plasticos en toda la cadena de suminis-
tro. Otras sesiones del primer dia incluyen una presenta-
cién dirigida por Eric Pell, director de desarrollo de clien-
tes de Makro (Colombia), y Juan José Posada, presiden-
te/COO de Gray (Colombia), sobre innovaciones en el di-
sefo de envases. Fernando Arendar, fundador de Nitid
Studio, presentara las formas en que el neuromarketing
puede influir en el disefio de packaging. El primer dia se
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cierra con una vision sobre como
crear la etiqueta de café perfecta,
dirigida por Daniel Jaramillo, di-
rector de innovacion de Alico, jun-
to con Catalina Hoyos Restrepo,
directora de marca y Juanita
. A Jiménez, lider de disefio de mar-
ca, Buendia.

Las sesiones del segundo dia, centradas en la mejora
del negocio y el aprovechamiento de oportunidades co-
merciales, se abren con una presentacion sobre diversifi-
cacién y paso a nuevos segmentos de impresion liderada
por Carolina Petro, gerente comercial de convertidora
Ideartes Impresores. Aislan Yaron Baer, director ejecutivo
de ProjectoPack, presentara sobre la mejora de la efi-
ciencia operativa y la gestion financiera. Maria Paula Mur-
cia Sanchez, cazadora de talentos independiente y ase-
sora profesional, hablara sobre la mejora de habilidades,
la atraccion y retencion de nuevos talentos después de la
pandemia.

Otros aspectos destacados del segundo dia incluyen
un debate sobre las oportunidades de crecimiento panre-
gional, moderado por Giovanni Gémez, director de asun-
tos econdmicos de la asociacion comercial ANALDEX.
Entre los panelistas confirmados se encuentran Jaime
Yoshiyama, gerente general de la convertidora peruana
Kuresa, y Alessandra Costa, jefa de innovacién de
All4Labels, que recientemente amplié su operacion en to-
da América Latina. A esto le sigue una sesion centrada en
el aumento de la falsificacion y las oportunidades en la
proteccion de marcas, dirigida por Ari Vonderwalde, di-
rector ejecutivo de Etiflex México y Nathan Anderson, di-
rector ejecutivo y cofundador de Scantrust. La conferen-
cia finaliza con un debate sobre el futuro del convertidor
de etiquetas, moderado por David Ricardo Mufioz, editor
jefe de El Empaque + Conversion. Entre los panelistas
confirmados se encuentran Manuel Yepes, director co-
mercial de Viappiani, Luis Fernando Herrera Salinas, di-
rector de produccion de Impreac - Impresos y Acabados
SAS y Jorge Galofre, CEO de Alfa Print SAS.
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n una noche cargada de magia y camaraderia,

los socios de CENEM se congregaron el pasado

13 de diciembre en el Centro de Eventos Metro-

politan para despedir el afio de manera inolvida-

ble. Mas de 170 asistentes fueron testigo de una
velada Unica, enmarcada por la segunda edicién consecu-
tiva de la emblematica "Noche de Estrellas", una iniciativa
destinada a resaltar y hacer brillar a las empresas socias
de CENEM.

El espacio importante de la velada fue la entrega de re-
conocimientos a destacados miembros de la corporacion:
Antonio Rebolledo, Erika Leén y Jorge Fuentes fueron
honrados por su "compromiso incondicional”, dada su gran
voluntad y participacién activa en la labor de CENEM. Es-
tos reconocimientos no solo celebraron los logros indivi-
duales, sino también la colaboracion y dedicacién que han

CENM despidio el 2023 con una Noche déEstreIIas

| A\

contribuido al éxito continuo de la corporacion.

La cena transcurrié en un ambiente de camaraderia,
donde los socios compartieron momentos agradables y
participaron en concursos que anadieron un toque de di-
version a la noche. Un espacio importante de la celebra-
cion fue sin duda el espectaculo secreto presentado por los
"secret artists", un broche de oro que dejo a todos los pre-
sentes maravillados y asombrados con las inigualables vo-
ces de cantantes "infiltrados" entre el publico presente que
sorprendieron y emocionaron a los invitados.

La "Noche de Estrellas 2023" no solo sirvi6 como una
despedida para el afio 2023, sino que también consolidé
los lazos entre los miembros de CENEM, fortaleciendo asi
una comunidad empresarial sélida, que trabaja de manera
colaborativa por el desarrollo de la industria de envases y
embalajes en el pais.

compostables

El jueves 14 de diciembre se llevé a cabo un webi-
nar organizado por el Comité de Polimeros Biodegra-
dables y Compostables de Chile, BIOPOLCOM, con el
objetivo de proporcionar informacién detallada y valio-
sa sobre opciones reales de envases flexibles compos-
tables.

"Como parte fundamental de nuestra labor en CE-
NEM, nos esforzamos por difundir conocimiento y pro-
mover las practicas mas innovadoras dentro de la in-
dustria de envases y embalajes. En este contexto, he-

BIOPOLCOM de CENEM organiz6
un webinar sobre envases flexibles

/)

WEBINAR COMITE BIOPOLCOM
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mos organizado este webinar con la finalidad de com-
partir avances significativos en el desarrollo de enva-
ses flexibles compostables, promoviendo la innovacién
y la Economia Circular", destacd Mariana Soto Urzua,
gerente general de CENEM.

El webinar conté con la presencia de destacados
expositores, expertos en la materia, quienes compar-
tieron sus conocimientos y experiencias sobre los
avances mas recientes en el disefio y la produccion
de envases flexibles compostables.
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Articulo drupa 2024

Embalajes de carton ondulado:
amenazas y oportunidades.

ecir que la industria del embalaje

ha estado en una montafna rusa

durante los ultimos afos seria

quedarse corto. Para el sector del

embalaje de carton ondulado, los
afos de pandemia de 2020 y 2021 termina-
ron siendo una especie de récord. Como to-
das las industrias, el sector tuvo que mirarse
seriamente en el espejo en las primeras se-
manas de la pandemia en marzo de 2020,
pero en cuestion de meses y claramente
identificado como un sector de "suministro
critico”, la industria ayudo a los minoristas a
convertir a los modelos de negocio en linea y
el auge del comercio electrénico es un resul-
tado bien documentado.

Desde entonces, el sector enfrento el
efecto oscilante de las presiones en la cadena de sumi-
nistro, y a los OEM les resulté dificil conseguir todos los
componentes necesarios para poder completar la cons-
truccién de sus equipos de alta tecnologia: en muchos
casos los plazos de entrega pasaron de 8 meses a 18
meses casi de la noche a la mafana, lo que causo es-
tragos en los balances, y algunos fabricantes de equi-
pos originales simplemente se reestructuraron y se de-
clararon en quiebra. Para los convertidores, la presion
de los largos plazos de entrega del papel o carton signi-
ficd que los plazos de entrega pasaran de 5 dias a 5 se-
manas en algunos casos. Un avance rapido hasta 2022
y las cosas empezaron a volver a algun tipo de normali-
dad, pero luego comenzé el conflicto en Ucrania y las
cadenas de suministro se vieron comprimidas una vez
mas, con el resultado de un rapido aumento de los cos-
tos de la energia. ¢ Podria la industria del cartén ondula-
do volver a dar un giro?

PAISAJE EN EVOLUCION

Hoy en dia, los mayores desafios para los converti-
dores de envases de carton corrugado son los siguien-
tes.

Sostenibilidad: las preocupaciones medioambienta-
les y la creciente demanda de los consumidores de so-
luciones de embalaje sostenibles han planteado un de-
safio importante para el sector del carton ondulado. La
industria se ha esforzado por reducir los residuos, au-
mentar la reciclabilidad y desarrollar alternativas ecolo-
gicas a otros materiales de embalaje.

Por: Daniel
Brunton

Editor de la revista
'International Paper
Board Industry’

Costos de materias primas: las fluctua-
ciones en el costo de las materias primas,
particularmente el papel, pueden afectar la
rentabilidad del convertidor de cartén corru-
gado. Estas empresas a menudo enfrentan
desafios para gestionar y mitigar los efectos
de la volatilidad de los precios. El reciente
movimiento a la baja del precio ha sido
dramatico, pero parece haber tocado fondo
en junio de 2023.

Cadena de suministro: las interrupcio-
nes en la cadena de suministro global, como
desastres naturales, disputas comerciales y
problemas de transporte, afectan la entrega
oportuna de materias primas y productos ter-
minados. Los convertidores deben desarro-
llar estrategias solidas en la cadena de sumi-
nistro para minimizar el impacto de tales interrupciones.

Avances tecnoldgicos: mantenerse al dia con los
avances tecnoldgicos y adoptar procesos de fabricacion
innovadores puede ser un desafio para los convertido-
res de carton corrugado. Es posible que se requieran in-
versiones en automatizacion, digitalizacion y maquinaria
avanzada para seguir siendo competitivos y satisfacer
las demandas cambiantes de los clientes.

Personalizacién: cada vez mas, los clientes espe-
ran soluciones de embalaje personalizadas que cum-
plan con sus requisitos especificos. Los convertidores
de carton corrugado deben encontrar formas de mane-
jar eficientemente tiradas de produccion mas pequefas
y adaptarse a las solicitudes de personalizacion mante-
niendo al mismo tiempo la rentabilidad y la eficiencia de
la produccion.

Comercio electrénico: el auge del comercio electro-
nico ha creado algunos desafios interesantes para los
convertidores de envases. La industria debe adaptarse
a las demandas de los minoristas en linea, como brindar
soluciones de embalaje que ofrezcan proteccion del
producto, rentabilidad, facil manejo y uso eficiente del
espacio durante el transporte.

Cumplimiento normativo: las regulaciones en evo-
lucion relacionadas con la seguridad de los productos, el
etiquetado, la gestion de residuos y los estandares am-
bientales pueden plantear desafios para la industria del
carton corrugado. Mantenerse actualizado con los cam-
bios regulatorios y garantizar el cumplimiento de los
estandares de calidad y seguridad es esencial.
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IMPORTANCIA DE LA DRUPA

Si esta interesado en equipos de impresién di-
gital, corte digital y equipos de fabricacion de ca-
jas de tiradas cortas y cualquier cosa que le brin-
de una ventaja en el mercado, jdrupa es definiti-
vamente para usted! Software, flujo de trabajo y
mucho mas para ver y discutir. Seamos realistas,
para marcar la diferencia es necesario ser agil v,
para acufiar una frase de un buen amigo mio de
la industria en Orlando: "Necesitamos ser empre-
sas de tecnologia ahora; ya no somos simple-
mente fabricantes de cajas".

A lo largo de los afos, los comentaristas apo-
daron a la drupa con un titular: "el show de la im-
prenta", "el show digital" y muchas otras iteracio-
nes. Escribi un articulo después de drupa en
2016 y lo bauticé drupa 'Impresion digital para
carton corrugado', ya que me sorprendié la canti-
dad de convertidores europeos de cartén corru-
gado que encontré en los pasillos; tanto es asi,
que lancé una revista trimestral con el mismo
jnombre! Es cierto que todos dijeron que la im-
presion digital era el principal motivo de su visita,
sobre todo porque la impresion digital para cartén
ondulado todavia estaba en sus inicios. Si avan-
zamos casi ocho afos, algunos dirian que la im-
presion digital ya esta bien establecida, aunque
las cifras no necesariamente lo respaldarian. Cu-
riosamente, apenas en el ultimo afio hemos visto
la instalacion niumero 100 de una prensa digital
de alta velocidad de una sola pasada para enva-
ses de carton corrugado en Europa y América del
Norte. ¢Por qué esta tardando tanto en ganar
aceptacion en el mercado? Hay multitud de razo-
nes, como los costes de la tinta, la velocidad, etc.,
pero todas ellas se estan abordando y tal vez la
llegada del sistema hibrido flexogréfico/digital
podria ser la respuesta que busca la industria. La
primera solucién se encuentra ahora en produc-
ciéon comercial, con maquinas funcionando en
Europa, Africa y América del Norte. ;Podria ser
este el futuro, lo mejor de ambos mundos? El
tiempo dira.

El otro problema que enfrenté el sector duran-
te la pandemia fue la falta de oportunidades para
reunirse y compartir ideas. Bueno, eso ya quedo
en el espejo retrovisor y la gran cantidad de es-
pectaculos y conferencias es testimonio de la ne-
cesidad de que nuestras industrias se reunan.
drupa nos brinda la oportunidad de encontrarnos
una vez mas y compartir experiencias. Para la in-
dustria europea del carton ondulado vale la pena
el esfuerzo de mantenerse al dia con todo lo nue-
vo y digital.

¢ Clasificacion R8?

Por: Laurel Brunner

http://verdigrisproject.com

DS Smith, uno de los proveedores de envases a base de fibra
mas grandes del mundo, ha creado su propio centro de investi-
gacion y desarrollo. Se llama R8 por motivos que no estan claros
y esta ubicado en Reino Unido. El objetivo es trabajar con clien-
tes y socios "para acelerar la investigacion y el desarrollo de so-
luciones de cumplimiento de envases radicalmente nuevas". Es-
to deberia significar envases que tengan un menor impacto ne-
gativo en el medio ambiente mediante la reduccion de residuos y
el uso de materiales totalmente reciclables.

DS Smith presta servicios a algunos de los proveedores de
bienes de consumo de rapido movimiento (FMCG) mas conoci-
dos del mundo y también trabaja en estrecha colaboracion con
minoristas en linea y "actores industriales”. Las instalaciones de
investigacion incluyen una sala de pruebas ademas de laborato-
rios, estudios de disefio y espacios para la creacion de prototipos
y la colaboracion. Los proyectos de investigacion analizaran me-
joras en la fabricacién, satisfaciendo las expectativas de los
clientes en cuanto a envases sostenibles y nuevas ideas para el
cumplimiento de envases en linea con el compromiso de DS
Smith de apoyar la economia circular en su sector.

Es ambicioso por decir lo menos. Stefano Rossi, jefe de la di-
vision de embalaje de DS Smith, afirma que la empresa "se aso-
ciara con los clientes para ayudarles en la transicion a la eco-
nomia circular centrandose en soluciones de embalaje novedo-
sas que implementen nuevos materiales y tecnologias. No hay
nada descartado".

El trabajo en R8 incluira desarrollo de tecnologia y materiales,
pero DS Smith no ha especificado sus socios. En el pasado, la
empresa ha trabajado con HP, KBA y EFI, entre otros, pero has-
ta ahora no se ha obtenido mucho de ninguno de ellos. Una vez
que R8 esté en funcionamiento, esperariamos escuchar algo
mas sobre los colaboradores de DS SMith, particularmente so-
bre materiales y nuevas ideas de acabado e impresion digital.

Los datos desempenaran un papel clave en la fabricacion ba-
jo demanda para tiradas cortas y largas, lo que podria sugerir un
papel clave para los actores con un historial probado en flujo de
trabajo y gestion de datos, como EFI. Los proyectos incluiran el
desarrollo de ideas para embalajes inteligentes y para el segui-
miento de productos a medida que se desarrollan y viajan a lo
largo de las cadenas de suministro. DS Smith ha dicho que esta
buscando recursos naturales alternativos para el papel e ideas
para reutilizar envases a base de fibra. Esto no es particular-
mente innovador, dado que la gente ya reutiliza los envases, pe-
ro las nuevas tecnologias de barrera, especialmente para los ali-
mentos, seran mas interesantes y desafiantes.

Parece una iniciativa excelente, y si los socios de DS Smith
incluyen agencias reguladoras como la Unién Europea, permitira
a la empresa cumplir con las regulaciones antes de que existan
y darles forma.
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Brasil

Vitopel |nV|erte en una nueva metalizadora de Bobst

itopel, especializada

en la produccion de

peliculas BOPP en

Brasil, consolida su

compromiso con la ca-
lidad y la innovacién al anunciar
la reciente adquisicion de la me-
talizadora Bobst Expert K5. Esta
inversion estratégica es parte in-
tegral del proceso continuo de
modernizacion de su planta de fa-
bricacion, en linea con su mision
de satisfacer las crecientes ex-
pectativas de los clientes y las de-
mandas de la nueva generacion
por sustratos sostenibles.

La Bobst Expert K5 representa una importante evolu-
cion tecnoldgica, posicionando a Vitopel a la vanguardia
de la produccion de films BOPP para envases flexibles.
Disefiada para optimizar el proceso de metalizacion, esta
innovacioén responde a la creciente conciencia de los con-
sumidores sobre opciones alimentarias mas saludables y
naturales. Los propietarios de marcas, en sintonia con los
cambios en los habitos de consumo, encuentran en Vito-

pel un socio estratégico capaz de
ofrecer peliculas de envasado al-
tamente eficientes que preservan
las caracteristicas y los valores
nutricionales de los alimentos.

Los diferenciales de la EX-
PERT K5 no se limitan a la alta
barrera proporcionada a las peli-
culas metalizadas. Este equipo
de alto rendimiento ofrece una
proteccion excepcional y una vida
util prolongada, al tiempo que
contribuye a la optimizacion de la
conversion, la reduccién de resi-
duos y el ahorro de energia.

Con estas iniciativas, Vitopel
reafirma su posicién como lider del mercado, no solo en
produccion e innovacion, sino también en su compromiso
con la sostenibilidad en toda la cadena de produccion de
la industria del embalaje. La empresa se mantiene a la
vanguardia, ofreciendo servicios de calidad, un servicio al
cliente excepcional y un desarrollo continuo de productos,
alineados con los objetivos ambientales que guian a la in-
dustria.

Brasil

Embalagens Flexiveis Diadema, fabricante brasi-
lefo de envases flexibles ubicada en el Gran Sao Pau-
lo, invirtié en un sistema integrado de control de regis-
tros Registron S 6100 D en una impresora de hueco-
grabado Cerutti R960/2 para aumentar la capacidad,
garantizar la maxima calidad y reducir los residuos. Sir-
viendo a toda América Latina y Estados Unidos, la em-
presa es uno de los lideres en Brasil, produciendo en-
vases flexibles laminados para clientes principalmente
en los sectores de alimentos, bebidas, cosméticos, cui-
dado personal, higiene, limpieza y farmacéutico.

El sistema de control de registro integrado Bobst
Registron-S 6100 D con tecnologia automatizada
EasyStart ha dado nueva vida a la prensa Cerutti, me-
jorando la precision de impresién, proporcionando con-
sistencia en tiradas muy largas y reduciendo las pérdi-
das. Es la primera maquina con ejes de transmision
electrénicos en el mundo que incorpora este sistema
especifico de registro. La instalaciéon del nuevo sistema
fue mas rapida de lo esperado y Diadema volvié a la
produccion completa en solo ocho dias.

Diadema confia en el sistema de control de reglstro de BOBST

Con esta nueva capacidad y una mayor sostenibili-
dad, se prevén mas inversiones con BOBST para que
Diadema pueda mantenerse por delante de la compe-
tencia y servir a sus clientes con ain mas agilidad y ca-
lidad. Mas funcionalidades, como la tecnologia Auto-
Track y la Configuracion de Pre-registro Totalmente
Automatica (TAPS), tendran el potencial de elevar aun
mas la productividad.
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Articulo drupa 2024

¢ Estan haciendo los proveedores de tecnologia lo
suficiente para reducir la huella ambiental de los envases?

i bien la sostenibilidad es un proble-

ma cada vez mayor para los pro-

pietarios de marcas y una oportuni-

dad para los proveedores de servi-

cios de impresion, los proveedores
de tecnologia se esfuerzan por crear solucio-
nes mas ecoldgicas.

El embalaje es un tema de moda en la in-
dustria de la impresion porque afecta la rela-
ciéon entre las marcas y los consumidores y
juega un papel crucial en el transporte, la pro-
teccion, el almacenamiento y el consumo de
los productos que compramos todos los dias.
Ademas de embellecer el producto, hoy en
dia el embalaje debe cumplir con estandares
precisos de seguridad, trazabilidad y sosteni-
bilidad. Ademas, el crecimiento exponencial
del comercio electronico durante la ultima dé-
cada ha puesto al packaging en el punto de
mira, no solo por sus aspectos positi-
vos. Si bien las cajas y bolsas impresas
son vehiculos para experiencias me-
morables de desempaquetado, repre-
sentan un factor critico a la hora de eli-
minar la enorme cantidad de exceso de
embalaje.

Existe un debate abierto sobre el
valor percibido del cartén plegable y las
cajas de carton ondulado, las etiquetas

iy

y los envases flexibles, que situan la 7 || by
impresion en primer plano. Si tan solo

los impresores fueran buenos comer-

cializadores de productos, esto seria una gran noticia.
Pero, lamentablemente, esto solo ocurre a veces.

SOSTENIBILIDAD: LA CRUZ Y EL DELEITE DE UNA
CADENA DE SUMINISTRO

Mas alla de su innegable atractivo y contribucion a la
seguridad y conveniencia de los productos, los envases
contribuyen significativamente a la cantidad de residuos
que se deben eliminar, ya sea papel, plastico, metal o vi-
drio. Esta conciencia esta generalizada entre los consu-
midores, y especialmente entre los convertidores y prove-
edores de la cadena de suministro, quienes estan llama-
dos a brindar a las marcas soluciones acordes con las
normas de seguridad y sostenibilidad. Es arduo, dado
que solo algunas reglas son reconocidas y compartidas
globalmente, mientras que cada pais o conjunto de pai-

Lorenzo Villa
Editor, analista y
cofundador de
Density en Print &

Packaging

ses, en primer lugar la Unién Europea, emite
sus propias directivas.

Volviendo a drupa 2024, ;qué areas tec-
nolégicas se veran mas afectadas? ; Cémo se
estan movilizando los fabricantes? ¢Y como
resaltara la drupa la posible contribucién de
los lideres tecnoldgicos a la sostenibilidad?

]

LA IMPRESION ESTA EN EL OJO DE LA
TORMENTA

Aunque depositar una capa de colorante
sobre un sustrato no es una tecnologia espa-
cial, la impresion sigue siendo uno de los guar-
dianes excepcionales del embalaje.

Al analizar las prensas offset modernas, no
hace falta ser un experto para concluir que
han sido esencialmente las mismas durante
décadas. Sin embargo, es interesante obser-
var como los (pocos) fabricantes han hecho
todo lo posible para hacerlos mas auto-
matizados, interconectados y eficien-
tes. La prueba la ofrecen las imprentas
en linea y las empresas web-to-pack,
que realizan decenas de preparacio-
nes y cientos de trabajos cada dia en
cada prensa, con solo un pufado de
hojas de desecho.

Mientras lo analégico juega sus car-
tas, la impresién digital es y seguira
siendo el actor clave en drupa 2024. En
particular, en el campo del cartén ple-
gable, el mundo espera los nuevos mo-
vimientos del polifacético Landa, quien en drupa 2012
lanzé el desafio de digitalizar alta volumenes de cartén
plegable de tamafo B1 mediante impresion nanografica
de inyeccion de tinta a base de agua, reduciendo la tirada
minima a una hoja. Una jugada en la que el jugador israeli
juega casi en solitario, a excepcion de la alemana Koenig
& Bauer y la italiana Durst que, en una empresa conjunta,
crearon el VariJET 106 utilizando tintas a base de agua.

Ademas, en el campo de las imprentas, cuyos siste-
mas de secado y curado a menudo pueden consumir
mucha energia, se presta cada vez mas atencion al con-
sumo de energia. Teniendo esto en cuenta, Xeikon intro-
dujo recientemente un programa de etiquetado energéti-
co, bastante similar al de los electrodomésticos, que tie-
ne en cuenta los componentes de energia, tinta y mate-
riales de desecho.
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LA CRECIENTE POPULARIDAD DE LAS TINTAS DE
INYECCION A BASE DE AGUA

El uso de tintas a base de agua sobre sustratos de pa-
pel es una tecnologia abierta, pero esta fuera de juego
para peliculas flexibles y bolsas de plastico, donde la tec-
nologia digital es inaplicable o marginal. A la espera de
encontrar una solucién viable, los fabricantes digitales
estan promoviendo la sustitucion de peliculas plasticas
por papel, imprimible
mediante productos qui-
micos mas sostenibles,
mas facilmente dese-
chables y reciclables.
Los jugadores en este
campo incluyen HP Indi-
go con la conocida tec-
nologia Electrolnk, Xei-
kon con su téner seco
Titon termosellable y re-
sistente a los aranazos,
y Screen con sus plata-
formas de inyeccion de
tinta a base de agua
Truepress PAC.

Aunque es menos ur-
gente debido a la menor
incidencia de envases
que entran en contacto
con alimentos, la impre-
sion a base de agua
también es cada vez
mas comun en envases
corrugados, donde HP,
con su tecnologia de pre
y posimpresion PageWi-
de Industrial, lidera la
carrera. Pero hay nue-
vos actores preparados
para dar pasos audaces
en este campo. Entre
ellos se encuentran Fuijifilm y Canon, y el grupo chino
Hanglory, un outsider al que hay que seguir de cerca, que
ocupa parte del stand que dejé Xerox en drupa 2024.

Para casi todos los fabricantes, un tema espinoso y sin
resolver es la capacidad de destintado de los medios, que
sera cada vez mas crucial en una dinamica de verdadera
sostenibilidad.

EL EMBELLECIMIENTO Y LA CONVERSION SON MAS
ECOLOGICOS CUANDO SON DIGITALES, INTEGRADOS
E HIBRIDOS

La produccién de envases implica una gran cantidad
de procesamiento auxiliar, especialmente en productos

de alta gama. Durante décadas, los convertidores han re-
alizado tratamientos previos, impresiones, troquelados,
plegados, pegados, aplicaciones de barnices selectivos y
laminas metalicas, sobreimpresion y codificacion median-
te procesos analdgicos, casi siempre fuera de linea, a
menudo utilizando proveedores externos para producir
planchas y marcos para serigrafia.

La introduccién de la tecnologia digital en el campo del
acabado se remonta a
hace 15 afos por parte
de Scodix y MGI. Hoy
en dia, se adapta bien a
los requisitos de veloci-
dad y tamafo del emba-
laje, hasta el punto de
que muchos convertido-
res lo utilizan intensiva-
mente para realizar bar-
nizados y laminados de
tamafio B1 en tiradas
medianas, reduciendo a
cero los tiempos de pre-
paracion y los desperdi-
cios.

El troquelado digital,
presentado por Highcon
en drupa 2012, también
€s una opcion estableci-
da que estan desarro-
llando algunos fabrican-
tes. Entre los mas des-
tacados se encuentra el
italiano SEI Laser, can-
didato a entrar en la 6r-
bita de BOBST en 2020,
que ha combinado el
corte por laser con un
dispositivo de escritura
fuera de linea para ple-
gar matrices, ofreciendo
un sistema limpio, preciso y rentable para troquelar desde
de una a miles de hojas.

Sin embargo, el segmento de embalaje que mas ha
adoptado la tecnologia digital es el de la impresién y con-
version de etiquetas. Aqui, participan en el juego provee-
dores tradicionales, pioneros de lo digital y un gran grupo
de recién llegados, que ofrecen plataformas integradas
de impresion, acabado y conversion capaces de realizar
varios procesos en linea, desde un carrete adhesivo neu-
tro hasta una etiqueta lista para aplicar en un solo dispa-
ro. La industria de las etiquetas es también el laboratorio
mas avanzado en la hibridacion de motores de impresion
analdgicos y digitales, con una oferta demasiado amplia
para tratarla en este articulo.
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EL PAPEL CRUCIAL DE LOS PAPELES, LOS SUSTRATOS
Y LOS ECOSISTEMAS DE SOFTWARE

Aunque la atenciéon de drupa 2024 se centrara en el
hierro pesado, los profesionales del embalaje saben que
la creacion de envases mas sostenibles pasa por todos
los componentes de la cadena de valor, incluso los me-
nos visibles. Tal es el caso de los papeles y sustratos, a
menudo en el banquillo de los acusados por sus métodos
de produccién que requieren un uso intensivo de energia,
su impacto en los recursos hidricos y forestales del pla-
neta, y las cuestiones criticas en los procesos de recicla-
je y eliminacion.

Si bien la industria del
papel ha estado compro-
metida desde la década
de 1990 con la gestion
forestal sostenible y la re-
duccién de su impacto
ambiental, ;quién no
esta familiarizado con los
esquemas FSC y PEFC?
Hoy el debate gira en tor-
no a la eliminacion de los
envases multimaterial.
En otras palabras, ¢ co-
mo desechar una botella
de vidrio con tapa de plastico y
etiqueta de papel? Los gran-
des fabricantes mundiales y los
fabricantes especializados
estan invirtiendo en la creacion
de adhesivos y envases de un
solo material facilmente extrai-
bles que simplifiquen la sepa-
racion y el reciclaje de los en-
vases. Un ejemplo es la tecno-
logia AD CleanFlake de Avery Dennison, que desprende
completamente la etiqueta impresa (incluido el pegamen-
to) de los paquetes de PET y HDPE. Cada vez mas fabri-
cantes de etiquetas estan invirtiendo en programas de re-
ciclaje de soportes y en el desarrollo de tecnologia sin so-
porte que, si se implementa a gran escala, eliminara mi-
llones de toneladas de papeles y peliculas siliconados pa-
ra su eliminacion cada afio.

La investigacion y el desarrollo de nuevas soluciones
de embalaje sostenibles realizadas por convertidores
avanzados también es un fenémeno interesante. La ita-
liana LIC Packaging, por ejemplo, utiliza sus onduladoras
no solo para producir cartén ondulado, sino también un
innovador sustrato de papel monomaterial para contacto
con alimentos, que es biodegradable y reciclable, resis-
tente a la grasa y al calor. LIC imprime la mayoria de sus
productos con la tecnologia de inyeccion de tinta a base
de agua HP PageWide.

Por ultimo, pero no menos importante, esta el softwa-
re. Considerado durante mucho tiempo una extensiéon de
la maquinaria, hoy el software juega un papel crucial en la
experiencia del usuario y en la automatizacion de proce-
s0s, la optimizacion de materiales y la reduccion de ope-
raciones manuales, errores, remakes y desperdicios. No
es coincidencia que el software sea fundamental para las
estrategias de los fabricantes. Emblematicos son los es-
fuerzos de los fabricantes para construir ecosistemas pro-
pietarios, como HP SmartStream, BOBST Connect y
Durst Workflow, y las agregaciones de marcas lideres en
automatizacion y gestlon del color construidas alrededor

= - | de Hybrid Software
| Group, Danaher y Veral-
to, entre otros.

EL DIALOGO Y LA
COLABORACION AL
ESTILO DRUPA SON EL
CENTRO DE LA
SOLUCION

Al observar las medi-
das de los fabricantes,
nadie ha encontrado la
férmula magica para la
sostenibilidad. Por el
contrario, muchos se dan
cuenta de que hay pocas for-
mas de contribuir aparte de
desperdiciar menos, producir
la cantidad adecuada y crear
envases mas facilmente sepa-
rables y reciclables.

No hay un solo fabricante
que no esté trabajando para
contribuir, y en drupa 2024 ten-
dremos prueba de ello. Si bien los grandes tienen la ven-
taja de contar con grandes bases instaladas, ecosistemas
propietarios y cierta influencia, lo que es necesario mejo-
rar es un enfoque abierto y conjunto. Como ocurrié en el
ano 2000 con la iniciativa PrintCity, audaz para aquellos
tiempos y hasta ahora solo parcialmente digerida, si dru-
pa 2024 puede desempefiar un papel, sera acercar a los
actores mas conscientes de la sostenibilidad, haciéndo-
los mas influyentes con grandes y pequefios propietarios
de marcas, que con demasiada frecuencia todavia deci-
den por el precio.

Si bien drupa es solo un evento importante entre po-
cos otros, drupa 2024 se esta posicionando como el prin-
cipal lugar de encuentro para los generadores de valor
dentro del sector impreso y la cadena de valor del emba-
laje. Pronto descubriremos si sera un punto de inflexion
para la sostenibilidad.
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Domino da respuesta al aumento de los
productos falsificados y al riesgo que conllevan

os productos falsificados no son nada nuevo, pe-

ro, hoy en dia, en vista del auge incesante y las

repercusiones de la cultura de los "influencers",

asi como el aumento de la vulnerabilidad del

mercado, suponen una mayor amenaza.
Ademas, el incremento del costo de vida sigue haciéndo-
se notar, y los consumidores reciben cada vez mas publi-
cidad de productos de consumo (incluidas falsificaciones)
a través de las redes sociales. Adem Kulauzovic, director
de Automation de Domino, explica como pueden proteger
las marcas sus negocios contra el comercio ilicito y con-
cienciar al consumidor sobre los riesgos relacionados con
los productos falsificados.

En todo el mundo, se calcula que las ventas totales de
falsificaciones ascienden cada afno a entre 1,7 y 4,5 billo-
nes de dolares. Los productos falsificados representan el
5 % de todos los productos importados en la UE y, en de-
terminadas regiones, podrian constituir hasta el 40 % de
todos los productos vendidos. Aunque la falsificacion no
es un problema nuevo, no cabe duda de que esta aumen-
tando. Los datos de The Pharmaceutical Security Institute
indican que el trafico ilegal de farmacos en 137 paises au-
mentd en un 38 % entre 2016 y 2020, la mayoria de los
cuales estan destinados a Norteamérica, la regién de
Asia-Pacifico y Latinoamérica, respectivamente.

Al comprar productos falsificados en Internet, la gen-
te joven es particularmente vulnerable, ya que esta mo-
tivada por la falta de poder adquisitivo en comparacion
con generaciones anteriores, el aumento de precios de
las marcas de lujo, las dificultades financieras fruto de
la economia y la "cultura del ahorro". De hecho, entre
las 22.021 personas de entre 15y 24 afos que la Ofici-
na de Propiedad Intelectual de la UE encuesté en 2022,
el 37 % de los participantes declaré haber comprado al
menos un producto falso en los 12 meses anteriores, lo
que representa un incremento con respecto al 14 % re-
gistrado en 2019.

MATERIALES Y PRODUCTOS FALSIFICADOS

Los productos falsificados se pueden dividir en dos ca-
tegorias: engafosos y no engafiosos. Un producto falsifi-
cado no engafnoso se puede identificar facilmente por su
precio, su calidad y el lugar donde se vende. Por ejemplo,
los consumidores ya saben cuando compran productos a
ciertos vendedores online que ofrecen marcas de lujo a
precios muy por debajo de su precio de venta al publico.

En 2021, un informe de la Oficina de Propiedad Inte-
lectual determind que el papel de los influencers era de-
terminante para que el consumidor comprara productos

Adem Kulauzovic, director de Automation de Domino .

falsificados no engafiosos. De las 1000 mujeres de entre
16 y 60 afios encuestadas, el 13 % dijo que la promocion
en las redes sociales le habia llevado a comprar produc-
tos falsificados, mientras que algunos sitios web publici-
tan activamente "copias" en las redes sociales.

Por el contrario, los productos falsificados engafiosos
suelen ser idénticos a los productos auténticos en cuanto
al precio y el envase, pero no en lo que respecta a la ca-
lidad. Los consumidores efectian un pedido de un articu-
lo que creen que es auténtico, pero lo que reciben es otra
cosa: algo con una calidad inferior que puede romperse al
cabo de unas pocas semanas y, en el peor de los casos,
provocarles danos directos.

Una prueba realizada hace poco por la Oficina de Res-
ponsabilidad Gubernamental de los Estados Unidos su-
giere que dos de cada cinco productos de marca que se
venden por Internet a través de terceros minoristas pue-
den ser falsificados. Otros estudios indican que mas del
25 % de los consumidores ha comprado sin saber pro-
ductos falsificados a través de Internet.

Los productos falsificados no se limitan a marcas de
diseno, electronica y moda de alta gama. Algunos de los
productos falsificados mas comunes en el mercado inclu-
yen medicamentos, suplementos, cosméticos y produc-
tos para el cuidado de la piel y, estos ultimos, son promo-
cionados activamente por los influencers.

EL IMPACTO PARA LAS EMPRESAS Y LOS
CONSUMIDORES

La fabricacion y la venta de productos falsificados pue-
den afectar a una empresa de muchas formas, desde una
pérdida inicial de ventas hasta dafos en las relaciones
€on sus socios comerciales.
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Los falsificadores también obligan a las empresas legi-
timas a enfrentarse a las consecuencias de las falsifica-
ciones, lo que requiere inversiones cuantiosas tanto en
tiempo como en dinero.

Los productos falsificados suponen una amenaza con-
siderable para los consumidores. Un lapiz labial o un per-
fume falsificado podria parecer algo inocente, pero ese ti-
po de productos suelen contener ingredientes nocivos por
lo que resultan totalmente inadecuados para su uso y
pueden tener incluso efectos potencialmente graves.

De hecho, los cosméticos se encuentran entre los pro-
ductos falsificados mas peligrosos. En los ultimos afios,
se han detectado en los cosméticos falsos materiales pe-
ligrosos, como "cianuro, arsénico, mercurio, plomo, orina
y excrementos de rata". Las cifras del Consejo Nacional
para la Prevencion del Crimen (NCPC) sefalan que los
productos falsos provocan alrededor de 70 muertes y
350.000 lesiones graves cada afio en Estados Unidos.

ADOPTAR MEDIDAS ENTRE TODOS

El enfoque mas eficaz para combatir la falsificacion es
la colaboracion, mediante la cual los socios de la cadena
de suministro, los consumidores y las autoridades traba-
jen juntos para detectar productos falsificados, compartan
informacién y persigan a los culpables. Para las empre-
sas, un excelente punto de partida es asegurarse de que
los productos tengan identificadores Unicos que se pue-
dan utilizar para verificar la legitimidad de un producto, asi
como la trazabilidad y autenticidad de sus materiales e in-
gredientes suministrados.

En los ultimos anos, se han implementado nuevas le-
yes en todo el mundo que exigen el uso de identificadores
unicos y la serializacion a nivel de producto en sectores
especificos, incluidos los medicamentos de venta con re-
ceta, dispositivos médicos, tabaco y farmacos de venta
sin receta, para facilitar el seguimiento y la trazabilidad, e
impedir la permanencia de productos ilegales, robados o
falsificados en la cadena de suministro.

Estas normativas se apoyan en bases de datos y sis-
temas que facilitan el seguimiento y la trazabilidad de pro-
ductos serializados y que permiten a los minoristas verifi-
car la eficacia de sus productos. La misma tecnologia
puede utilizarse como mejor practica para proporcionar
esa misma capacidad a socios logisticos, minoristas y
consumidores, tanto si una marca esta obligada a ello por
ley como si no.

Los consumidores pueden utilizar un cédigo QR o c6-
digo DataMatrix serializado y legible en un teléfono inteli-
gente como medio para verificar la autenticidad de un
producto. Una vez en el envase del producto, un codigo
2D puede remitir a los consumidores a un sitio web don-
de comprobar su legitimidad. Los falsificadores pueden
reproducir facilmente el aspecto y el estilo del envase de
un producto, pero no pueden crear un cédigo QR con una
serializacion unica y valida capaz de enganar a los siste-

mas legitimos para que los valide como "auténticos".

A las empresas pequefas, la adopcion de estas solu-
ciones les resultaba algo inviable e inalcanzable, dados
los enormes gastos y esfuerzos que conlleva la gestién
de cdédigos serializados para realizar un seguimiento efi-
caz del producto a lo largo de la cadena de suministro.
Sin embargo, en la actualidad, cada vez mas proveedo-
res de logistica reconocen la importancia de defender la
reputacion de la marca de sus proveedores. Por ese mo-
tivo, muchos de ellos ofrecen ahora servicios, como Ama-
zon Transparency, que proporcionan numeros unicos y
realizan el seguimiento de esos numeros a través de sus
envios por un madico precio.

A su vez, las empresas de tecnologia especializadas
en servicios de trazabilidad estan experimentando un ra-
pido crecimiento y ofrecen amplias soluciones instantane-
as que se integran a la perfeccion en las lineas de pro-
duccién existentes. Aunque la idea podria parecer en un
principio econémicamente prohibitiva, muchos proveedo-
res presentan alternativas viables al suministrar hardwa-
re, asistencia y mantenimiento general para sus paquetes
de trazabilidad con una cuota mensual accesible. Este
cambio de gastos de capital a gastos operativos ha de-
mocratizado la accesibilidad de las medidas avanzadas
de trazabilidad para muchos.

En definitiva, la lucha contra la falsificacién es interna-
cional y abarca todos los sectores, desde productos in-
dustriales, electronicos o automotrices hasta alimentos,
bebidas, farmacos y articulos de higiene personal. Ac-
tualmente, con la presion econémica sobre el costo de vi-
day el auge de la cultura de los influencers a través de las
redes sociales, el riesgo de los productos falsificados es
mas tangible que nunca.

Por eso, facilitar la trazabilidad y la transparencia en
las cadenas de suministro mundiales y aumentar la con-
cientizacion del consumidor sobre la autenticidad del pro-
ducto sera fundamental tanto en los sectores regulados
como en los no regulados. Las marcas, para seguir sien-
do resilientes, deberan colaborar con los socios de la ca-
dena de suministro a fin de combatir la falsificacion a
través de la identificacion del producto y el intercambio de
datos.
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Kei& Bauer y Durst
Group se unen en una
joint venture

oenig & Bauer y

Durst Group se han

comprometido a

desarrollar aun mas

su capacidad de
I+D en la empresa conjunta
que establecieron hace casi
cinco afos para aprovechar
las importantes oportunidades
en los segmentos del cartén -
plegable y el cartdon ondulado. Las empresas matri-
ces de Koenig & Bauer Durst GmbH ampliaran sus
operaciones en Radebeul (Alemania).

Koenig & Bauer Durst es referente mundial en el
mercado de sistemas de impresion digital de hoja de
una pasada y servicios de software para la industria
del cartdn plegable y ondulado. La empresa conjunta
utiliza los recursos y los conocimientos técnicos de
sus empresas matrices para ofrecer una cartera ini-
gualable de maquinaria de impresion digital que in-
cluye los sistemas CorruJET y Delta SPC 130 para
los mercados del carton ondulado, asi como la pren-
sa VariJET 106, desarrollada conjuntamente, para los
mercados del cartén plegable. Todas las prensas uti-
lizan tintas y revestimientos de base acuosa aptos
para uso alimentario que cumplen todos los requisitos
normativos.

Robert Stabler, que ha gestionado la empresa
conjunta desde su creacion, dejara el cargo de direc-
tor general. Le sucedera Daniel Velema, que se in-
corporara a Koenig & Bauer Durst en febrero de
2024. Daniel cuenta con una amplia experiencia en
los sectores de impresion y consultoria y ha ocupado
varios puestos directivos de alto nivel. En su ultimo
cargo, Daniel fue director general de las actividades
de preimpresion en XSYS Global, proveedor lider de
planchas de impresion, fundas retractiles y equipos
de preimpresion para la industria del envasado.

Kongsberg lanza la nueva
Kongsberg Ultimate

Kongsberg
Precision Cut-
ting Systems
(Kongsberg
PCS) ha pre-
sentado su
nueva platafor-
ma de corte digital: la Kongsberg Ultimate. Lista para trans-
formar el sector de la produccion de material ondulado, la
revolucionaria plataforma ofrece unos niveles de productivi-
dad, precision y seguridad sin precedentes.

Con su nueva y revolucionaria tecnologia de acciona-
miento, un increible ratio de aceleracion de hasta 2,74 Gy
una notable velocidad de corte de 168 metros por minuto, la
Kongsberg Ultimate evidencia el compromiso de Kongs-
berg PCS de desarrollar tecnologia punta.

Los valores esenciales de la Kongsberg Ultimate inclu-
yen productividad, precision, seguridad, tiempo de funcio-
namiento, experiencia y sostenibilidad.

Fedrigoni anuncia la S ,
adquisicion de una

participacion en SharpEnd / io.tt

El Grupo Fedrigoni, operador global en la produccién de
papeles especiales de alto valor afiadido para el packaging
de lujo y otras aplicaciones creativas, de etiquetas de pri-
mera calidad y materiales autoadhesivos, ha anunciado la
adquisicion, a través de una ampliacion de capital, de una
participacion minoritaria en SharpEnd / io.tt, la empresa de
consultoria y soluciones loT dirigida por Cameron Worth,
CEO y fundador. Esta operacion consiste en una inversion
inicial, con recorrido para adquirir la totalidad del capital en
el largo plazo, y se enmarca en el nuevo programa de capi-
tal de riesgo corporativo que Fedrigoni ha puesto en mar-
cha para identificar startups con las que acelerar su proce-
so de innovacion y adquisicion de nuevas tecnologias.

SharpEnd se fundé en 2015 como la primera agencia de
Internet de las cosas (IoT) del mundo, con la misién de ayu-
dar a las marcas a desarrollar sus productos, el packaging
y el compromiso de los clientes a través de soluciones co-
nectadas, aprovechando una plataforma propia Saa$S (soft-
ware as a service) lanzada en 2019, llamada io.tt, que hoy
gestiona miles de millones de puntos de contacto a través
del packaging y la venta al por menor para muchas marcas
lideres mundiales de bebidas, belleza, bienestar, FMCG
(bienes de consumo de alta rotacion) y moda de lujo.
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Articulo drupa 2024

Dominar el impacto ambiental de las
creaciones graficas

| factor comun de muchas creacio-
nes graficas, especialmente en el
disefio de packaging, es que suelen
imprimirse en grandes cantidades
para satisfacer las demandas del
consumidor. Sin embargo, en medio de la
atencioén puesta en reducir el consumo de ma-
terial de embalaje, parece que se ha pasado
por alto un aspecto crucial: el impacto medio-
ambiental de las tintas de impresion. A menu-
do consideradas insignificantes, las tintas utili-
zadas en las creaciones graficas desempefian
un papel mas importante de lo que creemos,
tanto en términos de sus implicaciones ecolo-
gicas como de consideraciones econémicas.

Comprender la composicion de la tinta re-
vela su naturaleza compleja, que consta de
varios componentes. Los pigmentos, o colo-
rantes, proporcionan tonos vibrantes que cap-
tan la atencion y diferencian las
marcas. El vehiculo, o aglutinan-
te, actia como portador, permi-
tiendo que la tinta se adhiera efi-
cazmente a diversas superficies.
Ademas, se utilizan adyuvantes
para mejorar las propiedades de
la tinta, asegurando tiempos de
secado rapidos o una mayor re-
sistencia al desgaste.

Cada elemento grafico,
caracter tipografico, forma y co-
lor cuidadosamente elegidos pa-
ra transmitir el mensaje deseado
representa una cantidad especi-
fica de tinta necesaria para la re-
produccién. Al adoptar un enfo-
que ecoldgico conocido como
"eco-entintado” (proceso de aho-
rro de tinta), los disefadores
pueden crear disefos graficos
de alta calidad y, al mismo tiem-
po, gestionar el consumo de tin-
ta durante el proceso de impre-
sion.

At 104,5 %

El enfoque del entintado ecoldgico se incorpora mejor
durante las etapas iniciales del desarrollo del disefio, pro-

aveet 1 127,73 %

Por: Fabrice
Peltier
Disefiador y
consultor en
ecodisefno

apets 1 528%

s §
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agren: B0, 6%

»- 47,1 points

porcionando un paso intermedio basado en una propues- do.

ta grafica bien concebida. Sin embargo, los di-
sefadores con vision de futuro también pue-
den considerar el ecotintado como una parte
integral de todo el proceso de disefo, incluso
en la concepcion de la identidad grafica y las
directrices de una marca.

El objetivo principal del ecoentintado (pro-
ceso de ahorro de tinta) es optimizar el con-
sumo de tinta sin comprometer la calidad y el
impacto visual de las creaciones. Busca lo-
grar un equilibrio armonioso entre la eficien-
cia de los recursos y la creatividad. Aunque
los cambios realizados en el uso de la tinta
pueden no ser evidentes de inmediato para
los consumidores o lectores, las iniciativas
exitosas de entintado ecolégico han demos-
trado su potencial para reforzar la credibili-
dad ambiental de una marca y resonar posi-
tivamente en el publico objetivo previsto.

Ademas, adoptar una filo-
sofia de ecodisefio en la grafica
va mas alla de reducir el consu-
mo de tinta; abarca un enfoque
holistico de la gestién ambien-
tal. Al implementar practicas
ecoldgicas en los procesos de
seleccion y produccion de mate-
riales, los disefiadores pueden
reducir significativamente la
huella ambiental de su trabajo.

En particular, el entintado
ecoldgico también presenta una
ventaja convincente cuando se
trata de reciclaje. Los papeles
graficos, ampliamente utilizados
para materiales de embalaje y
marketing, se someten a un pro-
ceso de destintado durante el
reciclaje para garantizar la pure-
za del papel resultante. Al mini-
mizar las cantidades de tinta uti-
lizadas en la impresion, los pa-
peles con tinta ecolégica facili-
tan el proceso de destintado, re-

duciendo el consumo de productos quimicos y energia
necesarios para eliminar las tintas del material recicla-

Eiquetar y Packaging
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Esto, a su vez, minimi-
za la produccion de resi-
duos y contribuye a una
economia circular mas
sostenible.

Para los propietarios
de marcas que buscan
reducir costos, el "tintado
ecoldgico" ofrece una
fuente potencial de aho-
rro. El uso de menos tin-
tas impacta directamente o
en los gastos, y optar por
la impresion CMYK (o in-
cluso CMY) puede ofre-
cer resultados sobresa-
lientes a costos aun mas
bajos y con un impacto
ambiental reducido.

La eficacia del método
del entintado ecoldgico
ha quedado demostrada
por su aplicacién practi-
ca. Desarrollada hace
mas de una década, esta
técnica innovadora ha si-
do probada meticulosa-
mente en mas de 250 en-
vases de productos de
consumo en Francia. Los
resultados han sido nada
menos que notables, lo-
grando consistentemente
una reducciéon promedio
del consumo de tinta en-
tre un 20 y un 25 % pre-
servando al mismo tiempo el atractivo visual y el impacto
del mensaje de las creaciones originales.

Como defensor apasionado de la sostenibilidad y la
responsabilidad ecoldgica en el disefo, creo firmemente
en compartir conocimientos y experiencia para el mejora-
miento colectivo de nuestro medio ambiente. Con este

eant: 96,3 %

Avant 1 73,9 %

espiritu, he optado por di-
fundir la técnica del eco-
entintado como un recur-
so de "codigo abierto" a
través de guias comple-
tas y materiales de capa-
citacion. Animo a mis co-
legas disefiadores, fabri-
cantes y empresas a
adoptar el entintado
ecolégico y desbloquear
el potencial para un cam-
bio positivo en nuestras
industrias creativas. No
dude en comunicarse con
nosotros y, mientras visita
drupa, no solo asuma que
nuevos sustratos, nueva
maquinaria y nuevas tec-
nologias le ayudaran a re-
ducir el impacto medio-
ambiental de los envases,
sino que también consi-
dere nuevas formas de
concebir y producir enva-

Agrés: 56,9%

Apris: 72,2%

» - 20 points

ses.

En conclusion, adop-
E tar el entintado ecolégico
E no es solo un medio para
mejorar la sostenibilidad
ambiental de las creacio-
nes graficas, sino tam-
bién una oportunidad pa-
ra que los disefiadores se
posicionen como pione-
ros del cambio en el pa-
norama en constante evolucion del disefo y la conciencia
del consumidor.

Juntos podemos hacer una contribucién significativa
para salvaguardar los recursos de nuestro planeta y ga-
rantizar un futuro mas verde y prometedor para las gene-
raciones venideras.

XSYS lanza herramienta de configuracion digital para adaptadores rotec

XSYS ha presentado la herramienta de configura-
cién de adaptadores rotec, un portal integral de solici-
tud de pedidos y orientacion de productos en linea que
brinda a los impresores acceso directo a adaptadores
totalmente personalizados. Al visitar el sitio web de
XSYS, los impresores pueden configurar sin esfuerzo
el adaptador exacto que necesitan para su prensa es-
pecificando todos los detalles técnicos en un proceso
simple. Este enfoque simplificado contribuye a un pro-
ceso de pedido mas eficiente, donde los impresores

pueden recibir su adaptador personalizado en un
periodo de tiempo mas corto.

La marca rotec lleva mas de 30 afios suministrando
fundas y adaptadores de ultima generacion a la industria
del embalaje flexografico, trabajando en estrecha colabo-
racion con los impresores y escuchando sus necesida-
des para ofrecer soluciones 6ptimas. Ofreciendo lo ulti-
mo en comodidad y facilidad de uso, la nueva herra-
mienta de configuracién de adaptadores rotec es una ex-
tension del servicio hecho a pedido existente de XSYS.
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Agfa presento la prensa de inyeccion de tinta a
base de agua SpeedSet 1060

n un even-
to exclusi-
vo para
convertido-
res de en-

vases y proveedores

de servicios de im-

presion, Agfa pre-

sentd su pionera im-

presora de inyeccién

de tinta SpeedSet

1060 para el merca-

do de envases.

El evento tuvo lu-
gar en las instalacio-
nes de fabricacion de
Agfa en Cambridge,
donde los especialis-
tas en tecnologia de
inyecciéon de tinta y
embalaje de la em-
presa destacaron la
capacidad de la
prensa digital de ali-
mentacion de hojas
SpeedSet 1060 para
satisfacer las necesi-

dades de embalaje de tiradas cortas y, al mismo tiem-
po, establecer nuevos puntos de referencia en rendi-
miento y eficiencia de impresiéon. Los expertos de la
industria discutieron las tendencias en empaques y

soluciones listas pa-
ra la venta minorista,
brindando informa-
cion valiosa para
mantenerse a la van-
guardia en la dinami-
ca industria del em-
paque. Una demos-
traciobn en vivo
brindé una mirada
de cerca a la tecno-
logia y mostro la ve-
locidad revoluciona-
ria y la calidad de im-
presién inigualable
de la prensa.

La SpeedSet se
adapta a una amplia
gama de sustratos,
desde carton plega-
ble y microcanales
hasta varios tipos de
papel, lo que la hace
adecuada para apli-
caciones como enva-
ses de alimentos y
bebidas para venta
minorista o listos para estantes. Sus tintas, imprimacio-
nes y barnices a base de agua son respetuosos con el
medio ambiente y cumplen con las normas de seguri-
dad alimentaria.
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Las tecnologias laser y ClJ de Markem-
Imaje con los fabricantes de bebidas

os fabricantes de bebidas son

muy conscientes de la importan-

cia de cumplir con los principales

reglamentos mediante el uso de

codigos de embalaje seguros, le-
gibles y duraderos. Al igual que para cual-
quier otro equipo, hay que tener en cuen-
ta dos costes: la inversion de capital ini-
cial (CAPEX) y los gastos corrientes incu-
rridos al utilizar el equipo para codificar
los productos (OPEX). Existen dos tecno-
logias de codificacion posibles: la inyec-
cion de tinta continua (ClJ), que ofrece la
maxima flexibilidad y una excelente durabllldad y el la-
ser, que ofrece la codificaciéon mas duradera y precisa
que existe.

Aunque la tecnologia CIJ requiere una menor inver-
sion inicial que el laser, cada una sera adecuada para
casos distintos. Esta es una decision que suele ser mas
compleja y que debe analizarse en funcion de cada apli-
cacion. Veamos algunos ejemplos.

CODIFICACION LASER: UNA TECNOLOGIA VERSATIL
Y EFICAZ

La codificacion laser, considerada una opcion intere-
sante en términos de gastos operativos, es la opcion
ideal para aplicaciones en las que la permanencia del
marcado y el impacto ambiental son esenciales. Ante la
variedad de tipos y caracteristicas de laser que existen,
la eleccién de la solucién estara determinada por la apli-
cacion deseada.

Debido a la continua proliferacion de falsificaciones,
las empresas de bebidas necesitan contar con una so-
lucion permanente que no se pueda borrar. Pese a la in-
version inicial que requiere una impresora laser, sus
ventajas compensan este gasto. Si bien es cierto que la
tecnologia ClJ ofrece un alto grado de adhesion y per-
manencia, el laser constituye una solucion permanente
y fiable para la mayoria de los envases de bebidas.

De hecho, aunque por lo general una impresora laser
tiene un precio mas elevado que una impresora ClJ, es-
ta mayor inversion inicial se acaba recuperando con el
tiempo pues, aparte de los filtros de aire, no se utilizan
consumibles. Al no contener tinta, opciones como las
grabadoras laser SmartLase C600 y F250 de Markem-
Imaje reducen los gastos operativos y producen codigos
permanentes que no se desvanecen ni borran con el
tiempo. Ademas, el laser supone un menor impacto am-

biental, ya que no hay cartuchos de tinta
vacios que desechar y se liberan menos
compuestos organicos volatiles (COV) al
medio ambiente durante el proceso de
impresion.

CIJ: UNA TECNOLOGIA PROBADA, DE
EFICACIA DEMOSTRADA Y ALTO
RENDIMIENTO

La codificacion ClJ se considera una
opcion ideal cuando se busca minimizar
la inversion inicial y se requieren altas
velocidades, flexibilidad y una excelente
visibilidad del cddigo. Para ajustarse a las cambiantes
prioridades medioambientales, los productores de bebi-
das cada vez se inclinan mas hacia el uso de botellas re-
tornables, latas y bolsas rellenables. La codificacién CIJ
ofrece el nivel adecuado de adherencia, para garantizar
que las bebidas lleguen al consumidor de forma segura,
ademas de permitir borrar el marcado mediante proce-
sos de lavado durante el reciclaje. El reciclaje también
es beneficioso para la rentabilidad empresarial, pues las
empresas no tienen que hacer frente al coste de los re-
cipientes nuevos al utilizar los que ya existen.

Estos modelos suelen presentar un CAPEX mayor
que un codificador ClJ que use tintas colorantes, ya que
requieren un mecanismo de agitacion para evitar que el
pigmento se asiente. Esto es algo que tener en cuenta a
la hora de tomar esa decision. Por otro lado, mientras
que en el mercado existen varios modelos de pigmentos
especificos a un precio mas elevado, Markem-Imaje
ofrece varios modelos de circuitos de tinta "hibrido" nue-
vos en el mercado (9750+, 9750 Expert+) que pueden
reducir la inversion general cuando se necesita una flo-
ta mixta de colorantes y pigmentos. Esto es algo espe-
cialmente interesante cuando una empresa prefiere agi-
lizar sus actividades, costes y recursos de codificacion
recurriendo a un unico modelo.

A diferencia del laser, la tecnologia CIJ requiere con-
sumibles, pero no todos los consumibles son iguales.
Los gastos continuos pueden variar en funcion de la tin-
ta elegida y del nivel de consumo. Por ejemplo, al com-
binarse con el modo de ahorro de consumibles (CSM),
la oferta de tintas sin MEK de Markem-Imaje puede re-
ducir mas de un 60 % el consumo de consumibles, las
emisiones de COV y los residuos. Se trata de otra varia-
ble que tener en cuenta para cada aplicacion en térmi-
nos de gastos generales de funcionamiento.
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ABG presenta la plataforma

Converter de cuarta generac

| fabricante
de equipos
de acabado,

O-

n

eficiente de su entorno
de trabajo sin compro-
meter el rendimiento.

A B Graphic
International
(ABG), ha presentado
recientemente su plataforma Con-
verter de cuarta generacién. La no-
vedosa solucién incorpora numero-

Los tiempos de des-
perdicio se minimizan
mediante un disefo
cuidadoso y una ingenieria innova-

cion mas eficiente y un ahorro de re-

sas innovaciones impulsadas por _g =
sus clientes, todas disefiadas para permitir a los conver-
tidores producir mas con mucho menos.

Capaz de alcanzar velocidades de hasta 250 m/min,
el sistema esta disefiado para poder trabajar eficazmen-
te tanto material impreso como material en blanco, me-
jorando la productividad y agilizando los ciclos de pro-
duccién. Su tecnologia flexografica establece nuevos
estandares en calidad de impresion, precision de regis-
tro y velocidad.

Con nuevas opciones para instalar camaras de ins-
peccion, es posible instalar las propias camaras fleyeVi-
sion antes o después de la seccion de desmallado y
adaptar los pasos de material segun los intereses de ca-
da aplicacion. La plataforma Converter mejora la visua-
lizacién y el control de calidad, asegurando resultados
impecables.

Sabiendo de la importancia de la optimizacion del es-
pacio, la plataforma Converter presenta un tamano mas
compacto, lo que permite a las empresas hacer un uso

CUrsos.

La Converter cuenta con un cabezal de troquelado,
en modo rotativo, de alta resistencia que reduce la ge-
neracion de calor durante el proceso de trabajo, resulta-
do del cual mantiene el espacio entre cilindros constan-
te ofreciendo gran rendimiento en soportes delicados y
gran precision de troquelado. Las capacidades de rebo-
binado han sido aumentadas pasando de los 700 mm
de diametro a los 800 mm, tanto en rebobinado de ro-
llos, como del desperdicio, permitiendo tiradas de pro-
duccion mayores y menor numero de paradas. Ademas,
poder elegir un desmallado por contacto o simple segun
necesidad, afiade comodidad a este proceso. La fun-
cion de desbobinado de doble bancada y el freno de
compensacion facilitan la carga y descarga de rollos.
Esta caracteristica mejora la eficiencia operativa, espe-
cialmente para rollos de menos de 200 mm.

El sistema modular del equipo permite una instala-
cion facil y fluida que permite adaptarse comodamente a
los flujos de trabajo existentes.

Tras su lanzamiento europeo durante Labelexpo en
Bruselas, los productos Evolution de Flint Group ahora
estan disponibles para impresores de banda estrecha
en todo el mundo. La ultima innovacion incluye
tecnologias compatibles con materiales en con-
tacto con alimentos (FCM) que mejoran la reci-
clabilidad de las etiquetas y las fundas retractiles.

Los productos Evolution estan disefiados pa-
ra aumentar el rendimiento del material recupe-
rado del proceso de reciclaje al permitir que el material
de las etiquetas se recicle al mismo tiempo que una bo-
tella de PET sin riesgo de contaminacion. Con los pro-
ductos Evolution, se pueden reprocesar productos que
antes no eran reciclables, lo que podria aumentar el
rendimiento del material recuperado hasta en un 10 %.

Evolution Deinking Primer se aplica al sustrato an-

Lanzamiento de Flint Group Evolution para el mercado global

tes de la tinta y proporciona una fuerte adhesion de la
tinta durante toda la vida util de la etiqueta. Luego, el
imprimador permite que la tinta se libere (destinte) en el
lavado caustico de reciclaje y el sustrato se des-
componga en escamas. Esto garantiza que mas
del 99 % del material pueda reciclarse y convertir-
se en algo nuevo.

Por el contrario, Evolution Varnish garantiza
que las tintas permanezcan en la etiqueta durante
el lavado caustico utilizado en el proceso de reciclaje.
La aplicacion de barniz evita la contaminacion de la so-
lucién de lavado sin afectar la flotabilidad de la etiqueta
y, por lo tanto, la calidad resultante del material recupe-
rado mejora significativamente. Luego, la tinta protegi-
da puede eliminarse con la etiqueta flotante y dirigirse a
un flujo de residuos alternativo.
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Taller Final del Diagnostico Sectorial del tercer
Acuerdo de Produccion Limpia Sectorial

mpulsado por CENEM vy la
Agencia de Sustentabilidad
y Cambio Climatico, el 9 de
enero se realizé el Taller Fi-
nal del Diagnéstico Secto-
rial del tercer Acuerdo de Pro-
duccién Limpia Sectorial: "Plas- 8
ticos Compostables y su inte-
gracion con la estrategia de residuos organicos y con la
Ley 21.368", que busca implementar acciones y mejoras
que permitan potenciar la circularidad y sustentabilidad
de las empresas de toda la cadena de valor de la produc-
cion de plasticos compostables, logrando asi el aumento
de la valorizacion de este tipo de materiales.

Se trata de la primera etapa de este APL que permitira
definir requerimientos y condiciones de los residuos plas-
ticos compostables que ingresen a plantas de composta-
je, para resguardar la produccion de compost de calidad.

De esta manera, se busca transparentar la informa-
cién de la materia prima compostable, indicando su ori-
gen y forma de produccion; potenciar la circularidad y re-
ducir el impacto de la produccion de plasticos composta-

bles mediante la aplicacion de
practicas de ecodisefio, eficien-
cia en el uso de materia prima,
reduccion de pérdidas en proce-
sos y gestion para valorizacion.

Asimismo, se espera poder
implementar un piloto de reco-
leccién y valorizacion de plasti-
co compostable, que involucre a proveedores, fabrican-
tes, usuarios de expendio de alimentos (HORECA) con
puntos de recoleccion y plantas de compostaje, que per-
mita una gestiéon apropiada del material a lo largo de todo
su ciclo de vida, en virtud de aumentar su valorizacion.

El Diagnéstico presentado incluy6 el analisis de los
avances a nivel internacional en materia de certificacion,
normativa local relacionada, proyecciones del sector, ci-
fras, presentacion del resultado de encuestas y entrevis-
tas a empresas e instituciones, identificacién de brechas,
datos fundamentales para plantear las metas asociadas
al trabajo que se realizara en las proximas etapas.

Fuente: CENEM

CENEM fue par-
te de una nueva
reunion ampliada
de la Mesa Ejecuti-
va para la Producti-
vidad (MEP) del
sector Alimentos,
una iniciativa que
se enmarca en la
"Agenda de Pro-
ductividad" del Go-
bierno en la que se
ha logrado activar
un total de nueve
mesas sectoriales desde 2022, correspondiente a sec-
tores productivos criticos o en proceso de reactivacion
econémica, mientras que para el 2024 se esta eva-
luando la activacién de nuevas mesas ejecutivas, con
caracter sectorial y regional.

El trabajo durante la sesién se enfocd en la revision
y priorizacién de tematicas para la actualizacién del
"Manual para Importacion de Alimentos Destinados al

CENEM particip6 en la Mesa Ejecutiva para la
Productlwdad (MEP) del sector Allmentos

Consumo Huma-
" elaborado por
eI Ministerio de Sa-
lud. Cabe destacar
que los procedi-
mientos descritos
en el citado manual
son aplicables por
las SEREMI de Sa-
lud tanto a los ali-
mentos, como a las
materias primas y
aditivos alimenta-
rios importados.
Las MEP son un mecanismo disefiado por el Ban-
co Interamericano de Desarrollo (BID), que propone
una nueva forma de relacionamiento entre el mundo
empresarial y el Estado, en el que ambos trabajan en
identificar, priorizar y buscar, de manera colaborativa,
soluciones en el aparato publico a las trabas que afec-
tan el desarrollo productivo de diversos sectores pro-
ductivos.
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Viva Chile

Packaging
by CENEM

Premios Viva Chile
Packaging 2024

| Centro de Envases y Embalajes de Chile (CE-
NEM) anuncia la convocatoria de la segunda
edicion de los prestigiosos premios "Viva Chile
Packaging", que estara abierta hasta el 24 de
febrero de 2024. Este emocionante evento tie-
ne como obijetivo principal fomentar la innovacion, el de-
sarrollo tecnoldgico y la creatividad dentro de la industria
de envases y embalajes, asi como en su cadena de valor.
Respaldado por la World Packaging Organisation
(WPOQ), el certamen se presenta como una plataforma
Unica para destacar y reconocer los logros sobresalientes
en el campo de los envases y embalajes. Este respaldo
internacional agrega un valor significativo al evento, con-
solidandolo como un referente global en la busqueda de
soluciones innovadoras y sostenibles
Mas informacién en www.vivachilepackaging.cl

Anuario Estadistico
2023 de CENEM

El Centro de Envases y
Embalajes de Chile, CE-
NEM, ha publicado el
Anuario Estadistico 2023,
un completo estudio secto-
rial con cifras consolidadas
de la Produccion Nacional
de Envases y Embalajes.
Se trata de un estudio unico
a nivel latinoamericano,
que contiene un analisis de-
tallado de la actividad del
afo 2022 para Chile y la in-
dustria del packaging y de
qué manera, las principales variables macroeconémicas
han afectado al sector y a su cadena de valor. Este mate-
rial es de caracter gratuito para los socios de CENEM

ESEnem

Anuario Estadistico 2023

PRODUCCION
NACIONAL DE
ENVASES Y
EMBALAJES
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CENEM participo en
encuentro sobre
Economia Circular

Tras siete afos celebrandose en paises como Ale-
mania, Escocia, Bélgica y Luxemburgo, entre otros re-
ferentes de la transformacion de sus economias a una
circular, este ano fue la primera vez que el Circular Eco-
nomy Hotspot cruzé la frontera hacia Latinoamérica,
siendo Santiago la primera ciudad en la que recal6 en la
region.

Impulsado por el Gobierno de Santiago con el apoyo
de Corfo, organizado por Santiago Innova y Universi-
dad Mayor, y patrocinado por el Ministerio de Medio
Ambiente, el evento titulado como "Santiago Circular
Economy: Hotspot 2023" se desarrollé entre el 28 de
noviembre y 1 de diciembre en el Centro Cultural La
Moneda.

A través de charlas, talleres y encuentros, autorida-
des locales, empresas, investigadores, ciudadanos y li-
deres de las industrias se conectaron para intercambiar
conocimientos, compartir mejores practicas, conocer
tendencias globales y colaborar internacionalmente pa-
ra promover la transicion hacia una economia mas sos-
tenible.

El segundo dia del evento el director de CENEM,
Guillermo Toro, fue parte del panel "Empresas sosteni-
bles: modelos de financiamiento, procesos, comunica-
ciones", en el que participaron destacados expositores.

Otra de las jornadas del encuentro "Santiago Circu-
lar Economy: Hotspot 2023" tuvo como eje central las
innovaciones desarrolladas en la materia y los desarro-
llos habilitantes que estan en marcha desde el punto del
disefno de procesos productivos que fomenten la inno-
vacion para impulsar una economia sostenible y la ge-
neracion de empleos verdes.

Respecto de las iniciativas que impulsa Fundacion
Chile en materia de circularidad destaco el trabajo del
Pacto Chilenos de los Plasticos, del que CENEM es
parte, destacando el trabajo en conjunto con empresas
y sociedad civil.
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FABRICANTES DE ENVASES Y EMBALAJES

AISLAPOL EDELPA MORGAN
WWW.AISLAPOL.CL WWW.EDELPA.CL WWW.MORGAN.CL
EMBALAJE DE POLIESTIRENO EXPANDIDO ENVASES FLEXIBLES Etiquetas engomadas, envases de cartulina y
microcorrugado
AMCOR ENVASES IMPRESOS
WWW.AMCOR.COM www.envases.cl/ PAIMASA
ENVASES FLEXIBLES ENVASES DE CARTON CORRUGADO WWW.PAIMASA.CL
FABRICACION DE CARTON CORRUGADO,
m&:ﬂ.com m g 555 ES 1: cgﬂf; LA PAPEL Y CONVERSION DE CARTULINA
ENVASES DE ALUMINIO ENVASES METALICOS RTS
WWW.RTS.CL
v(;v[\?wli:TAgggch ALY EROFLEX S.A. SEPARADORES DE FIBRA SOLIDA DE PAPEL
. WWW.EROFLEX.CL RECICLADO
ENVASES DE CARTON CORRUGADO g ———
m Rc‘;/;\i /J‘AL GUALAPACK GROUP SAN JORGE
: el SN Ee, https://gualapackgroup.com/es PACKAGING
Eg\rfﬁl\SAEA?)(P);A\? EE? ;L:-\gg?os‘ U0 Soluciones de embalaje flexible y modelado por www.sip.cl
inyeccion. SOLUCIONES DE EMBALAJE PARA LA
CONSERVACION DE ALIMENTOS FRESCOS
CCL LABEL IMICAR (TECNOLOGIA DE ATMOSFERA
ilizzoRlCEl F e WWW.IMICAR.CL MODIFICADA)
ETIQUETAS PRINCIPALMENTE DE VINOS ARG ORElce
SEALED AIR
CHILEMPACK INTEGRITY WWW.SEALEDAIR.COM
WWW.CARTONESAMERICA.COM www.integrity.c| SOLUCIONES DE PACKAGING PARA LA
FABRICACION DE CARTONES, CARTULINAS g 266 PET (CLAMSHELLS) INDUSTRIA DE ALIMENTOS
ESMALTADAS Y SOLUCIONES EN
PRODUCTOS DE CARTON CORRUGADO KOALA BOX
WWW.KOALABOX.CL SIFLEX PACKAGING
COENVAMET SOLUCIONES EN PACKAGING PUBLICITARIO ~ WWW.SIFLEX.CL
WWW.COENVAMET.CL PACKAGING FLEXIBLE
ENVASES DE HOJALATA Y ALUMINIO LA SELECTA
www.selectaenvases.cl/
COEXPAN ENVASES DE MICROCORRUGADO Y SIG COMBIBLOC
WWW.COEXPAN.CL ) CORRUGADO - CARTULINA WWW.SIG.COM
SOLUCIONES DE EXTRUSION PARA LA ENVASES DE ALUMINIO
INDUSTRIA DEL PACKAGING LPS
www.cajaslps.cl/ SMURFIT KAPPA
CONTENEDORES ENVASES Y EMBALAJES DE CARTON Y WWW.SMURFITKAPPA.COM/ES
SAN FERNANDO PAPEL SOLUCIONES DE EMPAQUE EN CARTON
WWW.CSF.CL CORRUGADO

EMBALAJES DE CARTON CORRUGADO

CORRUPAC

WWW.CORRUPAC.CL
CAJAS DE CARTON CORRUGADO

ECOPAR

WWW.DFGROUP.CL

PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE
PALLET, BINS PARRILLAS, JABAS Y
MATERIAL DE EMBALAJE DE MADERA

MENDOZA
WWW.THEBAG.CL
BOLSAS PLASTICAS

MM PACKAGING
www.mmpackaging.cl

ENVASES DE CARTULINA, CARTON
CORRUGADO Y ETIQUETAS

MONTESA
WWW.MONTESA.CL
ENVASES FLEXIBLES

TETRA PAK

WWW.TETRAPAK.CL
SOLUCIONES DE ENVASADO Y PROCESADO
DE ALIMENTOS

VERA'Y GIANNINI

WWW.VYG.CL
PACKAGING EN CARTULINA Y CARTON

WINFLEX

ENVASES FLEXIBLES
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FABRICANTES DE ENVASES Y EMBALAJES

|NSUMOS Y SERV|C|OS MTEC INGENIERIA , UNILEVER

SERVICIOS DE INGENIERIA , EVALUACION WWW.UNILEVER.CL

DE FACTIBILIDAD DE IMPLEMENTACIONDE ~ PRODUCTOS DE USO PERSONAL, PARA EL
ANTALIS TECNOLOGIAS HOGAR Y ALIMENTOS
WWW.ANTALIS.CL
DISTRIBUCION DE PAPEL, SOLUCIONESDE  ~ MIULTIVAC
EMBALAJES Y SOPORTES DE COMUNICA-  HTTPS:/ICL.MULTIVAC.COM/ES/ MATERIAS PRIMAS
CION VISUAL SOLUCIONES DE ENVASADO

AUSTRAL

CLARIANT Opp Film Chile WWW.AUSTRAL-CHEM.CL
WWW.CLARIANT.COM www.obengroup.com/es/ SOLUCIONES QUIMICAS PARA LA INDUSTRIA

SOLUCIONES QUIMICAS PARA LA INDUS-
TRIA

DU PONT

PELICULAS DE POLIPROPILENO, TERMO-
FORMADOS, RESINAS DE INGENIERIA

PACKAGING XPERT

WWW.DUPONT.COM
SISTEMAS DE IMPRESION E IMPRESION DE
PACKAGING

WWW.PACKAGINGXPERT.CL
CONSULTORA'Y REPRESENTACIONES

FERROSTAAL QUINTERO
GRAPHICS IMPRESORES
WWW.FERROSTAAL-GRAPHICS.COM www.quinteroimpresores.cl
SOLUCIONES DE EQUIPAMIENTO PARA LA IMPRESION DIGITAL
INDUSTRIA GRAFICA, CON FOCO EN PREN-

SAS DIGITALES PARA ETIQUETAS Y EMPA-

QUES. DESARROLLO Y GESTION DE PRO- RCM

YECTOS PARA LA INDUSTRIA GRAFICA WWW.RCM.CL

EMPACK

WWW.EMPACK.CL
PACKAGING PARA DIFERENTES INDUSTRIAS
Y DE FIN DE LINEA

FLINT GROUP

www.flintgrp.com/
TINTAS, IMPRENTAS DIGITALES, MANTILLAS,
PRODUCTOS QUIMICOS PARA IMPRESION,

PLANCHAS, MANGAS PARA SISTEMAS DE IM-

PRESION FLEXOGRAFICA Y OTROS INSU-
MOS

HP INDIGO

www8.hp.com/cl/es/commercial-printers/indi-
go-presses/products.html
SOLUCIONES Y EQUIPAMIENTO PARA IM-

SISTEMAS APLICADORES DE ADHESIVOS

ROBATECH - EQUIFAR

WWW.ROBATECH.COM/ES-CL
SISTEMAS APLICADORES DE ADHESIVOS

SIEGWERK

WWW.SIEGWERK.COM
PACKAGING

SUN CHEMICAL

WWW.SUNCHEMICAL.COM
PRODUCTOR DE TINTAS Y PIGMENTOS

WALBAUM

WWW.WALBAUMCHILE.CL
EQUIPOS Y MATERIAS PRIMAS PARA PACKA-
GING

PRESION DIGITAL CAROZZI1
WWW.CAROZZICORP.COM
IMAQSA ALIMENTOS
WWW.IMAQSA.CL
ENVASADORAS VERTICALES, ENCARTONA- CONCHA Y TORO
DORAS Y ENFARDADORAS, SEPARADORES ~ WWW.CONCHAYTORO.CL
VIBRATORIOS Y OTROS. PRODUCTOR VITIVINICOLA
JOWAT NESTLE
https://lwww.jowat.com/es-CL/ WWW.NESTLE.CL
ADHESIVOS ALIMENTOS Y BEBIDAS

BASF

WWW.BASF.COM
SOLUCIONES QUIMICAS PARA LA INDUSTRIA

KURARAY

WWW.KURARAY.US.COM
SOLUCIONES QUIMICAS PARA LA INDUSTRIA

OXIQUIM

WWW.OXIQUIM.CL
DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION DE
PRODUCTOS QUIMICOS Y PETROQUIMICOS

INDUSTRIA DEL
RECICLAJE

CRISTORO RECICLAJE

WWW.CRISTORO.CL
RECICLAJE DE VIDRIO

RECIPET

WWW.RECIPET.CL
RECICLAJE DE PLASTICO

SOREPA

WWW.SOREPA.CL
RECUPERACION, MANEJO Y DISPOSICION
DE LOS RESIDUOS DE PAPEL

VEOLIA

WWW.VEOLIA.CL
SERVICIOS EN LA GESTION INTEGRAL DE
RESIDUOS SOLIDOS

REAIL

CENCOSUD S.A.

WWW.CENCOSUD.COM
RETAILER
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Lhablemos

IMPRESO §
SAN JOSE
Villarrica, IX Regidn, Chile

www.imprentasanjose.cl
impresos_san_jose +569 9610 5811



www.imprentasanjose.cl

El futuro v el presente
de la moda visto a
través de las
presentaciones y
colecciones de
primavera-veranoy
otofio-invierno y de
los eventos y las
semanas de la moda
nacionales e
internacionales

laprensa@alborum.com
TIf.: +34 913 096 520

’ www.alborum.com
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