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El pasado mes de marzo

Asimpres, la Asociación de

Industriales Gráficos de Chi-

le, organizó el primero de

sus meetings gremiales, una

serie de reuniones con los

socios que se desarrollarán

a lo largo del año para abor-

dar materias de interés y co-

yuntura. 

En esta oportunidad, los

diversos asistentes analiza-

ron los desafíos actuales en

el área de la organización

de las personas que traba-

jan en la industria y las me-

tas de trabajo colaborativo.

La importancia de la con-

fianza, objetivos comunes,

sentido de pertenencia y la

conciencia en el impacto

que cada cual genera en la

empresa fueron temas abor-

dados, así como la relevan-

cia de involucrar a los cola-

boradores en la toma de de-

cisiones. Asimismo, los

asistentes concordaron en

la importancia de transmitir

y compartir los desafíos de

la industria 4.0 al interior de

las empresas para sintoni-

zar a sus colaboradores con

la nueva revolución tecnoló-

gica.

E
l pasado 22 de mar-

zo, la Imprenta de la

Armada de Chile

cumplió 119 años

de trayectoria. Para la con-

memoración de su aniversa-

rio se realizó una ceremonia

en las instalaciones de la im-

prenta, ubicada en la ciudad

de Valparaíso. El evento

contó con la presencia de di-

versas autoridades de la ins-

titución, así como también

de representantes de Dima-

cofi, entre otros, quienes re-

cibieron el agradecimiento

del comandante Mario

Ramírez, capitán de Navío

AB y jefe de la Imprenta de

la Armada, por el servicio

otorgado en estos años pro-

ducto de la relación comer-

cial y contractual que los li-

ga.

Chile

La Imprenta de la Armada de Chile cumple 119 años

Chile

Asimpres inaugura sus meetings gremiales 
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C
omo costarricense y centro-

americano me siento muy

complacido de desempeñar

el cargo de presidente de la

Confederación Latinoameri-

cana de la Industria Gráfica (CONLA-

TINGRAF), ya que es la primera vez

que nuestra región tiene este honor e

importante responsabilidad. Reitero a

todos los miembros mi agradecimiento

por su respaldo y confianza.

CONLATINGRAF tiene más de me-

dio siglo de fundación, representando

y defendiendo los derechos e intereses

de la industria gráfica latinoamericana.

Además, siempre ha estado presente

en los principales foros empresariales

del mundo. Con enorme satisfacción

podemos decir que es una de las orga-

nizaciones gremiales latinoamericanas

más veteranas.

Durante mi periodo como presiden-

te, me he propuesto fortalecer los obje-

tivos básicos de la Confederación; por

ejemplo, la capacitación del recurso

humano, lo cual es esencial en estos

tiempos donde todo cambia a pasos

agigantados.

Como ha promovido CONLATIN-

GRAF durante todos estos años, la in-

dustria gráfica latinoamericana requie-

re personal calificado y productivo, en

donde la educación contribuya al desa-

rrollo de los colaboradores tanto a nivel

personal como profesional.

Igualmente, promover y estimular el

intercambio de todo tipo de informa-

ción que fomente el desarrollo de los

países de la región, procurando que to-

dos los miembros estén al tanto de las

actividades relacionadas con la indus-

tria gráfica, en general y sobre cada

uno de los países miembros, en parti-

cular.

Aquí las redes sociales cobran ca-

da vez más importancia en la sociedad

actual, como un instrumento muy valio-

so y reflejo de la necesidad del ser hu-

mano de expresarse y ser reconocido.

Soy fiel creyente que una buena co-

municación mejora nuestra competiti-

vidad y nos permite adaptarnos mejor

a los cambios del entorno; también, fa-

cilita el logro de los objetivos y metas

establecidas, fomenta la motivación, el

compromiso, responsabilidad, implica-

ción y participación de sus integrantes,

todo en un buen clima integrador de

trabajo.

Para lograr este transcendental ob-

jetivo, así como los demás, es funda-

mental que trabajemos y nos involu-

cremos todos juntos en equipo, en be-

neficio del gremio. La participación de

cada país es fundamental.

Invito a las nuevas generaciones y

a todas las tecnologías gráficas a su-

marse a este esfuerzo, a ser parte acti-

va, así como contagiar con su energía

y visión el quehacer de CONLATIN-

GRAF.

Estamos abiertos a un aprendizaje

continuo, adoptar nuevas tecnologías

a favor del progreso y bienestar de la

industria de nuestro sub-continente.  

Emmanuel Rojas Bolaños
Presidente

Latinoamérica

Mensaje del presidente 

de CONLATINGRAF
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L
a revolución

digital en las

empresas, la

democratiza-

ción de tecnologías

como la movilidad o

la nube, la inversión

en herramientas de

colaboración y comu-

nicaciones visuales y

la eliminación de los

silos de información

permitirá a organiza-

ciones de América

Latina aumentar el

número de iWorkers

o empleados del co-

nocimiento. Ellos se

están convirtiendo en los nue-

vos protagonistas de la fuerza

laboral actual y piezas clave

del éxito empresarial.

Se trata de profesionales

altamente cualificados, que

trabajan con rapidez y preci-

sión, y que tienen acceso a to-

da la información necesaria

para atender las necesidades

de los negocios y sus clientes.

Más que un nuevo perfil labo-

ral es una cualidad que se

asociará progresivamente a

todos los estamentos labora-

les, que encontrarán en la tec-

nología que facilita el acceso a

la información y la colabora-

ción un valor añadido crucial

para su desempeño profesio-

nal. Según un estudio realiza-

do por Coleman Parkes Rese-

arch y patrocinado por Ricoh

("The Tech Evolved Workpla-

ce"), ocho de cada diez em-

pleados han pronosticado que

en el año 2036 sus lugares de

trabajo habrán sufrido una

profunda transformación co-

mo resultado de tecnologías y

procesos que ni siquiera exis-

ten a día de hoy.

Los líderes de negocio opi-

nan que los pasos más impor-

tantes a la hora de

activar a los iWor-

kers y obtener un efi-

caz y ágil entorno la-

boral digital son el

uso de herramientas

de colaboración, la

mejora de los proce-

sos de negocio y la

migración hacia el

cloud para ayudar a

tomar mejores deci-

siones en el futuro

¿CÓMO TRABAJAN LOS

EMPLEADOS DEL CO-
NOCIMIENTO O IWOR-
KERS?

Mientras el crecimiento de

las herramientas en la nube ha

redefinido las expectativas so-

bre el hardware y la infraes-

tructura de los negocios, los

nuevos hábitos "tech" de los

trabajadores también tienen

un papel clave en la productivi-

dad actual de las organizacio-

nes. Hoy en día, los iWorkers

esperan que sus empleadores

ya cuenten con esquemas de

trabajo flexibles basados en la

movilidad, modalidades de te-

letrabajo (total o parcial) o el

BYOD (Bring your own devi-

ce), que permite o fomenta el

uso de dispositivos móviles

personales para el trabajo. Por

ello, el eje entre personas, tec-

nología y procesos resulta cla-

ve para maximizar las ventajas

de la transformación digital.

Para ser productivos nece-

sitan entornos de trabajo co-

nectados, que fomenten la

movilidad y con una excelente

experiencia de usuario. Para

ello, es imprescindible que

cuenten con el acceso a la in-

formación en cualquier mo-

mento y lugar, a través de

cualquier dispositivo. Por otro

lado, la colaboración con sus

colegas es fundamental.

Compartir y editar el mismo

documento, de forma simultá-

nea y segura entre varios

usuarios sin importar la ubica-

ción es clave para ellos.

Los iWorkers también son

más visuales que las genera-

ciones anteriores. Los actua-

les sistemas de videoconfe-

rencia permiten colaborar fá-

cilmente con colegas sea cual

sea su ubicación o dispositivo.

Por ejemplo, los sistemas de

comunicaciones visuales de

Ricoh cuentan con un enfoque

híbrido que permiten mante-

ner los sistemas existentes y

evitar los costos iniciales y los

cambios en la red. Además,

son escalables y personaliza-

bles, según las crecientes ne-

cesidades de los negocios.

Estas soluciones en la nube

proporcionan intercambio flui-

da de la información para los

iWorkers con solo unos pocos

clics. Al combinar hardware

potente con sistemas de soft-

ware y herramientas inteligen-

tes, respaldado por un soporte

global, las plataformas de su-

percolaboración ayudan a

transformar los espacios de

trabajo para maximizar la pro-

ductividad de la nueva reali-

dad laboral.

En concreto, para que las

reuniones de negocios sean

más dinámicas, ágiles y pro-

ductivas, existen conceptos

como "Wokplace Collabora-

tion" de Ricoh. Se trata de es-

pacios específicamente di-

señados para la máxima cola-

boración, creatividad y las ne-

cesidades de comunicación

entre los trabajadores, clien-

tes, socios comerciales, pro-

veedores… Incluyen los pro-

ductos y servicios de Comuni-

cación Visual de Ricoh: Siste-

mas de Videoconferencia, Pi-

zarras Interactivas y Video

proyectores empresariales

para que los equipos puedan

comunicarse y colaborar local-

mente, de forma remota y mó-

vil utilizando tabletas, smartp-

hones y laptops.

Está claro que es momen-

to para que las organizacio-

nes optimicen sus procesos

documentales y empresaria-

les críticos, y de esta manera

se preparen de un modo más

efectivo para el futuro. Un nú-

mero cada vez mayor de inno-

vaciones y el cambio liderado

por la tecnología, generan un

entorno favorable al afianza-

miento del iWorker como fuer-

za laboral esencial para el cre-

cimiento, la mejora de la agili-

dad, la eficiencia, la productivi-

dad y la mayor capacidad de

respuesta a las necesidades

del cliente.

¿Tu organización está preparada para la nueva

generación de iWorkers?

Marcelo Szabo

Product Manager

Visual

Communications -

Emerging

Technologies de

Ricoh Latin

America.
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A
simpres organizó re-

cientemente una reu-

nión con más de 25

representantes de

las empresas proveedoras de

la industria gráfica con el fin

de compartir impresiones y

analizar la proyección de ca-

da una para 2018.

A tal fin, las compañías

expusieron una percepción

general de lo que está pasan-

do en el sector gráfico, a par-

tir de sus propias experien-

cias, tanto desde el punto de

vista de la venta de maquina-

rias e insumos como de la en-

trega de servicios especiali-

zados para la industria. Los

asistentes coincidieron sobre

los desafíos y las complejida-

des que los impresores en-

frentaron durante el primer

semestre del año pasado, pe-

ro también concordaron en

una mejor perspectiva y cier-

to nivel de recuperación hacia

los últimos meses de 2017, lo

que a juicio de los participan-

tes abre las puertas a esperar

un mejor comportamiento del

sector este año.

Chile
Software de gestión para

la industria gráfica

Cadegroup ha presentado

RunFlow, una herramienta de

gestión que optimiza e integra

la información de todas las

operaciones involucradas en la

fabricación de los productos,

especialmente en las áreas comerciales, de

producción, logística e inventario. 

Dirigido a todas las líneas del sector gráfi-

co, ya sea comercial, editorial, packaging, eti-

quetas, gran formato y cartón corrugado, Run-

Flow permite controlar y monitorear en tiempo

real toda la operación de la empresa, desde la

solicitud del cliente hasta la entrega del pro-

ducto, obteniendo una trazabilidad completa

de todos los pedidos. RunFlow ha sido desa-

rrollado en Chile y permite personalizar su im-

plementación para cada cliente de acuerdo

con las reglas de negocio actuales.

La Escuela de la

Industria Gráfica de

Chile subió el año

pasado su puntación

en el Simce, lo que

demuestra los es-

fuerzos que el centro

está haciendo por

mejorar la calidad de

su enseñanza, lide-

rado por su rector,

Manuel Betancourtt.

La Escuela cuenta hoy con 120

empresas en convenio dual y una re-

lación permanente con las com-

pañías proveedoras, lo que para el

rector es clave. Además, también ha

reforzado la colaboración con Ingraf.

Otro punto fundamen-

tal es el compromiso

de todos los trabaja-

dores del centro, es-

pecialmente de los do-

centes, y su esfuerzo

por responder a las

exigencias de los es-

tudiantes y de los

estándares de calidad

fijados como metas.

Los próximos desafíos apuntan a

mantener y mejorar estos logros y

crear un consejo asesor de calidad

para elevar los aprendizajes del área

técnica y levantar perfiles y procedi-

mientos para evaluar las competen-

cias alcanzadas por los estudiantes.

Chile

Asimpres se reúne con proveedores de la industria

Manuel Betancourtt, rector de
la Escuela de la Industria Grá-
fica de Chile.

Chile
La Escuela de la Industria Gráfica

apuesta por la calidad
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El Grupo Koenig & Bauer,
bajo su división "KBA Latina
SA Promotora de Inversio-
nes de CV", ha tomado la de-
cisión estratégica de consti-
tuir una organización propia
de ventas, asesoría y servi-
cio técnico en Argentina con
el fin de ofrecer a sus clien-
tes un servicio confiable, cer-
cano y mucho más rápido.

La nueva oficina con se-
de en Buenos Aires (desde

donde se atenderán también
a los mercados de Uruguay
y Paraguay), tiene como eje-
cutivos a Sergio Danelon, di-
rector de la Sucursal y
Hernán Mladenic, gerente
de Servicio Post-Venta,
quienes suman una larga
trayectoria en el mundo de

las artes gráficas y del em-
balaje. Además, cuentan
con el respaldo del Grupo
KBA Latina y están integra-
dos en la red del Servicio
Técnico del Grupo en el con-
tinente Americano (Estados
Unidos, México, Brasil, Ar-
gentina, Colombia, Perú)
con la asistencia continua
desde las sedes de fabrica-
ción en Alemania y España.

KBA Latina apuesta por

maximizar la eficiencia en la
logística para el suministro
de repuestos conformando
un grupo de especialistas en
la materia; además de poner
a disposición un Servicio
Técnico capacitado en las
diferentes fábricas del Gru-
po Koenig & Bauer para ga-
rantizar un rendimiento ópti-
mo de sus máquinas de off-
set y troqueladoras en la re-
gión.

L
a Asociación de la In-
dustria de la Comuni-
cación Gráfica de Co-
lombia celebró su LV

Asamblea Nacional, donde
los afiliados tuvieron un espa-
cio para compartir, conocer la
gestión de la Asociación du-
rante el 2017 y elegir el Con-
sejo Directivo.

La jornada, celebrada en
Bogotá, se inició con la inter-
vención de la presidenta, Ju-
liana del Castillo, quien pre-
sentó la gestión de Andigraf y
ofreció un panorama de la
economía nacional con datos
como el cierre del 2017 con
un crecimiento del 2% com-
parado con el 2016. En cuan-
to al sector de la industria de
la comunicación gráfica, ex-
presó que las cifras de di-
ciembre de 2017 sobre las ac-
tividades de impresión indica-
ron menor dinamismo en pro-
ducción real anual en -16.5%.

Tras la votación, el Conse-
jo Directivo resultante fue:
Vagn Knudsen, Agrafindus-
trial S.A.; Patricia Ojeda,

Coimpresores del Oriente;
Claudia Valencia, Indugráfi-
cas; Álvaro Salazar, Quad
Graphics; Omar Ortega, Cri-
pack SAS; María Ximena
Santos, Grupo Diforma SA;
Luis Andrés Ardila, Piloto
SAS; Manuel Correa, Papel-
card SAS; Guillermo Gómez,
Arte Impresores SA; y Édgar
Guevara, Inversiones Gueva-
ra SAS.

Durante la jornada se le

otorgó una placa a  la anterior
presidente, María Alexandra
Gruesso, en reconocimiento a
su gestión y como agradeci-
miento por su trabajo y logros.
Además, el vicepresidente del
Consejo de Competitividad,
Rafael Puyana Martínez, ofre-
ció a la Asamblea una inter-
vención sobre los retos, priori-
dades y oportunidades de la
competitividad, en donde re-
veló que los retrasos de Co-

lombia vienen empeorando en
aspectos como: infraestructu-
ra, instituciones, educación,
eficiencia de mercados, pro-
ductividad e innovación. Sin
embargo, también destacó
que en los últimos 15 años,
Colombia ha obtenido logros
importantes en materia
económica y social que debe
preservar para lo que debe
asegurar tasas de crecimiento
sostenidas superiores al 4%.

Colombia

Andigraf renueva su Consejo Directivo

Argentina
Koenig & Bauer inaugura una nueva sucursal en Argentina
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E
l 5º informe de tendencias mun-
diales de drupa, lanzado a finales
de abril de 2018, refleja un claro
patrón de mejora aplicable a la

mayoría desde 2013, pero no para todos
los mercados y regiones. Además, reco-
ge que ante los desafíos estratégicos y
tecnológicos las decisiones de inversión
claras se reconocen como la mejor ma-
nera de avanzar. Más de 700 impresores
y casi 250 proveedores han participado
en la encuesta dirigida por Printfuture
(Reino Unido) y Wissler & Partner (CH). 

Así, impresores y proveedores de la
mayoría de los sectores del mercado in-
formaron de un crecimiento de la confian-
za en el desempeño económico de sus
empresas. El embalaje sigue siendo el
mercado más boyante y ha habido una
mejora constante en la confianza durante
los últimos cinco años entre los impreso-
res comerciales. La impresión funcional
seguía una historia positiva similar, pero
se ha detectado un aumento de la incerti-
dumbre este año tanto para impresores
como para proveedores de este merca-
do. Por su parte, los impresores editoria-
les probablemente se enfrentan a los
cambios estratégicos más desafiantes y
hay una disminución en la seguridad este
año, a pesar de la reducción de la ame-
naza de Ebooks.

En términos regionales, nuevamente
la imagen es positiva en general, pero
con algunas claras excepciones. América
del Norte ha sido la región más fuerte
consistentemente en el tiempo, aunque
Europa ha mostrado una confianza cada
vez mayor. Por el contrario, África y Me-
dio Oriente ven un claro declive en la con-
fianza a través del tiempo. A nivel mun-
dial, este es el cuarto año de mayor con-
fianza reportada por los proveedores.

En otro orden de cosas, el Informe re-
coge que la transición a la impresión digi-
tal continúa, pero lentamente, con impre-
sores funcionales dependiendo ahora en
gran medida de la impresión digital, pero
con pocos impresores de embalaje que
informen de ventas digitales significativas
por el momento (el 60% de los impreso-
res funcionales informan de que más del

50% de su facturación
es digital, mientras que
solo el 12% de los im-
presores de packaging
informan de que más
del 25% de su factura-
ción es digital). 

Los impresores glo-
bales estaban más dis-
puestos a invertir: el 42
por ciento informó de
un aumento en gastos
de capital en compara-
ción con el año ante-
rior, mientras que el 9 por ciento informó
de una disminución: un saldo neto posi-
tivo del 33 por ciento. Norteamérica se
desempeñó mejor con un aumento del
saldo neto del 51 por ciento, mientras
que Australia / Oceanía quedó rezagada
con un aumento neto de solo 18 por
ciento. 

No es de extrañar que los impresores
de envases informaran del mayor  positi-
vo en + 45%, funcional en + 42%, comer-

cial en + 30% y publicación
+ 20%. El acabado es el en-
foque más popular para la
inversión en el segundo año
en curso, seguido de tecno-
logía de impresión y luego
preprensa / flujo de trabajo /
MIS.

Los planes para la inver-
sión en impresión en 2018
dependen del sector del
mercado, con la flexografía
como la opción más popular

en packaging, seguida de offset en hojas.
En comercial es la impresión de hoja en
color de tóner digital la que lidera seguida
de cerca por Offset hoja y la impresión di-
gital inkjet de gran formato. En Publishing
es la impresión offset hoja quien lidera
seguida de la impresión digital tóner color
de hoja. Y en Funcional, es la impresión
de hoja en tóner digital la que ocupa el
primer lugar con la impresión de chorro
de tinta digital gran formato en segundo.

5º Informe de Tendencias Mundiales de drupa

Resultados positivos en el estado de ánimo 

en la industria de la impresión
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F
iel a su lema "Somos

más que máquinas" y

en línea con su política

de apoyo a los profe-

sionales del sector gráfico,

Heidelberg,  además de estar

presente en la ExpoPrint 2018

con soluciones en equipa-

mientos, servicios y consumi-

bles, organizó un evento para-

lelo en su Print Media Center

de São Paulo con charlas y

debates para ofrecer informa-

ción sobre asuntos como la In-

dustria 4.0 en el mercado grá-

fico o las mejoras de todo el

flujo de trabajo con Prinect.

Así, el primer día del even-

to cerca de 60 clientes de va-

rias partes de Brasil se reunie-

ron en el PMC para escuchar

una conferencia sobre el Pri-

nect, un conjunto de softwares

que unifica la producción, pro-

porcionando un workflow

completo de trabajo y auxilian-

do en la gestión e integración

total de la industria gráfica. En

la segunda jornada, el gerente

de Impresoras planas de Hei-

delberg, Philipp Fries, habló

sobre la Industria 4.0. En el

caso de Heidelberg, la indus-

tria 4.0 ya está pasando: la

frase que define la filosofía es

"push to stop", que puede ser

traducida como apretar un

botón para finalizar el sistema

de producción, y no al revés,

como ocurre hoy, cuando el

operador necesita intervenir

para encender la máquina, la-

var la manta, entrar en pro-

ducción, lavar la rodería, etc. 

Toray Graphics, fabri-

cante de planchas offset sin

agua con sede en la Repú-

blica Checa, anuncia que la

colaboración que mantiene

con Heidelberg desde hace

años sigue dando sus fru-

tos, tanto para ambas em-

presas como para la indus-

tria en general. Así, el último

proyecto común de ambas

marcas ha sido la instala-

ción de una máquina offset

Heidelberg Speedmaster

XL75 de 5 colores en el

Centro de I+D de Toray cu-

ya apertura está prevista pa-

ra 2018.

La impresión offset sin

agua, que no debe confun-

dirse con la impresión offset

seca, es una alternativa a la

impresión flexográfica para

tiradas cortas y medias, ya

que el coste de preparación

es inferior. Además, la línea

de planchas offset sin agua

Imprima de Toray  propor-

ciona una gran calidad im-

presa en una gama amplia

de papeles y soportes no

absorbentes como papeles

metalizados y materiales

sintéticos. Este tipo de im-

presión offset no solo redu-

ce el malgasto de agua y las

mermas, sino que elimina la

necesidad de usar sustan-

cias químicas tóxicas del

proceso de impresión.

Toray y Heidelberg consolidan su larga alianza

Brasil

Heidelberg organizó encuentros técnicos en su PMC



Kodak presenta las

planchas Sonora X

Kodak ha presentado las plan-

chas sin procesado Kodak Sonora X, que estarán disponibles

en todo el mundo en el 2.º trimestre de 2018.

Con tiradas más largas, filmación más rápida y capacida-

des de manejo más sólidas que otras planchas sin procesado,

las planchas Sonora X pueden utilizarse para casi cualquier

aplicación que se suela imprimir en una plancha procesada

sin horneado. Kodak calcula que hasta el 80 % del mercado

de impresión offset podrá pasar a las planchas sin procesado,

lo que incluye grandes impresores de pliegos comerciales,

impresores de rotativas de secado en caliente y en frío, im-

presores de packaging offset e impresores que utilizan UV y

UV de baja energía. Además, la nueva plancha sin procesado

Sonora X-N amplía la tecnología a los impresores de periódi-

cos de tamaño medio y grande.

Nueva plancha Fujifilm Superia

LH-S2 baja en químicos

Fujifilm ha presentado una nueva

plancha baja en químicos, la Fujifilm

Superia LH-S2, que únicamente re-

quiere limpieza con una solución de go-

ma en vez del tradicional procesado quími-

co. Supone además, un nuevo avance para

aquellas empresas de impresión que deseen trabajar en el fu-

turo en un entorno de producción de planchas sin procesado. 

Superia LH-S2 ha sido diseñada de manera que solo re-

quiere una sencilla limpieza con solución de goma, en vez de

ofrecer una solución completamente sin procesado. Esto per-

mite que las empresas de impresión puedan beneficiarse de

muchas de las tecnologías de planchas sin procesado de Fu-

jifilm, como un paso intermedio natural, hacia un futuro entor-

no de trabajo con planchas sin procesado. 
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L
as materias primas

continúan con un pro-

ceso de escalada que

golpea directamente a

los fabricantes de pinturas y

tintas de imprimir. En el 2018

la situación no solo no se ha

solucionado, sino que se

agrava con el incremento de

una demanda mundial que no

encuentra reacción por parte

de la oferta. 

En Oriente y EE. UU. se

incrementa la demanda de

materias primas, dejando de

estar por tanto disponibles

para su llegada a Europa. Y

todo ello en un momento en

el que los almacenes dispo-

nen de pocas reservas. Chi-

na, que se había convertido

en un gran suministrador, va

cambiando su política medio-

ambiental y de seguridad que

le lleva a cerrar plantas de

productos químicos con las

que antes no era muy exigen-

te. Los episodios de alta con-

taminación que se han visto

en televisión es una eviden-

cia del problema. De China

proviene, por ejemplo, una

parte importante del dióxido

de titanio consumido en Euro-

pa. 

El petróleo también incre-

menta sus precios, contraria-

mente a lo que se venía afir-

mando de que no superarían

los 60 $ el barril de Brent. El

petróleo ha subido un 25% en

el 2017. 

Pero no solamente los

productos relacionados con

el petróleo son los que suben,

también otros como los pig-

mentos, metales, envases,

aditivos y resinas.

Los fabricantes han visto

crecer una media del 10% su

coste de materia prima en el

2017, con algunos productos

estratégicos como el dióxido

de titanio con incrementos del

33%. Los disolventes con su-

bidas del 20%. 

Los grandes resultados

que están obteniendo los pro-

veedores de materias primas

en sus cuentas anuales, que

ya superan en al menos un

15% a sus cifras del 2007,

pueden provocar el ahoga-

miento de sus clientes, que

tienen grandes dificultades

en trasladar sus costes a un

mercado que, como sucede

en España y otros países del

sur de Europa, no crece y no

absorbe los nuevos costes.

Esta situación es especial-

mente evidente en el seg-

mento de la decoración y

construcción. 

Esta situación se ha he-

cho sentir ya en las cuentas

de resultados del 2017 y se

teme que prosiga en el 2018.

Es por lo tanto una situación

no pasajera.

Para colmo de males en el

2018 se esperan incrementos

de la mano de obra, que cu-

riosamente se van a justificar

sobre los magníficos resulta-

dos de las grandes químicas

proveedoras y la mejora de

los datos macroeconómicos

del país. El sector industrial

general ha recuperado diez

puntos de su caída desde ci-

fras del 2007, pero continúan

todavía en un -20% por deba-

jo de este año. 

A pesar de que las empre-

sas del sector muestran en su

conjunto una estructura finan-

ciera sólida, según los datos

obtenidos del estudio, es ne-

cesario mantener visibles los

efectos de la coyuntura real

sobre el sector para evitar el

deterioro de esta situación.

En el caso de España la

estructura de mercado dificul-

ta hacer comprender a clien-

tes y distribuidores, que no

ven su mercado crecer, las

razones de la reducción de

disponibilidad de materia pri-

ma del sector y de sus pre-

cios. No obstante, es una rea-

lidad que sufren todos los

sectores en todo el mundo. 

Fuente: ASEFAPI, Asociación
Española de Fabricantes de Pin-
turas y Tintas de Imprimir.

Las materias primas ahogan al sector

de pinturas y tintas de imprimir 
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E
l pasado año, Chile se

convirtió en el primer

país de Latinoaméri-

ca en impulsar la eli-

minación definitiva de las bol-

sas de plástico en las comuni-

dades costeras, en un proyec-

to de ley que además autoriza

la posibilidad de prohibirlas en

otras ciudades.

Y es que, cada año, 3.400

millones de bolsas son utiliza-

das en el país y muchas termi-

nan en los océanos. Sin em-

bargo, solo tienen una vida útil

de 15 minutos y un larguísimo

tiempo de degradación de en-

tre 100 y 200 años. Entretanto,

las bolsas de papel se están

posicionando como una opción

altamente eficiente en reem-

plazo del plástico. Su tiempo

de degradación, que sería solo

de un año, junto a la posibilidad

de reutilizarlas y de aprovechar

distintas técnicas y acabados

de impresión son algunas de

sus principales ventajas res-

pecto a otros materiales.

El papel mineral es otro

sustrato que está tomando

vuelo ya que en su fabricación

no usa celulosa ni agua, sino

carbonato cálcico proveniente

de rocas como mármol y cali-

za, siendo altamente recicla-

ble. Este material se suma a

los tradicionales papeles kraft,

bond y couché.

Colombia

III Encuentro de Empaques y
Flexografía en Bogotá

La Asociación

Colombiana de la

Industria de la Co-

municación Gráfica

reunió, los pasados

11 y 12 de abril, a

empresarios de em-

paques, flexografía,

plegadizas y corru-

gados en un espa-

cio de creación y de

actualización en tendencias, insumos y aplicaciones tecnológicas.

Este evento contó con invitados nacionales e internaciones, que to-

maron parte de las actividades académicas orientando la gestión de los

asistentes hacia la realización de soluciones innovadoras.

En el evento, que tuvo como países invitados a Argentina, Brasil y

México y contó con la asistencia de más de 160 personas y 9 marcas en

la muestra comercial, destacaron ocho conferencias nacionales e inter-

nacionales; la presentación de estudios del sector de la flexografía en

Colombia y en el mundo; workshops especializados; y paneles de tec-

nología, materias primas e insumos y necesidades de sectores clientes.

Argentina

Etiquetas de vino 
sin TACC

El Instituto Nacional de Vitivini-

cultura de Argentina (INV) publicó el

pasado 20 de febrero la Resolución

28/2018 por la cual establece el procedimiento pa-

ra que los productores de vino incluyan las leyen-

das y logo referidas a producto apto para celíacos.

Quienes deseen incorporar tanto las leyendas

"Libre de Gluten" o "Sin TACC", como el símbolo

obligatorio establecido por el Código Alimentario

Argentino en etiquetas propias o de terceros de-

berán solicitar al Instituto Nacional de Vitivinicultu-

ra la certificación que acredite esta condición.

Para garantizar esta condición y sumarse al lis-

tado de alimentos SIN TACC que el Instituto Na-

cional de Alimentos (INAL) publica y actualiza, los

vinos envasados nacionales o importados deben

presentar el análisis emitido por el Instituto Nacio-

nal de Vitivinicultura que lo avale.

A su vez, la Resolución establece en su artícu-

lo 6º los parámetros de diseño establecidos para

la leyenda y el logo en cuestión.

Chile

Nuevo impulso a las bolsas de papel
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E
l informe de mercado

de Smithers Pira "El

futuro de los modelos

comerciales en el

packaging hasta 2022" (The
Future of Business Models in
Packaging to 2022) estima

que el valor de los servicios de

packaging en 2017 se situaba

en torno $ 33.7 billones, y pa-

ra 2022 tendrá un valor de $

50 billones, aumentando a

una tasa de crecimiento anual

compuesto del 9.5%.

La industria del envase

puede ser tradicional y todavía

moverse alrededor de los mis-

mos materiales: vidrio, papel y

tableros de fibra, plásticos,

madera y metal, pero al mis-

mo tiempo los modelos co-

merciales innovadores son

cada vez más el catalizador

para explorar nuevos materia-

les, mercados y aplicaciones

de mercado de valor.

Los servicios de packaging

analizados y cuantificados en

"El futuro de los modelos co-

merciales en el envase hasta

2022" son: diseño de enva-

ses, pruebas de materiales,

packaging por contrato, man-

tenimiento predictivo e investi-

gación del consumidor. El

packaging por contrato es, de

lejos, el segmento más gran-

de, con un 70% del valor. Las

prioridades para los servicios

de envase varían a lo largo de

la cadena de valor, y las posi-

ciones no son fijas. El desarro-

llo vertical del modelo comer-

cial es normal cuando los ser-

vicios que tradicionalmente

pertenecen a otro paso se in-

tegran en la oferta. Un ejem-

plo típico de un modelo co-

mercial vertical es el converti-

dor de envases que también

ofrece servicios de diseño.

Los convertidores de enva-

ses a menudo tienen las habili-

dades y el equipo en casa, o

contratan las habilidades nece-

sarias para establecer un estu-

dio de diseño cuando ofrecen

servicios de diseño. Es una for-

ma sencilla de agregar valor a

los clientes, y puede ser bene-

ficioso para todos si el resulta-

do es un diseño actualizado

que conduce a un aumento de

las ventas. También ayuda a

construir la propia marca de un

convertidor como proveedor de

servicios y le da una ventaja

frente a la competencia.

Además, puede convertirse en

una fuente de ingresos propia.

La evolución de este tipo

está siendo impulsada por

una serie de desarrollos técni-

cos examinados en el estudio

de Smithers. Estos incluyen:

l El comercio electrónico,

que está creciendo muy rápido

y cambia la forma en que los

consumidores compran, agre-

ga conveniencia, una gama ili-

mitada de productos para ele-

gir y una transparencia que las

personas aprecian. También

cambia la forma en que los

propietarios de marcas inte-

ractúan con los consumidores.

l La impresión digital co-

mo tecnología de maduración

está cambiando la forma en

que las empresas se pueden

comunicar con los consumido-

res y es un medio para perso-

nalizar los productos.

l El envase inteligente

abre una amplia gama de nue-

vas posibilidades para la in-

dustria del packaging y para

los propietarios de marcas.

l El packaging por contra-

to no es un concepto nuevo,

pero encaja bien con una co-

laboración más profunda en

toda la cadena de valor, y pue-

de generar importantes aho-

rros.

l La Industria 4.0 también

cambiará el negocio del enva-

sado y será necesario que las

organizaciones se suban a

bordo utilizando los beneficios

de la automatización, el inter-

cambio de datos, la IoT y la

comunicación de robots en la

fábrica y en las cadenas de

distribución.

l El análisis de Big Data,

como los datos del sensor de

temperatura, vibración y velo-

cidad de rotación, significa

que las empresas de envasa-

do podrán mejorar y racionali-

zar; implementar manteni-

miento y servicio predictivo,

en lugar de reactivo. Al combi-

nar esto simultáneamente con

formatos de envases inteli-

gentes orientados al consumi-

dor, las marcas tendrán un

nuevo nivel de apalancamien-

to para interactuar con los

clientes a través de promocio-

nes personalizadas.

l La posición de mercado

de muchas de estas tecno-

logías emergentes sigue sien-

do fluida, creando una ventaja

para los nuevos modelos de

negocios que pueden casarse

con la innovación y el espíritu

empresarial.

l El mercado para las

pruebas de materiales estará

formado por nuevos materia-

les, biomateriales y nuevas

tecnologías. Los nuevos ma-

teriales para nuevas ideas re-

quieren un nuevo pensamien-

to. La prueba de materiales es

un paso importante al selec-

cionar nuevos materiales para

el empaque. Con los resulta-

dos de las pruebas, los clien-

tes pueden comparar materia-

les y seleccionar la aplicación

más adecuada.

El estudio de mercado de

Smithers Pira, "El futuro de los

modelos comerciales en el

packaging hasta el 2022" ofre-

ce una visión general de los

modelos de negocios de em-

paquetado, con una mirada a

la cadena de valor y los acto-

res clave, así como un análisis

en profundidad de los factores

clave, las tendencias y los

consumidores demandas y

oportunidades para nuevas

ofertas de servicios.

Según un informe de Smithers Pira

El mercado global de servicios de packaging
llegará a $ 50 mil millones en 2022
La introducción de nuevos modelos de negocios y una mayor integración vertical ayudará a transfor-
mar el mercado de envases de acuerdo con la investigación estratégica exclusiva de Smithers Pira.
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D
e 16 a 18 de mayo,

EFI estuvo en la ciu-

dad de Guadalajara

(México) para partici-

par de la Reunión Anual AICC

México 2018. Como patrocina-

dora bronce del evento, la mul-

tinacional estuvo en la Table

Top 12, con un equipo de ex-

pertos para presentar al públi-

co las soluciones Corrugated

Packaging Suite y la novedad

del portafolio de la empresa, el

sistema Escada Systems.

A lo largo de los tres días,

el evento contó con la partici-

pación de conferencistas re-

nombrados, una feria comer-

cial, seminarios de entrena-

miento y muchas oportunida-

des para el networking. El ge-

rente de Ventas y Experto pa-

ra el área de cartón corrugado

de EFI, Luis Ramírez, formó

parte de la agenda de la reu-

nión, con la conferencia "Spo-

tlight Industry Innovation" en la

que abordó el sistema Escada

Systems.

El Corrugated Packaging

Suite es un software diseñado

especialmente para el área de

cartón corrugado capaz de

cumplir todas las demandas

comerciales y productivas de

la industria por medio de flujos

de trabajo certificados modu-

lares, automatizados y listos

para ser usados. Por su parte,

la solución Escada Systems

es un producto para el sumi-

nistro de sistemas de control

de máquinas de corrugado

para el mercado de envases.

Comexi,

especialista

en solucio-

nes para la

industria del

envase fle-

xible, ha re-

gistrado en

los últimos

tres años un

aumento de

más del 50% de ventas en su lí-

nea de Corte. Concretamente du-

rante el 2017, esta Unidad de Ne-

gocio ha registrado un notable

crecimiento de la facturación,

ampliando su presencia en mer-

cados estratégicos como Esta-

dos Unidos y Oriente Medio.

Estos resultados están rela-

cionados en parte por la apuesta

de la empresa en innovación y el

desarrollo de equipos de corte

que ofrecen un alto valor añadido

como la tecnología láser o sus

sistemas de robotización. Con-

cretamente la tecnología láser

permite a los convertidores dife-

renciarse de la competencia de

forma rápida y sencilla proporcio-

nando una multitud de aplicacio-

nes tales como easy open, crea-

ción de ventanas, microperfora-

ciones o inserción de códigos. En

este sentido, el grupo ha estado

ampliando su sistema láser con

opciones de 40, 100 o 300 vatios.

México

EFI participa en la Reunión Anual AICC México 2018

La línea de Corte de Comexi
aumenta su cifra de ventas

Brasil

Totalflex adquiere una
impresora Comexi F2 MC

Comexi, especialista en soluciones para el sec-

tor del envase flexible y la empresa brasileña Total-

flex extienden su alianza estratégica. Actualmente,

esta empresa brasileña ya dispone de 5 impresoras

flexográficas de Comexi instaladas en su planta de

producción así como también tiene en funciona-

miento otras tecnologías del grupo como laminado-

ras, cortadoras y equipos periféricos. 

En este sentido, Totalflex ha adquirido reciente-

mente 4 equipos de Comexi más: una impresora

flexográfica Comexi F2 MC de 8 colores, una lami-

nadora Comexi DUAL, una laminadora Comexi

EVO y un sistema de limpieza de cilindros anilox

Comexi LCR. 
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Manroland Sheetfed ofre-

ce a los impresores de emba-

lajes e impresores comercia-

les más "potencia de fuego"

con su último desarrollo, la

nueva Roland 700 Evolution

Ultima que está destinada a

poder realizar los diferentes

procesos de barnizado, im-

presión y laminado en emba-

lajes de gama alta y tiradas

de impresión comerciales in-

dividuales -y más rentables-

con OnePass.

Manroland ha desarrolla-

do Ultima en respuesta a las

cambiantes demandas del

mercado a las que se enfren-

tan los impresores, ya sean

mayores requisitos de cali-

dad, mayor complejidad, tira-

das más cortas o plazos de

entrega más cortos. La má-

quina puede ser elegante-

mente mínima - simplemente

con un alimentador, un mó-

dulo de barnizado y una sali-

da - o puede ser muy com-

pleja con el barnizado, la im-

presión, el volteo, el lamina-

do y el barnizado final. Cual-

quiera que sea la configura-

ción, OnePass es el factor

común.

En el corazón de la nueva

Ultima se encuentra la Ro-

land 700 Evolution - la nueva

generación técnicamente

avanzada de plataforma 3B

de manroland. Entre los nue-

vos desarrollos incorporados

en la Ultima se encuentran

un pupitre de mando de nue-

vo diseño con control de pan-

talla táctil, un nuevo sistema

de transporte de pilas en el

alimentador que reduce los

residuos, una nueva tecno-

logía de frenado de pliego en

la salida con cintas de suc-

ción para un contorno de pila

más uniforme.

Además, con la Ultima, el

mecanismo de barnizado

QuickChange de manroland

viene de serie. Otra carac-

terística de Ultima son las uni-

dades de secado que siguen

a cada módulo de barniz, que

pueden ser de aire caliente

convencional, infrarrojo, UV o

LED. El InlineFoiler también

se puede añadir a la configu-

ración de barniz/impresión de

la Ultima, lo que abre aún

más el espectro de pliegos

con valor añadido. El Inline-

Foiler ocupa dos unidades de

impresión, la primera coloca

el adhesivo imprimible nece-

sario para que la lámina fría

se adhiera al pliego y la se-

gunda unidad coloca la lámi-

na directamente sobre el plie-

go encolado a través del cilin-

dro de la mantilla de caucho.

También se pueden añadir

dos accesorios finales: el sis-

tema InlineInspector y el Inli-

neSorter. 

L
os pasados 18 y 19 de

abril Ingraf y Davis

Graphics organizaron

el primer curso del ciclo

de seminarios que llevarán a

cabo a largo del año. El tema

de este primer encuentro fue

la proyección y automatiza-

ción del envase, y estuvo diri-

gido a gerentes de produc-

ción, innovación y desarrollo,

jefes de áreas de pre-impre-

sión, e ingenieros de sistemas

y operarios de pre-impresión

de empresas gráficas de en-

vases flexibles y cartón.

Los cerca de 20 asistentes

pudieron conocer los softwa-

res PackZ -que contiene un

conjunto completo de funcio-

nes de preimpresión- y Cloud-

flow -para administración de

archivos y activos, pruebas en

pantalla y automatización del

flujo de trabajo-, ambos de Hy-

brid Software.

Los encargados de dictar

el seminario fueron Eladio

Verón, desarrollador de nego-

cios en Hybrid Latam, y Enri-

que Amigo, integrante de Red

Gráfica Latinoamérica.

Chile

Ingraf y Davis Graphics organizan seminario
sobre automatización de envases

Roland 700
Evolution Ultima
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I
magine un en-

vase que nos

sirva a la vez

como recipiente

para consumir

un caldo. O un pac-

kaging de pasta que

nos permita calcular

raciones. O incluso

una lata capaz de

cambiar de color pa-

ra indicar cuándo

nuestro refresco

está a la temperatura ideal pa-

ra su consumo. Deje de fanta-

sear. Estas son soluciones re-

ales y son solo una pequeña

muestra de cómo está cam-

biando el sector del embalaje.

El packaging ha dejado de ser

una industria productora de

simples contenedores de pro-

ductos para convertirse en

una creadora de elementos

estratégicos de comunicación,

esenciales en la decisión de

compra del usuario. 

Este cambio de paradigma

ha transformado completa-

mente esta industria transver-

sal presente en la práctica to-

talidad de actividades econó-

micas. El packaging es ahora

una cuestión multidisciplinar,

donde entran en juego el di-

seño, el marketing, la comuni-

cación, la sostenibilidad, la es-

trategia de ventas, los proce-

sos de fabricación, la logística

o el retail…

Detrás de toda transforma-

ción hay un motor de cambio.

En este caso, el factor decisi-

vo ha sido la evolución de las

prioridades del usuario, cada

vez más informado y, en con-

secuencia, más exigente. Di-

versos estudios muestran có-

mo más del 60% de los consu-

midores elige un producto por

el packaging, mientras que el

41% repite según su primera

interacción con el

envase. Entre las

cuestiones más va-

loradas por el com-

prador contem-

poráneo encontra-

mos la facilidad de

uso, la información

mostrada, la aplica-

ción de sistemas in-

teligentes e interac-

tivos y, por supues-

to, la sostenibilidad. 

Una combinación de facto-

res que podríamos resumir en

un solo concepto: convenien-

cia. Sin duda, el elemento

transversal que explica el éxi-

to del packaging a lo largo del

tiempo, más allá de tenden-

cias y cambios en las priorida-

des del consumidor. ¿Por qué

triunfaron en su momento las

latas de sopa Campbell, las

capsulas individuales de café

o el simple cartón para conte-

ner nuestras bebidas calien-

tes? La respuesta la encontra-

mos en su capacidad de ofre-

cer una experiencia de uso sa-

tisfactoria al usuario. 

El gran cambio es el perfil

de nuestros consumidores,

cada vez más conectados e

informados. A igualdad en la

calidad de los productos ofer-

tados, el packaging se con-

vierte en un elemento definiti-

vo en la decisión de compra.

Al fin y al cabo, la primera im-

presión es lo que cuenta, y

eso es precisamente lo que

ofrece la industria del envasa-

do. 

La necesidad de ofrecer

un packaging capaz de res-

ponder a las necesidades de

los nuevos consumidores ha

revolucionado el sector del

packaging. Sin duda, trabaja-

mos en una de las industrias

más innovadoras. Somos pio-

neros en el desarrollo de tec-

nologías, en la digitalización

de los procesos y en la inves-

tigación de nuevos materiales. 

Uno de los campos en los

que más está avanzando el

packaging es en la aplicación

de soluciones sostenibles, no

solo en el diseño del producto

final, sino en todos los proce-

sos. No es solo una cuestión

de concienciación y de res-

ponsabilidad corporativa. La

sostenibilidad se trata ya co-

mo un modelo de negocio. A

través de la reformulación de

los procesos para primar el

uso de fuentes energéticas

sostenibles y materias primas

respetuosas con el medioam-

biente se están creando solu-

ciones que no solo contribu-

yen a reducir el impacto me-

dioambiental de la industria,

sino que dan como resultado

procesos más eficientes y, por

tanto, un retorno económico

mayor. 

Innovación también en la

automatización de los proce-

sos. Campos como la robótica

ya son una realidad en ciertas

fases. Su entrada conlleva

una reducción en los costes y

una mayor producción,

además de mayor seguridad y

control sobre los procesos.

Gracias a las innovaciones

tecnológicas de los últimos

años hemos multiplicado las

opciones de trazabilidad y

control en todo el proceso.

Hoy, el fabricante tiene infor-

mación en tiempo real del lu-

gar y el estado exacto en que

se encuentra su producto des-

de su fabricación hasta su lle-

gada al lineal. 

Estos avances tienen sen-

tido porque responden a un

mismo objetivo: aspirar a la

excelencia en la experiencia

de uso de consumidor. Ahora

bien. ¿Sabemos realmente

qué quiere el usuario? Las

marcas invierten presupues-

tos muy elevados en estudios

de mercado que tratan desci-

frar esta incógnita, así que al-

guna idea tenemos. 

Las tendencias hablan de

sostenibilidad, facilidad de

uso, interactividad y, más aún,

el smart packaging. Y es allí

hacia donde nos dirigimos.

Nos encontramos en plena

transición hacia las soluciones

de packaging interactivas.  Es-

tamos empezando a ver enva-

ses capaces de informar so-

bre el estado del producto en

tiempo real y de interactuar

con él para mejorar su conser-

vación y alargar su vida útil.

De nuevo, un paso más en la

oferta de valor a través del

packaging. Un nuevo avance

en la conveniencia. 

Packaging: Innovación y conveniencia 

para un usuario más exigente 

Xavier Pascual

Director de 

Hispack 2018
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L
a International Organization for Stan-

dardization (ISO) ha dispuesto una

nueva norma para reglamentar los

principios y procedimientos que desa-

rrollan los programas de etiquetado ambienta-

les de Tipo I.

Esto incluye

desde la se-

lección de ca-

tegoría de pro-

ductos, los cri-

terios ambien-

tales para los

productos y las características de la función

del producto. La norma también establece el

procedimiento de la certificación para el otor-

gamiento de la etiqueta.

La actualización responde a una demanda

cada vez más generalizada de concientiza-

ción en varios aspectos de la sustentabilidad

por parte de los consumidores. Esto ha lleva-

do a un escepticismo cada vez mayor en

cuanto a la verosimilitud de lo informado por

la etiqueta, especialmente con el surgimiento

de varios términos relacionados con el reci-

claje y la sus-

tentabil idad,

muchas veces

con definicio-

nes poco cla-

ras. Esta ac-

tualización de

la norma ISO

otorga precisiones sobre el uso de los térmi-

nos informados en las etiquetas y reglamenta

el uso de cada uno, lo cual aportará mayor

credibilidad al productor y mayor transparen-

cia para el consumidor. Además, esta norma

ya no solo abarca productos de consumo, si-

no que amplía su espectro a servicios.

Nueva ISO 14024 para ecoetiquetado Siegwerk y
Agfa Graphics

firman una
alianza 

Siegwerk Druckfarben

AG & Co.KGaA, uno de los

principales proveedores in-

ternacionales de tintas de

impresión para aplicacio-

nes de envasado y etique-

tas, y Agfa Graphics, pro-

veedor de preimpresión e

impresión de inyección de

tinta, han firmado una im-

portante alianza estratégi-

ca para tintas de envasado

digital.

El contrato firmado entre

las dos compañías incluye

una transferencia comercial

de Agfa Graphics a Sieg-

werk de una lista seleccio-

nada de clientes OEM, ac-

ceso a conocimientos, pro-

piedad intelectual y servi-

cios en el dominio de tintas

de inyección de tinta digital

curables por UV para la in-

dustria de etiquetas y enva-

ses de un solo paso. 

Varioman es el nombre dado a la

imprenta de envases flexibles recién

concebida por manroland web sys-

tems. Varioman es una plataforma

tecnológica que combina los benefi-

cios de diversas tecnologías y proce-

sos, a la vez que evita específicamen-

te los puntos débiles inherentes a

otras tecnologías y, al mismo tiempo,

proporciona los mejores beneficios

para el cliente. La prensa piloto es una

prensa híbrida de huecograbado off-

set, que imprime películas y propor-

ciona diseño maduro, integración de

sistemas y paquetes integrales de

servicio y mantenimiento. Esta nueva

imprenta de envases, Varioman f: line,

ha sido presentada a numerosos

clientes y partes interesadas de todo

el mundo en el Technology Forum VA-

RIOMAN desde el 27 de febrero hasta

el 1 de marzo en Augsburgo.

manroland web systems 
presenta su prensa 

Varioman 

Asociación tecnológica de GMG
y Global Graphics Software 

GMG y Global Graphics Software anuncian una asocia-

ción tecnológica que superará la gestión del color y los pro-

blemas de calidad que a menudo se encuentran en el en-

vasado digital y la producción de etiquetas. La asociación hará que la tecnología de GMG

esté disponible en Fundamentals, el conjunto de herramientas de Global Graphics Software

para la construcción de un front-end digital para impresoras de inyección de tinta. Funda-

mentals es un paquete de servicios de software e ingeniería que ayuda a los fabricantes de

impresoras de inyección de tinta a llegar al mercado más rápido.
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Siegwerk, proveedor inter-

nacional de tintas de impre-

sión para aplicaciones de em-

balaje y etiquetas, ha creado

con su portal Ink Safety una

plataforma experta que ofrece

conocimientos relacionados

con tintas de impresión segu-

ras y envases de alimentos

seguros. La información inclu-

ye, entre otros: ingredientes

de tinta de impresión, requisi-

tos de asuntos regulatorios,

evaluaciones de exposición y

evaluaciones de seguridad. El

Portal Ink Safety, lanzado en

2017, ahora incluye nuevos

servicios y recursos para me-

jorar aún más su usabilidad

Entre las novedades se in-

cluyen una calculadora que

permite a los usuarios deter-

minar la cantidad máxima de

sustancias que podrían con-

ducir, en el peor de los casos,

a migrar a alimentos envasa-

dos; y un video que explica

las "NIAS" o Sustancias No

Intencionalmente Añadidas.

Para garantizar que los con-

sumidores no se vean perjudi-

cados por ninguna sustancia

que migre del material enva-

sado, todos los "NIAS" están

sujetos a evaluaciones de

riesgo realizadas por los ex-

pertos en seguridad de pro-

ductos de Siegwerk.

Siegwerk amplía los servicios
de su portal Ink Safety 

Los expertos en gestión

del color GMG han amplia-

do aún más su complemen-

to para Adobe Photoshop

en la versión 1.3. Ahora son

posibles las separaciones

precisas de color de RGB

en espacios de color multi-

color con hasta siete colo-

res. Esto se basa en los per-

files de separación GMG

OpenColor. 

La conversión se puede

act ivar o desact ivar en

cualquier etapa durante el

procesamiento de la ima-

gen, por lo que el resultado

final se puede simular di-

rectamente en cualquier

momento. 

La función de flexografía

MinDot Adjust permite defi-

nir el valor de umbral tonal

para colores planos. La op-

ción "Establecer con curva"

asegura la captura de deta-

lles de gradiente al hacerlo.

Además, el Ajuste de Min-

Dot ahora también se puede

usar en capas ocultas o blo-

queadas.

Con GMG ColorPlugin

1.3, los canales individuales

se pueden intercambiar o

eliminar por completo o de

forma selectiva. La compen-

sación automática por los

canales restantes asegura

la consistencia del color al

hacerlo. 

L
os desarrolladores

Global Graphics

Software han lan-

zado una nueva

versión del Harlequin RIP,

un motor de impresión pa-

ra prensas digitales de al-

to rendimiento. Se trata

del primer RIP de PDF im-

portante para la impresión

de producción que ofrece

compatibil idad con el

estándar PDF 2.0, que la

Organización Internacio-

nal de Normalización pu-

blicó en 2017 y que está

catalogado como el primer

estándar "posterior a Ado-

be".  Además, la versión

12 de Harlequin incluye

una gran variedad de fun-

ciones de impresión digital

de alta velocidad, inclui-

das pantallas Advanced

Inkjet Screens que mejo-

ran la calidad de salida, nuevos elementos para aplicaciones de

etiquetas y embalaje, y nuevas funciones para la impresión de

sobres y formato ancho.

El nuevo Harlequin RIP,
compatible con PDF 2.0

Nuevo GMG ColorPlugin 1.3 
para separación RGB a Multicolor
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Flint Group lanza dos mangas
de impresión de última

generación

Grupo Flint ha presentado la Rotec Smart Sleeve y la Ro-

tec High Performance Sleeve que permitirán aumentar la

productividad facilitando cambios en la impresora más rápi-

dos y fluidos. Gracias a un nuevo diseño que incorpora tec-

nología de fácil montado, las nuevas Rotec Smart y Rotec

High Performance Sleeve son la novedad del Grupo Flint pa-

ra el mercado de impresión flexográfica.

La capa intermedia de las mangas usa tecnología punta

en material de poliuretano, lo que permite una reducción de

hasta el 25% del peso y provee un manejo más fácil y segu-

ro de las mangas; además de ofrecer una mayor resistencia

al daño por roce y a los solventes, lo cual resulta en un ma-

yor valor agregado por su durabilidad.

La Rotec High Performance tiene una capa adicional que

funciona como barrera para proveer una estabilidad dimen-

sional mayor.

S
ibress, fabricante de

sistemas de medi-

ción y de análisis

para el control de

calidad en la flexografía y la

impresión de embalajes, in-

troduce en el mercado el

FlexoControl 3D Plus móvil,

un instrumento innovador

para la medición de plan-

chas para el análisis de los

parámetros de producción

en la elaboración de plan-

chas flexográficas. El siste-

ma universal, fácil de mane-

jar, puede medir plantillas

sobre planchas flexográficas

con una precisión de entre

30 y 85/cm (80-216 lpi).

FlexoControl 3D Plus tie-

ne un sistema óptico inno-

vador con una mayor am-

pliación óptica, que registra

con mayor precisión y mejor

cal idad los puntos de la

cuadrícula, sobre todo, en la

vista lateral y desde el flan-

co. También se ha mejora-

do la herramienta para la

medición de la profundidad

de relieves, ángulos de flan-

cos y también -especial-

mente importante- la base

(superficie sobre el suelo)

del punto que ejerce la pre-

sión.

Sistemas flexibles para el
envasado de bolsas de KHS
Con su serie Innopouch Bartelt K, KHS presenta una má-

quina embolsadora que ofrece muchas ventajas al mercado

de bebidas y alimentos gracias a sus cortos tiempos de con-

figuración y alto nivel de productividad. También se puede

combinar con la cartulina KMC Innopack Bartelt de KHS pa-

ra una línea de envasado de bolsas de una sola fuente.

KHS ofrece a los clientes su Innopouch serie K en dos

versiones: una máquina FS (llenado y sellado) para el llena-

do de la bolsa y una variante FFS (forma, llenado y sellado)

para la producción y el llenado de la bolsa. 

El sistema de envasado horizontal y cíclico hace bolsas

de refuerzo vertical, plano e inferior del laminado de pelícu-

la. Puede funcionar tanto en operación simple (una bolsa

por ciclo de máquina) como dúplex (dos bolsas por ciclo de

máquina). La máquina produce hasta 150 bolsas por minuto

en operación dúplex que mide entre 100 y 380 milímetros de

altura y entre 100 y 400 milímetros de ancho. El peso máxi-

mo es de 2.5 kilogramos. 

Nuevo Sibress FlexoControl 3D Plus
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SunCure Accuflex UV
para packaging

Sun Chemical ha lanzado su nueva SunCure

Accuflex UV, una tinta UV desarrollada principal-

mente para envases de alimentos que presenta

bajos índices de migración. Cumpliendo con los

estándares globales de control más estrictos del

mercado, las tintas flexo SunCure Accuflex UV

alcanzan las últimas indicaciones para packaging

seguro de fotoiniciadores y provee característi-

cas muy bajas de residuos extraíbles, todo esto

sin detrimento de una alta performance en la im-

prenta.

Diseñada para aplicaciones tanto de cartón

como flexibles donde el alto rendimiento, la vita-

lidad del color y el cumplimiento con normas re-

gulatorias son cruciales, la tinta SunCure Accu-

flex UV ofrece buena adhesión para una amplia

variedad de sustratos, provee buena estabilidad

de viscosidad y demuestra una excelente res-

puesta al curado UV. 

Las tintas SunCure AccuFlex UV, disponi-

bles en Norteamérica, se pueden utilizar para

una variedad de aplicaciones de embalaje de pa-

pel y presentan propiedades de bajo olor que son

esenciales para muchos propietarios de marcas.

La empresa estadouni-

dense de servicios Express

Packaging, especialista en

aplicaciones de impresión

en bolsas, cartones, retracti-

lados y etiquetado, necesita

imprimir códigos de segui-

miento y trazabilidad a unos

volúmenes y velocidades

muy altas. Esta es la razón

por la que la empresa se ha

decantado por uno de los

modelos de impresoras Do-

mino en materia de inyec-

ción de tinta continua (CIJ),

la Ax350i.

La Ax350i es capaz de

imprimir varias líneas de có-

digos, lo que permite imprimir

grandes cantidades de datos

en cada artículo.  Esta impre-

sora admite tintas para cual-

quier sustrato, y sus consu-

mibles tienen codificación

RFID, lo que hace más fácil

al operador saber qué fluido

utilizar y dónde aplicarlo. 

L
a planta de producción de enva-

ses PaperBox (UPB) en Salt Lake

City, Utah, ha instalado un siste-

ma de laminado en frío del  desa-

rrollador y fabricante estadounidense de

equipos de mejora de papel Eagle Sys-

tems.

Desde su instalación, los responsa-

bles de la empresa destacan el aumento

de la calidad y la flexibilidad además de

obtener una muy significativa reducción

en los plazos de entrega. Ahora UPB

ofrece laminado tanto en frio como en ca-

liente con lo que pueden satisfacer las di-

versas necesidades de los clientes, al

tiempo que agregan valor a sus proyec-

tos de envasado. En la actualidad, Eagle

Cold Foil System se encuentra sobre una

prensa manroland de 7 colores con una

doble capa UV 909 en línea.

Una mayor velocidad de impre-

sión, hasta 70m/min, más rentabili-

dad, mayor resolución y mejores tin-

tas adaptadas a diversos sustratos

que garantizan un resultado final óp-

timo, son algunas de las premisas

con las que se define la N610i de Do-

mino, especialmente pensada para

la impresión digital de etiquetas.

Sus tintas de última generación

cuentan con una capacidad de adhe-

sión total, con una gran resistencia al

calor, al frío, a la luz solar, a los pro-

ductos químicos, a las soluciones sa-

linas y a la abrasión, todo ello para

mantener la más alta calidad a lo lar-

go de toda la vida útil del producto.

Asimismo, Domino se ha convertido

en el primer y hasta la fecha único fa-

bricante de inkjet que ofrece la posi-

bil idad de imprimir en envases

retráctiles (shrink sleeves), por medio

de sus tintas curables UV de seis co-

lores UV90 de la N610i.

Estados Unidos

PaperBox instala una laminadora Cold Foil de Eagle Systems

Estados Unidos

Express Packaging adquiere una impresora CIJ Ax350i de Domino

N610i de Domino para la impresión
digital de etiquetas
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Enrique Gallardo, director comercial de
DEYDE Chile Calidad de Datos.

Primer aniversario

de DEYDE Chile
Cuando se cumple poco más de

un año desde la apertura de su repre-

sentación en Santiago de Chile, DEY-

DE, multinacional tecnológica de Ca-

lidad de Datos, celebra el éxito y la

buena andadura de DEYDE Chile

Calidad de Datos.

Integrado por una sociedad chile-

no-española, DEYDE Chile Calidad

de Datos inició su actividad con la fir-

me intención de marcar la diferencia

en el tratamiento y calidad de datos.

En este tiempo, con el apoyo de la

matriz y la calidad probada del soft-

ware de desarrollo propio de DEYDE,

MyDataQ, adaptado a la casuística

local, la filial ha podido superar diver-

sos obstáculos, sobre todo de tipo

cultural, económico y político, y alzar-

se con logros significativos. 

E
FI presentó al mercado una nue-

va herramienta que fomenta la

interacción y la implicación de

los clientes: EFI MarketDirect, di-

rigido a los impresores, agencias de co-

municación, empresas de marketing,

centros educativos y pymes. MarketDi-

rect es una plataforma de interacción con

el cliente muy sólida que permite crear,

distribuir y seguir las comunicaciones

con el cliente en programas de fideliza-

ción, promociones, boletines de noticias,

encuestas y otros mensajes, de modo rá-

pido y sencillo. El software incorpora la

nueva generación de funciones de mar-

keting multicanal de EFI, que siguen la

estela del software DirectSmile. 

El programa se ofrece como aplica-

ción independiente o junto con los siste-

mas web-to-print de EFI, una modalidad

que permite integrarlo totalmente en las

Productivity Suites de EFI, lo que brinda

al usuario visibilidad completa de los pro-

cesos, seguimiento de datos y funciones

de gestión para realizar campañas de

marketing y potenciar la interacción con

el cliente, así como más posibilidades

que nunca de planificar, administrar y lle-

var a cabo programas complejos de mar-

keting impreso y multicanal.

Selligent se

ha relanzado

como Selligent

M a r k e t i n g

Cloud a nivel mundial para establecer

un nuevo estándar de marketing auto-

mation en el entorno B2C como la pla-

taforma nativa de marketing integrada

más avanzada del mundo. 

Construido sobre una misma base

de código, Selligent Marketing Cloud

cuenta con una arquitectura de datos

flexible, funcionalidades de Inteligen-

cia Artificial y una Customer Data Plat-

form (CDP). Estas características,

convierten la

plataforma de

Selligent Mar-

keting Cloud

en una opción para aquellas marcas

que buscan dejar atrás las soluciones

de marketing obsoletas que han ido

acumulando y que nos les ayuda a

mejorar la interacción con sus clien-

tes. Selligent Marketing Cloud se cen-

tra en el marketing relacional, y priori-

za los datos de los consumidores con

un perfil universal diseñado para pro-

porcionar la mayor cantidad de infor-

mación y relevancia en cada acción.

El aumento de las tenden-

cias de personalización y

customización está elevando

el listón para las soluciones

de edición de documentos en

línea. A medida que las mar-

cas descubren la facilidad de

uso de la integración de una

solución de este tipo, CHILI

Publish mantiene su posición

mejorando su editor de docu-

mentos en línea CHILI Pu-

blisher con diversas noveda-

des y funcionalidades mejo-

radas.

Algunas de las mejoras

incorporadas son: renderiza-

ción de alta definición, recor-

te de imágenes en línea, ge-

neración de vista previa: faci-

lidad de trabajo con archivos

grandes, interfaz de usuario

mejorada, personalización;

mayor flexibilidad en accio-

nes, (pre) vistas y navega-

ción, cambio visual para una

interfaz más atractiva, etc.

EFI MarketDirect 

para marketing multicanal

Selligent Marketing Cloud 

para el marketing relacional

Edición de documentos en línea con CHILI publish
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R
icoh ha lanzado una nueva serie

de impresoras digitales en color

de hoja cortada, la Ricoh Pro

C7200X Graphic Arts Edition,

compuesta por dos modelos: uno de cin-

co colores, diseñado y desarrollado para

aplicaciones de artes gráficas, y el mode-

lo Pro C7200, de cuatro colores,  pensa-

da para departamentos de reprografía.

Entre las mejoras introducidas están

la mayor estabilidad cromática gracias al

autocalibrado, con sensores integrados,

y el registro optimizado, conseguido a

través de la función de ajuste automático.

Además, gracias a la quinta estación de

color la máquina puede imprimir blanco

más cuatricromía en una sola pasada. La

serie Pro C7200X tiene un tóner rojo invi-

sible, que es ideal para diversas aplica-

ciones básicas de seguridad. Asimismo,

el nuevo tóner naranja fluorescente, junto

con el blanco, el transparente y el amari-

llo fluorescente, completan un abanico

amplio de opciones de quinto color.

Los modelos ofrecen una productivi-

dad de 95 u 85 ppm (páginas por minu-

to), con capacidad de producción au-

tomática de hojas largas a doble cara de

hasta 700 mm, y a una cara de hasta

1.260 mm. con una resolución de hasta

2.400 x 4.800 ppp. Los modelos nuevos

integran el acabado en un proceso opti-

mizado, incluyendo opciones de encua-

dernadora GBC eWire Binder, el alimen-

tador de gran formato BDT Banner Sheet

LCT y la apiladora de gran formato Plock-

matic. La impresora tiene una pantalla de

17" que facilita el manejo al operario

PROKOM en

Budapest
PROKOM, la comunidad de usuarios

de equipos de producción de Konica Mi-

nolta, ha anunciado que su segunda con-

ferencia global se celebrará en Budapest

(Hungría) los días 6 y 7 del próximo mes

de junio. Con el título “Predictably Profita-

ble” (Rentabilidad predecible), el encuen-

tro incluirá ponentes destacados del sec-

tor, sesiones introductorias, mesas re-

dondas y sesiones de networking.

PROKOM inició su andadura en Euro-

pa, el año pasado se expandió a Norte-

américa y ahora tiene ambiciosos planes

de crecimiento para China, Asia y Austra-

lia. Ofrece un extenso soporte a sus

miembros (cursos de e-learning, vídeos

de autoayuda, foros, contenido especiali-

zado, estudios de mercado, seminarios

web, boletines informativos y eventos lo-

cales) y permite afiliarse a cualquier usua-

rio de equipos de producción de impre-

sión de Konica Minolta.  

Canon Europa presenta el

nuevo alimentador a doble cara

para banners junto a una serie

de mejoras en la gestión del flu-

jo de trabajo de la gama image-

PRESS C850. El nuevo alimen-

tador POD Deck Lite XL-A1 per-

mite la alimentación a doble ca-

ra de 1000 hojas tamaño ban-

ner (hasta 762mm). Con esta

nueva función, los proveedores

de servicios de impresión

(PSPs) y los centros de impre-

sión interna pueden producir

grandes volúmenes de docu-

mentos, libros y aplicaciones de

artes gráficas de alta calidad en

formato extra-grande. Por ejem-

plo, carpetas y cubiertas de libro

A4 en formato apaisado, trípti-

cos, postales apaisadas, cam-

pañas de correo directo, etc.

La gama imagePRESS

C850 ha sido específicamente

diseñada para ofrecer la versa-

tilidad y flexibilidad de soportes

necesaria en entornos de pro-

ducción multi-aplicaciones.

Gracias a su alimentador fron-

tal, los operadores pueden

cambiar fácilmente el tipo de

trabajos de hojas de tamaño

estándar a hojas de mayor for-

mato.

Canon ha lanzado los nuevos dispositivos

que amplían su popular gama i-SENSYS de

impresoras y equipos multifunción, las nuevas

series i-SENSYS MF520, i-SENSYS MF420 e

i-SENSYS LBP210. Estos dispositivos com-

pactos, diseñados específicamente para las

pequeñas empresas y grupos de trabajo, facili-

tan la flexibilidad en el trabajo y la personaliza-

ción de flujos de trabajo avanzados para con-

seguir una calidad uniforme a un coste más

bajo. 

Canon ha mejorado su oferta de impresión

en blanco y negro con una gran cantidad de

funciones inteligentes y, al mismo tiempo, tam-

bién se ha centrado en áreas de gran impor-

tancia para sus clientes: seguridad, productivi-

dad y control. 

Ricoh lanza la Ricoh Pro C7200X

Nuevo alimentador de "banners"

a doble cara de Canon

Canon lanza sus nuevos

dispositivos i-SENSYS  
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K
odak ha anunciado

el lanzamiento, en

la primavera de

2018, del sistema

de impresión Ko-

dak Nexfinity que, basado en

la Kodak Nexpress, ofrece

bajos costes de funciona-

miento, gran velocidad y fil-

mación dinámica.

La tecnología de filmación

dinámica, una innovación pa-

tentada de Kodak para impre-

sión digital, funciona aplican-

do ajustes algorítmicos a áre-

as específicas de una ima-

gen, lo que optimiza la cali-

dad y la uniformidad de la

imagen basándose en el con-

tenido de la imagen en cada

área. Al contar con un nuevo

sistema de escritura LED

multibit y de alta resolución,

el sistema de impresión pro-

duce la más amplia

variedad de apli-

c a c i o n e s ,

que inclu-

yen co-

rreo direc-

to, impre-

sión co-

m e r c i a l ,

p u b l i c a -

ción y pac-

kaging. La perfecta

integración en las soluciones

de flujo de trabajo y acabado

hacen que el sistema de im-

presión se optimice para el

flujo de trabajo de producción

del impresor.

La nueva estación multi-

sistema Kodak permite al

operario del sistema de im-

presión manejar varios traba-

jos en hasta

cuatro sistemas de impresión

Nexfinity desde una sola ubi-

cación. Además, todos los

sistemas de impresión Nexfi-

nity cuentan con la nueva

consola de control Kodak

Nexfinity que cuenta con fle-

xibilidad para operar como un

completo conjunto de herra-

mientas de preimpresión in-

dependiente, con opciones

de imposición, reventado,

gestión de color, especifica-

ción de trabajo, gestión de

trabajos e informes. 

HP ha presentado la nueva HP La-

serJet Pro M15 y M28, la impresora

láser más pequeña de su clase di-

señada para brindar a las pymes y

propietarios de pequeñas empresas,

una impresión rápida y productiva

adaptada a cualquier lugar. Con un

tamaño un 30% más reducido que el

de sus predecesoras, las HP Laser-

Jet Pro M15 y M28 pueden imprimir

a velocidades de hasta 18/19 ppm,

lo que permite a los usuarios termi-

nar proyectos rápidamente pese a

tener horarios ajustados.

Los modelos más re-

cientes de Epson: XP-

5100, XP-5105, WF-

2860DWF y WF-

2865DWF cuentan con

un diseño compacto y

elegante que resulta

atractivo desde cualquier

ángulo. Además, dispo-

nen de una amplia lista

de funciones y solucio-

nes de conectividad fáci-

les de usar.

Estos últimos mode-

los son impresoras multi-

función de calidad supe-

rior (XP-5100 y XP-5105)

perfectas para las tareas

de impresión domésticas

y soluciones profesiona-

les 4 en 1 (WF-

2860DWF y WF-

2865DWF) adecuadas

para el trabajo profesio-

nal remoto, sea desde

casa o desde una pe-

queña oficina.  Su estéti-

ca, compacta y sofistica-

da, se integra perfecta-

mente en cualquier en-

torno y, además, incor-

pora una pantalla LCD

de 6,1 cm y una interfaz

fácil de usar.

Kodak lanza el sistema de impresión digital Nexfinity

HP presenta la nueva HP LaserJet Pro M15 y M28

Epson presenta su nueva gama de impresoras 
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Brother recibe cuatro premios iF

Design 2018
Brother ha sido galardonada con cuatro

reconocimientos en los premios iF Design.

Entre los productos premiados, se encuentra

la multifunción láser color MFC-L9570CDW,

que también recibió el premioWinter Pick

Award 2018 del analista Buyers Lab., debido

a su alta calidad de imagen, velocidad de escaneo y fiabilidad

Los productos analizados por iF Design Awards son eva-

luados más allá de su aspecto ya que los criterios que se tie-

nen en cuenta son: calidad, rendimiento, interfaz de usuario,

innovación, seguridad y etiquetas medioambientales.

Los dispositivos de Brother premiados en esta edición de

los premios iF Design 2018 han sido: impresora láser color

HL-L9310CDW y multifunción MFC-L9570CDW, la serie de

impresoras y multifunciones láser color L8000, el equipo Bu-

siness Smart, MFC-J6935DW y la máquina de coser de la se-

rie CV3000.

C
on Versafire EV

(Electrophotography

& Versatility), Hei-

delberg ahora ofre-

ce un sistema de producción

digital verdaderamente

versátil, diseñado para ser

utilizado tanto por principian-

tes como por proveedores ex-

perimentados de impresión

digital.  

Con el nuevo tóner espe-

cial "rojo invisible", Versafire

EV ofrece ahora un total de

cinco colores especiales: tó-

ner blanco, barniz, amarillo

neón, rosa neón y el nuevo

"rojo invisible" que a la luz del

día tiene un efecto ligeramen-

te brillante y bajo luz ultravio-

leta brilla de color rojo brillan-

te, proporcionado protección

contra la copia y aplicaciones

relevantes para la seguridad. 

La nueva calibración au-

tomática y el registro in line

proporcionan un alto grado de

estabilidad, precisión y una

considerable mejora de cali-

dad. La máxima calidad de

imagen se logra gracias a la

nueva resolución de 4.800 ×

2.400 ppp. Versafire EV tiene

una velocidad de impresión

aumentada de 85 a 95 pági-

nas A4 por minuto y procesa

gramajes de hasta 360 g, lo

que garantiza un alto nivel de

productividad. Además, el sis-

tema puede imprimir pancar-

tas de hasta 700 mm (dúplex)

y hasta 1.260 mm (símplex).

Prinect Digital Frontend

(DFE), desarrollado por Hei-

delberg, permite una integra-

ción inteligente en los proce-

sos de impresión digital y off-

set. Al usar este DFE, Versafi-

re EV puede integrarse fácil-

mente en el flujo de trabajo

existente de una imprenta al

mismo tiempo que procesa

datos de impresión variables

considerablemente más rápi-

do. Además, hay una nueva

pantalla táctil de 17 pulgadas,

que permite una visión clara

de todos los datos de la má-

quina y tipos de papel, asegu-

rando así la facilidad de uso.

Los clientes reciben el softwa-

re  Media Management Tool,

preparado para controlar la

configuración de medios de

impresión y materiales. 

Pantallas Advanced Inkjet

Screens de Global Graphics

Global Graphics Soft-

ware ofrece una nueva se-

rie de pantallas de software

que da el "toque final" al

material obtenido en las

prensas de inyección de

tinta. Las pantallas Advanced Inkjet Screens pueden im-

plantarse en cualquier flujo de trabajo del sector de la im-

presión.

Las pantallas suavizan las imperfecciones causadas por

la tinta expulsada sobre el sustrato. Existen dos versiones:

la pantalla Pearl produce un efecto muy natural en los sus-

tratos más o menos absorbentes, mientras que la pantalla

Mirror es perfecta para sustratos no absorbentes y con un

nivel de humectación deficiente, como latas y embalajes fle-

xibles, además de para áreas con tinta metálica densa.  

Heidelberg presenta la nueva Versafire EV

Instalaciones de JD Druck, el primer usuario en probar la máquina.
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E
l bombo y platillo ge-

nerado alrededor de

la transformación di-

gital ha contribuido a

hacer que sea percibida co-

mo un proceso que puede y

debe completarse de la no-

che a la mañana. No obstan-

te, este nuevo proyecto de in-

vestigación encargado por

Claranet revela que la reali-

dad es considerablemente

distinta, con organizaciones

que afrontan un amplio abani-

co de obstáculos organizati-

vos, técnicos y operativos a la

hora de implementar cam-

bios. Según los proveedores

de servicios gestionados, si

los líderes de TI han de gene-

rar valor a sus empresas, de-

ben centrarse en el cambio

iterativo, poniendo sus aplica-

ciones e incremento de la au-

tomatización en el centro de

la estrategia TI.

El informe, Beyond Digital
Transformation: Reality
check for European IT and Di-
gital leaders, analiza las res-

puestas de 750 responsables

de TI del Reino Unido, Fran-

cia, Alemania, España, Portu-

gal y Benelux acerca de có-

mo sus negocios gestionan y

alojan sus aplicaciones, y

dónde se encuentran en

cuanto a adaptarse a la nue-

va economía digital.

Entre los datos más reve-

ladores encontramos que:

l El 93% declara que

existen barreras internas que

obstaculizan la implementa-

ción de cambios tecnológicos

en la organización. La falta de

competencias en el propio

departamento de TI (34%), la

falta de tiempo para imple-

mentar cambios (29%) y la

falta de apoyo por parte de di-

rección (28%) son las princi-

pales;

l 8 de cada 10 (81%)

cree que deberían experi-

mentar más con nuevos pro-

cesos y tecnologías;

l El 48% cree que el de-

partamento de TI está atas-

cado en un modo reactivo;

l Más de la mitad (55%)

afirma que sus aplicaciones

consumen mucho tiempo y

son difíciles de mantener;

l Solo el 10% de los parti-

cipantes cree que su empre-

sa es ágil en relación con su

aproximación a los procesos

de TI.

Según los datos del informe Claranet 

El bombo de la transformación digital no se ajusta a la realidad



LLaa  PPrreennssaa

software
29

L
a consultora tecnológi-

ca Bluumi, especializa-

da en Transformación

Digital Móvil ha presen-

tado un informe con las inno-

vadoras tendencias que mar-

carán las APPs en 2018 gra-

cias a las nuevas tecnologías

de los últimos smartphones

presentados en el mercado.

1.
Simplificación del User

Journey: El User Jour-

ney es la experiencia

del propio usuario utilizando la

aplicación móvil de empresa.

Cuanto menos esfuerzo gas-

tamos en lograr este objetivo,

mejor será la experiencia. 

2.
Uso de Gestos en la

APP + animación: La

tendencia apunta a

terminales sin botones lo que

lleva a otro nivel el uso de los

gestos para el desarrollo de

aplicaciones móviles.

3.
Experiencia centrada

en el contenido: Con el

uso y desarrollo de

aplicaciones móviles, en 2018

cobrará más importancia que

nunca el contenido. Un conte-

nido de calidad pensado por y

para el usuario.

4.
Las Experiencias a

pantalla completa: La

llegada de terminales

de pantalla completa han ge-

nerado un cambio en el di-

seño de las APP y una clara

tendencia a lo largo de este

año y de los próximos.

5.
Colores vivos: Panta-

llas como las OLED

hacen que el juego de

colores transmita toda una ex-

periencia de usuario. El color

es una de las herramientas

más poderosas en el juego de

herramientas en el desarrollo

de aplicaciones móviles

6.
Experiencias emocio-

nales: En el desarrollo

de aplicaciones móvi-

les para este 2018, cada vez

cobra más fuerza la inteligen-

cia emocional en las APP. 

7.
Uso de video: Se

asentará bajo unas

pautas muy definidas:

adaptarlo a un breve intervalo

de tiempo, el uso de video en

formato vertical y no horizon-

tal, videos 360 grados, strea-

ming etc.

8.
Nuevos sistemas de

seguridad en smartp-

hones: En 2018, la bio-

metría será más accesible y

veremos un mayor uso de la

biometría con fines de autenti-

cación y gestión de identidad. 

9.
Diseño conversacio-

nal: Una fuerte tenden-

cia en el desarrollo de

aplicaciones móviles de 2018

será todo lo relacionado con

las conversaciones entre

usuario y APP.

10.
Personalización

avanzada: Las

APP permitirán

adaptarse en función de las

necesidades del usuario: si

tiene problemas de vista o se

tiene astigmatismo, o mostrar

una información según el lu-

gar en el que se esté en tiem-

po real etc.

11.
Realidad Aumen-

tada: Durante

2018 veremos las

APP más útiles basadas en

AR gracias a la democratiza-

ción del desarrollo de esta tec-

nología que no es nueva pero

si se ha simplificado en uso y

creación de APP.

12.
Pagos sin efecti-

vo: El pago sin

efectivo se está

convirtiendo rápidamente en

un nuevo estándar para mu-

chos usuarios. Esto podría

cambiar el concepto actual

que tenemos del comercio

diario. En 2018 otra de las ten-

dencias de los comercios será

la aceptación de sistemas de

pago poco Apple Pay o An-

droid Pay en cuanto a opcio-

nes predeterminadas y no só-

lo en negocios online.

Los innovadores modelos

de gestión de inversiones y el

nuevo entorno económico en

el que se desarrollan los mer-

cados financieros está llevan-

do a la transformación del

sector, que ha empezado a

asumir el reto de incorporar

nuevos y sofisticados produc-

tos y a adoptar la inteligencia

artificial en la toma de deci-

siones.

Esta evolución natural del

mercado está provocando

una gran demanda de cono-

cimientos tecnológicos apli-

cados al mercado y a la Bol-

sa. El objetivo es crear perfi-

les que sean capaces de de-

sarrollar algoritmos de inver-

sión para automatizar el ase-

soramiento de inversiones y

conseguir un grado de previ-

sión, acierto y rentabilidad su-

perior al que se obtiene con la

intervención humana.

Estas son algunas de las

ideas que se compartieron

durante la jornada de presen-

tación del Máster en Inteli-

gencia Artificial aplicada a los

mercados financieros mIA-X

del Instituto BME en colabo-

ración con MBIT School, úni-

co centro de formación es-

pañol dedicado exclusiva-

mente a Business Intelligen-

ce, Big Data e Inteligencia Ar-

tificial. Un encuentro en el

que se mostraron innovado-

res modelos de gestión de in-

versiones derivados de la

aplicación de la inteligencia

artificial y en el que se profun-

dizó en el diseño de algorit-

mos de inversión capaces de

aprender y modificarse a sí

mismos.

La industria, la sociedad y los mercados financieros 

se transforman de la mano de la Inteligencia Artificial

12 tendencias UX de las APPs de 2018
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IMC publica informe sobre innovación
en revistas 2018-2019

El Innovation Media Consulting (IMC) ha publicado el informe "Innovation in

Magazine Media 2018-2019 World Report", documento que propone diversas

medidas que ayuden a la sustentabilidad y rentabilidad de la industria de las re-

vistas. Entre los temas cubiertos se encuentra la monetización y distribución de

contenidos, las narrativas digitales, la innovación en imprentas y otros tópicos li-

gados a la innovación en el sector.

I
ncendios, funerales y cele-

braciones son algunas de

las historias que se pueden

ver en la muestra que reú-

ne lo mejor del Premio de Fo-

tografía Periodística Regional

2017, exhibición que recorrerá

diversas regiones del país.

En esta edición el premio

contó con la postulación de

más de 300 imágenes proce-

dentes del norte, centro y sur

del país. Historias como los in-

cendios que afectaron gran

parte del país en enero y fe-

brero de 2017, donde 586.000

hectáreas resultaron quema-

das fueron los temas más re-

currentes entre los postulan-

tes. Series de fotografías que

narran funerales, celebracio-

nes y estilos de vida entrega-

ron variedad al concurso que

este 2018 celebrará su 14ª

versión.

El Congreso Mundial de

Medios Informativos, cuya

próxima edición tendrá lugar

en Estoril (Portugal) del 6 al 8

de junio de 2018, ya tiene su

programa on-line, que inclu-

ye una oferta académica aún

más enriquecedora y espe-

cial con más sesiones inno-

vadoras y ponentes relevan-

tes. Algunas de las nuevas

tendencias en la industria

que se analizarán en el Con-

greso son: ¿Cuál será nues-

tra relación con las platafor-

mas el próximo mes de ju-

nio?; ¿Qué es el blockchain

para la industria: una moda,

una herramienta o un vector

de disrupción?; ¿Cuáles son

las nuevas startups y forma-

tos a tener en cuenta este

año?; Presentación del infor-

me anual de WAN-IFRA so-

bre tendencias: World Press

Trends 2018; Transformacio-

nes radicales: lecciones para

los medios desde Brasil; Mo-

nitoreando el Long tail: El

vigésimo informe de Innova-

tion Media Consulting; Las

nuevas alianzas y colabora-

ciones más importantes a ni-

vel mundial; Las últimas

transformaciones del soporte

en papel; y mucho más.

El Congreso es el punto

de encuentro anual para los

medios de comunicación a

nivel mundial. En él se dan ci-

ta los más relevantes actores

del sector que ayudan al mis-

mo a crecer y evolucionar

prestando especial atención

a la libertad de prensa y las

medidas que garanticen un

futuro sostenible para la in-

dustria. Se espera contar con

más de 1000 participantes

procedentes de más de 60

países. 

Acceda al programa en:
h t t p s : / / e v e n t s . w a n -
ifra.org/es/events/congreso-
mundial-0/programme

Chile

Muestra de fotografía periodística regional

Programa del Congreso Mundial de Medios Informativos 
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E
n medio de la crecien-

te amenaza a la segu-

ridad de los periodis-

tas en muchas partes

del mundo, un proyecto cola-

borativo llamado Forbidden
Stories está trabajando para

combatir esta inquietante ten-

dencia visibilizando las histo-

rias de periodistas que se han

visto obligados a interrumpir

su labor porque han sido ame-

nazados, encarcelados o ase-

sinados.

Iniciado por la organiza-

ción Freedom Voices Net-

work, el portal Forbidden Sto-

ries ofrece a periodistas ame-

nazados una forma segura

de almacenar datos e infor-

mación relacionada con sus

reportajes, prometiendo con-

tinuar y publicar sus investi-

gaciones en caso de que se-

an encarcelados o asesina-

dos ejerciendo su profesión.

Además, los involucrados en

el proyecto esperan que sea

de ayuda para reducir y elimi-

nar los incentivos para atacar

periodistas.

El sitio web del proyecto

cuenta con instrucciones deta-

lladas sobre cómo enviar

mensajes y documentos de

forma segura, utilizando he-

rramientas como Signal, Se-

cureDrop o correo electrónico

encriptado, con la promesa de

mantener copias de seguridad

protegidas y, si así se ha soli-

citado, continuar una investi-

gación en caso de que un pe-

riodista ya no pueda hacerlo. 

De frente a su lanzamien-

to a finales de octubre de

2017, Forbidden Stories pu-

blicó tres videos cortos en los

que narra los asesinatos de

los periodistas mexicanos Mi-

roslava Breach, Javier Valdez

y Cecilio Pineda, y sus inves-

tigaciones sobre la corrup-

ción y los carteles de la droga

que presuntamente ocasio-

naron su muerte. Estos vide-

os, los cuales el personal del

proyecto continuará produ-

ciendo, se traducen a nueve

idiomas y se publican a

través de la plataforma y los

canales de distribución en las

redes sociales del proyecto

para llegar a la mayor audien-

cia posible.

Al mismo tiempo, Forbid-

den Stories está trabajando

con organizaciones de noti-

cias y socios locales, con el

objetivo de producir al menos

una gran investigación cola-

borativa por año.

Estados Unidos
Lithotype encarga la primera
rotativa Thallo de Contiweb 

La empresa Lithotype, pro-

veedor de bobinas de película

de alta barrera impresas para

embalajes y bolsas tipo

"stand-up" en EE. UU., ha pe-

dido la primera rotativa offset

de bobina Thallo de Contiweb

en América del Norte.

La nueva rotativa también

está equipada con tecnología de secado por haz de electrones

(EB), que reduce en gran medida el consumo de gas natural y la

emisión de compuestos orgánicos volátiles (COV) propios del pro-

ceso de producción. Las tintas EB son 100% sólidas y permiten re-

ducir estos compuestos a casi cero.

Nuevo ICCd de
manroland web systems

Manroland web systems presenta su nuevo ICCd smart,

una versión compacta del control de registro de corte altamen-

te dinámico para reducir el desperdicio. InlineCutoff Control dy-

namic (ICCd) es un sistema de control de registro, una varie-

dad de ICCd estándar, donde se utiliza una cámara en la su-

perestructura de la plegadora, en lugar de una cámara adicio-

nal en la entrada de la plegadora. De este modo, se habilita un

control altamente dinámico ajustando el desplazamiento del

disco de la plegadora, lo que conduce a una tolerancia signifi-

cativamente menor del registro de corte en la cuchilla plegable.

Por lo tanto, es posible un control dinámico de todas las tole-

rancias de registro de corte en la cuchilla plegable. Además,

ICCd smart ofrece una integración completa en PECOM-X. 

Es posible una actualización con ICCd smart para las líne-

as de rotativa Rotoman, Lithoman y Euroman que ya utilizan un

control de registro de corte manroland-ICC.

Tras el exitoso lanzamien-

to de las exposiciones duales

IFRA World Publishing Expo

y DCX Digital Content Expo

en 2017, los preparativos pa-

ra el evento de dos días (9 a

11 de octubre de 2018) están

en pleno apogeo. Varios me-

ses antes de que el evento

dual abra sus puertas en

Berlín, el número de reservas

de expositores y registros de

visitantes claramente excede

el del año anterior.

El concepto de una expo-

sición impresa y digital, la in-

tegración de las conferencias

adjuntas en la Expo y el atrac-

tivo recinto de Berlín están

dando sus frutos: según una

encuesta de visitantes, los

participantes en el evento de

2017 favorecen la elección de

temas, la nueva ubicación y

la corta distancia entre la ex-

posición y las conferencias.

Este año, una vez más, la

reunión internacional de eje-

cutivos de medios y editores

corporativos en Berlín ofrece

un programa de alta calidad

en tres etapas. Las conferen-

cias WAN-IFRA para medios

impresos y digitales se lle-

varán a cabo por primera vez

en etapas paralelas.

'Forbidden Stories' busca mantener vivas las
investigaciones de los periodistas amenazados

IFRA World Publishing Expo y DCX Digital Content 2018
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L
os impresores indus-

triales deben adaptar-

se a las necesidades

cambiantes de los

consumidores y los compra-

dores, lo que ha permitido un

crecimiento significativo en

cuatro áreas clave del merca-

do. La impresión industrial tie-

ne lugar en todo el mundo,

con fabricantes que usan los

procesos y proveedores es-

pecializados que venden a fa-

bricantes de componentes y

productos. La tecnología de

impresión es ampliamente uti-

lizada en procesos de fabrica-

ción más amplios, donde el di-

seño es un factor clave en el

producto, particularmente en:

Decoración, laminados, cerá-

mica, textiles, cristal.

Las rutas al mercado

varían ampliamente, con

grandes fabricantes que em-

plean funciones de impresión

como parte de sus procesos,

y empresas de impresión es-

pecializadas que suministran

componentes. El informe de

Smithers Pira "El futuro de la

impresión funcional e indus-

trial hasta 2022" (The Future

of Functional and Industrial

Print to 2022) valora el merca-

do de impresión industrial y

funcional en $ 76.9 mil millo-

nes en 2017, ampliándose a $

114.8 mil millones para 2022.

Asia es la región más

grande, lo que refleja la con-

centración de fabricación allí,

con grandes imprentas que

suministran materiales

electrónicos y ambientales,

películas y materiales de de-

coración de interiores. Tam-

bién hay un sólido crecimien-

to en América del Norte y Eu-

ropa Occidental para artícu-

los de alto valor y mejoras en

muchos procesos de fabrica-

ción.

Históricamente la impre-

sión decorativa de decora-

ción y laminados fue el sector

más grande, responsable de

un tercio del valor total. Esto

ahora se ha cambiado con la

electrónica, el trabajo textil di-

gital y la impresión 3D, todo

creciendo mucho más rápido

en el período de cinco años

del estudio Smithers Pira.

El análisis en profundidad

de Smithers Pira identifica las

cuatro principales aplicacio-

nes de crecimiento en la im-

presión industrial y analiza el

movimiento general hacia

una mayor integración de las

tecnologías de impresión di-

gital:

1. DECORACIÓN Y LAMINADOS

La impresión es amplia-

mente utilizada para decorar

la apariencia de la superficie

de muchos muebles y super-

ficies. El huecograbado domi-

na este mercado, donde se

utiliza para imprimir papel

que se procesa en laminados

para superficies de trabajo,

muebles, pisos y revestimien-

tos de paredes. Las platafor-

mas flexo y offset toman una

pequeña parte y el uso de im-

presoras de inyección de tinta

se está generalizando, espe-

cialmente para diseños a me-

dida.

El mercado muestra un

crecimiento constante entre

2012 y 2022, lo que refleja el

creciente sector de la cons-

trucción y la demanda de los

consumidores más acomoda-

dos de interiores agradables.

Hay un crecimiento en los

edificios institucionales y de

oficinas, tanto en el sector pú-

blico como en el privado, don-

de las organizaciones requie-

ren la marca.

También hay oportunida-

des de nicho emergentes.

Por ejemplo, con el amplio

uso de los sitios de revisión

de viajes en línea, los hoteles

están cada vez más interesa-

dos en ofrecer una experien-

cia nueva. Se ha identificado

un "efecto de TripAdvisor",

con la afirmación de que re-

duce el ciclo de renovación

del hotel cada siete años a

cada cinco años, lo que im-

pulsa el mercado para la de-

coración impresa.

El valor del mercado de

decoración y laminado en

2017 es de más de $ 15.8 mil

millones y crecerá en una ta-

sa de crecimiento promedio

anual de alrededor del 4%

hasta 2022 cuando tendrá un

valor de $ 19.6 mil millones.

2. ELECTRÓNICA

El uso de la impresión pa-

ra producir artículos electróni-

cos (interruptores de mem-

brana, RFID, circuitos, panta-

llas y energía fotovoltaica) ya

es un gran negocio para mu-

chos proveedores, y las apli-

caciones emergentes en di-

seño de dispositivos y compo-

nentes continuarán creando

nuevas oportunidades. En

2017, este segmento del mer-

cado tiene un tamaño de $

28.8 mil millones y se elevará

a una valuación de $ 47.8 mil

millones para el 2022.

La impresión de productos

electrónicos sigue siendo una

tecnología en evolución. Abre

una gran cantidad de oportu-

nidades de diseño y permitirá

la creación de una gama de

dispositivos electrónicos futu-

ristas. La electrónica impresa

permite que la funcionalidad

electrónica se entregue en

una gama de sustratos mu-

cho más amplia que los méto-

dos convencionales.

Las cuatro áreas de más rápido

crecimiento en la impresión industrialG
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Permitirá productos con

un coste y una funcionalidad

que las estructuras electróni-

cas convencionales no pue-

den ofrecer. Si bien los pro-

ductos electrónicos tradicio-

nales se utilizan en impresión

y empaquetado, la integra-

ción de productos electróni-

cos imprimibles de áreas

grandes puede proporcionar

circuitos delgados, conforma-

bles y livianos usando proce-

sos de fabricación de gran

volumen a gran escala a bajo

costo. Circuitos impresos,

RFID, pantallas, baterías y fo-

tovoltaicos están progresan-

do constantemente.

Asia es la región más

grande de electrónica impre-

sa, liderada por muchas em-

presas líderes en electrónica

en Japón, Corea del Sur,

Taiwán y China. Es un centro

de fabricación de bajo costo

para muchos artículos, inclui-

dos paneles de circuitos, inte-

rruptores de membrana y

pantallas, mientras que las

grandes imprentas utilizan la

impresión como parte de la

producción a gran escala de

muchos artículos. Muchas

compañías electrónicas gran-

des e innovadoras que fabri-

can teléfonos inteligentes, te-

levisores y pantallas, ilumina-

ción y paneles solares están

utilizando la impresión como

parte del proceso de produc-

ción.

3. TEXTILES IMPRESOS DIGITAL-
MENTE

El mercado global de texti-

les impresos es enorme, se

estima en más de 32 mil millo-

nes de metros cuadrados de

producción al año. La impre-

sión con inyección de tinta se

está volviendo cada vez más

importante a medida que las

tendencias de la moda se

vuelven cada vez más cam-

biantes: la adopción de la im-

presión textil de inyección de

tinta respalda la "moda rápi-

da", con tiempos de respues-

ta mucho más rápidos dispo-

nibles para los minoristas.

Hay un fuerte crecimiento

en el sector ya que el merca-

do de $ 321 millones en 2012

aumentó en un 351% a más

de $ 1.1 mil millones en 2017.

Se espera que acelere, ex-

pandiéndose a una tasa de

crecimiento anual de 14.3% a

2022, un valor de 2.1 mil mi-

llones.

La impresión por chorro

de tinta permite acortar y fle-

xibilizar la cadena de sumi-

nistro. Hay muchas impreso-

ras de camisetas que ofrecen

un servicio de web-a-shirt,

donde el comprador carga su

propia imagen para ser im-

presa en una prenda bajo de-

manda. La impresión toma

una gran parte del valor y se

realizará cerca del compra-

dor.

Para una colección de

moda, los desabastecimien-

tos pueden evitarse impri-

miendo y haciendo tamaños

y estilos populares localmen-

te en pequeñas cantidades.

Esto hace que un mayor cos-

te de fabricación sea un pro-

blema menor, y los minoristas

de internet pueden extender

esto solo comisionando el

producto después de que se

haya completado una venta

en línea. Cada vez más, las

cadenas de suministro se ven

presionadas para proporcio-

nar una mayor flexibilidad,

que la impresión de textiles

por inyección de tinta puede

proporcionar.

4. IMPRESIÓN EN 3D
El negocio mundial de im-

presión en 3D está maduran-

do, y parte de la exageración

en torno al tema se está

asentando. Se ha comproba-

do que diversas tecnologías

hacen que piezas funcionales

y artículos en muchos secto-

res industriales sean renta-

bles en tiradas de producción

bajas. Los usuarios y provee-

dores de servicios están ex-

plorando cómo los modelos

comerciales pueden cambiar

con los sistemas de impre-

sión a pedido en 3D más cer-

ca del punto de uso.

La impresión 3D es una

herramienta comprobada en

los sectores industriales y co-

merciales, impulsando el di-

seño y la creación rápida de

prototipos en muchos secto-

res y convirtiéndose en una

herramienta de producción

para los complejos moldes,

herramientas y troqueles utili-

zados para formar metal

común y piezas de plástico.

Las compañías en los

sectores de aviación, aeroes-

pacial, automoción y médico

han adoptado la adopción de

la impresión 3D en aplicacio-

nes industriales y comercia-

les. Las técnicas de impre-

sión 3D evolucionan rápida-

mente hacia una amplia

aceptación e integración en el

entorno de fabricación global.

El valor de la producción

del mercado de impresión 3D

profesional será de 21.400

millones de dólares en 2022 a

medida que las aplicaciones

se amplíen, lo que representa

una tasa de crecimiento

anual del 12,3% para el

período de cinco años.

En los cinco años hasta el

2022, la impresión textil de in-

yección de tinta y 3D son los

segmentos de mercado de

más rápido crecimiento, lo

que empujó aún más al cho-

rro de tinta como el proceso

de impresión más valioso en

uso después de superar seri-

grafía durante 2017.
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Después de comprobar la alta cali-

dad y productividad de los equipos EFI,

la empresa GrafoLaser realizó la ad-

quisición de otras cuatro impresoras de

la línea EFI VUTEk. Con las tres nue-

vas VUTEk 5r y la HS125 Pro, la gráfi-

ca expande su parque gráfico ubicado

en Nuevo León, noreste de México,

que ahora posee ocho equipos EFI.

Grafolaser tiene reconocimiento en

el mercado por los proyectos de comu-

nicación visual en puntos de venta, con

un amplio portafolio de clientes que in-

cluye marcas como Heineken y un

equipo de más de 200 colaboradores.

Esta nueva impresora ha

sido especialmente diseña-

da para entornos de trabajo

de arquitectura, construc-

ción, ingeniería e industria

(AEC&M). 

La productividad y flexibi-

lidad de la nueva Océ Color-

Wave 9000 permite producir documentos

precisos y de calidad como planos, mapas

GIS y también cartelería para punto de

venta de corta duración desde un solo sis-

tema. Incorpora la tecnología

Océ Single Pass de inyección

de tinta y una gran capacidad

de carga de materiales. Gra-

cias a su capacidad de seis bo-

binas, el cambio de bobina au-

tomático y la carga semi-au-

tomática de papel, la impresora

ColorWave 9000 minimiza el tiempo de

operador y ofrece una productividad pre-

decible pudiendo programar trabajos sin

esfuerzo y con la máxima fiabilidad.

GMG CoZone 2.2 brinda

resolución para formatos

grandes

E
l experto en gestión del color GMG ha

hecho que su plataforma en la nube sea

aún más poderosa para los usuarios en

la Versión 2.2. La resolución máxima de

la imagen se ha aumentado a 7.000 píxeles y

puede ser aún más fina: si se tiene que profundi-

zar en los detalles o trabajar con formatos gran-

des, se pueden visualizar datos de imagen a una

resolución ultra alta de 15.000 píxeles. Además,

el zoom se extiende al 500 por ciento. 

Tecnología HP Latex para impresión rígida 
HP ha anunciado el lanzamiento de la HP Latex R Series, tecnología híbrida látex

que fusiona las conocidas capacidades de impresión flexible de HP con la impresión rí-

gida. La serie HP Latex R introduce por primera vez las capacidades de la tinta blanca

con HP Latex White Ink.

La serie HP Latex R para gran variedad de materiales rígidos, como planchas de

panel ligero con núcleo de espuma, paneles de  PVC, diferentes tipos de cartón , poli-

propileno con pliegues, plásticos sólidos, aluminio, madera y vidrio, entre otros. 

Epson presenta un

nuevo software para

impresión textil
Epson presenta el software Edge

Print RIP, diseñado para las impresoras

textiles de la serie F e incluido con la

nueva gama para ayudar a obtener,

con rapidez, los mejores resultados e

impresiones de alto rendimiento ayuda-

do por la tecnología Adobe PS para

procesar datos con formato Post Script

a partir de una amplia variedad de for-

matos de archivo. Compatible con Win-

dows, con este software los usuarios

pueden controlar hasta cuatro impreso-

ras con un sistema sencillo de gestión

de archivos, control del color, filtrado,

repetición de pasos y anidamiento.

Epson Edge Print dispone de la tec-

nología PrecisionDot, que elige los ta-

maños de gota de tinta y patrones de fil-

trado óptimos. Combina tres tecno-

logías de Epson clave: módulo de half-

tone, LUT (tablas de consulta) y Micro

Weave. Se utiliza con el amplio perfil de

gama propio de Epson para sacar la

mayor gama cromática posible, de mo-

do que crea gradaciones suaves, apor-

ta uniformidad de color en distintas con-

diciones de luz y reduce la granulación.

México
GrafoLaser adquiere impresoras EFI VUTEk

Canon presenta la impresora color de gran

formato Océ ColorWave 9000 
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E
l proveedor de servi-

cios de impresión con

sede en México, Moti

Digital 3D, imprimió

un esqueleto imponente para

las celebraciones del Festival

de la Luz en Guadalajara.

El evento de cuatro días

explora cómo la luz y el arte

trabajan en perfecta armonía y

encapsula la cultura de Gua-

dalajara. Moti Digital utilizó su

solución de impresión 3D

Massivit 1800 para crear un

modelo que cautivó a los visi-

tantes del evento y demostró

las impresionantes capacida-

des de la tecnología de impre-

sión 3D de gran formato.

Midiendo a 8.40 m de largo

y 3.60 m de alto, el esqueleto

se produjo en solo cuatro días.

El esqueleto pintado se co-

locó dentro del estanque de la

fuente de Plaza Tapatía y se

iluminó por la noche, donde

miles de asistentes al festival

pudieron sentarse en sus bra-

zos. La experiencia generó

una gran cantidad de conver-

saciones y fotos destacadas

en las plataformas de redes

sociales. El esqueleto tam-

bién se presentará en el Fes-

tival del Día de los Muertos de

este año, que tendrá lugar en

todo México a partir del 31 de

octubre.

Mimaki adopta los

avances del internet

de las cosas (IoT)

Mimaki apuesta por el internet de

las cosas con la tecnología Digital

Printing Connection, cuyo objetivo es

ayudar a los usuarios a utilizar las im-

presoras Mimaki en cadenas de pro-

ducción de modo que funcionen a de-

manda y sin supervisión, y permitan

la personalización masiva a través de

la comunicación con robots, cintas de

transporte, dispositivos de inspec-

ción, sensores y otros periféricos.

Las dos primeras soluciones que

se presentarán son los comandos

MDL y el Mimaki Job Controller. Los

comandos MDL sirven para controlar

impresoras Mimaki desde sistemas

de producción de los clientes y a

través de dispositivos periféricos.

Permiten iniciar la producción y ajus-

tar la posición y la altura de la mesa

de impresión. Por su parte, Mimaki

Job Controller es un programa que se

comunica con la impresora y transmi-

te datos y condiciones de impresión

óptimos. 

Mimaki, uno de los principales fabri-

cantes de impresoras de inyección de tin-

ta de gran formato y máquinas de corte,

ha presentado la campaña oficial de su in-

novadora impresora 3D 3DUJ-553. Dis-

ponible desde enero de 2018, la impreso-

ra 3D 3DUJ-553 de Mimaki es única en

sus capacidades de color, y puede produ-

cir más de 10 millones de colores en ca-

pas de tan solo 20 micras. Su material de

soporte soluble en agua se puede lavar

fácilmente, ahorrando tiempo y reducien-

do la posibilidad de dañar el objeto al reti-

rar el material de sostén. Además, la dis-

ponibilidad de tinta transparente permite

crear piezas impresas translúcidas.

EFI Optitex presenta 3D Design Illustrator

EFI Optitex, proveedor de tecnología de

diseño y desarrollo CAD/CAM en 2D y 3D

para la industria de la moda, saca al merca-

do Optitex 3D Design Illustrator, un plugin

que da a los diseñadores la libertad de vali-

dar y personalizar prendas en 3D desde

Adobe Illustrator.

Al trabajar en el entorno de diseño nativo de un PC o un Mac, los diseñadores pue-

den ver las prendas en 3D con proporciones y dimensiones precisas, así como perso-

nalizar la tela, la textura, los motivos impresos y la ubicación de los elementos gráficos

sin tener que esperar a tener una muestra impresa.

México

Moti Digital crea un esqueleto humano

colosal con Massivit 1800 3D 

Mimaki define el futuro del 3D a todo color
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Sawgrass

N
o todas las tintas de

sublimación se crean

de la misma manera,

al igual que no todas

las impresoras y programas de

software se diseñan pensando

en la tinta de sublimación. A lo

largo de los años, los decora-

dores de productos han sufri-

do todo tipo de problemas con

las tintas de sublimación, des-

de una impresión incorrecta de

rojos y negros hasta obstruc-

ciones en las boquillas y

averías en los cabezales. La

causa inicial de estos proble-

mas puede estar en la calidad

de la tinta empleada. En este

artículo analizamos por qué la

calidad de la tinta es crucial

para la producción.

LA RELACIÓN ENTRE LA TINTA

DE SUBLIMACIÓN Y LAS IMPRESO-
RAS

La tinta de sublimación no

es una tinta en el sentido tradi-

cional. La tinta tradicional con-

tiene determinados pigmentos

para lograr el color deseado.

Por contra, la tinta de sublima-

ción contiene pigmentos sóli-

dos suspendidos en un líquido

portador. Esto otorga a la tinta

de sublimación una gran vis-

cosidad; por eso, las impreso-

ras que han sido diseñadas

para un uso con tintas de pig-

mentos tradicionales o tintas

de oficina presentan dificulta-

des cuando la tinta de subli-

mación pasa a través de las

boquillas y los cabezales.

Una de las razones de que

los Sistemas Virtuoso para la

decoración de productos en

alta definición se hayan con-

vertido en la solución líder en

la impresión de sublimación

de alta calidad está en el he-

cho de que las impresoras de

escritorio Virtuoso son las úni-

cas diseñadas para funcionar

con formulaciones de tintas de

sublimación.

Todas las demás combina-

ciones de tintas e impresoras

se consideran 'posventa', ya

que las impresoras se fabrican

para uso de oficina con tintas

de pigmentos. Las tintas de

sublimación empleadas en es-

tas impresoras de oficina no

necesariamente tienen la for-

mulación que se va a emplear

en dichas impresoras.

Incluso si se altera la for-

mulación de la tinta de subli-

mación para una determinada

impresora de oficina, esa mo-

dificación se realiza para que

la tinta funcione con la máqui-

na existente; sin embargo, el

resultado es que, a menudo,

la impresora se estropea al

utilizar una tinta de sublima-

ción de alta viscosidad.

SISTEMAS CERRADOS VS SISTEMAS
ABIERTOS

Si las microburbujas de ai-

re, los contaminantes, el polvo

y otras partículas se introdu-

cen en el sistema interno de

dispersión de una impresora a

través de la tinta, es muy pro-

bable que los componentes

sufran daños irreparables.

Aunque la calidad inherente

de algunas formulaciones de

tintas posventa puede provo-

car la entrada en el sistema de

dichos contaminantes, la elec-

ción de un sistema cerrado de

tinta reduce enormemente la

posibilidad de que su entorno

de producción sea otra fuente

de problemas.

Un sistema cerrado utiliza

cartuchos precargados en vez

de cartuchos recargables o de

un sistema de tinta a granel

con contenedores abiertos.

Los cartuchos de tinta hermé-

ticos son contenedores de un

solo uso que se cargan de una

manera profesional para im-

pedir la entrada de aire o de

contaminantes en la tinta.

En el interior de un cartu-

cho precargado hay una bolsa

de vacío que contiene tinta,

que se expande cuando se

añade la tinta y se cierra

herméticamente cuando la

carga ha finalizado para ga-

rantizar la integridad del siste-

ma. Este proceso garantiza la

uniformidad de la calidad de la

tinta utilizada con los estánda-

res del fabricante, y reduce las

posibilidades de que se pro-

duzcan daños en la impresora

durante el proceso de impre-

sión.

Los cartuchos de tinta re-

cargables utilizan tinta enva-

sada en botellas o en conte-

nedores de gran volumen en

la impresora. Puede parecer

que esto tiene un gran valor,

pero si la recarga de la tinta se

realiza incorrectamente, pue-

den entrar contaminantes o

microburbujas en el sistema

de suministro de tinta de la im-

presora y provocar problemas

con la calidad y el suministro.

En el escenario más negativo,

la recarga inadecuada de los

cartuchos de tinta puede

dañar el cabezal de impresión

y el sistema de suministro de

tinta.

Los cartuchos nuevos re-

cargables deben pasar por un

proceso de limpieza a fondo y

secarse durante la noche an-

tes de la instalación, un proce-

so que debe repetirse cada

seis meses. Si no se hace, la

impresora podría estropearse

de manera prematura. El tiem-

po empleado en la recarga de

los sistemas abiertos suele ir

acompañado de una parada

de la producción. Y ese tiem-

po implica pérdida de rentabili-

dad. Además, dado que el

proceso de recarga y limpieza

puede ser lento y engorroso, a

veces se tarda mucho más

tiempo del previsto en el cam-

bio de tinta.

Con un sistema cerrado

solo se tarda unos segundos

en cambiar un cartucho.

Por qué es importante elegir bien la tinta
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Durst ha lanzado su nue-

va plataforma de impresión,

la serie P5. El primer miem-

bro de esta familia es la so-

lución P5 250 HS que aban-

derará esta nueva propues-

ta de soluciones para el gran

formato.

El acrónimo P5 se deriva

de las cinco funcionalidades

esenciales que conforman el

corazón de esta tecnología:

productividad, fiabilidad, flu-

jo de trabajo, versatilidad y

calidad de impresión.

La tecnología P5 está

formada por una serie de im-

presoras de nueva genera-

ción junto con soluciones

software y de flujo de trabajo

de desarrollo propio.  Todo

está dirigido y orientado a

maximizar el rendimiento y

el tiempo de operatividad de

las máquinas, además de

una gran flexibilidad en ma-

teriales y gestión de traba-

jos.

LA CALIDAD CUENTA
Las tintas de sublimación

deben fabricarse teniendo en

cuenta una determinada im-

presora. No todas las impre-

soras de inyección de tinta son

capaces de procesar la tinta

de sublimación. Por ejemplo,

algunos cabezales de impre-

sión emplean calor, lo que

puede provocar una gasifica-

ción prematura de los pigmen-

tos sólidos de la tinta. Además,

los chorros del cabezal, los sis-

temas de presión y los tubos

internos deben ser capaces de

manejar las tintas sin que sin

que su composición se dete-

riore en este proceso.

Sawgrass tiene más de 25

años de experiencia en el de-

sarrollo y la verificación de for-

mulaciones precisas de tintas

de sublimación ajustadas a

impresoras concretas. Estas

tintas están fabricadas con

materiales de la máxima cali-

dad para obtener resultados

impresos específicos. Las tin-

tas SubliJet-HD Pro Photo,

por ejemplo, han sido formula-

das para el trabajo con la im-

presora VJ 628; así, en combi-

nación, ofrecen impresiones

con los tonos de piel sutiles,

los negros neutrales y transi-

ciones suaves que los fotógra-

fos de gama alta y los impre-

sores de obras artísticas ne-

cesitan para aplicar precios

más elevados.

El equipo de desarrollo de

productos de Sawgrass no so-

lo trabaja continuamente en el

desarrollo de nuevas formula-

ciones adecuadas a las nece-

sidades de los clientes, sino

que además siempre están

ajustando las formulaciones

existentes para ofrecer impre-

siones de la máxima calidad

con las impresoras Virtuoso.

Es más: la precisión de los

procesos de fabricación de

Sawgrass permite recargar

los cartuchos para garantizar

la ausencia de contaminantes,

impurezas o microburbujas

que puedan afectar a la repro-

ducción del color y a los com-

ponentes de la impresora.

El software para la gestión

del color y la impresión de

Sawgrass ha sido diseñado

también para reunir la formu-

lación de tinta, la tecnología

específica de impresora y los

distintos tipos de papel y sus-

tratos para generar colores

precisos.

Gracias a la alta calidad de

las tintas de Sawgrass, los

clientes saben que pueden

confiar en sus sistemas Vir-

tuoso para entregar lo que ne-

cesitan y cuando lo necesitan.

Los fabricantes de tintas a

granel y posventa no pueden

afirmar lo mismo que Saw-

grass. Las prácticas de fabri-

cación de otras formulaciones

de tintas pueden introducir im-

purezas y contaminantes, no

presentan un adecuado equili-

brio de los componentes que

pueda ofrecer los colores de-

seados o estándar o incluso

reducen al máximo la cantidad

de tinta empleada por la im-

presora.

Las tintas posventa sobre-

saturan las impresiones con

estas tintas con el objetivo de

generar colores más intensos,

lo que provoca mermas impor-

tantes y una reducción de los

detalles de las imágenes. Si

un fabricante ofrece herra-

mientas para la gestión del co-

lor, estas vienen en forma de

perfiles ICC, que no tienen en

cuenta la impresora, los sus-

tratos ni el papel específicos

a la hora de formular la repro-

ducción del color.

Al final, la calidad de la tin-

ta que elija tiene un enorme

impacto en la eficiencia de su

producción, tanto si en el pro-

ceso se daña o no la impreso-

ra, y determinará si los colo-

res resultantes son los espe-

rados. Dado el riesgo que

presentan las tintas de menor

calidad, ¿puede permitirse el

lujo de no usar una tinta de al-

ta calidad? Después de todo,

cuando hablamos de la subli-

mación, uno obtiene resulta-

dos por lo que paga.

Durst lanza su tecnología de nueva generación P5
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Avery Dennison, prove-

edor de materiales autoad-

hesivos para etiquetas y

envases, ha anunciado re-

sultados positivos en mate-

ria de sustentabilidad al lo-

grar l legar a un 93% de

consumo de papel certifica-

do entre FSC, PEFC y otras

certificaciones, lo que de-

muestra el esfuerzo local

para contribuir para la meta

global de 2025.

Avery Dennison busca

ofrecer a sus clientes solu-

ciones que reduzcan el im-

pacto ambiental y crear

marcas más sustentables.

Para alcanzar este resulta-

do en los países de la re-

gión, la multinacional ha tra-

bajado fuertemente la cultu-

ra de sustentabilidad entre

sus colaboradores, provee-

dores y clientes. De esta

manera, Latinoamérica con-

tribuye al logro de la meta

global de Avery Dennison

relacionada con el papel: te-

ner el 100% de papel certifi-

cado, siendo el 70% certifi-

cado FSC. 

Avery Dennison crece de

forma sostenida en materia-

les certificados, que garanti-

zan que el papel proviene

de fuentes responsables. La

compañía continúa avan-

zando positivamente sobre

sus metas de sustentabili-

dad 2025, considerándolas

primordiales para su nego-

cio, por lo que genera accio-

nes en cada uno de los paí-

ses donde se desarrolla, di-

rigidas a reducir el impacto

ambiental de sus activida-

des en el mundo.

P
or cuarto año con-

secutivo Montes del

Plata abre sus puer-

tas al público para

dar a conocer sus instala-

ciones y el proceso de pro-

ducción de celulosa. El pro-

grama de visitas guiadas,

denominado "Montes del

Plata te recibe", comenzó el

pasado mes de abril y se ex-

tenderá hasta finales de oc-

tubre.

Entre 2015 y 2017, Mon-

tes del Plata recibió a más de

5.000 personas, 2.000 de

ellos estudiantes. El 90% de

los asistentes calificó como

"excelente" el nivel de satis-

facción de la visita. Desde el

inicio de sus operaciones, el

complejo industrial se ha

convertido en uno de los va-

rios atractivos de Conchillas,

que dejó a un lado su bajo

perfil y en la actualidad reci-

be tanto a turistas uruguayos

y extranjeros como a desta-

cadas figuras del mundo polí-

tico y empresarial.

El fabricante de cartón de

fibra sostenible Xanita ha lan-

zado su gama de cartones en

Estados Unidos, para lo que

se ha asociado con Mohawk

Fine Papers Inc. La asocia-

ción implicará que Mohawk

ocupe el puesto de distribui-

dor principal para los carto-

nes de Xanita en la región de

América del Norte. Mohawk

ofrece la gama completa de

productos Xanita y tiene

stock disponible desde marzo

de 2018.

El diseño de celda cerrada

hace que el cartón de Xanita

sea significativamente más

resistente que los productos

de paneles de nido de abeja

visualmente similares. Su re-

sistencia y su núcleo más

denso hacen que el tablero

Xanita sea ideal para aplica-

ciones estructurales, como

expositores en puntos de

venta, cabinas expo persona-

lizadas, aplicaciones para

tiendas y aplicaciones de

señalización.

Uruguay

Montes del Plata inaugura nuevo ciclo de visitas 

Latinoamérica

Avery Dennison consigue el 93% de papel certificado 

Estados Unidos

El cartón Xanita se lanza en los Estados Unidos
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Konica Minolta y
Felix Schoeller

presentan el papel
CHROMA+

Konica Minolta se ha asociado

con Felix Schoeller Digital Media pa-

ra lanzar el papel fotográfico CHRO-

MA+. CHROMA+ es un papel brillan-

te de color blanco intenso con recu-

brimiento microporoso que amplía la

familia de papel de Konica Minolta.

Es ideal para el alto croma y la com-

pleta gama de color digital de Accu-

rioPress de Konica Minolta. La com-

binación del papel CHROMA+ y el tó-

ner de alto croma, ofrece una exce-

lente calidad de impresión. 

CHROMA+ es elaborado por la

fábrica de papel de Felix Schoeller.

El papel certificado FSC se seca ins-

tantáneamente para su procesa-

miento inmediato. 

Hop Industries, fabricante

del papel sintético Hop-Syn,

ha publicado un informe so-

bre la alternativa ecológica y

de bajo costo al papel lami-

nado a base de pulpa para

señalización y pantallas du-

raderas. El informe también

incluye cuatro pasos funda-

mentales que los proveedo-

res de servicios de impresión

pueden aplicar para educar a

sus clientes sobre la reduc-

ción de su huella de carbono

colectiva.

Según el informe, aunque

la laminación puede prolon-

gar la vida del papel a base

de pulpa al protegerlo del

daño causado por el agua, su

proceso de fabricación utiliza

productos químicos agresi-

vos. Los revestimientos de

plástico también agregan

más tiempo, pasos y costos

al proceso de producción de

impresión, y previene que el

material sea reciclado. Una

alternativa a la laminación es

el papel sintético Hop-Syn

ecológico. 

C
on su compromiso

con el desarrollo sos-

tenible, Metsä Board

se enorgullece de

asociarse con L'Oréal, que ha

sido, por segundo año conse-

cutivo, una de las dos únicas

compañías en el mundo en re-

cibir el puntaje triple A de CDP

por reducir las emisiones de

carbono, mejorando la admi-

nistración del agua y abordan-

do la deforestación en su ca-

dena de suministro.

Metsä Board está califica-

do por CDP con una 'A' por el

cambio climático y un 'A' para

los programas de agua. Con

estas calificaciones, Metsä Bo-

ard participa en la ambición de

L'Oréal para el 2020, de que

los proveedores que represen-

tan el 80% de las compras di-

rectas participen en la cadena

de suministro CDP, se pongan

como objetivos la reducción de

la huella de carbono y comuni-

car sus planes de acción.

El trabajo de sostenibilidad de 
Metsä Board volvió a ser reconocido

Hop Industries: alternativa
ecológica a la laminación
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Brasil

Antalis participó
en Expoprint 2018

Antalis participó en Expoprint 2018,

celebrada recientemente en Sao Paulo

(Brasil), con todo un despliegue de solu-

ciones para la industria gráfica. La multi-

nacional realizó una importante muestra

de sus diferentes líneas de productos co-

mo papeles especiales, flexografía, soft-

ware, equipos de impresión, insumos

gráficos, comunicación visual y embala-

jes. Junto a su partner de negocios inter-

nacional, Fujifilm, dieron a conocer las

nuevas tecnologías e insumos en una de

las ferias más importante de la industria

gráfica en América Latina.

Entre las soluciones que se dieron a

conocer destacaron algunas innovacio-

nes y tendencias en tintas Fujifilm para

flexografía, planchas Fujifilm Superia ZD

y papeles especiales digitales Arjowig-

gins. También se mostró la línea de co-

municación visual Coala e insumos de al-

ta tecnología como vinilos electrostáticos

y magnéticos.

Antalis presentó Twist Print, el primer

sistema operativo para la industria que

optimiza las tareas de gestión, planifica-

ción y control de negocios.

D
os ingenieros de

Chiguayante están

trabajando desde

hace dos años en el

desarrollo de una materia pri-

ma sustentable, inspirada en

la antigua fabricación de pa-

piros. Se trata de Pasto Pa-

pel, una innovación que, pro-

cesando los desechos prove-

nientes de la poda de césped

de una cancha de fútbol en

San Pedro de la Paz, ha lo-

grado generar papel y cartón

de alta resistencia, insumos

base para fabricar bolsas, ca-

jas de cartón para transporte,

cajas de vino y hasta bande-

jas de huevo.

Esta es la primera em-

presa que trabaja en este ti-

po de material, bajo el con-

cepto de dejar la menor hue-

lla posible una vez que el

producto deja de cumplir su

función. El proyecto recibió

financiamiento de Corfo y

planea desarrollar otro tipo

de productos, como lápices

y agendas, a la medida de

las empresas e instituciones

que los requieran.

La empresa Recu-

pac ha entregado un

reconocimiento a Pa-

pelera Dimar por su

gestión de reciclaje y

compromiso con el

medio ambiente. 

Ambas empresas

tienen un acuerdo co-

mercial para atender

sus servicios de reci-

claje, en la medida de

lo que su faena nece-

sita, en los tres resi-

duos principales de su

proceso: cartones, pa-

peles y madera.

Así, Dimar desarro-

lla un círculo virtuoso

con sus residuos, prefi-

riendo el reciclaje so-

bre la disposición en

rellenos sanitarios, es-

tructurando y ordenan-

do sus procesos ope-

rativos de manera de

compatibilizar su nego-

cio con un bien común:

el planeta.

Las variables que

se midieron para entre-

gar este reconocimien-

to fueron la cantidad re-

ciclada y densidad de

kilos adecuada para

cada solución de aco-

pio (tolvas). Esto con

su respectiva aplica-

ción de ecoequivalen-

cia (en otras palabras,

cantidad de árboles

que se evita talar, CO2
que se logra reducir),

debido a que, en la

operación, Dimar gene-

ra segregación en ori-

gen de cada uno de

sus residuos.

Chile

Ingenieros chilenos desarrollan papel en base a pasto

Chile

Papelera Dimar reconocida 
por su gestión de reciclaje
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Expográfica Iberoamérica

2018 es un evento organizado

por la Asociación de la Indus-

tria Gráfica Costarricense

(ASOINGRAF) del 30 de octu-

bre al 1 de noviembre próxi-

mos, con el fin de crear un

punto de encuentro para con-

cretar negocios con los prove-

edores de materias primas, fa-

bricantes y distribuidores de

equipos y productores finales

de servicios gráficos y de co-

municación. 

El evento contará con di-

versas actividades paralelas,

como rondas de negocios,

charlas técnicas y comercia-

les, lanzamiento de productos

útiles para cada uno de los in-

dustriales gráficos,  la LXXXII

Asamblea General Ordinaria

de la Confederación Latinoa-

mericana de la Industria Gráfi-

ca, el concurso: "Lo mejor de

la industria gráfica" y el Perso-

naje gráfico del año. 

La actividad permite actua-

lizar la oferta de insumos y

maquinarias utilizados en la

industria y promover las ven-

tas y alianzas entre producto-

res nacionales y extranjeros,

por medio de los encadena-

mientos productivos. 

Es importante destacar

que, históricamente, ambos

eventos se han caracterizado

por recibir cada día más de mil

visitantes, con la participación

de profesionales en la in-

dustria. Al mismo tiempo, se

desarrolla la actividad acadé-

mica, la cual constituye un es-

pacio óptimo de actualización,

difusión y discusión, donde

nuestros expositores tienen la

oportunidad de que los partici-

pantes conozcan y se intere-

sen por nuevas y mejores op-

ciones de crecimiento en ge-

neral.

El perfil de los expositores

se centra en empresas pro-

ductoras y proveedoras espe-

cializadas en la producción y

prestación de servicios en el

área de comunicación gráfica;

empresas financieras, segu-

ros y otros servicios de interés

para los productores industria-

les. En cuanto al perfil de los

visitantes, está integrado por

compradores de las diferentes

industrias, gubernamentales,

proveedores institucionales,

empresas en régimen de zona

franca, consumidores finales,

diseñadores gráficos y de

producto, gerentes de pro-

ducción y agencias de publi-

cidad. 

nExpopack México 2018
5 a 8 de junio 2018
Expo Santa Fe México
Ciudad de México (México)
www.expopack.com.mx/2018/

nWorld News  Media Congress 
6 a 8 de junio 2018
Estoril - Cascais (Portugal)
http://events.wan-
ifra.org/events/70th-world-
news-media-congress-25th-
world-editors-forum

nExpografika 2018
Feria Internacional de la Industria

Gráfica
7 a 9 de junio de 2018
Recinto Ferial La Rural
Buenos Aires (Argentina)
expografika.com

nConferencia Digital Media 
North America

26 y 27 de junio 2018
Nueva York (EE.UU.)
https://events.wan-
ifra.org/events/digital-media-
north-america-2018

nCEWeek 2018
20 y 21 de junio 2018
Jacob K. Javits 
Convention Center
Nueva York - (EE. UU.)

nExpográfica 2018
Feria de la Industria Gráfica 
y Publicitaria
2 a 5 de agosto 2018
Palacio de Cristal
Guayaquil (Ecuador)
www.expografica.com.ec

nFESPA México 2018
19 a 21 de septiembre 2018
Centro Citibanamex
Ciudad de México (México)
www.fespa.com/en/events/2018/fe

spa-mexico-2018

nC!Print Madrid 2018
Imagen, personalización y
digital
25 a 27 de septiembre 2018
Pabellón de Cristal - 
Casa de Campo de Madrid
Madrid (España)
http://salon-cprint.es/

nLabelexpo Americas 2018
25 a 27 de septiembre 2018
Donald E.Stephens C. Center
Rosemont - Illinois (EE. UU)
www.labelexpo-
americas.com/es/welcome-
labelexpo-americas

nGrafinca 2018
Feria de la Industria Gráfica, 
Digital y Publicitaria
27 al 30 de septiembre 2018
Ciudad Ferial Costa Verde
Lima (Perú)
www.grafinca.com

nIFRA World Publishing y
DCX Digital Content Expo
48th encuentro de la comunidad
editorial mundial
9 al 11 de octubre 2018
Berlín (Alemania)
www.ifra-expo.com

nPrint Santiago 2018
9 a 11 de octubre 2018
Espacio Riesco
Santiago (Chile)
http://www.printsantiago.cl/

nPACK EXPO International and
Healthcare Packaging EXPO

Envase y embalaje. 
Packaging supply chain.
14 a 17 de octubre 2018
McCormick Place
Chicago, IL (Estados Unidos)
www.packexpointernational.com

nExpográfica Iberoamérica
2018

XV Congreso de la Industria Gráfica 
XII Feria Centroamericana 
de la Industria Gráfica 
LXXXII Asamblea General Ordinaria
CONLATINGRAF
30 de oct. a 1 de noviembre 2018 
Wyndham San José Herradura
San Antonio de Belén - Heredia
(Costa Rica)
www.asoingrafcr.com  

nConferencia Digital 
Media LATAM
14 a 16 de noviembre 2018
Bogotá (Colombia)
http://events.wan
-ifra.org/es/events/digital-media
-latam-2018

AGENDA 2018

Costa Rica
Expográfica Iberoamérica 2018 
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PERSONAS
Latinoamérica
José de Abreu 

Systems Engineer Manager para Latam de A10 Networks

A fin de ampliar recursos para ofrecer un ser-

vicio siempre óptimo a clientes y partners, A10

Networks, compañía de Servicios de Aplicacio-

nes Seguras, anuncia la incorporación de José

de Abreu como nuevo Systems Engineer Mana-

ger de la compañía para Latinoamérica. 

Responsabilizándose del equipo de pre-ven-

tas en América Latina, De Abreu se ocupará de ofrecer a los in-

tegradores y clientes apoyo en distintos ámbitos, realizando la-

bores de consultoría preventa, orientación técnica o diseño y

proyección de la oferta de A10 Networks. Asimismo, se encar-

gará de proporcionar a los socios de canal formación técnica y

comercial para ayudarles en sus funciones, además del segui-

miento de nuevos proyectos.

Región Pacífico
Osvaldo Saravia

Country & BG Manager para la Región Pacífico de

Agfa Graphics

Agfa Graphics anunció el nombramiento de

Osvaldo Saravia como Country & BG Manager

para la Región Pacífico. Desde enero de 2018,

sus funciones para la región Pacifico son consoli-

dar los mercados de Chile, Perú y Bolivia y seguir

desarrollando nuevas oportunidades de negocio en los mercados

de pre-prensa y gran formato.

El ejecutivo ha desarrollado su carrera durante sus 25 años en

Agfa, inicialmente en la División de Foto y luego, desde 1997, en

el segmento de las Artes Gráficas en distintos países. En 2007

asumió la responsabilidad de abrir la filial de Agfa en Perú como

gerente general, cargo en el que se mantuvo hasta junio de 2012.

Entre 2012 y 2017 fue director general en Agfa México, donde

logró hacer crecer a la división de Gran Formato.

Steve Mayer 

Vicepresidente de Atención al cliente de Hamillroad Software EE. UU

Steve Mayer tiene el objetivo de  apoyar a sus

clientes en las Américas. Mayer se centrará en

apoyar a los clientes estadounidenses de Hamill-

road, en su cartera de productos, incluidos Auraia

DMS y Bellissima DMS.

Perú
Grafinca

2018
Del 27 al 30 de septiembre tendrá lugar la decimonovena

edición de Grafinca, Feria de la Industria Gráfica, Digital y

Publicitaria, en la Ciudad Ferial Costa Verde, (Lima, Perú).

Grafinca 2018 es un punto de encuentro obligatorio para

los empresarios gráficos y publicitarios porque en este lugar

encontrarán lo último de la tecnología y las tendencias pro-

pias del sector. La organización del evento también ha pro-

gramado seminarios gratuitos y pagados.

En la edición de este año, estarán representados los si-

guientes sectores: 

Sector gráfico: Maquinarias offset, preprensa, pospren-

sa, papeleras, proveedores gráficos, flexografía, serigrafía,

empaques y envases, colorimetría, barnizado y plastificado.

Sector publicitario: Gigantografías, merchandising,

marketing, arquitectura publicitaria, calendarios, uniformes y

viniles, y agendas.

Sector digital: Impresión 3D, sublimación, cómputo, di-

seño digital, equipos de oficina, filmación, fotocopias, foto-

grafía, impresión digital, Internet, Led y servicios digitales.

Sector audiovisual: Simultáneamente se realizará Foto

Image & Multimedia Perú, Feria de Proveedores de la In-

dustria de la Fotografía y Video.

Estados Unidos
James Boyden 

División de planchas Zahara de Presstek

Presstek LLC ha anunciado la incorporación

de James Boyden a la compañía para administrar

el canal norteamericano de placas libres de quími-

cos Zahara. Boyden trabajará para proporcionar

asesoramiento y orientación de sus prensas offset

sin agua y los requisitos de las planchas.

Print y Conlatingraf

forjan una alianza

L
a Asociación para Tecnologías de Impresión (AP-

TechSM), avanzando en su prioridad por incrementar

la asistencia internacional a su tradicional evento

Print, ha ampliado su alianza con Conlatingraf (Con-

federación Latinoamericana de la Industria Gráfica y Asocia-

ciones de Impresión), la principal organización para la in-

dustria de las comunicaciones gráficas en América Latina.

La alianza conectará a la comunidad de asociaciones de im-

presión de Conlatingraf, provenientes de 14 países, con el

evento sobre comunicaciones gráficas e impresión con ma-

yor asistencia en Norteamérica. Esto representa más de

643.000 empleados directos de 60.000 imprentas. 

La alianza incluye, entre otros aspectos, el patrocinio de

contenido educativo tanto en Print 18 como en Expográfica

Iberoamérica 2018, el co-patrocinio de Conlatingraf de la

Recepción Internacional en Print 18, y la localización com-

partida de la Reunión Anual de Conlatingraf del próximo año

durante Print 19.  
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Argentina
Ricardo Janches 

Gerente General de Ricoh Argentina

Ricoh Argentina anun-
ció el nombramiento de
Ricardo Janches como
nuevo gerente general
desde el pasado 27 de fe-
brero. Janches cuenta
con una amplia y marcada

trayectoria en el mercado de IT desde ha-
ce más de 20 años y ha dirigido grandes
equipos de trabajo en importantes empre-
sas internacionales. Posee una sólida ex-
periencia en el desarrollo e implementa-
ción de planes de negocios estratégicos y
ha generado estrategias comerciales re-
gionales para canales de Latinoamérica,
diseñando portafolios y modelos de nego-
cio, logrando resultados sostenibles y
consistentes.

Chile
José Miguel Seguel 

Gerente General de Xerox Chile

José Miguel Seguel ha
sido designado como nue-
vo gerente general de Xe-
rox Chile, avalado por una
amplia experiencia en
compañías multinaciona-
les de la industria de TI,

así como una larga trayectoria en gestión
empresarial, marketing, finanzas, in-
formática, operaciones y mejoramiento
de procesos.

Con 45 años, el profesional tendrá la
responsabilidad completa del P&L y la ad-
ministración directa de todo el negocio,
brindando soluciones innovadoras para
los clientes, generando una mayor pro-
ductividad, eficiencia y personalización
de los flujos de trabajo.

Chile
Freddy Keutel 

Country Business Manager de Antalis Chile

Como parte del nuevo
plan estratégico de Anta-
lis de unificar las diferen-
tes operaciones en Lati-
noamérica, a partir del
2018 Freddy Keutel asu-
me el cargo de Country

Business Manager de Antalis en Chile.
En su nuevo cargo se centrará en

seguir potenciado a la compañía en sus
distintas áreas de negocios, mantenien-
do el compromiso con los clientes de
ser su aliado estratégico y seguir poten-
ciando su presencia en el mercado, en-
tregando una propuesta de valor dife-
renciadora en innovación y tecnología.
Este cambio es parte de plan regional
que permitirá a Antalis Chile estar a la
cabeza de una iniciativa para expandir
una mirada regional a todos los países
que forman parte de la región como
Chile, Brasil, Perú, Bolivia, México y
Colombia.

Chile
Rodrigo Núñez

Secretario general de la ANP

En marzo de 2018 Ro-
drigo Núñez asumió el
cargo de secretario gene-
ral de la Asociación Na-
cional de la Prensa y la
Federación de Medios de
Chile. Además, está entre

sus funciones desempeñarse como fiscal
del Consejo de Ética de los Medios.

Rodrigo Núñez posee más de 17 años
de experiencia como abogado. Ha lidera-
do los departamentos jurídicos de Canal
13 y la Universidad Central de Chile. Des-
de 2012 es secretario ejecutivo del Con-
sejo de Autorregulación y Ética Publicita-
ria (CONAR).

Latinoamérica
Héctor Rojas

Gerente de Insumos Gráficos para

Latinoamérica de Antalis

Como parte de su nue-
va estructura de negocios
a nivel latinoamericano,
Antalis ha nombrado a
Héctor Rojas como nuevo
gerente de Insumos Gráfi-

cos para Latinoamérica en la compañía.

Rojas estará a cargo de liderar el área, de-
sarrollando un plan de venta de valor, te-
niendo como principal foco en su gestión
conocer mejor las necesidades de los
clientes, ampliando el portafolio de solu-
ciones y productos para la industria gráfi-
ca.

Héctor es Ingeniero Industrial de la Uni-
versidad Católica de Chile, posee una vas-
ta experiencia de más de 30 años en el
mercado gráfico. Anteriormente se desem-
peñó como gerente general en Agfa Chile.

NoLA
Juan Chamorro 

Regional Sales Manager para la región

NoLA  de A10 Networks

A10 Networks, com-
pañía de Servicios de Apli-
caciones Seguras, ha
nombrado a Juan Chamo-
rro como nuevo Regional
Sales Manager para la re-

gión NoLA, donde se encuadran Colombia,
Ecuador, Venezuela y Centro América. 

Como principal cometido tendrá el de
dar continuidad a la estrategia de expan-
sión y crecimiento de A10 en dichos paí-
ses. De esta forma, Chamorro tomará
ventaja de su experiencia profesional y
del buen momento que vive la compañía
en la región para acelerar 
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