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Top 100 Global Innovators 2012

Ricoh ha sido incluida en el Top 100 Global Innovators 2012 de
Thomson Reuters.

La lista incluye 100 corporaciones e instituciones de todo el mundo
"que estan al corazén de la innovacion". La seleccion se efectda en ba-
se a cuatro criterios principales: volumen total de patentes, tasa de éxi-
to en la concesion de patentes, alcance global del portfolio e influencia
de las patentes en funcién de las citaciones. Ricoh publicé mas de
4.200 patentes durante el pasado ejercicio, que concluy6 el 31 de mar-
zo de 2012. En total, Ricoh posee mas de 22.000 patentes en Japdn,
y mas de 18.000 en el resto del mundo (datos de 31 de julio de 2012).

Intensifica su negocio
en Espana

Compart, fabricante de software de sistemas de Output Manage-
ment (OMS) moduladores y multiplataforma, anuncié su consolidacion
en el mercado espafiol. Las soluciones de Output Management de
Compart han liderado el cambio desde la impresion de alto volumen a
la comunicacion multicanal para cualquier documento electrénico en
los ultimos afos, si bien, durante el presente afo ha intensificado su
presencia en Esparia a través de clientes y partners.

Asi, la compania ha participado en Espafia en proyectos con so-
cios como Logica (ahora parte de CGl), Nexea (Grupo Correos), Gdoc
y Metaposta. Proporciona a los sectores de Banca, Seguros y Telcos
la tecnologia e innovacion necesaria para adaptar los distintos forma-
tos de los documentos a cualquier canal de salida, aumentando la efi-
cacia y optimizando la inversioén en los procesos.

Compart ha iniciado su expansion durante el afio pasado en el
mercado Latinoamericano, principalmente en paises como Chile, Ar-
gentina y México.

Las companias aseguradoras apuestan por la
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Pacto Mundial
de las Naciones
Unidas

Lanzado en el afio 2000 por el Secretario General de las Na-
ciones Unidas, el Pacto Mundial cuenta con 8.700 empresas par-
ticipantes en todo el mundo que, al firmar el Pacto, se compro-
meten a respetar y promover sus diez principios universalmente
aceptados en las areas de los derechos humanos, laborales, el
medioambiente y de lucha contra la corrupcion.

Los Diez Principios del Pacto Mundial

1 Las empresas deben apoyar y respetar la proteccion de los de-
rechos humanos fundamentales, reconocidos internacional-
mente, dentro de su ambito de influencia.

2 Las empresas deben asegurarse de que sus empresas no son
cémplices en la vulneracion de los derechos humanos.

3 Las empresas deben apoyar la libertad de asociacion y el re-
conocimiento efectivo del derecho a la negociacion colectiva.

4 Las empresas deben apoyar la eliminacién de toda forma de
trabajo forzoso o realizado bajo coaccion.

5 Empresas deben apoyar la erradicacion del trabajo infantil.

O Las empresas deben apoyar la abolicion de las practicas de
discriminacion en el empleo y la ocupacion.

7 Las empresas deberan mantener un enfoque preventivo que
favorezca el medio ambiente.

8 Las empresas deben fomentar las iniciativas que promuevan
una mayor responsabilidad ambiental.

9 Las empresas deben favorecer el desarrollo y la difusion de las
tecnologias respetuosas con el medio ambiente.

10 Las empresas deben trabajar contra la corrupcion en todas
sus formas, incluidas extorsion y soborno.

comunicacion directa con sus clientes

Con la gran variedad de compafias asegu-
radoras que existen en el mercado, mantener
informados a los clientes es primordial para
ayudar a crear confianza, satisfaccion y por
tanto fidelidad. Segun un estudio llevado a ca-
bo por ORC International los clientes muestran
una clara preferencia por recibir las notificacio-
nes informando sobre novedades o cambios
de sus seguros a través de multiples canales,

como el correo postal y el e-mail, lo cual puede
acarrear tanto gastos econémicos como una
gestion de logistica complicada.

Cerca del 40% de los encuestados indica-
ron que, pudiendo elegir, preferian recibir la in-
formacion tanto de manera fisica como digital,
para lo cual es necesario contar con un partner
que asegure una correcta gestion de las infor-
maciones hasta que lleguen a su destinatario.

Un alto porcentaje de los encuestados, el
84%, indica preferir recibir informacion rele-
vante a través del correo postal, ademas del
correo electronico. Esto implica que las com-
pafias aseguradoras deben adaptar sus cana-
les de comunicacion a una interaccidon multica-
nal con sus clientes, asegurando siempre la
confidencialidad de la informacion que se esta
enviando.
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® Cabezales Kodak Prosper S5

Mailfactory,
imagenes en color

variables a alta velocidad

ailfactory nace a finales
de la década de los no-
venta para ofrecer algo
mas al mercado de la
personalizacion y el dato variable.
Ese plus se plasmo en acabados
especiales. Ahora van mas alla y
ofrecen imagenes en color varia-
bles a alta velocidad manteniendo
sus acabados. Para lograrlo han
incorporado cuatro cabezales Ko-
dak Prosper S5, que se afaden a
una instalacion previa de seis ca-
bezales Kodak Versamark.

Julian Penche, Administrador
de Mailfactory, explica que "con
estos cabezales Prosper, Mailfac-
tory puede hacer impresion hibrida
consistente en aplicar color sélo
donde se necesita en la bobina. De
esta manera, el producto resultan-
te es tan bueno como uno que se
realiza a todo color, pero mas com-
petitivo por el ahorro y con el afia-
dido del acabado especial”.

Por su parte, Eric Lahon, Gene-
ral Manager Sales & Marketing de
Mailfactory, afade: "Ahora lo que
nos piden los clientes son image-
nes en color variables para animar
a la concretizacion de la venta, asi
que teniamos que buscar una solu-
cién que nos permitiera aportar no
solo color de calidad a alta veloci-
dad si no poder seguir haciendo
nuestros acabados especiales co-
mo rascas, etiquetas, troqueles,
ensobrados, etc, y con los cabeza-
les Kodak Prosper S5 lo hemos
conseguido".

Mailfactory exporta un 25% de
su produccion a la Europa Comuni-
taria, siendo su objetivo tras esta
adquisicion el llegar al 40%. "Nues-
tro objetivo es llegar a las 700 ho-
ras de impresion en el 2013 con los

Alberto Rodriguez, Eric Lahon, Julian Penche y Aurora Lopez, Directora Comercial Mailfactory.
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cabezales Prosper, lo que supone
unos 15 millones de documentos
que constituyen un 10% de nuestra
produccion anual. A partir de ahi
queremos obtener un incremento
del 30% anualmente", explica Pen-
che.

Eric Lahon puntualiza que para
aumentar esta cuota de exporta-
cion ya han tomado medidas entre
las que figura su presencia en fe-
rias internacionales, como la VAD-
ecommerce de Lille, en Francia,
donde se dan cita las grandes em-
presas de venta por catalogo, y
donde podran presentar sus nue-

vos servicios de imagenes en color
variables a alta velocidad asi como
color de realce en negro.

En este sentido, Julian Penche
afade que Mailfactory se ha deci-
dido a dar este paso ahora porque
con los cabezales Prosper S5 de
Kodak pueden ofrecer algo diferen-
te al mercado. "En Espafia Mailfac-
tory es la Unica compania que ofre-
ce esta tecnologia que optimiza el
coste con la eficiencia del docu-
mento, y en Europa hay pocas em-
presas que lo hagan, asi que aqui
tenemos nuestra oportunidad de
crecimiento".
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El sistema de impresion de da-
tos Kodak Prosper S5 con tecno-
logia de inyeccion de tinta Kodak
Stream permite la impresién de da-
tos variables en linea de alta resolu-
cién a velocidad de offset. Utiliza tin-
ta pigmentada con permanencia so-
bre toda una variedad de sustratos
comerciales y aportando resistencia
a la abrasion, la pérdida de color y el
agua. La tinta pigmentada produce
ademas colores negros ricos y os-
curos sobre los sustratos estucados
estandar para offset.

Mailfactory cuenta ahora en to-
tal con diez cabezales, seis Kodak
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Versamark instalados hace diez
afos y cuatro Kodak Prosper S5
instalados hace poco. Con un uni-
co controlador se ha conseguido
integrar todos los cabezales para
poder hacer negro y color al paso
de la bobina de papel.

Con esta instalacion Mailfac-
tory es capaz de llevar a cabo tra-
bajos como mailing personaliza-
do, documentos promocionales,
portadas de catalogos y docu-
mentos de negocios o informati-
vos institucionales. Las velocida-
des de produccion dependen de
la complejidad del producto pero
los cabezales estan preparados
para trabajar a 150 metros/minu-
to. Ademas, la velocidad de estos
cabezales es actualizable pudien-
do llegar a 300 metros/minuto
manteniendo la resolucion de
600x600, e incluso hasta 900 me-
tros/minuto para la integracion en
rotativa.

Julian Penche destaca que "el
comportamiento de papel con este
nuevo sistema de impresion lo

FAR
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teniamos calificado como un ele-
mento critico en la produccioén, pe-
ro afortunadamente no ha sido
asi". Alberto Rodriguez, Director
Técnico de Mailfactory, explica por
qué: " Aunque las tintas utilizadas
son diferentes, la filosofia es igual
porque es una tinta base agua y el
comportamiento contra el papel es
quiza mejor que el anterior ya que
al tener mayor resolucion la gota
es mas pequefa y se necesita me-
nos secado. Es verdad que la cua-
tricromia complica las cosas por-
que tienes una o varias gotas por
cada color pero al ser mas pe-
quefa nosotros no hemos notado
cambios en el secado".

Para Alberto Rodriguez donde
realmente radica el éxito de la im-
presion es en el tratamiento pre-
vio de las imagenes, Kodak ha fa-
cilitado herramientas a Mailfactory
para ayudarles en el analisis de
las imagenes y que les permiten
detallar, por ejemplo, la capacidad
de absorcion de tinta que tiene un

papel.
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Impresion de datos

en rotativas offset

Con sede en Holanda, Thijsen Media
Group es la primera en Europa en instalar
ocho sistemas Kodak Prosper S20 en dos

rotativas offset.

Los cuatro primeros se instalaron en
noviembre en una rotativa en la planta de
impresion de TMG en Emmen y otros cua-
tro se integraran una rotativa en la planta

de Buren a principios de 2013.

Rotativa Goss Sunday
para York Mailing

York Mailing ( Reino Unido) ha comprado una
nueva rotativa offset de 48 paginas a contrafibra
Goss Sunday 4000. Esta maquina se instalara en
el edificio que tiene la empresa en Pindar Scarbo-
rough, que esté dedicado principalmente a la pro-
duccion de catalogos de alta calidad para el mer-

cado de publicidad.

Prevista para entrar en produccién en octubre
del 2013, la rotativa para el York Mailing estara
compuesta por cuatro unidades con un desarrollo
de 435 mm, y configurada con una plegadora sin
punturas Goss SG-3, un horno Ecoset y un des-

bobinador Contiweb FD.

Xeikon 6000 para correo
directo y correo personalizado

Fiordo, una imprenta italiana
y agencia creativa, ha mejorado
la calidad de su produccion des-
pués de invertir en una Xeikon
6000. La compaiiia, que tiene 50
empleados y una facturacion de
unos 10 millones de euros,
cuenta con Mondadori y "So-
le240re" entre su base de clien-
tes. Fiordo esta utilizando la Xei-
kon 6000 para las promociones
de correo directo, correo perso-
nalizado y otras aplicaciones, ta-
les como manuales y catalogos.
El sistema esta equipado con el
moédulo de acabado para bobina
sencillo y rapido procesamiento
en post-impresion. El programa
de servicio a proveedores de im-
presion de Xeikon ofrece una via
de entrada en la impresion de

MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL. EMPRESAS
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Antonino Virga, Fiorenzo Donati, lvan Ottobon

datos variables a todo color.

Xeikon 6000 ofrece una reso-
lucién de 1.200 dpi, esta equipa-
do con un sistema duplex. Se
puede imprimir materiales hasta
un espesor maximo de 350g. El
sistema funciona a velocidades
de hasta 12 m por minuto.
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Un nuevo concepto
de impresion hibrido

en Axe

| pasado diciembre, tuvo lu-
Egar en la planta de impresién

offset que tiene Axel Sprin-
ger AG en Hamburgo-Ahrensburg,
un encuentro en el que se mostro
como imprimir dato variable de alta
calidad en un periddico.

Kodak ha instalado en una Co-
lorman, de Manroland, un cabezal
Prosper S30. La instalacion ha sido
la primera. Ahora dos instalaciones
mas se encuentran en funciona-
miento en la planta de impresion
de Spandau, en las afueras de
Berlin.

La diferencia fundamental entre
este sistema y los anteriores insta-
lados para imprimir dato variable
en rotativas de periddico se basa
en la calidad y velocidad de impre-
sion. La calidad permite imprimir
cédigos QR, publicidad y cualquier
informacion con la misma defini-
cién y calidad de como se haria en
offset.

Hasta ahora la impresion rotati-
va se consideraba impresion hibri-
da a la impresion coldset y heatset
simultdneamente en la misma ma-
quina, a partir de ahora hay que
afadir una nueva definicion a im-
presion hibrida y esta es la impre-
sién offset junto con la inkjet de al-
ta calidad.

Anton Hamm, Vicepresidente
de Servicio y Printcom de manro-
land Web Systems GmbH, seguido

Springer

de Marie-Luce Delaune, Gerente
del Programa de Marketing de Ko-
dak,y Rainer Kissel IPS Sales
Support Manager, hablaron de co-
mo el proyecto llegé a término, de
las modificaciones y los desarrollos
que tuvieron que hacer para inte-
grar hardware y software, desde la

posicion del cabezal en la superes-
tructura de la rotativa hasta el soft-
ware de control en las consolas de
mando de la maquina. La maquina
la vimos funcionar a un maximo de
hasta 914 metros / min (15 metros
por segundo).

Olivier Claude, Gerente general

. pigmentadas o con colorantes, tintas en negro, colores planos o cuatri-
. cromia, permite también la fabricacién de tintas personalizadas bajo
demanda, e incluso hacer una imagen en cosido uniendo hasta 4 ca-
. bezales (stitching). Los modelos de cabezal Kodak Prosper son cuatro
.y su eleccion dependera de su ubicacion que puede ser en una rotati-
¢ va o en una mesa de impresién o en una linea de acabado.

medio con 4, 16 pulgadas, el S5 y el S10 tienen resolucién de 600 x
: 600y son capaces de imprimir entre 150 y hasta 300 m/min.

: lucion.

el caso del S5 lo ideal seria un sistema de hoja cortada, en cambio el
. S10 ya tiene sentido en rotativas pequefias de 52 cm donde se puede
< imprimir hasta 300 metros/min. Los S20 y S30 son para entornos de
< edicion, prensa, etc.

Esta tecnologia supone una calidad offset; utiliza tintas base agua

Los cabezales Kodak Prosper tienen el tamafio comun de 10 cm y

El S20 y S30 incrementan la velocidad pero se reduce algo la reso-

Doénde instalar estos cabezales y su funcién decide el modelo. En

MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL. EMPRESAS
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Maodulos de inyeccion Prosper - :

El médulo de inyeccion Prosper es el eje de la tecnologia Stream.
. Es una placa de silicio compuesta de 2.496 orificios rodeados de ca-
. lentadores. Estos calientan brevemente la tinta que sale y hacen que
. varie la tension de superficie creando gotas a 400kHZ. Variando la du-
: racién del impulso de los calentadores se crean gotas de dos tamarios
¢ (3,2y 11 6 9 picolitros). Mediante un flujo de aire se deflectan las gotas
. pequefias hacia una zona de recogida, las gotas mayores de 9 6 11 pi-
. colitros caen sobre el papel. Este sistema permite un control de resolu-
. cién mayor, mayor productividad y mayor resolucion.
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para impresion y Vicepresidente de
negocios comerciales de EAMER
Kodak, dijo que Axel Springer fue
el primer periédico en implementar
la impresién hibrida a esta veloci-
dad.

Las aplicaciones incluyen ver-
siones informativas, las clasicas lo-
terias (estas mas sofisticadas con
codigos QR y multicanalidad en
sorteos) o personalizacién de las
campafas publicitarias, permitien-
do modificar la publicidad sin cam-
bios de plancha. También facilita el
marketing cross-media y construye
puentes entre el mundo online y of-
fline.

Fundada en 1984, la planta de
impresion offset de Hamburg-Ah-
rensburg emplea en la actualidad a
cerca de 300 empleados y es una
de las tres imprentas de periddicos
operadas por Axel Springer AG. En
esta planta hay seis rotativas offset
de periédicos Colorman, con un to-
tal de 144 unidades de impresion,
que imprimen 60.000 toneladas de
papel prensa al afio, y un total de
280 millones de suplementos.

Aproximadamente el 70% de la
capacidad impresora esta ocupada
por los productos propios, y el res-
to por contratos externos. Imprime
titulos como "Hamburger Abend-
blatt", "Bild", "Bild am Sonntag",
"Die Welt", "Welt Kompakt" y "Welt
am Sonntag".

NOVEDAD

EasyBinder 300 / 450 PUR

Encuadernadora de cola PUR (poliuretano) y EVA (Hot Melt)
Sistema propio y patentado de gran sencillez,
inmediata limpieza y ajustes automaticos.

B Limpieza en menos de un minuio, sin perdida de cola.

B Posibilidad de puesta en marcha para hacer un solo libro,
€on un coste inapreciable de cala,

B Sistema de aplicacion de cola PUR de tangue cerrado sin
olores (Falentado)

B Anulacion inmadiata del frasado y microfrasado para libros
cosidos (1 seg.)

B Produccion: 300 6 450 libros / hora, segun modelo
B Ajustes aulomaboos

B Permite combinar cola PUR v EVA/Hot melt an dos tanques
indapandintas.

B Detector automatco de grosor de libros (opcional)
B Pantalla tactil con grafices en color.

B Alimentacion automatica de cubiertas y sistema aulomatico
de salida de libros (segin modealo)

B Pemmite conectar una guillotina frilateral en linea.

document output management

TECHNOLOGY

ENSOBRADORAS

CORTADORAS

EMBOLSADORAS

DESBOBINADORES

REBOBINADORES

SOFTWARE DE GESTION

LECTURA, CASADO
Y ENSOBRADO DE
TARJETAS DE CREDITO

INK JET ON/OFF LINE
B/N Y FULL COLOR

C! José Echegaray n® 3
"Parque Empresarial Las Rozas” 28232-Las Rozas Madrid.
Teléifono: 16 404 300, Fax: 816 404 303
wanw. kern.ch

BARCELONA LITBDA HADRID
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. El pensamiento
colectivoen 1+D

LY -
: Guido Stompff, Disefiador Senior de Oce, ha des- :
: tacado la importancia del pensamiento colectivo y del :
papel de los disefadores en los proyectos de desa-
. rrollo de nuevos productos como tema de su tesis :
+ doctoral, que defendié en la Delft University of Tech-

nology.

: "Tradicionalmente, el énfasis en los proyectos de
: desarrollo de nuevos productos se ha puesto en as- :
: pectos como la comunicacién, el conocimiento com- :
: partido y el uso de un lenguaje comun”, explica :
Stompff. "Mi investigacion indica que estos equipos
: necesitan ir mucho mas lejos de estos aspectos aisla- :
. dos. Los miembros del equipo deben aprender a pen- :
. sar colectivamente, un proceso al que denomino 'cog- :
¢ nicion en equipo'. Este es el mecanismo mediante el :
: que las actividades del equipo pueden ser alineadas y :
. coordinadas en un conjunto total: el producto. Asi es :
¢ como los miembros del equipo interactuan y manejan :
: los inevitables cambios que se producen a lo largo del :

: proyecto".

: Guido Stompff ofrece numerosas recomendacio-
. nes para las organizaciones implicadas en proyectos :
. multidisciplinares de desarrollo de productos en la in- :
dustria tecnoldgica. "Por encima de todo, la innova-
: cidn es a menudo un nuevo concepto. La innovacion :
. normalmente surge de la interaccion entre especialis- :
. tas, debido a que, cuando su conocimiento se combi-
: na, aparecen nuevas ideas que nadie habia pensado :

antes".

: "La mayoria de nosotros tiende a creer que la co-
. municacion es clave para alinear y coordinar lo que :
: hacemos", afirma Stompff. "Sin menospreciar la im- :
: portancia de la comunicacion, el aspecto crucial es :
. desarrollar una practica conjunta. Se trata, por ejem- :
: plo, de disponer de prototipos accesibles para todos o :
. de establecer las pruebas de usabilidad como un es- :
: fuerzo de equipo. El valor de los objetos tangibles :
. esta subestimado, a pesar de que la creatividad que :
. generan enciende las ideas no convencionales. Asi- :
. mismo, los disefiadores juegan un importante papel al :
: facilitar y dar soporte en todo el proceso de desarrollo :
: de productos, creando representaciones atractivas y :
: expresivas que ayuden a otros miembros del equipo a :

. 'ver el resultado del proyecto pretendido”, concluye.
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Adcloud consolida su equip

Adcloud, la
red publicitaria
internacional, fi-
lial de DHL
Deutsche Post,
especializada
en la comerciali-
zacién de espa-
cios publicita-
rios en soportes
de Internet para
campafias pu-
blicitarias de
Branding y Per-
formance, ha re-

forzado su infraestructura con nueva oficina y nuevas incorporaciones.

Adcloud ha trasladado sus oficinas en Madrid desde Atocha hasta Paseo de la Caste-
llana. La nueva sede se ubicara en el numero 140, del Paseo de la Castellana.

La companiia ha realizado nuevos nombramientos, entre ellos el de Carmen Aparicio,
Business Development Manager, que pasara a desarrollar las labores de Sales Manager,
reportando directamente a Henrik Varga, Country Manager de Adcloud, y gestionara las

cuentas y el contacto con los clientes.

Hunkeler innovationdays 2013

Lunes, 11 hasta el Viernes, 15 de febrero
En el hall 2 del centro de exposiciones All-
mend en Lucerna.

Horarios
De Lunes a Jueves 9.00 ha 17:00 h
Viernes 09.00 h a 16:00 h.

Poner precio al marketing directo

En un informe sobre la contribucion fi-
nanciera de la industria del marketing di-
recto en la economia del Reino Unido se
pone una cifra sobre el volumen de ventas
de marketing directo genera, evalla lo que
las compafiias estan gastando en marke-
ting directo, los detalles de la distribucion
de los gastos en todos los canales de me-
dios directos y cuenta el numero de perso-
nas que tienen su empleo directo e indirec-
tamente a través del marketing directo .

El estudio pone de relieve la importante
contribucién que el marketing directo hace
a la economia del Reino Unido en 2011.
Las principales conclusiones se pueden
resumir en cuatro cifras principales.

El gasto en marketing directo en 2011
ascendio a 14.2 mil millones de libras, y un
7% de crecimiento esperado para 2012

El gasto total del Reino Unido en el
marketing directo fue de 14,2 mil millones
de libras en 2011. Resulta alentador que
las empresas que utilizan el marketing di-
recto estiman que sus gastos aumentaran
en un 7% en 2012; de enorme importancia
en una economia que esta viendo un mo-
desto crecimiento global. Este crecimiento

MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL. EMPRESAS
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sera impulsado principalmente por una
mayor inversion en canales directos digita-
les.

23% de las ventas del Reino Unido son
generadas por marketing directo

Las empresas encuestadas en este es-
tudio atribuy6 casi una cuarta parte (23%)
de su volumen de negocios global (ventas)
en 2011 en el marketing directo. Cuando
estos resultados se extrapolan para repre-
sentar a todas las empresas del Reino Uni-
do, esto sugiere que el marketing directo
cuenta 700 mil millones de libras del total
de las ventas.

La industria del marketing directo em-
plea a 530.000 personas

En 2011, el nUmero de personas em-
pleada en la marketing directo ascendi6 a
530.000, lo que representa el 1,8% del em-
pleo total del Reino Unido. Comprende
375.000 trabajadores directos y 155.000
empleos indirectos, por ejemplo, Royal
Mail y call centers. Por otra parte, los re-
sultados presentados aqui demuestran
que el empleo en el marketing directo es
probable que crezca en todos los sectores
en 2012.

Las ferias que estaha esperando en 2013

Todo el sector grafico se dara cita los dias 16, 17y 18 de octubre de 2013

en Feria de Madrid

ﬂ]_iﬁiﬂf".
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Feria del Mailing, Billing, Transpromo, Manipulados, Acabados,
Marketing directo, Gestion e Impresicn documental
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Impresion digital hoja

Impresion digital bobina

Impresion de dato variable.
Impresién transpromocional.
Software de edicion y preimpresion
Geslion e impresion documental.
Equipos periféricos.

Mailing y Marketing directo.
Equipos de acabados y terminacion.
Manipulados y finalizacion.
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OPINION

sTormenta
perfectae
MAs parece
un Tsunami

on muchos los factores

econdémicos, sociales y

politicos que inducen a

pensar que estamos ante
una situacién de extrema grave-
dad y que, por lo tanto, todos y ca-
da de nosotros debemos hacer
enormes esfuerzos para superar
esta "tormenta perfecta".

El empresario, mas que nunca,
debe actuar como ese capitan que
en el puente mando dirige el bu-
que hacia el rumbo mas acertado
para capear el temporal, liderando
el trabajo del conjunto de la tripula-
cion con el fin de superar y sobre-
vivir a la "tormenta perfecta". To-
dos los trabajos son importantes y
cada uno debe estar, mas que
nunca en su puesto, el capitan en
el puente de mando, el maquinista
en la sala de maquinas y el grume-
te achicando agua, y todos y cada
uno de ellos dando lo maximo de
si mismos, tanto en conocimiento
como en sacrificio. Con esto quie-
ro decir que los empresarios debe-
mos estar en el puente mando, te-
ner muy clara la estrategia a corto
y medio plazo, y transmitir coraje y
capacidad de sacrificio a todos
nuestros colaboradores para so-
brevivir a esta "tormenta perfecta".

Pero si estas reflexiones se de-
ben extrapolar a los empresarios
en su generalidad, ¢qué podemos
decir del empresariado grafico, y
muy especialmente de los vincu-
lados a la comunicacion en sopor-
te papel?

Para empezar, podriamos decir
que las empresas orientadas, de
una u otra forma, a la comunica-
cion en soporte papel son el buque

MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL.

de reducir el niimero de

empresas y llevar a cabo
una concentracién como
la que ya habian
realizado otros paises
avanzados, y de esta
manera ir equilibrando la
inexorable ley de la
oferta y la demanda, sin
perjudicar la rentabilidad
de nuestras empresas.
Pero la realidad no ha
ido en esa direccion.
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insignia del sector grafico, sin per-
juicio de otras especialidades gra-
ficas también importantes.

Este buque insignia del sector
grafico inicié su recesion desde
hace afios, cuando la comunica-
cion encontrd una via alternativa
en el soporte electronico y digital.
La revolucion que inicié Gutenberg
con su tipo movil empieza a ser
engullida, algo mas de 500 afios
mas tarde, por las nuevas tecno-
logias. Si a esto afiadimos la "tor-
menta perfecta" a la que nos re-
feriamos con anterioridad pode-
mos concluir, sin la mas minima
duda, que nos encontramos ante
un devastador "tsunami".

Hace mas de diez afios los em-
presarios graficos empezabamos
a hablar, en los foros empresaria-
les del sector, de la necesidad de
reducir el nimero de empresas y
llevar a cabo una concentracion
como la que ya habian realizado
otros paises avanzados, y de esta
manera ir equilibrando la inexora-
ble ley de la oferta y la demanda,
sin perjudicar la rentabilidad de
nuestras empresas. Pero la reali-
dad no ha ido en esa direccioén v,
como consecuencia, nos encon-
tramos en un sector de actividad
con las siguientes caracteristicas:

® Mercado: exceso de oferta
frente a la caida de la demanda.
Esta tendencia se encuentra lejos
de encontrar su estabilidad y cons-
tituye el factor de mayor gravedad
en el corto y medio plazo para el
sector en su conjunto.

® Producto: sin barreras y, por
tanto, susceptible de subasta. El
precio es el factor decisivo para
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@ Angel Gallego
Socio director de Kepler
Consultores Estratégicos

adjudicar el pedido.

® Estructura empresarial: la
atomizacion y falta de concentra-
cion perjudican posibles solucio-
nes.

Parece que en este pais y, con-
cretamente en nuestro sector, no
hemos sido ni somos capaces de
reconocer la realidad a tiempo y
que los empresarios espafioles te-
nemos unas peculiaridades que
nos hacen ser diferentes por lo
que, una vez mas, nos encontra-
mos rezagados respecto a otros
paises de nuestro entorno. En
consecuencia nuestras empresas
estan en grave peligro de supervi-
vencia.

EMPRESARIO, ¢COMO SOBREVIVIR
A ESTE ""TsuNAMI"'?

El entorno ha cambiado radi-
calmente pero nosotros los empre-
sarios ¢a caso podemos mante-
nernos en las mismas posiciones y
empleando criterios empresariales
similares a los que utilizabamos en
los tiempos de bonanza? jEs evi-
dente que no!, pero podemos re-
accionar y son muchas las posibili-
dades que tenemos a nuestro al-
cance. No olvidemos que vivimos
tiempos de crisis con graves ame-
nazas, pero también de excitantes
oportunidades.

Nadie tiene varitas magicas, ni
nadie nos va a resolver nuestros
graves problemas. Nosotros, los
empresarios, somos los lideres y
tenemos la responsabilidad de
buscar una solucién razonable.

ijSomos los empresarios quie-
nes debemos reaccionar y tomar
decisiones!

G DOCUMENTAL
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Previsiones de 2013 para Espana

a consultora IDC celebro su

evento Predictions 2013,

donde se indicaron las

tendencias tecnoldgicas

que marcaran el desarrollo del
mercado en el préximo afo.

Rafael Achaerandio, Research

& Consulting Director de IDC Es-

pafa, reviso las predicciones de

2012y explico que de 2013 a 2020,

el 90% del crecimiento de la indus-

tria TIC sera realizado por tecno-
logias de la Tercera Plataforma,

que hoy representan solo el 25%

del gasto TIC.

1) La primera prevision para 2013
es, segun Marta Mufioz, el forta-
lecimiento del sector Telco con
la Movilidad y soluciones "en la
nube", con un crecimiento de la
facturacion de datos moviles en
el sector empresas del 5 % y de
Hosted VolP del 18 % impulsa-
do por el incremento del volu-
men de oferta, la reduccién de
precios y un cambio en la men-
talidad empresarial.

2) José Curto anticipé6 en segun-
do lugar la explosion del
Cloud Computing en Espafia.
La madurez y la competencia de
su oferta (arrancé hace cinco
afios) junto con la situacién
econdmica continuaran siendo
los mayores impulsores. Del
2011 al 2012 se ha dado un sal-
to del 14,9 % al 29 %, y en 2013
la adopcion ya superara el 50 %
de las empresas. La penetra-
cion de la Cloud privada es ma-

yor, pero la publica se acelera.

3) La tercera prevision trataba del
despegue del Social Business:
mas del 30 % de las empresas
lo incorporaran a lo largo del
que sera "el afo del shift cultu-
ral". La clave esta en la integra-
cion en los procesos de nego-
cio.

Respecto a las tendencias de

Big Data es fundamental una de-

finicion de las propuestas de va-

lor que permita el paso de una

adopcién 4,8 % en2012aun 7,6

% en 2013. El primer estudio so-

bre Big Data, de 2012, senalo

que el 4,8 % de las empresas
estan incorporandolo pero mas
del triple de este porcentaje
estan familiarizadas. El 52 % de
estas tienen un gap tecnoldgico

(falta de expertos o integracion

en los procesos).

5) Fernando Maldonado abordé el
panorama del sector Retail, Ma-
nufacturing y Energy. Se produ-
cira un salto, liderado por algu-
nas empresas, de la multicanali-
dad al omnicanal en Retail. Se
unifican canales, se integran
procesos, se mejora la cadena
de suministro para reducir cos-
tes, time to market y riesgos.
"Los nuevos clientes seran Om-
niCanal: conectados digitalmen-
te, instrumentado y con un estilo
de vida impulsado e inspirado
por las experiencias Unicas con
sus marcas preferidas" apunté
Maldonado.

Ko

serdn OmniCanal:
conectados digitalmente,
instrumentado y con un
estilo de vida impulsado
e inspirado por las
experiencias unicas con
sus marcas preferidas”

6) En sexto lugar dibujo la perspec-
tiva del camino de moderniza-
cion hacia la fabrica del futuro.
Esta aprovecha los datos que
genera una creciente automati-
zacion, datos que nutren los sis-
temas Tl y que van a permitir to-
mar decisiones en tiempo real,
identificar problemas, realizar
diagnésticos y entender el im-
pacto en el negocio. Impresoras
3D, automatizaciéon mediante
robotica y adopcién de una pla-
taforma TI operacional seran la
imagen del nuevo tiempo en
Manufacturing.

7) La séptima prevision, relativa a
Energy, se dirige a la incorpora-
cién en utilities de la Tercera
Plataforma (industrias de red
como agua, gas y electricidad).
La flexibilidad se convierte en la

norma en el despliegue de red:
tanto la distribucion como las
cargas distribuidas obligan a las
eléctricas a una mayor automa-
tizacién y monitorizacién de la
red. 2013 no sera aun el afo de
la explosion de contadores. El
efecto Smart Cities seguira el
préximo afo.
El sector publico abordara, en
este contexto sociopolitico, una
menor inversion y un distinto
gasto. Se defendi6 la colabora-
cién publico-privada y la innova-
cion tangible al servicio de ciu-
dadanos y funcionarios.

9) Este sera un afo critico para el
"Run the Bank". Social Business
y Big Data marcaran la diferen-
cia en el "Change the Bank".
Las entidades exitosas redu-
ciran costes y aumentaran las
inversiones tecnolégicas. Co-
menté que el 25% de los es-
pafoles utilizan banca online 10
veces al mes y el 32,5% acudie-
ron a una sucursal al menos una
vez al mes.

10) Dave McNally, Executive Ad-
visor en IDC, dedicé su po-
nencia a la "CIO Agenda".
Segun McNally, en 2015 el
90 % de las inversiones Tl se
evaluaran en términos de obje-
tivos estratégicos, en 2016 el
70 % de los ClIOs implemen-
taran estrategias de "Cloud first"
y en 2018 el 50 % de los ejecuti-
vos valoraran al CIO como un in-
novador para el negocio.

o
-~

Compart Iberia S. L.
Tlifno: 91 168 70 20
E-Mail: info@es.compart.com

¢Por qué no tu?

compart

Damos soluciones de Output Management a:

12 de los 20 bancos mas grandes de Europa
8 de los 25 bancos mas grandes del mundo
7 de las 10 principales companias de telecomunicaciones de Europa
80% de los proveedores de impresion europeos

www.compart.com
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Reduccion de los
gastos en la gestion de
SUS procesos
documentales

Dalkia, proveedora de servicios energéticos en
Europa, ha asumido la gestion de mas de 1.000 ins-
talaciones energéticas en nombre de sus clientes.
Para hacer frente al incremento en el volumen de fac-
turas de proveedor, Dalkia Espafia decidié implantar
la solucion de facturacién electronica (i-Invoicing) de
Ricoh. Con esta solucion, la compafia se ahorrara
anualmente 200.000 euros al afo, lo que supone una
reduccion del 30% sobre sus costes iniciales.

Antes Dalkia Espafia emitia unas 135.000 factu-
ras y 10.000 notas de gastos al afio, que se procesa-
ban manualmente utilizando recursos internos de la
compania. Esto suponia cerca de 800 horas de tra-
bajo cada mes y una media de cinco minutos por ges-
tién de factura.

Uno de los mayores problemas de las compafias
europeas segun un estudio de Coleman Parkes Re-
search indica que el 91% de las compafiias europeas
cité al incremento del volumen de informacion (Big
Data) como el mayor impacto en la forma en la que
gestionaban sus procesos de trabajo.

" U YEARS

compartg

Compart celebra
su 20 Aniversario

Compart cumplié 20 afos de su funda-
cion, celebra su aniversario con una previ-
sion de crecimiento muy significativo, pues
la cifra global llegaria a alcanzar el 20%,
superando asi al afio anterior. La firma fue
fundada en Boblingen en 1992 y desde en-
tonces ha continuado su expansion tanto
en Alemania como en todo el panorama in-
ternacional.

Compart nacié como un proveedor de
software para la conversion de archivos,
pero la empresa fue ampliando sus areas
de negocio con los afos, llegando a con-
vertirse en global de output management.
Sus soluciones y servicios cubren las are-
as de gestion estandar de salida (Output
Management), ya sean escalables o inde-
pendientes de la plataforma, y han sido di-
sefiadas para todos los canales de salida,
tanto fisicos como digitales.

©000000000000000000000000000000000000000000

Raber & Marcker es una de las principales
empresas de software y sistemas para la inte-
gracion de soluciones Tl de Alemania. Konica
Minolta ha comprado un 80% de las acciones,
mientras los accionistas actuales mantendran
un 20%.

Raber & Marcker ofrece Consultoria de Pro-
cesos de Negocio (BPC) e integraciones de sis-
temas que se ajustan a la demanda de los dis-
tintos clientes (soluciones verticales).

Con esta inversion, Konica Minolta persigue
el objetivo de ofrecer aplicaciones de negocio
agregado y soluciones de infraestructura de TI,
junto con los servicios de impresion optimizada
(OPS).

Konica Minolta también ha llegado a un
acuerdo para adquirir el 100% de la division de
soluciones de impresion de la compafiia, Raber
& Marcker Graphik GmbH

DOME RDD[ )
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Escritorio de
facturacion en la
nube

Anfix, empresa de software de ges-
tion para empresas, presenta ContaPro,
herramienta del escritorio profesional,
que permite la gestion de todas las tare-
as contables y gestion fiscal a través de
una aplicacion unica de facil acceso.
Esta herramienta de contabilidad, que
opera con todos los navegadores exis-
tentes, permite controlar los procedi-
mientos contables y la aplicacion de
modificaciones cada vez que resulte
preciso.

©0000000000000000000000000000000000000000

Nuevas soluciones de

captura de documentos

Canon Europe ha lanzado al merca-
do tres soluciones de captura de docu-
mentos que ayudan a conectar-
se a los servicios comerciales
alojados en la nube.

Las nuevas soluciones in-
cluyen:

® CaptureOnTouch Mobile:
aplicacion gratuita para dispo-
sitivos con Apple iOS y An-
droid, que permite escanear
documentos por lotes directa-
mente con los nuevos escane-

mentos directamente a los dispositivos
Apple iOS y Android y compartirlos con
aplicaciones en la nube o in-
tegrarlos directamente en
los flujos de trabajo de la ofi-
cina. De este modo, las em-
presas pueden capturar,
procesar y compartir datos
directamente desde cual-
quier punto, ya sea en la ofi-
cina, en una sucursal o en
cualquier otro sitio.

® 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Canon Europe dispone de una actualizacion
de su solucion de publicacion, para oficinas pe-
quefnas y medianas: iW Desktop 3.0.1

Solucion gque identifica y rastrea posibles infracciones y filtraciones de informacion confidencial

En combinacion con la plataforma image-
RUNNER ADVANCE de dispositivos multifun-
cion (MFD) de Canon, el nuevo Desktop 3.0.1
permite crear documentos impresos personali-
zados y con aspecto profesional en la propia
empresa, asi, ahorra a las empresas tiempo y
costes relacionados con el outsourcing de docu-
mentos de gran valor.

res wi-fi de Canon y compartirlos con
aplicaciones en la nube.

® E| escaner de mesa ultracompacto
imageFORMULA DR-C125W con wi-fi
integrado, que permite el escaneado sin
cables a smartphones, tablets y PCs.

® E| Canon Wi-Fi Unit WU10, un ac-
cesorio wi-fi opcional para los escaneres
portatiles de Canon.

Las nuevas soluciones de captura de
documentos permiten capturar docu-

informacién confidencial, al per-
mitirles realizar un seguimiento
y auditar la informacion confi-
dencial de forma automatica a

realizado por Sarbanes-Oxley
Compliance en 2012, la automa-
tizacion de controles de seguri-
dad y tener una postura proacti-
va, es una de las pocas oportu-

nificativa a una empresa a
través de una gran variedad de
frentes, como pueden ser la re-
putacién y la confianza, con su

oste econd 3
para la empresa un incidente de
estas caracteristicas y se con-
cluye que superaria los 6,18 mi-
llones de euros, aproximada-
mente por cada infraccion.

Foldar

lob collection
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La Agenda Digital Europea
considera el cloud como una he-
rramienta fundamental para la
modernizacién y mejora de las
Administraciones Publicas. Cons-
ciente de ello, el sector publico
europeo ha empezado a trabajar
en la implantacion de tecnologia
en la nube.

Aun asi, un reciente estudio
de Coleman Parkes Research
asegura que el sector publico,
aunque es el mas dispuesto a uti-
lizar la tecnologia cloud para
compartir documentos, descono-
ce como sacar el maximo prove-
cho del cloud. En cifras, el 52%
de trabajadores sénior de este

sector afirman que la adopcién de
"la nube" ha dificultado la gestion
de documentos.

El estudio muestra que el 47%
de las organizaciones del sector
publico usa el cloud para compar-
tir documentos y que el 71% lo
hace para permitir el acceso movil
a ellos. Sin embargo, mientras los

trabajadores del sector publico re-
conocen que las nuevas tecno-
logias les pueden ayudar a servir
de forma mas efectiva a los ciuda-
danos en la mayoria de los casos
(69%) se invierte en nuevas tec-
nologias desconociendo la plena
funcionalidad de los sistemas
existentes.

©000000000000000000000000000000000000000000

Embolsadoras.

Y ahora como novedad lineas de Packaging.

Distribuidor en Espana:

MaBilMac, S.L.L.
Tlfs.: 692 46 33 48 — 663 72 67 44

www.mabilmac.es
www.cmcmachinery.com
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TECNICA

® FSC, PEFC, CF, TCF, Der Blaue Engel, Nordic Swan, EU Label y "papel ecolégico”

Los "papeles”
que emplea
nuestro profesiondal

Aqui nos preocupamos de algunos de los "papeles" que emplea nues-  Se suele decir que cierto tipo de  por un grupo de empresas nordi-
tro profesional en sus actividades pero, ¢ Cual de ellos? Son habitua- ~ Papel, como el del tipo de recicla- - cas, no estatales, constituidas en
les en el sector los conocidos bajo las siglas FSC, PEFC, CF, TCF, Der :3&)”::;3?3;?;; l‘;znr:_ensaje una S‘ﬁ?ii C;;‘S::f:‘sl |221r2b;er;
Blaue Engel, Nordic Swan, EU Label y algunos méas entre los que seen-  41iq del mismo". estandar o conjunto de
cuentra el controvertido término de "papel ecolégico", apreciado por En el primer caso, normas, para una ges-
unos, de dudosa aplicacién para otros y sin una definicion precisay de  ©! del Angel Azul, la tién responsable de

L r , . . composicion del pa- los bosques, desde
acepcion comun para los interesados por el tema, la UE (Comunidad P P d

La pieza indispensable que garantiza
Compromiso, Seriedad y Profesionalidad

Europea) incluida.

Sécrates Lujan
nte la inminencia de una
nueva ley de la citada UE,
la Num. 995/2010, que en-
trara en vigor en marzo del
2013, si no se retrasa, se ocupara
de coémo estan fabricados y lo que
incluyen los papeles, algo que
tendra que demostrar el impresor
en caso que se le solicite. Se resu-
men aqui algunas informaciones
de los mas utilizados habitualmen-
te. Las mismas son susceptibles
de rectificacion, ampliacién o subs-
traccion por parte de los realmente
profesionales del tema; los fabri-
cantes de los papeles, quienes los
manipulan y las Escuelas Técnicas
del ramo las cuales, sin duda, se
ocupan de estudiar el tema como
doctores en la materia grafica.

La UE, adelantandose a otras
naciones, como EE UU, Australia o
Canada, instruye que se certifique
por ley la procedencia y composi-
cion del soporte que habitualmente
utiliza el impresor y determinar,
ademas de la pasta utilizada (tim-
ber=madera, pulpa), que ha sido
gestionada responsablemente en
los bosques o plantaciones desti-
nadas a "cosechar" la pasta, y en
las no se empleen productos noci-
VoS, en segun qué proporciones,
como el cloro.

LA "'SOPA"' DE LOS PAPELES
DEL IMPRESOR

Los grandes clientes de los im-
presores, como Coca Cola, P&G,
Niké, Toyota, Walmart o Metro, por
citar algunos importantes, resaltan
el "aspecto verde" en sus produc-
tos y, claro esta, insisten en que
también los impresores les ayuden
a promocionar, colaborar y sumar-
se a sus iniciativas medioambien-
tales. El tipo de papel empleado en
sus publicaciones forma parte de
las mismas, en especial, cuando
se trata de entidades e institucio-
nes oficiales, compafiias banca-
rias, eléctricas, de gas o servicios
municipales. El mensaje que se
pasa a un destinatario en un papel
certificado con el logo del Angel
Azul o reciclado, es diferente del
catalogado como FSC, PEFC, Cis-
ne Nordico o Eco-Label, por citar
algunos. ¢Nota el destinatario de
tales servicios al consumidor la di-
ferencia existente entre los mis-
mos? Posiblemente que él no la
note, si, en cambio, quien encarga
el trabajo grafico y, si también lo
desconociera, el impresor puede
sugerirle o asesorarle para elegir el
soporte mas idoneo, entre los di-
versos existentes, segun sea el
destino que se quiera dar a la pu-
blicidad a efectuar a través del so-
porte en que se imprima la anterior.

pel que incorpora
dicho logo es 100%
reciclado. Por lo me-
nos, un 65% del mismo

el punto de vista
econdmico, social y
medioambiental. Y en
funcién de este estan-
debe proceder de sopor- dar, certifica bosques de
tes de calidad de clases infe- todo el mundo, no solo de las
riores o medianas (ex revistas, ilus- empresas fundadoras de la organi-
traciones, etcétera). Se fabrica sin zacion, siempre y cuando cumplan
cloro. En su caso no se certi- con las normas establecidas.

fica unicamente el papel Los papeles que incorpo-
sino también la em- ran este sello, no solo
presa que lo fabrica, proceden de empre-
la procedencia de sas nordicas, sino
los materiales de de las de todo el
consumo que inter- / mundo que admi-
vienen en su con- (] nistran medioam-
V’

feccion asi como las bientalmente los bos-
tintas y las lacas y su ques de su propiedad y
composicion resaltando lo hagann en forma ecol6-

el hecho que no sean nocivas. gica y con responsabilidad civil.

El certificado de los soportes Fundada en 1993 su introduccion
con dicho logo, lo concede la RAL en el mercado grafico es destaca-
alemana, (Instituto Aleman para el ble disponiendo de grupos de tra-
Certificado de Mercancias y bajo que promueven su produc-
Concesion de Logotipos). to en 43 paises con sede
Con una existencia de central en Bonn (Alema-
unos 30 afos es, sin nia), aunque las em-
duda, el logotipo presas forestales y
medioambiental de serrerias engloba-
papeles mas cono- das en dicha socie-
cido del mundo y dad procedan mayo-
con gran introduc- ritariamente de los
cién en el mercado FSC paises nordicos. Es
de habla alemana que habitual encontrar dicho
cuenta con unos 100 millo- logotipo en los soportes de
nes. El papel que incorpora el logo- muchas revistas, libros y prospec-
tipo FSC (Forest Stewardship  tos en nuestro mercado grafico
Council), es un organismo formado mediante
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el cual se resaltan los aspectos
ecologicos, como el respeto me-
dioambiental y social de quien utili-
za los soportes FSC en la impre-
sion de su publicidad, constituyen-
do una cadena que abarca desde
quien cosecha el producto hasta
quien lo consume. En su fabrica-
cion se distinguen tres sellos o cer-
tificaciones diferentes: a) El FSC
reciclado, b) EI FSC puro (100%) vy,
c) el FSC Mix. Por lo general, al
menos en nuestro mercado, solo
se suele incorporar al pié de los im-
presos que lo incorporan el término
FSC.

ElI PEFC y el Nordic Swan (Cis-
ne Nérdico). Junto con el anterior
FSC, el PEFC y el Nordic Swan,
son muy conocidos y utilizados.
Los tres tienen en cuenta el cultivo
de cuyos arboles procede la made-
ra para la fabricacion del papel. En
los ultimos se incorpora ademas el
certificado COC (Chain Of Cus-
tody) lo que indica que en la fabri-
cacion de la pulpa no se mezclan
soportes de madera que no estén
certificados. Los permisos para el
uso de papeles certificados PEFC
disponen de una caducidad de en-
tre uno a tres afios con costes
anuales de unos 1.000 euros por la
concesion del certificado PEFC.
Las empresas que incorporan en
sus impresos dicho logotipo se
controlan anualmente respecto a
su correcta utilizacion. En Alema-
nia se resalta la importancia que se
asigna en disponer del certificado
PEFC siendo 340 las imprentas y
editoriales que lo utilizan.

Al incorporar la etiqueta o logo-
tipo Nordic Swan en los papeles en
los paises nérdicos se valora no
solo el proceso de fabricaciéon de
los soportes sino también el consu-
mo de energia y agua asi como los
desechos que se provocan en los
procesos de fabricacion. Equipara-
da a la UE Label (Flor o margarita
de la UE) se consideran para la
concesion del citado Nordic Swan
diversos aspectos como son las li-
mitaciones de las emisiones de ai-
re potencialmente nocivas en los
desagues o el agua utilizada en la
fabricacion de los soportes de pa-
pel. La fabricacion de una tonelada
de papel normal puede requerir 31
toneladas de agua. En el caso del
papel reciclado se reducen a 17 to-
neladas.

Las limitaciones de las emisio-
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® E( tipo de papel empleado en sus publicaciones forma
parte de las mismas, en especial, cuando se trata de
entidades e instituciones oficiales, compariias
bancarias, eléctricas, de gas o servicios municipales. El
mensaje que se pasa a un destinatario en un papel
certificado con el logo del Angel Azul o reciclado, es
diferente del catalogado como FSC, PEFC, Cisne
Nordico o Eco-Label, por citar algunos. ;:Nota el
destinatario de tales servicios al consumidor la
diferencia existente entre los mismos?

® Equiparada a la VE Label (Flor o margarita de la
UE) se consideran para la concesion del citado Nordic
Swan diversos aspectos como son las limitaciones de las
emisiones de aire potencialmente nocivas en los
desagiies o el agua utilizada en la fabricacion de los
soportes de papel. La fabricacién de una tonelada de
papel normal puede requerir 31 toneladas de agua. En
el caso del papel reciclado se reducen a 17 toneladas.
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nes al aire es otro de los aspectos
contemplados asi como el consu-
mo de energia, 36 BTU (British
Termal Unit) en la fabricacion de
una tonelada de papel normal, 22
BTU en el caso del reciclado con 2
toneladas de residuos en este ulti-
mo caso, a diferencia del anterior
que no produce residuos en su pro-
ceso de fabricacion. También se
contempla para asignar el certifica-
do del Nordic Swan y la UE Label
que se respetan las normas de la
proteccion medioambiental y sani-
dad con la utilizacion restrictiva de
productos quimicos y de particulas
aditivas. Ademas, la fabricacion de
la pulpa o fibras de madera de los
bosques cultivados medioambien-
talmente debe proceder en un 10%
de los que disponen del certificado
FSC o PEFC.

CONCLUSIONES

¢Es importante para el impre-
sor conocer las diferencias de al-
gunos tipos de papel que emplea
en sus actividades industriales?
Posiblemente que quien encarga
un trabajo grafico si que le asigna
una determinada importancia y
mas aun lo hara a partir de marzo
2013 en que, si no se retrasa, en-
traré en vigor la ley 995/2010 de la
UE que se ocupara de como estan
fabricados y lo que incluyen los pa-
peles empleados por el impresor.
Empresas como Coca Cola, P&G,
Niké, Toyota, Walmart o Metro, a
las que se suman otras con iniciati-
vas diversas, como la norteameri-
cana Dell que emplea bambu en
vez de cartéon, o Hewlett Pacard
(HP), que ha reducido en mas de
un 50% sus emisiones de aire con-
taminado, demuestran mediante
las anteriores acciones y otras ini-
ciativas, su respeto por el medio-
ambiente vy, claro esta, aspiran a
que sus clientes, entre los mismos,
los impresores, participen y se su-
men a las mismas.

Del 26 al 27 de septiembre de
2012, tuvo lugar en Berlin (Alema-
nia), la primera feria grafica tipica-
mente ecoldgica, EcoPrint. Una
demostracion de la importancia
que se asigna al tema medioam-
biental, también en la industria gra-
ficas, en respuesta a las peticiones
de quienes encargan trabajos gra-
ficos comenzando por los mas im-
portantes como los citados ante-
riormente.
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Las bolsas de papel
hacen mads sostenibles
las compras

e estimo que estas fiestas pasadas los espafio-

les utilizamos un 12% mas de bolsas de papel

en nuestras compras, tanto de regalos de todo

tipo como de productos de alimentacion, pese al
descenso del consumo. Este incremento en las bolsas
de papel se debe tanto a la apuesta de los comercios por
la sostenibilidad como a la preferencia de los consumi-
dores por bolsas respetuosas con el medio ambiente,
como es el caso de la bolsa de papel, que es natural, re-
novable, reciclable y biodegradable.

Aportacion de las bolsas de papel en las compras

1. Las bolsas de papel -naturales, renovables, reci-
clables y biodegradables- son la opcion sostenible.

2. Puedes reutilizar las bolsas de papel sin miedo: tie-
nen una gran resistencia y soportan hasta 12 kilos.

3. Recicla la bolsa, reutilizandola una ultima vez para
llevar los periddicos y revistas al contenedor azul.

4. Contribuye con las bolsas de papel a la lucha con-
tra el cambio climatico: los 2.050 millones de bolsas de
papel con asay sin asa que se utilizan al afio en Espana
contribuyen a la lucha contra el cambio climatico alma-
cenando 78.000 toneladas de CO5. Un ahorro equiva-
lente a las emisiones anuales de calefaccion y agua ca-
liente de 48.000 hogares.

5. Reciclamos ya el 74% de las bolsas que usamos,
que ademas son renovables y biodegradables. El papel
de las bolsas se puede reciclar unas 8 veces.

6. Si una bolsa de papel no llega a entrar en el circui-
to del reciclado, se biodegrada en un periodo de entre
dos y cinco meses.

7. La bolsa de papel se fabrica a partir de una mate-
ria prima -la madera- que es natural y renovable. La ma-
dera que se utiliza para hacer bolsas de papel se planta
y se cultiva en plantaciones que estan continuamente re-
plantandose y regenerandose. Esos cultivos de madera
para papel son grandes sumideros de CO» que ayudan
a frenar el cambio climatico. El carbono almacenado en
las plantaciones permanece en los productos papeleros
como las bolsas de papel. Y con el reciclaje de las bol-
sas el plazo de almacenamiento se va alargando una y
otra vez.

8. La contribucién al freno del cambio climatico de la
bolsa de papel se ve reforzada porque la produccién de
bolsas de papel presenta una huella negativa de carbono
(segun estudio realizado por IVL Swedish Environment
Research Institute para Billerud AB).

de energia verde

bles.

asi el efecto invernadero en la atmésfera.
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Antalis Envelopes Manufacturing, S.L., fa-
brica de sobres del Grupo Antalis ha obteni-
do el certificado de Energia Verde a través
de un acuerdo con el suministrador Alpiq,
mediante el cual se garantiza que el 100%
de la electricidad que consume la fabrica de
Tolosa proviene de fuentes de energia renova-

El uso de electricidad proveniente de fuentes de
energia renovables se caracteriza por el respeto al medio-
ambiente al evitar las emisiones de CO5 y otros gases contaminantes, reduciendo

i E i
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Antalis Envelopes Manufacturing
consigue el certificado

Web del papel y el medio ambiente

Nace www.graciaspapel.es, la web es-
pafiola del papel y el medio ambiente, im-
pulsada por el Foro del Papel, en el marco
del proyecto paneuropeo Print Power.

Cémo se cultivan los arboles con los
que se hace el papel, cuanto papel se re-
cicla, como funciona una fabrica papelera
y cual es su comportamiento medioam-
biental, cual es la huella de carbono de los
distintos productos papeleros... y todo lo
referente al mundo del papel y el medio
ambiente puede encontrarse en esta nue-
va web. Tanto el ultimo dato o la informa-

Campana "No Wonder You Love Paper"
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cién basica como informacién en profundi-
dad, con posibilidad de descargar las pu-
blicaciones mas recientes y con links a
otras webs especializadas.

La nueva campafa
creada por "Two Sides" -
organizacion respaldada
por compaiiias y asocia-
ciones que forman parte
de la cadena de valor de
la comunicacion grafica -
pretende sensibilizar a la
opinion publica de la sos-
tenibilidad de la industria,
difundiendo informacion
veraz y contrastada que
desarme falsas creen-
cias en torno al papel.

Es importante una
comunicacion seria y ri-
gurosa sobre la funcion
que cumple el papel en
la sociedad como sopor-
te de comunicacion na-
tural, renovable y reci-
clable, que contribuye a
mejorar la calidad de vi-
da de las personas y al
desarrollo de un futuro
sostenible.

1000/0 Més i
30% Mas

upormado
de 60sGHe
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at papel

¢Sabias que los bosques en Europa,
que proporcionan madera para
hacer papel y muchos ofros
productos, son un 30% mayores
que en 19507 De hecho, estén
aumentando en 1.5 millones de
campos de fitbol cada afio.

EIpapel es un material de
comunicacion de gran alcance, que
estd hecho de madera naturaly
renovable. Lo cual es una gran
noficia si necesitas elimpacto que
s0lo los documentos impresos pueden
ofrecer.

Impresion y popel.

Los hechos
ambientales le pueden
soprender Mo
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Soluciéon de impresion Web
"todo en uno”

XMPie ha presentado StoreFlow
y uStore 7.0.

StoreFlow es una solucion "todo
en uno" para imprimir desde la Web.
Esta compuesta por uStore 7.0, la
versién mas reciente de la solucion
de XMPie para portales de marketing
para imprimir desde la Web y Xerox
FreeFlow Connect, un componente
de la suite FreeFlow que ofrece la
automatizacion previa a la impresion.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Editor de PDF para
proveedores de impresion

Ricoh ha lanzado TotalFlow DocEnhancer, un plug-in para :
Adobe Acrobat X Pro que permite a los negocios de impresion ¢
ofrecer servicios como el redisefio de documentos o el cross- :
media marketing (diversificado y segmentado en distintos cana- :
les), para los clientes que necesiten realizar cambios de ultimo :
momento en archivos PDF.

TotalFlow DocEnhancer incluira innovaciones tecnoldgicas ¢
inicialmente desarrolladas para InfoPrint Process Director, el :
software de Ricoh para gestionar flujos de datos transacciona- :
les en formato Adobe PDF, que se usan en centros de datos e
impresoras transaccionales con produccion en alimentacion *
continua.
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Nuevos multifuncionales
de Konica Minolta

Konica Minolta completa la gama de sus
impresoras de oficina a color, con las bizhub
C454 y C554. Grandes grupos de trabajo y
departamentos son los entornos propios de
ellas.

Los nuevos multifuncionales presentan,
tanto en color como en blanco y negro, velo-
cidades de 45 ppm para la primera y 55 ppm
para la segunda.

PreMiO IF DE DisENO 2013

La bizhub C554 ha ganado el premio IF
de disefio. Los principales criterios del jurado
han sido el disefio, calidad, mano de obra,
seleccién de materiales, grado de innova-
cion, sostenibilidad ambiental, diseio univer-
sal y la funcionalidad, asi como la ergonomia
y seguridad. La bizhub C554 de Konica Mi-
nolta incluye sistemas como los de las bizhub
C224, C284, C364 y C454.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Konica Minolta Printgroove JT 5

La quinta edicién de Printgroove JT Suite de Konica Minolta esta en el merca-
do europeo. Consta de dos modulos, JT Man 5y JT Web 5, que pueden combi-
narse dentro de la misma suite del software. Esta nueva versién provee un soft-
ware de gestion de impresion y una solucion profesional web-2-print. El software
Printgroove JT Suite, de fabricacion propia de Konica Minolta, presenta capacida-
des de personalizacion. Su estructura modular permite escoger Unicamente las
funcionalidades que se necesiten.

Konica Minolta ofrece una version Software como Servicio (SaaS) de esta he-
rramienta: Printgroove JT Web 5 GO, de cuyo alojamiento y mantenimiento se en-
carga la multinacional, lo que evita que el cliente tenga que confiar esta tarea a su
proveedor. La funcionalidad de la version SaaS es la misma que la de la version
estandar Printgroove JT Web 5. La facturacion mensual hace que grandes inver-
siones sean mucho mas faciles de afrontar, por ello, Printgroove JT Web 5 GO
esta especialmente indicado para nuevos clientes del mundo web-2-print o para
pequefias empresas que no pueden permitirse una gran infraestructura IT.

Planta de fabricacion de tinta
en Israel de HP constfruida con
estadndares LEED

HP anuncié la apertura de una planta de
fabricacion de tinta en Kiryat Gat (Israel), en
laque producira tinta para la nueva genera-
cién de prensas digitales HP Indigo.

Como parte del compromiso de HP con
la responsabilidad ambiental, la nueva plan-
ta es el primer edificio industrial en Israel y la
primera planta de fabricacion de HP en el
mundo que cumple las normas de Leaders-
hip in Energy and Environmental Design (LEED) (Liderazgo en Energia y Disefio
Ambiental). Fue disefiado para lograr un alto rendimiento en el desarrollo sosteni-
ble del lugar, ahorro de agua, eficiencia energética, seleccion de materiales y ca-
lidad ambiental interior. La certificacion LEED es el estandar mundial mas recono-
cido para los edificios que sean eficientes, rentables y mejor para los ocupantes y

el medio ambiente.

Premios BLI 2013 a la eficiencia
energéticay a la innovacion

El laboratorio de pruebas e investi-
gacion Buyers Laboratory LLC (BLI)
ha galardonado a Canon Europe con
seis premios "Outstanding Achieve-
ment" y un premio "Line of the Year" a
la eficiencia energética, en el marco de
sus premios de invierno 2013, BLI
Winter 2013 Awards.

Seis dispositivos de Canon reci-
bieron este premio por su eficiencia
energética segun los resultados de
las pruebas de laboratorio llevadas a
cabo por BLI. Ademas, incorporan
una variedad de funciones ecolégi-
cas que ayudan a reducir el impacto
medioambiental, como los modos de
revision y pruebas, el modo de ahorro
de toner, la impresion automatica a
doble cara y la posibilidad de enviar
fax o escanear sin que el dispositivo

John M Donnelly, Director General, BLI; Da-
vid Sweetnam, Director de Investigacion y
Servicios de Laboratorio EMEA, BLI; Paul
Rowntree, Director de Marketing de Produc-
to, Canon Europa; Goran Olsson, Director de
Ventas, BLI
___________________________________________________
necesite precalentamiento.

La linea de impresoras multifuncion
(MFP) A3 de Canon también recibio el
premio "Line of the Year" .
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(Incluye gastos de envio e IVA)
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Software para procesar documentos - de cualquier formato

comparty

www.compart.net

Leer: AFP, AFP Mixed Mode, PDF, PDF/A, PCL5 & HPGL, PCL 6, PostScript,
PPML, VPS, Linemode ASCII/EBCDIC, Data File, LCDS/DJDE, Metacode/DJDE,
PRESCRIBE, XPS, XML, HTML, XSL-FO, SAP ALF & OTF, RTF, SVG, BMF, I0CA,
JPEG, GIF, PCX, PNG, TGA, TIFF

Escribir: AFP, PDF, PDF/A, PCL, PostScript, Linemode ASCII/EBCDIC, Data File,
Metacode/DJDE, IPDS, 1JPDS, XPS, XML, HTML**, SVG, BMP, I0CA, JPEG, GIF,
PCX, PNG, TGA, TIFF (* con limitaciénes)

To: 91 169 70 20
info@es.compart.net

Compart Iberia C/ Pilar Millén Astray 4

28009 Madrid

BOWE SYSTEC, S.A.
CL. Julidn Camarillo, 12
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Sistemas de alimentacion y acabado para procesos de impresion:

= Cortadoras y Plegadoras-Selladoras
s Sistemas de Ensobrado de Gama Media, Alta y de Oficina
= Impresion color on/offline de sobres llenos bajo demanda, Direccionadoras
= Lineas de Pre y Post Proceso de Impresicn
= Clasificadoras Postales ° milim Easy
= Personalizacion y Mailing de Tarjetas Mdk"g
% Software de Integridad
= Abridoras, Cizallas, Guillotinas, Destructoras

@ =2t neopost™ IDE/L @R
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kern [ = @ | o= o

documentoutput management ﬂ ;
P g S VARIO SPIN: PD C/Franca, 26 - Pol. Ind. Pa da Lierana
SISTEMAS Y DESARROLLO PARA AUTOMATIZACION ;‘—_?’, = — I 08520 LES FRANQUESES DEL VALLES
DE PROCESOS DE MAILING. s
5 nrd

(Barcelona)
SlsTEMAs DE EN{SOBRAW. Tel 63 846 44 55 - Fax 63 846 7203
SOFTWARE DE GESTION Y CONTROL

PROCESOS DECOMUNICACION GRAFICA . o~ LK infoi@iper-pack com - wiww.per-pack com
EQUIPOS DE PRE Y POST PROCESO. BindMasien tavler s BUSCHWY & Nueva Neo X Advance

* Personalizados y Numerados

HUGO
m

Edificio Kern

C/ José Echegaray n° 3 ® Mailing, Complet, Engomados Sistemas y Equipos de Hendido y Plegado, Terminacion de folletos, Alzadoras,
"Parque Empresarial Las Rozas" e Folletos v Pleaados Trenes de terminacion de revistas, Lomo cuadrado, Encuademadorasde tapa dura,
28230-Las Rozas. Madrid Y 9 tapa blanda y FotoBooks, Lamlnadoras Plastlficadoras Guillotinas, Cortadoras
Tel: 916 404 200 * Promociones: rascas, fintas Automaticas de tarjetas y fotografias, EnfaJadoras, Volteadoras, Ensobradoras, etc.

www.kern.ch especiales, ventanas

m |croperforodos e n - Sistema solapado superior y soldadura
¢ Productos exclusicvos: A b d d lateral en la misma méquina.
Pop-Ups, persianas, sin-fin, capado ae Nb - Hasta 18.000 ciclos/hora,

Novedades Kern

Kern 40. Sistema de embolsado/retractilado con todos los alimentadores sobre base méviles y posibilidades
de conectar entradas inteligentes para alimentacion de facturas, etc... Maxima flexibilidad y fiabilidad.

- Alto ajuste embolsado. De 3-5 mm. por

Kern 515. Sistema de gestion personalizada del correo (carta & sobre) en un mismo proceso. Envie un sobre cada lado inferior y superior.

y una carta distinta a cada uno de los destinatarios, en funcion de sus necesidades, aficiones, etc.

telescopicos
e TROQUELADO EN LINEA DE ImpreSIOn Tgla‘;n'f’mﬂallﬁ?@. 2F80391 ;ﬂoaagr;go
1A 17 774649 - 1
PRODUCTOS ESPECIALES Dlgltal y Oﬁset albarnac@alb::nac.com

e Asesoramiento técnico

- Ajuste perfecto de la soldadura lateral. -

ENTIDAD COLABDRADORA DI CORREDS

YDisMari

MURO, EL VALOR ANADIDO DE TUS PRODUCTOS.

Antonio Lépez, 236 - 28026 Madrid e Telf. 913 920 920 - Fax. 91 475 47 86

"Pereanre C NNy B . e P e-mail: comercial@murodirect.com ® web: www.murodirect.com

Sistema CASSilo eMOde

de OTTO KUNNECKE | [l
el mas FLEXIBLE del mercado
y el PREFERIDO

de las multinacionales TIf. 91790 11 29

_ <= : e Lineas de Ensobrado:
= Alicante, 14 - 28500 Madrid para el mailing de TARJETAS . ; : -
Personalizacion Manipulado m " el 91 871 03 12 _ spain@emode.es o Marketing Directo y Transaccional
+ LASER - Ensobrado (Tel] E EI E E E E E \ N\ )i ] / /] .
Impresion  + INK-JET - Complet [Fax] 91 870 28 06 = e Software de gestion _ . 1 l
Comunicacién - Offset (Numeradosy - Retractilado forquimsa@forquimsa.es . e Lineas de Embolsado - nve 0 p e
Grafica - Digital perforados) Postalizacion i www.forquimsa.es Sistemas para CONTAR SOBRES y TARJETAS : :
Camino de Hormigueras, 122 bis + 28031 MADRID + Tel.: 91 303 87 80 Fax: 91 777 45 24 nog ] de precision Alemana e Lineas de Packaging

mdentro / fuera de cajas mportatiles / de sobremesa

COMPROMISO, PROFESIONALIDAD Y SERIEDAD

MaBilMac

Apartado de correos, 2026. 28924 Alcorcon — Madrid
Tel.: 692 46 33 48 — 663 72 67 44

DISTRIEUIDORES _ . .
EXCLUSIVOS www.mabilmac.es — info@mabilmac.es

-

Tarjetas integradas

« Empresa altamente especializada en:

" L ]
Gestion Integral de procesos de suscripciones a revistas y d o c U m e n -I-O s e s p e c I a I es
Rerracrf.'adqs Postaigs _ : Sainz de la Calleja, 14 | S | S PAPYR U S Doc UMENTOS
Retractilados Cristal (Kiosko) ' | 2 Meane . INTELIGENTES
Marketing Directo - |S | S Tel. 913 077 841
' - TH OT Email: isis@isis-spain.com IMAGINATELO, TE LO FABRICAMOS
Av del Sistema Solar n? 3A, 28830 San Femando de Henares - Madrid = Documentos personalizados Finanzas Sector
Tel 91 674 93 00 - Fax 91 674 9301 - www.maxipack,es & Documentos con tarjetas integradas Seguros L Publico
=~ Documentos con etiquetas integradas = p 7 .
# \ A q _ g » Cuentas * Registrode |+ Reclamacio- ||+ Préstamos + Subvenciones
. Tcloncrlc.)s con 56‘_1'90 de barras + Gestion de pacientes nes + Cuenta « Tributos
Formularios de seguridad, cédigos de barras contratos * Reclamacio- |+ Contratos nueva + Investigacion
Etiquetas personalizadas con datos variables + RRHH nes + Cuenta » Tributos y fraude
. Envios de gestion * Seguimiento | + Recursos nueva + Operaciones ||+ Gestion de
. LY /s;as Documentos con RFID integrados incidencias | -+ Gestiondel |+ nygtién de (oficinas) casos
CONSULTING == Tickets, y rollos personalizados ciclo de EOLLZ:EI’S 4 P Mecl:!o
Fuente del Berro, 12. 1 C. 28009 Madsid. R e 1 ADGISS0s + Gestion de ambiente
TIf.: 913 096 522. www. netspalnco com A = - - S0CLOS .
* Todos sus documentos unificados
. R S
T — , Agrupacion, Captura, Ahorro
Grupo Cibeles
Bases de datos - Billing - Correo diario - Impresion - Logistica Software Lider - _ .
: b : e Independiente de Plataforma -
Embolsadoy retractilado - Manipulados manuales y mecdnicos @CORREOS : dp di : :
5 s .. i ; ; - ndependiente de Canal
Creatividad, diseno y maquetacion - Email marketing - Buzoneo, Etc. Enfidad Colaberadora p_ o
- : de Correos Soluciones de Movilidad
. C/ALICANTE, 14
Gliomeion ]2'_]4 iRegistrese, no pierda la oportunidad! REELEEEENVERCIEERYIY 28500 ARGANDA DEL REY (MADRID)
28906 - Getafe (Madrid) : g TEL: 9187103 12
Tel 91 684 37 37 Plataforma de Comunicaciones y Procesos e B e A i oS INTELIGENTESTCOM

www.grupocibeles.es

www.isis-papyrus.com WWW,DOCUMENTOSINTELIGENTES.COM

MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL. MAILING. BILLING. MANIPULADOS. GESTION DOCUMENTAL.
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Pase de 0 a 3.500 en 60 segundos

con el papel para impresion inkjet
de alta velocidad de Mondi

A< 4

i

[ _DaahmnummmHHﬂaMuﬁ
. para la impresién inkjet de alta velocidad

PROFESSIONAL EePE -
LS | e I T i T R .I- ' HRT S : : PHRIBTING E _:
www. mondigroup.com/printing PORTFOLIO

HIGH-SPEED INKJET [5].843

E-EIILUEICIH ES.
FARA SU EXITO. d-
WAWWLITIONCIGroup. Comprinting ‘ ma" '



