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La empresa Bri-
gal, proveedora de
servicios integrales
para las artes gráfi-
cas y fabricante de
tintas para impre-
sión, ha presentado
la certificación ISO 2846-1:2017 expedi-
da por Fogra conseguida para su nueva
Gama Biostar.

La serie Biostar es una nueva gene-
ración de tintas vegetales, caracteriza-
das por su muy buen rendimiento, alto
brillo, muy buen recorte de punto y muy
rápido fijado con excelente resistencia
al roce. Es una gama muy segura y
versátil que destaca por permitir una
gran rapidez en el manipulado y estar
diseñada para ser utilizada en los so-

portes más habitua-
les en offset: estu-
cado brillo, mate, al-
to brillo, cartulina,
cartoncillo, etc. Al
estar exenta de
aceites minerales,

no contiene COV´S (compuestos orgá-
nicos volátiles) y por tanto son muy ade-
cuadas para la impresión del exterior de
envases alimentarios, envoltorios de ju-
guetes, cosmética, material de oficina y
trabajos similares.

Brigal con esta nueva serie certifica-
da por Fogra se posiciona en el merca-
do dentro del sector de tintas de máxi-
ma fiabilidad y flexibilidad con una am-
plia gama de soportes con los que ob-
tiene una excelente respuesta y calidad.

Aleyant

E
n los últimos años, la palabra cla-
ve en el sector de las artes gráfi-
cas ha sido "automatización". El
aumento de trabajos de impre-

sión digital de tiradas cortas, cortos plazos
de producción y la exigencia de precios
competitivos y de una entrega rápida, ha
forzado a los proveedores de impresión a
modificar su modo de trabajo para ajustar-
lo a las necesidades reales de usuarios
exigentes y cada vez más amigos de las
nuevas tecnologías. Como resultado, la
generación de un flujo de trabajo de pro-
ducción lo más rápido posible, con una
mínima intervención manual, resulta más
que necesaria. A pesar de los grandes
avances producidos en la industria del
hardware y en los equipos de impresión,
la verdadera revolución de la "automatiza-
ción" la ha generado el software.

Cada vez son más los profesionales
de la industria grafica que confían en sis-
temas para generar un flujo de trabajo
automatizado, que además están en la
nube, debido a sus múltiples ventajas.
Herramientas que permiten la colabora-
ción entre las personas implicadas en el
proceso de producción, la optimización
real del flujo de trabajo, y la eliminación
de errores, entre otras muchas ventajas.

"La automatización es definitivamente
una tendencia que está afectando a
nuestros clientes, ya que sus márgenes
se están ajustando, y sus clientes desean
que los artículos se impriman de forma
más rápida y económica", afirma Greg
Salzman, presidente de Aleyant.

Al final, la automatización es algo más
que aumentar la productividad y el rendi-
miento de tu negocio. Es la posibilidad de
disponer de tiempo productivo para ex-
pandirte, enfocarte a nuevos retos, para
atender mejor al cliente, detectar sus ne-
cesidades, para emprender la búsqueda
de nuevas oportunidades de negocio que
hagan de tu servicio de impresión una
empresa con un ADN diferente del resto.
Allí radicará la verdadera esencia de tu
negocio.

El modo de entender la automatización
en Aleyant es el resultado de la conectivi-
dad de sus sistemas en la nube, pero
también de la integración de sus solucio-
nes con las de terceros. “Porque ofrece-
mos respuestas adaptadas siempre a las
necesidades de cada cliente, nuestras
herramientas son modulares, de manera
que puedan ser implementadas en tu em-
presa de un modo gradual, comenzando
por aquellos focos que mayor necesidad
de intervención requieren”.

Por qué automatizar los

procesos de producción

Brigal obtiene la certificación Fogra

para su serie de tinta Biostar
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E
l pasado 7 de noviembre en la Asamblea
General Extraordinaria Electoral de neobis
se proclamó por unanimidad la composi-
ción de la nueva Junta Directiva de la Aso-

ciación de la Comunicación Gráfica.
Álvaro García Barbero, representante legal de

Gráficas AGA, liderará como presidente la nueva
Junta Directiva de neobis durante los próximos cua-
tro años. El presidente cuenta en su equipo con 14
empresarios del sector que son: Raúl Alonso Santa-
maría, representante legal de Gráficas Muriel; Enri-
que Arconada López, representante legal de Iber-
gum; José Ramón Benito Garrido, representante le-
gal de Formsystem; Carlos Esteban Gómez, repre-
sentante legal de Artes Gráficas Palermo; Patricia
García-Manso Hernández, representante legal de
Din Impresores; Mª Ángeles Izquierdo Alberca, re-
presentante legal de Impresos Izquierdo; Ignacio

Manero de la Fuente, representante legal de
B2pack; Antonio Martín Coello, representante legal
de Gráficas Aries; David Martínez López, represen-
tante legal de Forletter; Alfonso Méndez Portabales,
representante legal de Encuadernación Felipe Mén-
dez; Antonio Moreno Gutiérrez, representante legal
de Sericum; Cándido Rello Yllera, representante le-
gal de Proceso Trasvisol; José Bernardo Sanz
Martín, representante legal de Forcesa; y Heliodoro
Vidal Candela, representante legal de Artenvas.

"El grupo de esta nueva Junta Directiva es hete-
rogéneo al contar con empresarios que están al
frente de empresas de diversos tamaños y de dife-
rentes subsectores de la Comunicación Gráfica con
el objetivo de tener una Junta realista y capaz de en-
tender la situación global del sector", comentaba
García Barbero en la primera reunión de esta nueva
Junta Directiva.

Aseigraf estrena nueva imagen
La Asociación Empresarial de Industrias Gráficas de Andalucía ha

estrenado nueva imagen corporativa, con un diseño más actual que
prentende plasmar la imagen de una entidad con más de once años de
vida encomendada a la defensa de los intereses profesionales y em-
presariales de la industria gráfica andaluza, así como a la representa-
ción de los asociados ante las instituciones y organismos públicos. 

Aseigraf no solo ha estrenado nueva imagen corporativa, también ha
realizado un completo rediseño de su web, www.aseigraf.com, con el
objetivo de ofrecer un espacio más actual, práctico y útil. Además, tam-
bién se ha introducido en redes sociales mediante Facebook y LinkedIn
adecuándose a los nuevos tiempos, todo ello para llegar a más empre-
sas y tener una mayor y mejor comunicación con estas.

El centro de tratamiento y asesora-
miento Refugio München brinda apoyo a
niños y adolescentes desplazados, espe-
cialmente a través del taller de arte Refu-
gio que ofrece el tratamiento de sus vi-
vencias mediante trabajo pedagógico,
artístico y de terapia artística.  

Entre los promotores de la institución
se cuenta desde 2017 Onlineprinters, im-
prenta online de Europa, que vende pro-
ductos impresos a través de internet.
Además de donaciones en dinero, el pro-
veedor de servicios de impresión tam-
bién apoya a Refugio München con pro-
ductos de fabricación propia. A fin de
año, la imprenta online y la organización
de ayuda han desarrollado conjuntamen-

te un juego de postales para envíos navi-
deños. Para ello se imprimieron fotos del
proyecto artístico "on the road" en posta-
les de alta calidad y se enviaron como
saludo navideño a patrocinadores de la
institución y a clientes selectos del prove-
edor de servicios de impresión. 

El juego de postales consta de seis
postales y una tarjeta con más informa-
ción acerca del proyecto, con precinto y
etiqueta. Las imágenes se le deben a la
fotógrafa Sabine Mayer, quien dirigió el
proyecto artístico conjuntamente con
Stefano Giuriati. El juego de postales se
tradujo a más de diez idiomas y se ela-
boró en una tirada conjunta de 1.200
unidades.

Como socio tec-
nológico de profe-
sionales de las ar-
tes gráficas -como
imprentas, estu-
dios de diseño grá-
fico y agencias de
comunicación y de
eventos-, Pixart-
printing anuncia su
entrada en el mun-
do de la promoción
comercial o mer-
chandising. Así, a
partir de febrero de
2018 estará dispo-
nible online una
primera selección
de artículos promo-
cionales personali-
zables, dividida en
3 categorías: tec-
nología; oficina y papelería; y casa y tiem-
po libre.

En el primer lanzamiento, la nueva lí-
nea comprende más de 50 productos con
miles de combinaciones: abrebotellas,

portatarjetas de vi-
sita, bolígrafos, pa-
raguas, cantimplo-
ras, tazas y palos
para selfis, entre
muchos otros. Ob-
jetos de uso diario
que, al añadirles
una marca, se
transforman en pe-
queños medios de
comunicación, fre-
cuentemente utili-
zados en eventos,
ferias y exposicio-
nes, pero también
en la vida diaria.

Para permitir que
el usuario pueda
aprovechar mejor
los nuevos produc-
tos, los desarrolla-

dores web han desarrollado una interfaz
nueva que simplifica la elección de las
características del producto, facilitando
la identificación de los colores y las po-
sibles variantes. 

El Centro Internacional de HP en Barce-
lona (ubicado en Sant Cugat del Vallès)
acogió el pasado 21 de febrero el acto de
graduación de los 68 alumnos de la sexta
promoción de Innotalent, el programa de
formación dual impulsado por HP en cola-
boración con La Salle Campus Barcelona-
URL y el centro tecnológico Leitat. Del total
de graduados de esta edición, HP ya ha
confirmado la contratación de 12 de ellos,
una cifra que podría duplicarse en los próxi-

mos meses. Esta es la última promoción del
programa ya que, en 2017, empezó a evo-
lucionar a un nuevo formato llamado HP

Academy.
El objetivo de Innotalent es potenciar el

talento de jóvenes recién titulados en inge-

nierías superiores y carreras científicas a
través de la innovación y la formación dual,
estableciendo vínculos de calidad entre uni-
versidades y empresas y creando puestos
de trabajo de alto valor añadido. Innotalent
ha formado durante sus seis ediciones de
programa a profesionales altamente cualifi-
cados capaces de responder a las necesi-
dades de un modelo industrial basado en la
investigación y el desarrollo y de incorporar-
se rápidamente al mercado laboral. 

Nueva Junta Directiva de neobis

Pixartprinting entra en el mundo 

del merchandising

Onlineprinters apoya al proyecto 

de grafitis "on the road"

HP gradúa a la 6ª promoción del programa Innotalent para jóvenes talentos
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l SII (Suministro Inmediato de Infor-

mación) es una nueva normativa es-

tablecida a partir del Real Decreto

para la modernización, mejora e im-

pulso del uso de medios electrónicos.

El SII consiste en el suministro electrónico

de los registros de facturación, integrantes de

los Libros Registro del IVA. Para ello, deben

remitirse a la AEAT los detalles sobre la fac-

turación por vía electrónica, con cuya infor-

mación se irán configurando, prácticamente

en tiempo real, los distintos Libros Registro.

SII o Suministro Inmediato de Información

es un sistema más moderno de llevanza de li-

bros que desde el 01/07/2017 permite llevar-

los a través de la Sede Electrónica de la AE-

AT.

¿A QUIEN AFECTA?
l Inscritos en el REDEME (Régimen de De-

volución Mensual del IVA).

l Empresas que apliquen el REGE (Régimen

Especial de Grupos del IVA).

l Volumen de operaciones mayor de 6 M€.

l Inscritos voluntariamente, quedando exen-

tos de presentar los modelos 340 - 347 y 390.

Con el objetivo de mitigar el impacto de

este gran avance tributario, Sistrade Software

ha actualizado su software para que las em-

presas puedan realizar la conversión, valida-

ción y envío de los libros registro a la sede

electrónica de la AEAT. Los libros registro a

enviar son:

l Libro registro de facturas expedidas.

l Libro registro de facturas recibidas.

l Libro registro de bienes de inversión.

l Libro registro de determinadas operaciones

intracomunitarias.

¿QUÉ ES NECESARIO?
l Enviar información relativa al IVA a la AEAT

de forma inmediata.

l El sistema informático de la organización

conectada a las autoridades fiscales de forma

permanente a través de Internet.

l Sistema de Información seguro e integrado.

¿QUÉ VENTAJAS SUPONE PARA LA
EMPRESA?
l Reducción 30% declaraciones informativas

l Exime de la presentación de los modelos

340 - 347 - 390.

l Ampliación al día 30 de las Autoliquidacio-

nes de IVA.

l Disminución de Errores al no Acumular

mensualmente las facturas a registrar.

¿QUE DEBE HACER LA EMPRESA?
No deberá enviar las facturas, solo la in-

formación de facturas emitidas/recibidas:

l Serie y Número de factura.

l Nombre y NIF de Cliente o Proveedor.

l Fechas de Expedición y Vencimiento. 

l Base Imponible, Cuota, Tipo de IVA, Impor-

te total factura.

La gestión financiera es un conjunto de

acciones y procedimientos administrativos,

incluyendo la planificación, análisis y control

de las actividades financieras de la empresa,

para maximizar los resultados económicos-fi-

nancieros derivados de sus actividades ope-

rativas. El Módulo Contabilidad del Sistrade

Software posee una integración automática

con los otros módulos. Tiene un avanzado y

complejo sistema de Transacciones que posi-

bilita la integración directa con la Contabilidad

de todos los movimientos efectuados en los

otros módulos y que contienen integración

con la Contabilidad, como por ejemplo la ges-

tión de clientes. De esta manera y después

de un trabajo de parametrización, la mayor

parte de la Contabilidad de la Empresa se re-

aliza automáticamente, evitando errores y

permitiendo una mayor dedicación del tiempo

a las conferencias y análisis.

SISTRADE ERP ACTUALIZADO PARA NUEVO SISTEMA

SII - SUMINISTRO INMEDIATO DE INFORMACIÓN

Kodak ha anun-
ciado actualizacio-
nes en su software
KODAK Proofing,
facilitando a los im-
presores dedicar
menos tiempo a la planificación y más tiempo a obtener
colores consistentes en la impresión. La nueva actuali-
zación del software KODAK Proofing permite probar
tintas planas con una precisión sorprendente con la
nueva compatibilidad con las impresoras de tinta viole-
ta de la familia EPSON SC-P7000 y SC-P9000. Esta
nueva actualización también cumple con las expectati-
vas del cliente permitiéndole obtener objetivos están-
dar basados en ISO 12647, GRACoL y SWOP con cer-

tificación de confir-
mación de color.

El software KO-
DAK Proofing tam-
bién se combina per-
fectamente con algu-

nas de las funciones que ya incluye el software, como
soporte de medios personalizados, rendimiento de co-
lor y calibración programada. Esto permite a los impre-
sores calibrar sus equipos después de horas de opera-
ción, cumplir con las especificaciones de sus clientes y
mantener los estándares de la industria. El resultado fi-
nal es lograr pruebas de alta calidad directamente en
las manos de los usuarios para garantizar un producto
terminado impecable.

Agfa Graphics lanza el nuevo

Fortuna 11
Agfa Graphics ha

lanzado Fortuna 11, la
última actualización de
su software de diseño y
montaje para la impresión de alta seguridad que implica una nueva
forma de proteger con destreza a documentos confidenciales, tales
como cheques, billetes de lotería, licencias de conducir, documentos
de identificación, timbres fiscales, pasaportes, certificados de naci-
miento, diplomas, etc.  Sus puntos fuertes: una mayor facilidad de
uso, gran productividad y libertad creativa. 

Al igual que las versiones anteriores del software, Fortuna 11 ofre-
ce diseño e impresión de alta seguridad desde una perspectiva mo-
dular que permite a los usuarios elegir entre distintos módulos y ca-
racterísticas a la hora de ensamblar productos que satisfagan sus
necesidades. 

Kodak añade tintas violeta y expande la

conectividad del Software KODAK Proofing
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Planchas Anthem Elite de Presstek
Presstek LLC, proveedor de soluciones de impresión ecológicas,

ha anunciado el éxito de las nuevas planchas Anthem Elite de alto
rendimiento. Lanzadas a mediados de 2017, Anthem Elite es la plan-
cha de impresión Anthem de próxima generación de Presstek para
todas las filmadoras planas Dimension. La tecnología nueva, no ablativa y sin carbón brin-
da a los clientes un considerable ahorro de tiempo y costos al eliminar la necesidad del sis-
tema de gestión de desechos (AMS). La versátil plancha Anthem Elite también amplía la
gama de aplicaciones de prensas, incluyendo alimentación de hojas, web, heatset, coldset
y UV y permite tiradas de hasta 100.000 impresiones respetuosas con el medio ambiente.

Toray Graphics informa de que Re-
protech GmbH, un proveedor de servi-
cios de alta calidad para la industria de
impresión comercial con sede en Düs-
seldorf (Alemania), está aprovechando
las capacidades únicas de las planchas
offset sin agua Imprima para hacer cre-
cer su negocio sirviendo a una gama de
nichos de mercado únicos, incluida la
impresión de seguridad. En Reprotech,
el crecimiento en los nichos de mercado
mejor atendidos por la impresión offset
sin agua, incluida la impresión de segu-
ridad, ha compensado con creces el de-

clive de la industria en la impresión co-
mercial convencional.

El offset sin agua, que no debe con-
fundirse con la impresión offset seco, es
una alternativa atractiva al proceso de
impresión flexográfica para aplicaciones
de corto y medio plazo debido al menor
costo de preparación de la forma de im-
presión. Además, la línea de planchas
de impresión offset sin agua Imprima
ofrece buenos resultados de impresión
en una amplia variedad de papeles y
sustratos no absorbentes como láminas
y materiales sintéticos. 

D
irigida a la industria del aca-
bado digital, ha salido
al mercado la Tor-
nado Auto-

punch EX,
una má-
quina que
permite automatizar tare-
as manuales en el pro-
ceso de encuaderna-
ción reduciendo los tiem-
pos de producción y los
costes. Este modelo per-
mite alimentar, ordenar,
perforar, voltear y separar
los juegos y dejarlos listos
para encuadernar. SIESA
cuenta ya con la Tornado
Autopunch EX para su comer-
cialización en España. 

La Tornado Autopunch EX elimina los
cuatro pasos manuales previos a la encua-
dernación realizando la alimentación del pa-
pel perforado, la separación de los juegos
después de la perforación, la inserción y la
perforación de portadas, contraportadas, ín-

dices, encartes…todo de
manera automática.
La tecnología BDT's

permite perforar
los mate-
riales más
d i f í c i l es

de 60 a 312 g. como plásti-
co, impresiones porosas, offset, pa-

pel cuché…
Entre sus características

se pueden destacar: 3 ban-
dejas, una principal con ca-
pacidad para 2.500 hojas y
las otras dos para el material

de inserción como porta-
das, contraportadas,

índices, encar-
tes…que pueden ser de
hasta 15 mm.; la tecno-

logía de perforación de
Rhin-O-Tuff que permite a este sistema per-
forar hasta 10.800 hojas por hora con pei-
nes intercambiables; y programación de ma-
nera automática a través de su pantalla tác-
til LCD de 7".

Sale al mercado 

la Tornado Autopunch EX

Reprotech crece con las planchas Imprima 

www.siesa.es
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Veinte años son más que suficientes pa-
ra tener una perspectiva de los cambios
que ha experimentado el sector, ¿cómo los
describiría?

Sin duda las cosas han cambiado mucho
en estos veinte años. Los cambios más sig-
nificativos han llegado de la mano de la tec-
nología, que lo ha cambiado todo y el mer-
cado gráfico no ha quedado fuera de esta
realidad global. Hemos visto cómo la indus-
tria de la impresión se ha desplegado con
mucha fuerza hacia la personalización, que
es una de las características del mundo di-
gital. Hemos visto también cómo han apare-
cido nuevas oportunidades de negocio en
sectores tangenciales debido a la posibili-
dad de imprimir de manera rápida y compe-
titiva soportes hasta ahora inimaginables.
Por resumirlo en una frase, en estos veinte
años hemos pasado del sector de la impre-
sión al de la comunicación gráfica.

Como fabricante de software de gestión
especializado, ¿cómo ve la evolución del
empresario gráfico en estos años?

Hemos sido testigos en primera línea de
este cambio. Se ha pasado de un perfil em-
presarial muy pegado a su artesanía -por de-
cirlo de alguna manera- a un nuevo perfil de
empresario mucho más preocupado y atento
a la gestión empresarial de su negocio, un
empresario que se siente empresario valga
la redundancia y además que quiere mejorar
su negocio. A este punto se ha llegado, casi
por obligación, debido a las dificultades por
las que ha atravesado el sector y a la incor-
poración de nuevas generaciones.

Hablamos del pasado, pero ¿cómo ve el
futuro del sector?

Más que cómo yo veo el futuro del sector
me remitiría a los datos del último estudio
del sector gráfico elaborado por Neobis
(Asociación de la Comunicación Gráfica de
Madrid). Los datos correspondientes al año
2015 afianzan varias tendencias que desde
hace años vienen manifestándose con clari-
dad. Por un lado nos encontramos con la re-
ducción y concentración de empresas,
6.086 empresas frente a las 14.000 regis-
tradas antes de la crisis y cuya tendencia al
igual que otros mercados internaciones es a
la reducción y concentración. Por otra parte
se experimenta un aumento de la factura-
ción global del sector aunque de forma un
tanto asimétrica. Es decir, el sector gráfico
seguirá un camino, aunque mucho más
suave que el que hemos visto hasta ahora,
de reducción de tamaño lo que significa que
habrá empresas que se fusionarán o con-
centrarán y otras, en el peor de los casos,
que dejarán la actividad.  

¿Cuáles son a su entender las deman-
das actuales de la empresa gráfica?

Como digo, yo hablaría del sector de la
comunicación gráfica, Un sector del cual te-
nemos el privilegio de tener una visión pa-
norámica ya que interactuamos con mu-
chas empresas de muchos perfiles diferen-
tes y con realidades diferentes. Esto nos
permite tener visión del sector, cosa muy
importante. Sin ninguna duda en la actuali-
dad la principal demanda de las empresas
es la automatización de procesos. Eviden-
temente esto no es un capricho o una ocu-
rrencia. Es una necesidad y una obligación
para mejorar la competitividad y la rentabili-
dad del negocio. La empresa que quiera
permanecer en el mercado necesariamente

ha de hacer un esfuerzo en mejorar sus pro-
cesos de producción, de gestión empresa-
rial y de automatización. Para eso existen
herramientas y metodología, yo creo que al
alcance de una gran mayoría.

¿Podría definir un poco más esa deman-
da de automatización?

Automatizar procesos para nosotros es
un término de gran alcance y comienza por
la automatización en la comercialización de
los productos gráficos mediante el comercio
online (web to print), aunque esto no signifi-
ca que haya que abandonar la venta tradi-
cional, sino complementarla de una forma lo
más efectiva posible. Entendemos que te-
ner un pie en el comercio online es necesa-
rio para cualquier empresa que quiera ser
competitiva. Automatizar significa también
tener un sistema de gestión integrado que
permita el control lo más global posible de la
información de una forma rápida y de cali-
dad, además de su conversión en conoci-
miento, para que el equipo empresarial y
profesional pueda controlar y rectificar sus
decisiones.  Por último entendemos la auto-
matización en la mejora de los flujos de tra-
bajo y la gestión integral de la producción. 

¿En este momento qué productos y ser-
vicios ofrece la marca Palmart?

Nuestra propuesta abarca desde el co-
mercio online (Web to print), implementan-
do servicios de diseño, marketing online y
creación de contenidos. Herramientas CRM
para la fuerza de ventas y los departamen-
tos comerciales. ERP con la tecnología y el
alcance funcional más avanzado y comple-
to del sector - presupuestos para todo tipo
de fabricaciones ya sea digital, offset, gran
formato, flexografía, rotulación, serigrafía -
producción, logística, SGA, TPV, gestión
documental, contabilidad, etc.- . Desde ha-
ce años Palmart también ofrece un servicio
de Consultoría de Costes especializada en
el sector gráfico y desde hace algunos me-

ses ofrece también herramientas de análisis
de negocio (QlikView) integradas en el
ERP, lo cual aporta una potencialidad extra-
ordinaria.

Recientemente han incorporado nuevos
servicios…

Hace un momento lo comentábamos. El
mercado es un ser vivo que tiene en cada
momento unas serie de necesidades. En
esa línea hemos incorporado a nuestra car-
tera una gama de servicios de alto valor
añadido orientados a la automatización de
procesos que sin duda es una de las de-
mandas del sector. Estos servicios serían:
auditoría de taller digital y offset, estandari-
zación de máquinas (ISO 12647), flujo de
trabajo, herramientas de optimización, sis-
temas de corrección de pdf, etc. De esta for-
ma nuestra marca se posiciona como la
más completa y avanzada en soluciones de
gestión y automatización para la empresa
gráfica del siglo XXI.

Para terminar, ustedes comercializan el
software de gestión bajo modelo freeware
¿Qué beneficios tiene este modelo?

Como bien dice Palmart ERP es freewa-
re, es software gratuito, que no libre, y so-
mos los únicos en nuestro país con este
modelo de comercialización. Gratuito no
significa que tengamos vocación de ONG,
que por otra parte es una vocación muy loa-
ble, significa que no vendemos software,
que es gratuito y está a disposición de cual-
quier cliente, sino que ofrecemos servicios
añadidos a ese software, servicios de insta-
lación, formación y desarrollo si fuera nece-
sario. Este modelo innovador nos permite
llegar a un amplio segmento de empresas
en función de su tamaño y capacidad de in-
versión ya que una misma herramienta pue-
de escalarse en implantaciones pequeñas,
medianas y grandes. En el lado del cliente
tiene unos costes de adquisición más com-
petitivos y mantenimientos opcionales.

Koenig & Bauer, con plantas en Bava-
ria, Sajonia y Baden-Württemberg, quedó
en el puesto 27 en la lista más reciente y,
por lo tanto, es uno de los "Principales em-
pleadores nacionales de 2018". En Koenig
& Bauer, horarios de trabajo flexibles, co-

medores en el lugar, guarderías infantiles,
pensiones de empresas, accesibilidad sin
barreras, medidas de promoción de la sa-
lud y más oportunidades de capacitación
son solo algunos de los muchos benefi-
cios para los empleados. 

"Palmart ERP es
freeware, es software

gratuito, que no libre, y
somos los únicos en
nuestro país con este

modelo de
comercialización"

Entrevista a Francisco Pérez, director de Palmart                
Palmart, la veterana marca de software de gestión para la industria gráfica,
cumple veinte años. Convertida en marca de referencia para el sector de la
impresión y la comunicación gráfica, ofrece una propuesta completa y avan-
zada de soluciones de gestión y automatización de procesos para la empre-
sa gráfica del siglo XXI.

Koenig & Bauer nombrado
uno de los principales

empleadores de Alemania
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ehms Druck,  en el noroeste de
Alemania con 110 empleados y
cerca de 20 millones de € de factu-
ración, se dio cuenta en 2016, en

drupa, de que era el momento de invertir en
tecnología de inyección de tinta UV de hoja
y lo hizo con una AccurioJet KM-1. 

Para aplicaciones que incluyen marketing
directo y embalaje, buscaban consistencia
del color a largo plazo, manejo de soportes y
flexibilidad, rápido cambio de trabajo, mane-
jo de datos variables e integración con el flu-
jo de trabajo existente, el  Kodak Prinergy.
Un ahorro clave fue la capacidad de usar el
mismo soporte de impresión, papeles estu-
cados y no estucados, con las máquinas de
offset que estaban usando y con el nuevo
sistema de inyección de tinta, incluso am-
pliando la gama de soportes, como plásticos

Se han abierto nuevos mercados debido
a la capacidad de inyección de tinta UV en

plásticos, impresión para puntos de venta,
etiquetas, cupones de regalo y packaging
especial. 

Y está en desarrollo el uso de papel pre-
fabricado para oro, plata y aplicaciones
magnéticas.

Tradicionalmente, Rehms Druck había
cambiado sus máquinas de impresión cada
7 u 8 años, pero la introducción del KM-1 ha
cambiado el pensamiento de gestión de la
empresa.

Alexander Brand, adjunto a la dirección
general y que lidera este proyecto, nos dijo
que vieron el desarrollo de inyección de tinta
UV y también la tecnología offset basada en
el agua y que esta solo era útil para cierta
cantidad de aplicaciones. Y añade: "Puedo
decir sin reservas que el AccurioJet KM-1 es
una plataforma altamente flexible y adapta-
ble que ha abierto un nuevo gran mundo de
oportunidades para Rehms Druck".

D
ruckpartner Druck- und Medien-
haus, basada en Essen (Alema-
nia), fue fundada hace más de 40
años y actualmente la compañía

ha crecido hasta los 120 empleados y los
20 millones de € de facturación.

Después de una evaluación exhaustiva,
Druckpartner eligió al socio estratégico de
Konica Minolta instalando una JETvarnish
3D Evolution de MGI B1 spot UV barniz y
dispositivo de laminación.

Una  máquina que crea impresiones
atractivas de productos vivos agregando
efectos táctiles en 3D. 

La máquina permitió simplificar el pro-
ceso de producción. Imprimir y embellecer
internamente en lugar de externalizar este
trabajo, lo que ha reducido los tiempos en

dos días en cada trabajo.
El trabajo ideal en la MGI JV3D Evolu-

tion de Druckpartner es de menos de
1.000 hojas, con orden de trabajo. Con im-
presión personalizada para los clientes.

La MGI JV3D Evolution ha abierto la
puerta en los mercados de envases de lu-
jo, así como para publicidad, marketing y
mercados creativos. En 2017, Druckpart-
ner tuvo más de 200 reuniones con em-
presas en estos sectores.

"Hoy en día, la impresión se da estable-
cida que no es realmente algo que entu-
siasme o interese a muchas personas, es-
pecialmente las del sector de la publicidad,
el marketing y las creatividades", dice Pe-
ter Zimmermann, gerente de impresión di-
gital en Druckpartner.

E
l pasado mes de enero Konica
Minolta organizó un encuentro
para  las trece revistas de Euro-
graphicpress, asociación a la
que pertenece "La Prensa", en
el que se concretaron varios

puntos del mercado tradicional. Entre ellos
se remarcó que en  el tiempo es donde está
la verdadera competencia que tienen los pro-
pietarios de las marcas y que solo disponen
de cuatro segundos para atraer la atención
de los consumidores. Que se da la contradic-
ción de que la impresión no entusiasma a los
profesionales de los sectores publicitario y
creativo, pero la impresión física sigue siendo
la puerta de entrada, a la vez que las impren-
tas on-line y la impresión de encartes de mar-
keting son cada vez más importantes.

Los productos realzados tienen un 45% de

probabilidad de ser pedidos por los compra-
dores, y además de imágenes, forma, color y
textura, el empaquetado influye en el pedido
de compra.

Hablando del negocio de etiquetas, Edo-
ardo Cotichini dijo que la flexo es líder con el
34% en el proceso de impresión, seguido por
el 18% basado en tóner y el 10% en inyec-
ción de tinta, y en lo referente a impresión di-
gital, de las  2.000 prensas digitales que hay
en Europa, 76% están basadas en tóner. Sin
embargo, FINAT predice que la inyección de
tinta aumentará alrededor del 48% de todas
las instalaciones digitales.

En un aspecto más propio de su empresa,
Konica Minolta desde que entró en el merca-
do de las etiquetas a finales de 2015, tiene
100 instalaciones, de las cuales la mitad
están en Europa.

Por su parte Mark Hinder, habló de la KM-
1, de su tecnología Dot Freese, nuevo dado
para el proceso de la prensa AccurioJet B2
donde la capacidad de "congelar" la tecno-
logía de inyección de tinta permite un exce-
lente registro. La máquina tiene una línea de
acabado automatizada planificada en aso-
ciación con Rollem International.

La KM-1 ha sido etiquetada como "la mul-
tiusos suiza" de la industria de la impresión
porque tiene muchos usos como, por ejem-
plo, la impresión sobre plásticos.

Más concreto sobre impresión profesional,
Michael Molbaek indicó que la serie Accurio-
Press C3080, lanzada en febrero, es un sis-
tema de impresión aún más evolucionado.
Con materiales respetuosos con el medio-
ambiente, incluye una alta combinación de
resinas recicladas y bioplásticos, con un uso

efectivo de los recursos. La nueva serie cum-
ple con Energy Star 2.0, un consumo de
energía significativamente reducido.

Otros beneficios incluyen ahorro de
energía mediante el uso de tóner digital
HDE, un proceso de fusión optimizado que
permite una temperatura de fusión más ba-
ja y contribuye significativamente a la po-
tencia. Konica Minolta ha anunciado dos
nuevos paquetes de software: AcurrioPro
Connet y AccurioPro Conductor.

PROKOM, del que habló  Hans Huijsing,
es un programa de soporte comercial post-
venta para usuarios de la tecnología Konica
Minolta. PROKOM opera en América del
Norte y en toda Europa y tiene planes para
exportar a Asia, China y Australia. 

La segunda conferencia será en Buda-
pest los días 6 y 7 de junio.

Desarrollos en la impresión profesional

Daniel Baier, director general de Rehms Druck. A la derecha, Alexander Brand,
asistente del director general y líder del proyecto.

Entrar en la impresión

digital sin molestar
Klaus Schotte, Sales
and Consulting;
Nadine Strotmann,
Sales and Consulting;
Gerd Florian, gerente
de producción, y Peter
Zimmermann, gerente
de impresión digital,
todos ellos  en
Druckpartner.

Imprimir y embellecer para publicidad,

marketing y mercados creativos



D
entro de solo dos me-

ses, FESPA Global

Print Expo 2018 abrirá

sus puertas en Messe

Berlin (Alemania) del

15 al 18 de mayo.

La feria ofrecerá innovación,

formación e inspiración en diez pa-

bellones dedicados a la serigrafía,

la impresión digital textil y en gran

formato, y las soluciones de rotula-

ción impresas y no impresas. 

FESPA 2018 será un escapara-

te internacional donde proveedo-

res y marcas podrán presentar sus

nuevas tecnologías y aplicaciones

para distintos mercados de impre-

sión especializada, y donde impre-

sores y fabricantes de rótulos

podrán encontrar ideas nuevas y

hacer contactos con otros profesio-

nales para mejorar sus servicios y

expandir el negocio. 

Por los comentarios recabados

en ediciones anteriores, sabemos

que los visitantes buscan diversifi-

carse. Así lo indican los resultados

de la encuesta Print Census de

2015, que destacaba que el 45 %

de los encuestados que invertían

en máquinas de impresión digital lo

hacían motivados por el deseo de

penetrar en nuevos mercados con

productos o servicios innovadores.

Teniendo esto en cuenta, estamos

decididos a que FESPA 2018 se

convierta en un punto de encuentro

creativo para que los impresores

puedan comprobar que, efectiva-

mente, la impresión contribuye a

añadir valor a las actividades em-

presariales de sus clientes.

En 2017, y en colaboración con

nuestro socio Smithers Pira, lleva-

mos a cabo una investigación am-

plia para saber qué áreas de nego-

cio ofrecen mayores oportunidades

de negocio para la comunidad in-

ternacional de las artes gráficas. 

Esta información la usamos

ahora en FESPA 2018 para exhibir

nuevos contenidos y mejorar nues-

tra oferta al visitante.

IMPRESIÓN DIGITAL PARA
EMBALAJE DE CARTÓN

ONDULADO

El cartón ondulado es una de las

novedades de FESPA de esta edi-

ción. Y ¿por qué este año?

Sabemos que la impresión digi-

tal es un complemento perfecto de

los métodos tradicionales que per-

mite a tanto a los fabricantes de ex-

positores como a las empresas

transformadoras ampliar su oferta

con servicios de prototipado, tiradas

cortas, versiones y personalización

de cajas y displays. El cartón ondu-

lado es una oportunidad tanto para

nuestros visitantes como para las

empresas de la cadena de suminis-

tro del embalaje, de ahí que haya-

mos decidido apostar por este seg-

mento de mercado.

El resultado es la Digital Corru-

gated Experience, un área de ex-

posición y formación de FESPA

que mostrará las posibilidades de

la impresión digital en la produc-

ción de embalajes y expositores de

cartón ondulado. El objetivo de es-

ta zona es informar a las empresas

transformadoras de embalajes y

fabricantes de cajas sobre las ven-

tajas de integrar la tecnología digi-

tal en sus técnicas de producción.

Queremos ayudar a los impresores

y empresas de manipulado de em-

balajes a aprovechar el gran poten-

cial de la producción digital de

cartón ondulado.

TEXTIL
Si bien la serigrafía textil siem-

pre ha formado parte de la oferta

expositiva de FESPA, la presencia

de la impresión sobre tejidos en la

feria ha ido en aumento en la últi-

ma década.

Para reflejar la importancia de

las aplicaciones para las prendas

de vestir en el contexto de la im-

presión textil, se ha creado una

nueva zona interactiva para los vi-

sitantes llamada Print Make Wear

que pretende reproducir una fábri-

ca de producción de moda rápida.

Esta área, centrada en tejidos para

la industria de la moda, el vestuario

y los accesorios impresos, adopta

el formato de un entorno de pro-

ducción que reproduce todos los

pasos del proceso de impresión di-

gital y serigráfica, desde el diseño

inicial hasta el producto acabado.

Con Print Make Wear, no solo

nos dirigimos a nuestro público na-

tural, los impresores, sino que tam-

bién pretendemos atraer a diseña-

dores de moda y fabricantes texti-

les para enseñarles las posibilida-

des de la impresión para el prototi-

pado, la personalización y la pro-

ducción textil en tiradas cortas o a

demanda.

LA PLATAFORMA DE
DESPEGUE DE LA IMPRESIÓN

Con estas novedades, amplia-

mos la oferta de la feria con nuevos

mercados y segmentos de diversifi-

cación, que complementan áreas

de FESPA ya consolidadas como

los seminarios, el concurso de rotu-

listas de vehículos World Wrap

Masters o los premios FESPA.

FESPA seguirá destacando las

nuevas oportunidades en el sector

de la decoración impresa con la zo-

na Printeriors, un espacio inmersivo

que este año ocupa un lugar desta-

cado en el atrio de entrada de Mes-

se Berlin, y que invita a todos los vi-

sitantes a explorar e interactuar con

una selección muy cuidada de obje-

tos e interiores que reflejan la apli-

cación cada vez más amplia de la

decoración impresa en las oficinas,

la hostelería y los hogares.

FESPA 2018 es el punto de en-

cuentro ideal para impresores y fa-

bricantes de rótulos que quieren

avanzar y encontrar ideas, inspira-

ción y productos que los ayuden a

que su negocio despegue.

Para obtener más información

sobre FESPA Global Print Expo

2018, visite www.fespaglobalprin-

texpo.com. 

Para obtener una entrada gra-

tuita, utilice el código FESM808 al

registrarse.

FESPA Global Print 2018: 

Al ritmo de las tendencias 

Roz Guarnori
Divisional Director,

FESPA

www.fespaglobalprintexpo.com
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Agfa Graphics amplía la serie

híbrida de Anapurna LED
Agfa Graphics va a ampliar su serie híbrida de Anapurna  LED de formato

panorámico para profesionales de señalética y rotulación con una nueva má-
quina de imprimir híbrida para formatos de 1,65 m de ancho: la Anapurna
H1650i LED. Esta máquina de imprimir  híbrida más pequeña fue diseñada co-
mo una herramienta de producción accesible y rentable que combina la última
tecnología LED con las impresiones de alta calidad características de Agfa
Graphics.

La nueva Anapurna imprime sobre materiales rígidos y flexibles mediante
curado LED. Además, combina esto con la calidad de imagen de Agfa, una
tecnología de capa de tinta fina para el ahorro de tinta y una perfecta fiabilidad
de impresión en blanco.

Fujifilm ha lanzado un nuevo equipo den-
tro de su serie Acuity: la impresora en bobina
Acuity LED 1600R. El sistema Acuity 1600R,
exclusivo de Fujifilm y que incorpora los ca-
bezales para la impresión industrial Fujifilm
Dimatix Q-class, ofrece cuatro canales, con
la opción de una actualización modular sobre
el terreno de hasta ocho canales. Cuenta con
un modo de alta densidad capaz de manejar
soportes flexibles sensibles al calor, produ-
ciendo impresiones de displays impactantes
y de gran intensidad. Ofrece una productivi-
dad de hasta 33 m² por hora.

Esta última incorporación a la gama Acuity

reduce los niveles de calor y requiere volú-
menes menores de tinta en comparación con
otros similares en el mercado; destaca por su
arranque instantáneo, por la gran duración de
sus lámparas UV LED, por la ausencia de
compuestos orgánicos volátiles y ozono y por
utilizar solamente un consumible: la tinta Uvi-
jet de Fujifilm.

Esta tinta forma parte de la nueva gama de
tintas Uvijet RL, disponible en CMYK y CMYK
más light cyan light y light magenta. También
estará disponible una opción de actualización
modular de hasta ocho canales que incluirá
tinta blanca y barniz. 

Sawgrass 

T
odos los decoradores de productos
que utilizan sublimación de tintas
quieren sacar el máximo partido del
negocio, pero es posible que ten-

gan ideas erróneas que dificulten la obten-
ción de beneficios. Jimmy Lamb, responsa-
ble de formación de Sawgrass, afirma que
el secreto del éxito es maximizar la eficien-
cia productiva y fijar unos precios competi-
tivos con las demandas del mercado.

Lamb ofrece varios consejos que cual-
quiera puede aplicar para incrementar sus
márgenes de beneficio y ganar más.   

1.
Centrarse en los costes correctos.-
Muchos decoradores se centran ex-
clusivamente en el coste de la tinta,

el papel y los sustratos a la hora de deter-
minar cuál es el coste de producción. Pero
este cálculo excluye los gastos generales,
entre los que figuran el alquiler, la electrici-
dad, los seguros, el teléfono, el sitio web, el
correo electrónico, la publicidad, el material
de marketing, las cuotas de asociaciones y
cámaras de comercio, etc. Un cálculo de
costes de producción más exacto debería
incluir la previsión de gastos generales pa-
ra todo el año, incluyendo la nómina dese-
ada. Los gastos generales y el salario de-
berían ser proporcionales al precio de los
productos con el fin de garantizar la renta-
bilidad del negocio. Si los precios son de-
masiado altos después de contabilizar los
gastos generales y el salario, podemos

centrarnos en reducir dichos gastos o en
aumentar la producción, para que la impu-
tación de costes sea menor.

2.
Los recortes no son la solución.-
Cuando se tiene un gasto de cien-
tos de euros, resulta tentador pen-

sar en empezar a recortar gasto por allí.
Pero la realidad es que reducir el coste del
gasto en tinta tiene un impacto inapreciable
sobre los márgenes de beneficio dado la
poca cantidad de tinta que realmente se
usa para decorar un producto. Por ejemplo,
si tuviera un pedido de camisetas que ne-
cesitase impresión con sangrado completo
a A4 y usase una SG800 con cartuchos de
capacidad ampliada, el gasto en tinta por
camiseta sería de 0.44 €/0.20 £/0.25 €. Si
redujese los costes de tinta al 50 %, se

ahorraría 0.22 €/0.10 £/0.125 € por camise-
ta en costes de producción, pero le costaría
mucho más en residuos y repeticiones con
tinta de menor calidad que no tiene la con-
sistencia adecuada.

3.
¿Rebajar la calidad? Nunca.- La su-
blimación es un negocio en el que
"se obtiene lo que se paga". Intentar

reducir los costes de la tinta se traduce en
una reducción de la calidad. Y esto supone
un triple peligro. En primer lugar, corremos
el riesgo de dañar la impresora si utiliza-
mos tintas que no han sido especialmente
diseñadas para nuestro equipo. Impurezas,
burbujas de aire, contaminantes y otros
elementos pueden introducirse en las líne-
as de tinta y dañar el cabezal, cuyo coste
de sustitución es elevado. En segundo lu-
gar, la probabilidad de producir impresos
con bandas, manchas de tinta residual y
otros defectos no deseados es mucho ma-
yor, y ello se traduce en repeticiones de tra-
bajo, desperdicio de material y pérdida de
tiempo; lo que, a su vez, le costará dinero.
Por último, la gente está dispuesta a pagar
más por imágenes excelentes, y eso es jus-
to lo que obtendrá si utiliza tintas de Saw-
grass. Si utiliza tinta de menor calidad, se
arriesga a producir impresos que no cum-
plan las expectativas del cliente y no podrá
cobrar tanto por sus productos.  

4.
Ahorrar con eficiencia.- La sublima-
ción es un proceso de creación, im-
presión y prensado, en el que la im-

presión y el prensado tardan un promedio
de dos minutos. En los trabajos de subli-
mación, la creación de gráficos y la prepa-
ración de archivos requiere la mayor parte
del tiempo. Calcule cuántos minutos tar-
daría en completar el proceso de creación,
impresión y prensa para obtener el coste
real de su producto. Cuanto más produz-
ca, menor será el coste y mayor la ganan-
cia que puede obtener. Si aprovecha los
trabajos que le permitan imprimir y pren-
sar múltiples productos a la vez conse-
guirá un beneficio aún mayor.    

5.
Olvídese de la fórmula antigua: La
regla de oro para la mayor parte de
minoristas es multiplicar el coste

por dos o tres, para asegurarse de obtener
un beneficio. Sin embargo, en el caso de
la sublimación, esta fórmula puede supo-
ner perder mucho dinero. El motivo es que
el coste de producción muchas veces es
muy inferior al precio que soportará el
mercado. Por ejemplo, el coste de produ-
cir una almohada de terciopelo de 35 x 35
cm, con un diseño prefabricado, puede ser
de 5 €/3.5 £/4 €, y se podría vender fácil-
mente por 20 €/14 £/16 € en la mayoría de
mercados. Es decir, el coste multiplicado
por cuatro. Si modifica el diseño para
agregar el nombre de alguien, puede su-
mar de 5 €/3.5 £/4 € a 10 €/7 £/8 € al pre-
cio, lo que se traduce en el coste multipli-
cado por cinco o seis.

Cómo aumentar los beneficios derivados de la sublimación

Fujifilm

lanza el

equipo

Acuity

LED

1600R 



L
as tecnologías de los cabe-

zales de impresión han in-

crementado masivamente

las velocidades de impre-

sión Inkjet, mientras mantienen al-

tas capacidades de color y expec-

tativas de calidad. Combinados ta-

les avances de hardware, ahora

se abren nuevas oportunidades de

revisar todas aplicaciones de im-

presión tradicionales (analógicas)

y buscar nuevos trabajos que se

beneficiarán de intervenciones de

dato variable, que se hacen posi-

bles a través de soluciones digita-

les. Aplicaciones como etiquetas,
customizado corporativo, papel
de regalo, carteleria punto de
venta, publicaciones y marke-
ting personalizado o materiales
promocionales por nombrar algu-

nas, por resumir con un poco de

imaginación las oportunidades

ahora son ilimitadas.

NUEVOS RETOS

En cualquier caso, todos los di-

rectivos saben que con los avan-

ces técnicos aparecen nuevas

oportunidades. Tecnologías de im-

presión Inkjet de alta velocidad de

bobina a bobina, bobina a hoja,

plotters o impresoras de gran for-

mato ahora son capaces de impri-

mir a velocidades impresionantes.

Estas velocidades inevitablemente

significan que el soporte utilizado

debe ser capaz de manejar gran-

des cantidades de tinta en un abrir

y cerrar de ojos. Usar el soporte in-

correcto para un trabajo puede fá-

cilmente producir un cuello de bo-

tella, ralentizando considerable-

mente el proceso, un error muy

costoso.

LÍDER DEL MERCADO EN SOPORTES

INKJET

Mitsubishi HiTec Paper, miem-

bro de Mitsubishi Paper Mil ls

Group, tiene una larga trayectoria

en el desarrollo y fabricación de

soportes lideres en el mercado.

Los papeles Inkjet JETSCRIPT

han sido diseñados específica-
mente para manejar las crecien-
tes demandas de tinta y asegu-
rar la maximización de la pro-
ductividad sin importar la aplica-

ción. Ralf Buhl, jefe de Marketing

de Mitsubishi HiTec Paper dice,

"Todos nuestros papeles Inkjet de

gran velocidad JETSCRIPT son

estucados con una capa de recep-

ción de tinta. Naturalmente esto

tiene un coste algo más elevado

cuando se compara con otras al-

ternativas de materiales tratados o

sin ningún tipo de tratamiento. En

cualquier caso hay muchos benefi-

cios en impresión de imágenes,

densidad de impresión, posibilida-

des de reducción del consumo de

tinta, así como mayores velocida-

des durante la producción debido

a las superiores capacidades de

secado, como resultado de las tec-

nologías aplicadas a la superficie

del papel. Nosotros continuamen-

te optimizamos nuestros materia-

les para permanecer competitivos

en los trabajos de impresión don-

de se requiere calidad".

¿QUE ES EXACTAMENTE UN PAPEL

"ESTUCADO INKJET"?
En el mundo del Inkjet base

agua generalmente significa, un

soporte específicamente diseñado

con un coating off-line usando una

avanzada y sofisticada maquina de

estucar. El estuco es aplicado en la

superficie del sustrato, por ejemplo

papel, para soportar el colorante y

absorber el agua. Además es ca-

paz de mantener el colorante en la

superficie y separarlo del agua pa-

ra que esta se evapore eficiente-

mente, favoreciendo esto la maxi-

mización de las densidades e in-

crementando la gama de color.

Más allá, estos estucos son di-

señados para minimizar a menudo

retos más físicos como el arrugado

y curvatura, que a su vez son pie-

zas clave en el aumento de la velo-

cidad de impresión.

Claudia Vogel, directora de Ven-

tas y Marketing para Mitsubishi Hi-

Tec Paper, mantiene que "Mitsu-

bishi está dedicada a proveer los

productos correctos habilitando a

nuestros clientes utilizar las tecno-

logías de hoy y maximizar su po-

tencial. De hecho no paramos ahí,

estamos continuamente mejoran-

do nuestro portfolio de Inkjet para

cumplir las demandas actuales y

desarrollando nuevos productos

para cubrir las aplicaciones o de-

mandas futuras. El Inkjet hoy es

un lugar excitante donde estar y

estamos orgullosos de ser uno de

los proveedores líderes del merca-

do en soportes estucados con una

reputación de alta calidad. Es un

mundo colorido, pero para poder

hacer justicia en la impresión es

esencial un partner correcto en el

papel". 

Máquina de estucar Nº3, fábrica de
Mitsubishi HiTec Paper en Bielefeld. Flyers, mailings y tarjetas pastels coloridas.

Impresión colorida en Gran Formato.

Mitsubishi HiTec Paper provee una gran variedad de papeles

estucados para aplicaciones de impresión digital, como térmico directo,

Inkjet papeles para etiquetas y papeles autocopiativos (SC).  

Para más información visite www.mitsubishi-paper.com 

"El material estucado
juega y continuará 

jugando un papel clave 
en los rápidamente 

crecientes mercados de
inkjet de gran 

velocidad,
especialmente en las
aplicaciones de full

color"
Dr. David Croll, 

Strategic Program
Manager Arts Media, 

Canon OCÉ

La tecnología hoy en día evoluciona rápi-
do y los negocios necesitan mantenerse
al día o salir. El mundo de la impresión di-
gital no es ninguna excepción. Última-

mente los mercados de Inkjet han experi-
mentado cambios revolucionarios, una
revolución en la velocidad de impresión.
Aun así existen oportunidades para aque-

llos que estén alerta. En cualquier caso
una cosa es segura: en la impresión el so-
porte correcto es esencial así como un
partner correcto.

El aumento de la velocidad 

en la impresión Inkjet desafía a los soportes

www.mitsubishi-paper.com


E
FI celebró la 19ª conferencia
anual de EFI Connect, del 23 al
26 de enero en Las Vegas, una
de las conferencias grupales de
usuarios más grandes y más in-

fluyentes de la industria de la impresión,
que ofreció a los asistentes los últimos de-
talles de formación y tecnología para sacar
más  provecho de la transición analógica a
digital. 

Electronics For Imaging, Inc. (EFI), fue
constituida el 21 de noviembre de 1988 y
con este motivo en la sesión inaugural de
EFI Connect de este año, Guy  Gecht,
CEO de EFI, se dedicó inicialmente a re-
cordar qué otros acontecimientos ocurrie-
ron ese mismo año en su conferencia de-
dicada a "La  cuarta revolución industrial a
la impresión".

Desde estrellas del cine y la canción a
políticos de talla mundial, ese año se intro-
dujo el Photoshop, fue la calma antes de la
tormenta digital con la impresión lejos de
terminar. El internet de las cosas cambia
nuestra relación con el mundo físico, nece-
sitando solo días para que algunos nuevos
productos alcance millones de usuarios,
como por ejemplo Angry Birds, cuando
otros tardaron 75 años, como ocurrió al
teléfono.

Recordó que casi el 50 % de las perso-
nas les gusta leer libros impresos, y en la
misma línea aún hay un 20 % que no lee
ninguno. Hizo referencia al marketing di-
recto en crecimiento continuo en EEUU
donde prácticamente se ha doblado el nú-
mero de envíos en los últimos cinco años.

La nomofobia es el miedo irracional a
salir de casa sin el teléfono móvil.  A la que
refirió como posiblemente la adicción ma-
yor, sin ser droga, del siglo 21, que lleva a
los estudiantes universitarios a gastar has-
ta nueve horas al día en sus teléfonos y
donde 67% de los propietarios de teléfo-
nos celulares revisan su dispositivo cuan-
do no está sonando o vibrando

Sentenció que la próxima gran revolu-
ción tecnológica es enorme y... aterradora.
Motivada, entre otras cosas, por el rápido
progreso de la inteligencia artificial debido
al  Big Data, la tremenda potencia de cál-
culo en la nube y la rápida potencia de pro-
cesamiento en los dispositivos; y el creci-
miento de la realidad virtual. 

La cuarta revolución industrial trae mu-

cha más personalización, así como cam-
bios de diseño muy frecuentes, lo que con-
lleva a una nueva definición de la impre-
sión y a que el mundo virtual se encuentre
con el mundo físico, las plataformas que lo
hacen posible  son  la inyección de tinta y

automatización inteligente. Las empresas
se han mantenido con vida dentro de la in-
dustria desde los años 80, que como dijo
Frank Romano: "… por aquellos que abra-
zaron la impresión digital e imprimieron
más allá del papel,  por aquellos que defi-

nieron los mercados y se destacaron en
ellos y por aquellos que reducen el costo
sin cortar la calidad".

La nueva impresión consiste, añadió
Guy, en poner imágenes espectaculares
en prácticamente cualquier material. 
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EFI Connect, en el 30º Aniversario de la empresa

Gaby Matsliach. Marc Olin. Joe Webb.Guy Gecht.
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Koenig & Bauer recibió el
galardón en la categoría "Exce-
llent Communications Design -
Apps" por su Rapida LiveApp
en la pasada edición de los
German Design Awards 2018
celebrada el 9 de febrero. Rapi-
da LiveApp es una solución
práctica para la supervisión y el
control de prensas offset de ho-
jas de la serie Rapida, indepen-
dientemente de su ubicación.
Después de iniciar sesión a
través de NFC, se abre un pa-
nel de información con detalles
sobre el progreso y el estado
de la producción de impresión.
El menú también proporciona
acceso a un rastreador de con-
sumibles, en el que el uso de
consumibles individuales se
puede registrar y controlar me-
diante códigos QR.

Digifav B2

v18 de Bagel

Systems 
Bagel Systems evoluciona

su laminadora más exitosa y
presenta su nueva Digifav B2
v18. Este nuevo modelo incor-
pora mayor grado de adaptabi-
lidad a la impresión; despliega
mejores comportamientos en
los trabajos más exigentes y
confiere mayor independencia
al operador.

Con este nuevo equipo, se
busca incrementar la fiabilidad
en producción cualquiera sea
la realidad del cliente pero asi-
mismo que el operador al cargo
pueda alejarse de la máquina
para así poder atender otras ta-
reas y ser más rentable para la
empresa.

Con la tecnología de inyección de tinta digital y la
automatización, la nueva impresión ofrece una in-
mensa oportunidad en la era de la cuarta revolución
industrial.

Como consecuencia las nuevas áreas de impre-
sión son más grandes que nunca: La impresión está
lejos de terminar

Connect también presentó el debut de varios pro-
ductos nuevos de EFI, que incluyen:

EFI VUTEk HS125 Pro y HS100 Pro Fast-4,  mo-
delos híbridos de inyección de tinta plana y rollo de
inyección de tinta. EFI VUTEk FabriVU 340i, una
impresora de señalización. Versión 6 de EFI Enter-
prise Commercial, Midmarket Print, Publication,
Quick Print, Packaging y Corrugated Packaging
Productivity Suites para flujos de trabajo avanzados
MIS / ERP empresariales y de extremo a extremo.

EFI MarketDirect, una plataforma de interacción
que brinda a los usuarios la capacidad de desarro-
llar, distribuir y rastrear comunicaciones de clientes
para programas de lealtad, ofertas, boletines, en-
cuestas y comunicaciones de forma rápida y senci-
lla. El software incluye las tecnologías cross-media
/ multicanal disponibles de EFI, aprovechando la
plataforma DirectSmile para ofrecer aplicaciones in-
tegrales de marketing.

El recientemente adquirido software Escada, pa-
ra control de proceso corrugado de EFI, la tecno-
logía EFI iQuote para una estimación mejorada del
trabajo de impresión digital versionada y de datos
variables, y EFI Optitex 3D Design Illustrator, una
herramienta plug-in para el espacio textil de moda
que brinda a los diseñadores la libertad de validar y
personalizar prendas 3D en Adobe Illustrator.

Eric Becourt, consejero delegado de Hinojosa,
participó en una entrevista conducida por Guy
Gecht, en la que describió su empresa con más de
70 años de existencia en Xàtiva (Valencia), que em-
pezó en el campo de la juguetería y el textil y que se
ha tenido que renovar para pasar al mundo del en-
vase y embalaje de la alimentación, y que reciente-
mente han incorporado la máquina d impresión digi-
tal Nozomi, de EFI.

Por su parte, John Henze, vicepresidente de
Ventas y Marketing de EFI, habló del producto es-
trella de EFI diciendo que lo más relevante ha sido
la adquisición de EFI del negocio de Xerox Free-
Flow Print Server DFE, el lanzamiento del Com-
mandWorkstation, el Fiery DFE para Nozomi y Reg-
giani y la gestión de tienda de Fiery Navigator basa-
da en la nube, además de otros lanzamientos.

Insistió en que los proveedores de  impresión eli-
gen para sus negocios prensas digitales con Fiery
con capacidades CMYK + para agregar mayor valor
a sus servicios y obtener mejores márgenes. Lo que
significa conseguir entre un 50 a 400% de margen
de beneficio en impresión digital, lo que hace que el
ROI mejore. Los compradores de impresión están
dispuestos a pagar hasta el 89% por mejoras de im-
presión digital.

Indicó que las próximas áreas de inversión de
Fiery serán una nueva arquitectura, plataforma,
hardware, color e imagen basado en la nube, aho-
rro de tinta, entrada en nuevos mercados: embala-
je, industrial, textil, transaccional, y automatización
e Integración con EFI MIS / ERP, Esko, etc.

Koenig & Bauer

recibe el German

Design Award

www.winter-company.es
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Nace Dover Digital Printing 
Dover ha anunciado la creación de Dover Digi-

tal Printing, una nueva compañía operativa den-
tro de su Segmento de Sistemas de Ingeniería.
Dover Digital Printing estará compuesta por Cal-
dera, MS Printing Solutions y JK Group y aspira a
ser uno de los principales proveedores mundiales
de soluciones textiles, gráficas y de señalización.

La nueva compañía aprovechará las sinergias
al reunir una gama de productos, incluidos equi-
pos de impresión, software y tintas, al tiempo que

permitirá que las marcas individuales continúen prestando servicios a sus
clientes tradicionales como operaciones independientes. 

EFI lanza dos nuevas
impresoras VUTEk HS 

Electronics For Imaging ha anunciado la incorporación de las impreso-
ras Inkjet EFI VUTEk HS125 F4 y HS100 F4 para aplicaciones rápidas de
publicidad exterior a su gama de máquinas híbridas planas/continuas de
formato superancho. En estos dos modelos nuevos, EFI ha reconfigurado
los ocho canales de tinta en un formato de dos grupos de CMYK para
adaptarse a la necesidad de producir de manera más rentable pancartas,
vallas publicitarias, carteles para edificios y aplicaciones similares.

Estas máquinas ofrecen una velocidad de hasta 225 planchas/hora en
el caso de la HS125 F4 y de hasta 190 planchas/hora en la HS100 F4.
Además, incluyen las funciones y opciones de la gama HS como la tecno-
logía Pin & Cure, la impresión en escala de grises con gota variable o el
manejo de materiales semiautomático y automático. 

M
imaki anuncia
que la impre-
sora textil in-
dustrial Tiger-

1800B ha tenido una
acogida excelente en
las ferias en las que se
ha exhibido en 2016 y
2017. El modelo Tiger-
1800B está disponible
en modo de impresión
directa a prenda (tinta
reactiva) o de sublima-
ción (transferencia tér-
mica). Con una veloci-
dad de impresión máxi-
ma de 385 m2/h, la Ti-
ger-1800B es adecuada
para entornos de alta
producción que tradicio-
nalmente han imprimido
con métodos analógi-
cos, ya que les aporta
las ventajas de la impre-
sión digital y les permite
producir tiradas cortas,
personalizar tejidos y
prendas, e imprimir muestras de manera eficaz
y rentable.

"Mimaki fue de las primeras empresas en
adoptar la impresión textil digital: ya en 1998",
dice Ronald van den Broek, director comercial
de Mimaki Europe. "Desde entonces, hemos
ido acumulando una experiencia muy valiosa
en impresión sobre tejidos y desarrollando un
catálogo de soluciones cada vez más completo.
También hemos sacado al mercado una serie

de tintas que permiten imprimir sobre práctica-
mente cualquier tipo de tejido. Con la Tiger-
1800B, complementamos nuestra oferta de ga-
ma básica y media con un modelo industrial
que ayudará a acelerar la transformación
analógica a digital que está experimentando la
industria. La impresión textil digital ha subido
una media del 30 % en los últimos cinco años,
y es muy probable que el crecimiento se multi-
plique en los próximos dos años".

La capacidad de la Wall Decoration Sui-
te de Xeikon para respaldar la producción
rentable a corto plazo demostró ser lo sufi-
cientemente convincente para PPS y K & L
Wall Art en la Heimtextil de este año. Tan-
to es así que ambas empresas alemanas
firmaron acuerdos para las líneas de pro-
ducción durante la feria de Frankfurt.

El pedido de PPS incluirá un sistema de

impresión digital Xeikon 8500 con una in-
terfaz frontal X-800 y dos unidades de aca-
bado walldeco CMS / WMF. La compañía
eligió la solución para dar servicio al cre-
ciente mercado creativo de papel tapiz
personalizado para hoteles, cafés, ofici-
nas, ferias, eventos y hogares. La instala-
ción se completará a finales de marzo de
2018.

En el marco de la 080 Barcelona Fas-
hion, Epson organizó una mesa redonda
sobre innovación tecnológica en el sector
textil en la que, bajo el título "Innovación en
la moda y el textil: digitalizando tendencias",
la marca japonesa desgranó junto con ex-
pertos en innovación, estampación y diseño
cómo los avances en impresión digital apor-
tan ventajas a toda la cadena de valor, des-
de el diseño a la producción final. 

Junto a Raúl Sanahuja (moderador de la
mesa redonda), quien explicó  los últimos
proyectos con grandes diseñadores como
Ion Fiz o Richard Quinn, participaron en el
debate el diseñador Zequi Roig; la respon-
sable de Innovación de FITEX, Lidia Morci-
llo; el estampador y diseñador textil en Pas-
port Woman, Xavier Ventura; y el Business
Manager Commercial & Industrial Printing
de Epson, Magí Besolí. 

Epson en la 080 Barcelona Fashion Xeikon celebra las ventas de Heimtextil 

Éxito de la impresora textil
industrial Mimaki Tiger-1800B 

Abhi Agrawal, pre-
sidente de Dover
Digital Printing.
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Trovican: precisión en el
montaje de troqueles 

Para Troqueles Trovican que sus trabajos tengan la mejor cali-
dad es un requisito imprescindible y por ello emplean la mejor tec-
nología y ponen en manos de sus técnicos todas las herramientas
posibles para que realicen sus trabajos con la máxima precisión.
Así, con su nuevo sistema Apple Vision, que  permite ampliar has-
ta 500 veces la imagen, garantizan un ajuste perfecto, una gran
exactitud de las uniones de cuchillas y un montaje perfecto.
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Cartopal presenta sus
pallets de cartón

Cartopal nació con el objetivo de simplificar las ges-
tiones logísticas en empresas de distribución ponien-
do a su disposición una gama de pallets de cartón que
se adaptan a las diferentes necesidades logísticas
que el mercado plantea. Para ello, presenta su medio
pallet (800x600mm), la solución más novedosa y
práctica para el picking, el cuarto de pallet
(600x400mm) pensado para envíos aún más pe-
queños y, por último, el pequeño de la gama, el octa-
vo de pallet cuya función es atender a las necesidades
especiales del mercado. 

Pero no solo ofrecen soluciones para el picking,
Cartopal puede adaptar sus pallets para incluir un dis-
play encima, ofreciendo soluciones de PLV (Publici-
dad en el Lugar de Venta), cada vez es más común
ver el cuarto de pallet con diferentes displays en las
grandes superficies de distribución. Es en este merca-
do donde también ha encontrado su hueco el octavo
de pallet (400x300mm), complementando las solucio-
nes para los diferentes displays. 

I
nterroll España ha ampliado sus instalaciones en más de
400 metros cuadrados. Dentro de esta ampliación se en-
cuentra una sala de exposiciones de última generación
donde los clientes pueden experimentar toda la gama de

soluciones de Interroll como, por ejemplo, la plataforma de
módulos de transporte (MCP), el almacenamiento dinámico,
los rodillos y RollerDrive así como los controles. 

Uno de los productos destacados es un circuito módulos
de transporte MCP. En función de los requisitos de aplica-
ción, los módulos transportadores se pueden equipar con di-
ferentes sistemas de accionamiento y se pueden combinar
entre sí. Los transportadores con acumulación sin presión se
pueden instalar con unidades verificadas RollerDrive de 24 V
de eficiencia energética extrema que funcionan sin necesi-
dad de actuadores neumáticos. También está disponible una

solución de accionamiento de 400 voltios optimizada para
gestionar elevadas velocidades de transporte y mercancías
extremadamente pesadas, que se puede utilizar en aplica-
ciones de alto rendimiento.

Drimpak vuelve de PCD París con nuevas ideas
Drimpak ha participando por tercera vez con un

stand en uno de los mayores eventos internacionales
dedicados al packaging de perfumería y cosmética, la
feria PCD París, que ha tenido lugar los días 31 de ene-
ro y 1 de febrero en el recinto de Porte de Versailles de
la capital francesa.

Drimpak  destaca por su gran capacidad para produ-
cir envases de la más alta calidad y exclusividad enfo-
cados al mundo de la cosmética y la perfumería de lujo. 

Más de 70 personas se dieron cita
en la tercera edición del Foro de la
Cadena de Valor del Envase de
Cartón que, organizado por la Aso-
ciación Española de Fabricantes de
Envases de Cartón, tuvo lugar el pa-
sado 8 de febrero en Barcelona. La
finalidad del encuentro era analizar
las nuevas tendencias de consumo,
evaluar cómo afectan al mercado del
envase de cartón y determinar las
maneras de adaptarse a ellas, ya
que el packaging tiene un papel muy
importante en las decisiones de com-
pra de los consumidores. 

La base sobre la que se construyó
el contenido del foro fueron los infor-
mes de la consultora Euromonitor In-
ternational Las 10 principales tenden-
cias globales de consumo para 2017 y
2018, que presentan los nuevos hábi-
tos de vida que influyen en los hábitos
de consumo de los ciudadanos. 

El segundo panel del Foro se de-
dicó a analizar estas nuevas tenden-
cias de consumo con clientes finales
de las empresas que se dedican a fa-
bricar envases de cartón. La cada
vez mayor importancia del cliente, la
personalización del packaging o las
compras rápidas fueron algunos de
los temas analizados por Santiago
Olivares, responsable del Servicio de

Ingeniería y Packaging de Nestlé;
Antonio Martín, director de Calidad y
director Técnico en Sanofi; y Bárbara
Mendoza, directora de Operaciones
en Perfumes Loewe, quienes res-
pondieron a las preguntas plantea-
das tanto por parte de Pablo Serra-
no, secretario general de Aspack y
moderador del debate, como por los
asistentes al foro. 

La última parte del Foro estuvo re-
servada a los proveedores de las em-
presas de packaging, que presentaron

casos de éxito en los que unieron fuer-
zas con sus clientes para adaptarse a
las nuevas tendencias de consumo.
Miquel Olivé, business manager labels
& packaging en HP; Jennifer Ruiz, res-
ponsable de producción en Troqueles
Trovican; Ángel Pérez, director de co-
municación y marketing de Heidel-
berg; y Miguel Morán, director del mer-
cado de cartón para España y Portu-
gal en APP, fueron los encargados de
las presentaciones en esta parte del
encuentro.

Kodak, patrocinador
de Flexo Best Practice

Tool Box
Nada más comenzar

2018, FTA Europe ha
anunciado la incorporación
de Kodak como patrocina-
dor de Flexo Best Practice
Tool Box. Kodak ha abierto recientemente su Flexo Hub
en Bruselas, lo que además permite reforzar la coopera-
ción con FTA Europe. Kodak se une a empresas que ya
apoyan la FBPTB: Uteco, Asahi Photoproducts, Loh-
mann, I&C-Gama, Esko, Rossini, Praxair, RKPrint, Co-
lorConsulting y AV Flexologic-Tech Sleeves.

Interroll España amplía sus instalaciones

ASPACK celebra su Foro de la Cadena 
de Valor del Envase de Cartón

Ricard Balart,
miembro de la Jun-
ta Directiva de AS-
PACK, presentó los
informes “Las 10
principales tenden-
cias globales de
consumo para 2017
y 2018”.

Alejandro García, presidente de ASPACK, fue el encargado de cerrar el
encuentro.
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Manroland Sheetfed ofrece a los impre-
sores de embalajes e impresores comercia-
les más "potencia de fuego" con su último
desarrollo de la Roland 700, la nueva Ro-
land 700 Evolution Ultima que está destina-
da a poder realizar los diferentes procesos
de barnizado, impresión y laminado en em-
balajes de gama alta y tiradas de impresión
comerciales individuales -y más rentables-
con OnePass.

La máquina puede ser elegantemente
mínima - simplemente con un alimentador,
un módulo de barnizado y una salida - o
puede ser muy compleja con el barnizado,
la impresión, el volteo, el laminado y el bar-
nizado final. Cualquiera que sea la configu-
ración, OnePass es el factor común.

En el corazón de la nueva Ultima se en-
cuentra la Roland 700 Evolution- la nueva

generación técnicamente avanzada de pla-
taforma 3B de Manroland. Entre los nuevos
desarrollos incorporados en la Ultima se en-
cuentran un pupitre de mando de nuevo di-
seño con control de pantalla táctil, un nuevo
sistema de transporte de pilas en el alimen-
tador que reduce los residuos, una nueva
tecnología de frenado de pliego en la salida
con cintas de succión para un contorno de
pila más uniforme, grupos mojadores com-
pletamente nuevos, rodamientos que redu-
cen significativamente las vibraciones y,
gracias a un sofisticado software ciclos de
lavado de rodillos adaptados al uso, un
tiempo de inactividad aún menor. 

Otra característica de Ultima son las uni-
dades de secado que siguen a cada módu-
lo de barniz, que pueden ser de aire calien-
te convencional, infrarrojo, UV o LED. 

D
espués de cuatro años de intensa
cooperación comercial, BST eltro-
mat International ha adquirido una
participación en Nyquist Systems

GmbH, con sede en Landsberg (Alemania).
Los sistemas de inspección de la familia Tu-
beScan de Nyquist Systems complementan
la cartera de productos de BST eltromat pa-
ra garantizar la calidad en el envasado y la

impresión de etiquetas. Estos productos,
distribuidos exclusivamente por BST eltro-
mat, encajan perfectamente en la oferta
existente de BST eltromat para procesos de
impresión de banda estrecha. Esto también
se aplica al nuevo flujo de trabajo de QLink,
que abre opciones previamente desconoci-
das en sincronización, manejo de datos y
edición de defectos.

BST adquiere una participación
en Nyquist Systems

Roland 700 Evolution Ultima

Euclid IIIC para corrugado
Highcon ha anunciado el lanzamiento de

la última versión de la serie Highcon Euclid,
Highcon Euclid IIIC. Esta última máquina
amplía la gama de máquinas de corte y ple-
gado Highcon Euclid de tercera generación
al mundo de los sustratos acanalados y es-
triados desde 1 mm hasta 3 mm / 40-120pt.

La integración entre el corte digital y el plegado y el pedido en línea encaja en la ten-
dencia de la industria hacia la optimización del tamaño del embalaje para reducir el so-
bre empaquetado y los costos de envío.

www.profi.es


L
as etiquetas principales se
vuelven cada vez más com-
plejas y las etiquetas que no
son de primer nivel se vuelven

cada vez más funcionales. Estas son
algunas de las tendencias clave que
dominan la industria de las etiquetas
según el último FINAT Radar.

Publicado dos veces al año por la
asociación internacional de etiquetas
FINAT, Radar es un análisis profun-
do de la compleja y diversificada industria europea
de etiquetas. En su octava edición, este informe
brinda una perspectiva única sobre el sector del eti-
quetado europeo y sobre las tendencias y fuerzas

que impulsan a las marcas a adoptar
e implementar tecnologías de etique-
tado y formatos de decoración es-
pecíficos. Los factores actuales del
mercado considerados incluyen el im-
pacto en la cadena de suministro de
etiquetas, desde los proveedores de
materias primas hasta los convertido-
res de etiquetas y los clientes de la in-
dustria.

También informa de que la eco-
nomía de la zona del euro sigue funcionando con
solidez y de que el mercado laboral en recuperación
y la saludable demanda externa siguen respaldando
el crecimiento constante del sector de las etiquetas. 

La era de los productos
inteligentes está suce-
diendo ahora. Ese será
uno de los mensajes prin-
cipales que compartirá
Andy Hobsbawm en el
próximo Seminario Técni-
co FINAT que tendrá lu-

gar del 7 al 9 de marzo de 2018, en Barcelona.
El fundador y director de Marketing de la plataforma de productos

inteligentes de IoT, Evrythng, dará su visión sobre el aspecto técnico
de la forma en que los productos inteligentes pueden transformar las
relaciones de marca, las operaciones comerciales y las experiencias
de servicio. También explorará cómo las etiquetas y los envases son
el puente digital entre el producto físico y un universo impulsado por
la nube de aplicaciones de datos y software en tiempo real.

Brother lanza dos nuevas impresoras de etiquetas
de tecnología térmica directa  -QL1100 y
QL1110NWB - de 4 pulgadas (102mm) con conexión
de red, WiFi y Bluetooth, e imprimen a una velocidad
de 110 mm/seg (69 etiquetas/min) con 300ppp de re-
solución.

A través de su software P-touch Editor se pueden

insertar códigos de barras, incluyendo protocolos bidi-
mensionales, símbolos, gráficos e imágenes. Tam-
bién se puede conectar la impresora con bases de da-
tos e imprimir varias etiquetas con un solo clic.

Son una herramienta adecuada para el desarrollo
de las actividades relacionadas con la logística y al-
macenes, industria del embalaje y empaquetado.

Roland DG

¿Qué dice el packaging de su produc-
to? ¿y de su marca? El envoltorio de un
producto es una parte esencial de marke-
ting y de la imagen de marca, por este mo-
tivo debe diferenciarse de la competencia
y comunicar el propósito esencial del pro-
ducto de forma clara.

El packaging es el primer contacto que
tienen los consumidores con un producto, y
la forma en la que se presenta es muy im-
portante para las marcas. La creatividad, el
compromiso con el medio ambiente, la fun-
cionalidad, etc., todo ello son factores que
se tienen en cuenta a la hora de elaborar
un buen envase, pero no son los únicos.
Durante los últimos años, la personaliza-
ción ha tomado un gran protagonismo y el
packaging personalizado se ha convertido
en una tendencia que permite a las marcas
diferenciarse de su competencia y llamar la
atención de los compradores.

Las marcas tienen cada vez más opcio-
nes para poder personalizar su packaging.
Las cajas y las bolsas personalizadas
están a la orden del día, y muchas marcas
destacan por enfocarse en un packaging
personalizado que marque la diferencia.
En este sentido, diferenciar el producto y
aportar un valor añadido es esencial en el
mercado tan competitivo en el que nos en-
contramos. A través de un buen packa-
ging innovador y creativo, las marcas pue-
den encontrar la oportunidad de diferen-
ciación que están buscando.

LA PERSONALIZACIÓN
ES UN NEGOCIO RENTABLE

GRACIAS A LA IMPRESIÓN DIGITAL

La tecnología de impresión digital Ro-
land consigue crear diseños increíblemen-
te innovadores para los envases, que cap-
tan la atención de los clientes y dan un
mensaje específico sobre el producto, con
un coste adaptado a cada tirada de pro-
ducción. Ya no es necesario imprimir cien-
tos de miles de etiquetas iguales para que
la impresión sea rentable, ahora, con la
impresión digital, se pueden imprimir tira-
das muy cortas personalizadas sin incurrir
en el elevado coste de puesta en marcha
que sí tiene la serigrafía. 

Etiquetas para frascos, botellas y latas,
prototipos de envases y objetos promocio-
nales, todo puede imprimirse de forma
rentable y con una calidad sorprendente.

IMPRESIÓN DIRECTA SOBRE ENVASES

La Serie VersaUV LEF imprime directa-
mente tiradas cortas de envases añadien-
do efectos mate y brillante con la tinta bar-
niz y acabados finales que marcan la dife-
rencia, de forma fácil y rápida. 

¿Sabía que se puede imprimir sobre in-
finidad de materiales? Con la nueva Ver-
saUV Serie S de Roland DG se pueden
crear prototipos de envases y etiquetas
únicas: este equipo se adapta a todas las
necesidades de producción y permite im-
primir directamente sobre prácticamente
cualquier material en rollo, flexible o rígido
de hasta 200 mm de altura y 100 kg/m² de
peso. Además, la VersaUV ofrece un to-
que final mágico gracias a la tinta barniz,
que no solo crea contraste visual con el
efecto mate y brillante, sino que permite

añadir texturas y acabados. 

IMPRESIÓN Y CORTE DE ETIQUETAS

CON UN SOLO EQUIPO

La Serie TrueVIS de impresión y corte
de Roland DG imprime y corta etiquetas
con los contornos más complejos.
Además permite programar un trabajo por
la tarde (por ejemplo, unas etiquetas tro-
queladas con colores vívidos), para tener-
lo listo al día siguiente por la mañana, per-
fectamente impreso y cortado. 

Para las personas con grandes ideas,
pero con poco espacio para realizarlas y
poco presupuesto, la impresora/cortadora
de sobremesa VersaSTUDIO BN-20 re-
presenta una solución perfecta. Es un
equipo compacto que dispone de las fun-
ciones de impresión y corte integradas en
un solo equipo. Por ejemplo, puede impri-
mir dando efecto metalizado, como en es-
tas etiquetas de frascos de miel.

¿HASTA DÓNDE PUEDE LLEGAR
SU CREATIVIDAD?

Entrar por los ojos de los consumidores
desde el primer momento a través del pac-
kaging es el reto actual de las marcas. Las
empresas buscan la forma de ofrecer en-
voltorios atractivos, seguros, funcionales,
que se asocien con sus valores, y, que ca-
da vez estén más personalizados. De esta
forma, las cajas de cartón o las bolsas sin
ningún elemento visual han pasado a un
segundo plano. ¿Qué nos tendrá reserva-
do el packaging del futuro?

Packaging  Labelling Packaging Labelling 20

LaPrensaLaPrensa
Según el informe FINAT Radar 

La complejidad y la funcionalidad
impulsan el desarrollo de etiquetas 

Etiquetas inteligentes en el
Seminario Técnico de FINAT

Resalte su producto con la personalización de etiquetas y envases

Impresoras
de etiquetas

de cuatro
pulgadas 
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Etiquetadora
automática M230i
La etiquetado-

ra automática
M230i de Domi-
no continúa in-
corporando las
últimas mejoras
que demanda el
m e r c a d o ,
además de in-
cluir característi-
cas únicas que le
convierten en el
equipo de refe-
rencia en el sector. Uno de esos nuevos elementos in-
corporados a la M230i es su aplicador por pistón, de-
nominado 'Titán', que proporciona ventajas competiti-
vas y que repercuten en una clara optimización de la
actividad. Este nuevo pistón aporta beneficios como la
adaptabilidad, flexibilidad, compatibilidad, facilidad de
mantenimiento y usabilidad, gran rendimiento, seguri-
dad y capacidad de integración.

En cuanto a los sectores, la M230i es un equipo
orientado al embalaje secundario, apto para sectores
como el de la alimentación, bebidas, industrial, e inclu-
so el sector farmacéutico. Y, además, permite la posi-
bilidad de montar cuerpos de impresión OEM para
adaptarlas a las redes de comunicación existentes de
los clientes de Domino.

C
on Innoket Ro-
land 40, el Gru-
po KHS ha lan-
zado al mercado

una etiquetadora com-
pacta con una capacidad
de 2.500 a 25.000 conte-
nedores por hora y es-
pecíficamente adaptada a
los requisitos de la indus-
tria alimentaria. El Innoket
Roland 40 puede equipar-
se con varias estaciones de etiquetado y se caracteriza por
su facilidad de uso y la alta calidad que ofrece KHS.

En su versión estándar, el
Innoket Roland 40 viene con
dos estaciones de pegamen-
to en frío. Esto permite que
las etiquetas de hombro y
cuello se apliquen en dos ni-
veles por la primera estación,
por ejemplo, con la segunda
estación pegando etiquetas
traseras a las botellas. Alter-
nativamente, se pueden usar
estaciones autoadhesivas,

una combinación de pegamento en frío y tecnología auto-
adhesiva y procesos de etiquetado de fusión en caliente.

Tilia Labs, una empresa de desarrollo de software de
planificación, imposición y automatización para el sector
de las artes gráficas, ha anunciado una nueva alianza
que beneficiará a los impresores de etiquetas. En cola-
boración con Cerm, proveedor de uno de los Sistemas
MIS más conocidos en este sector, ambas empresas
unirán fuerzas para ofrecer de una manera continua una
solución de pre-prensa integrada dedicada a maximizar
eficiencia en la producción de etiquetas.

El resultado inicial de la colaboración entre ambas
empresas es una nueva integración fluida de Cerm MIS

con la funcionalidad de amalgamación de Tilia Phoenix
ofreciendo una solución "Plug and Play" que optimiza el
flujo de producción de etiquetas impresas en pliego des-
de su diseño hasta su distribución. En la solución com-
binada, Cerm MIS interactúa directamente con Phoenix,
la solución de imposición insignia de Tilia Labs, como
con una "caja negra" inteligente, sin la necesidad de te-
ner que cambiar entre aplicaciones. Se puede amalga-
mar un grupo de pedidos individuales de la manera más
competitiva, basado en la calculación del coste de pro-
ducción.

Con cuatro centros en los alrededores de
Milán, La Prensa es un importante fabrican-
te de etiquetas que es-
pera producir más de
18.000 millones de
etiquetas en 2017 y
llegar a una factura-
ción de 25 millones
de euros. La Prensa,
que opera en el sec-
tor de la alimentación
y las bebidas, utiliza la impresión UV y con
solventes para producir una gran variedad
de etiquetas: etiquetas de papel para agua
embotellada, chocolate y comida en lata; eti-
quetas adhesivas y de transferencia térmi-
ca; etiquetas y envases plásticos; y láminas

adhesivas y etiquetas retráctiles, todo ello
para algunas de las marcas más importan-

tes de Italia y del resto
del mundo.

Con el objetivo
permanente de supe-
rar sus límites y deci-
dida a incrementar
sus velocidades de
producción y reducir

su impacto medioam-
biental, La Prensa tomó la decisión a finales
de 2016 de invertir en la solución de plan-
chas lavables con agua Flenex FW de Fuji-
film. Las ventajas de esta solución, instalada
a principios de 2017, fueron evidentes des-
de el primer momento.

Del 8 al 11 de mayo, Hispack -que ocu-
pará tres pabellones del recinto de Gran Via
de Fira de Barcelona- articulará un comple-
to ecosistema en torno al packaging, su-
mando también proceso y logística a su
oferta comercial y actividades. La feria reu-
nirá 750 expositores directos -lo que supone
más de 1.400 empresas representadas-, en
cerca de 39.000m2 netos, creciendo más de
un 20% en número de stands y un 12% en
superficie ocupada respecto a la convocato-
ria de 2015. En su previsión global de visi-
tantes, Hispack conjuntamente con Food-
Tech Barcelona prevé superar los 38.000
asistentes, 4.000 de ellos internacionales.

En su propuesta de valor, Hispack 2018
abordará estratégicamente el packaging te-
niendo en cuenta todo su ciclo de vida y sus
interconexiones con otros procesos produc-
tivos y con la cadena de suministro. En este
sentido, el salón presentará el packaging
como motor económico y elemento clave en
la transformación digital de la industria.

Como novedad, Hispack creará cuatro
grandes áreas englobadas bajo la denomi-

nación Hispack challenges, en las que se
desarrollarán las actividades formativas y
de networking de acuerdo con los cuatro
grandes retos definidos este año (sosteni-
bilidad, automatización y digitalización,
logística y experiencia de uso). Paralela-
mente, Hispack coincidirá de nuevo en fe-
chas y recinto con FoodTech Barcelona,
que mostrará todos los aspectos de la fa-
bricación de alimentos, y con el nuevo
evento de tecnología aplicada a la gana-
dería Livestock Forum. Así, los profesiona-
les de la industria alimentaria pueden en-
contrar en esta cita ferial soluciones que
van desde el ingrediente, a los procesos
de producción pasando por el packaging y
la llegada al punto de venta.

Hispack incorporará el área Graphispag
en la que se podrán ver y conocer las últi-
mas aportaciones de la industria gráfica al
mundo del packaging. Aquí participarán em-
presas suministradoras con ejemplos de
aplicaciones impresas y acabados específi-
cos para envases, embalajes y PLV, así co-
mo empresas de servicios gráficos. 
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KHS Innoket Roland 40: 
máquina de etiquetado compacta

Eficiencia en la producción de etiquetas

Planchas Flenex de Fujifilm para
producir millones de etiquetas
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Un mayor Hispack exhibe la fuerza
de la industria del packaging
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Metsä Board ha sido identificada como líder global por
sus acciones y estrategias para gestionar los problemas
medioambientales y se ha adjudicado un puesto tanto en
la Lista de Clientes A de Proveedores de CDP como en la
Lista de proveedores de agua de CDP. Metsä Board es la
única empresa finlandesa en estas listas y la única empre-
sa de la industria forestal a nivel mundial que figura en la
lista de Climate A Supplier. CDP es una plataforma de di-

vulgación ambiental global sin ánimo de lucro.
Metsä Board se encuentra entre el 2% de las organi-

zaciones que participan en el programa de cadena de
suministro de CDP para obtener un puesto en la Lista de
proveedores A, en reconocimiento de sus acciones para
abordar los problemas ambientales, incluidos el cambio
climático, la seguridad hídrica y la deforestación el pasa-
do año.

FSC España, la ONG que vela por la sostenibilidad de los bosques, mejorará la sa-
lud de los espacios naturales protegidos de Galicia y Asturias gracias a la implantación
de numerosas medidas de conservación activa de hábitats y aves. En total se verán be-
neficiadas 18 áreas forestales gallegas y asturianas certificadas FSC que suman más
de 250 hectáreas, pertenecientes a cinco titulares privados de certificados FSC de ges-
tión forestal, en colaboración con dos entidades de custodia del territorio.

PEFC España, la Asociación Española para la Sostenibilidad Forestal, ha colaborado de
nuevo con la diseñadora María Lafuente en la promoción de materiales sostenibles y el apoyo
a la igualdad entre mujeres y hombres. 

La diseñadora presentó el pasado 30 de enero su nueva colección SORORIDAD. Una co-
lección inspirada en la igualdad de género, la solidaridad y la sostenibilidad, en línea con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible y con la que clausuró la Semana de la Moda de Madrid. Va-
rias de las prendas presentadas habían sido realizadas a partir de fibras celulósicas proce-
dentes de bosques gestionados de forma sostenible que cuentan con la certificación PEFC.

ALMUDENA GRANDES RECIBE EL PREMIO ESENCIAL

El Jurado de los Premios Valores del Papel 2018 ha
decidido por unanimidad concederle el Premio Esencial
a Almudena Grandes por su fundamental contribución a
la literatura española a lo largo de su trayectoria como
novelista, en la que se ha distinguido además por  su de-
fensa del libro -esos libros que nos cambian la vida- y el
elogio de la biblioteca como casa de la literatura, de los
libros y de los lectores. No en vano el papel, estrecha-
mente unido a lo más humano -la palabra-, es el soporte
natural de la cultura.

FIRO VÁZQUEZ RECIBE EL PREMIO NATURAL

El Jurado de la cuarta edición de los Premios Valores del
Papel ha decidido por unanimidad concederle a Firo Váz-
quez el Premio Natural por haber conseguido aunar gas-
tronomía y literatura con los Papeles Comestibles, pione-
ros en la gastronomía mundial, utilizando el papel -un pro-
ducto natural- como materia prima, elemento decorativo y
técnica culinaria.

LA BIBLIOTECA NACIONAL DE ESPAÑA, 
PREMIO VALIOSO

El Jurado de la cuarta edición de los Premios Valores del
Papel ha decidido por unanimidad concederle a la Bibliote-
ca Nacional de España el Premio Valioso, por su incansa-
ble labor de promoción del libro y la lectura y su condición
de "casa de los libros", que conserva ejemplares de todos
los publicados en España en cualquier soporte. En la insti-
tución también se depositan todas las publicaciones perió-
dicas editadas como revistas y periódicos, las obras sono-
ras y audiovisuales y el archivo de la web española.

Para la categoría MAILING
l Primer premio:
Agencia: Sucariyot, S.L.
País: España
Tarjetón impreso en Curious
SKIN Violeta 380g contraco-
lado con papel Curious Cos-
mic Gold Ray. Sobre Cu-
rious SKIN Violeta 135g.
l Segundo premio:
Agencia: El Colectivo
País: España
Muestra impresa en Curious
Metallics Super Gold 300g.
l Tercer premio:
Agencia: Infoliodesign
País: Portugal
Muestras impresas en Rives
Sensation Gloss Tactile Blan-
co Natural 270g y Curious
Translucents Natural 140g.

Para la categoría CORPO-
RATIVO:
l Primer premio:
Agencia: Petit Comité
País: España
Muestras impresas en Rives
Design Blanco Natural 350g.
l Segundo premio:
Agencia: I am Nuria
País: España
Muestras impresas en Cu-
rious Matter Andina Grey,
Curious Matter Désiree Red
y Curious Matter Goya White
380g.
l Tercer premio:
Agencia: P.A.R.
País: España
Muestras impresas en Cu-
rious Matter Andina Grey
270g.

Para la categoría CATÁLO-
GO /FOLLETO:
l Primer premio:
Agencia: Atelier 004
País: Portugal
Cubierta realizada en Cu-
rious Matter Adiron Blue
270g.
l Segundo premio:
Agencia: Think Alternativa,
S.L.
País: España
Cubierta impresa en Curious
Metallics Bronce 300g. Inte-
riores en Curious Metallics
Oro Blanco 120g.
l Tercer premio:
Agencia: I am Nuria
País: España
Muestra impresa en Keayko-
lour Digital Tangerine 300g.

Para la categoría PACKA-
GING CREATIVO:
l Primer premio:
Agencia: Natura Bissé
País: España
Packaging realizado con pa-
pel Curious Matter Adiron
Blue 135g.
l Segundo premio:
Agencia: Natura Bissé
País: España
Packaging realizado con pa-
pel Curious Matter Adiron
Blue 270g.
l Tercer premio:
Agencia: Letras Errantes
Lda
País: Portugal
Cubierta realizada en Ri-
ves Basane Extra Blanco
250g.

Ganadores Concurso Creativo Antalis 2017

E
l pasado 1 de septiembre, Antalis inauguró su se-
gundo Concurso Creativo dirigido a diseñadores y
profesionales de la comunicación de España y Por-
tugal. El objetivo de esta competición creativa era

premiar la mejor creación impresa realizada en papeles
creativos de las marcas Curious Collection, Keaykolour, Ri-
ves y Rives Sensation, todas ellas distribuidas en exclusiva
por Antalis.

Las categorías establecidas para la participación en el
concurso fueron: Mailing (felicitación, invitación, flyer, etc.);
Corporativo (tarjeta de visita, identidad corporativa, etc.);
Catálogo/Folleto; y Packaging Creativo.

El pasado 31 de diciembre se cerró el plazo para la pre-
sentación de los proyectos. De las múltiples piezas impre-
sas recibidas, fueron seleccionados 12 ganadores (tres por
cada categoría).

Premios Valores
del Papel 2018

FSC mejorará la salud de los
espacios naturales gallegos y

asturianos

PEFC España colabora con la
diseñadora María Lafuente

Metsä Board situado en las listas A de CDP de Proveedores de Clima y Agua



25 ANEB www.aneb.es
27 Areak www.areak.com
26 ATS Tanner www.ats-tanner.es
26 Cibeles Mailing www.grupocibeles.es
29 Böttcher Systems www.boettcher-systems.com
28 Brigal www.brigal.com
25 Cyan www.cyanfuji.com
28 Graphic Web Systems www.gws.nl
29 ICD www.icdsa.es

28 KBA-Lauvic España www.KBA- lauvic.net
27 Kern www.kern.ch
29 LTCam www.ltccam.net
27 Mabilmac www.mabilmac.es
30 Martín Westland, S.L. www.martinwestland.com
26 Müller Martini www.mullermartini.com/es
27 Muro www.murodirect.com
30 Small Forms Systems www.sfsspain.com
28 Solventagraf www.solventagraf.com
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E
l Congreso Mundial de
Medios Informativos, cu-
ya próxima edición tendrá
lugar en Estoril (Portugal)

del 6 al 8 de junio de 2018, es el
punto de encuentro anual para los
medios de comunicación a nivel
mundial. En él se dan cita los más
relevantes actores del sector que
ayudan al mismo a crecer y evolu-
cionar prestando especial aten-
ción a la libertad de prensa y las
medidas que garanticen un futuro
sostenible para la industria. Se es-
pera contar con más de 1000 par-
ticipantes procedentes de más de
60 países. 

El programa de este año se cen-
tra en aquellos líderes que están
marcando tendencia por:
l Adoptar estrategias que contri-
buyan a aumentar los ingresos.
l Restituir la confianza en los
medios a través de un periodismo
innovador.
l Consolidar la relación con su
audiencia.
l Llegar a comprender e integrar
las plataformas y tecnologías que
más importan para su desarrollo.
l Replantearse la manera en
que lideran.
l Afrontar el desafío de la diver-
sidad.

Newsquest instala
Q.I. Press Controls

El grupo de medios con sede en el Reino
Unido Newsquest está listo para actualizar los
sistemas de automatización en su planta de
impresión de Oxford. Con el objetivo de ahorrar
significativamente en residuos, al mismo tiem-
po que mejora la calidad del producto final,
Newsquest ha decidido instalar los sistemas de
Q.I. Press Controls (QIPC). 

Un sistema mRC-3D para el control de corte
y un sistema IDS-3D para control de color y re-
gistro se instalarán en una manroland GEO-
MAN. Se instalarán un total de 16 cámaras
mRC-3D y 6 cámaras IDS-3D. 

Congreso Mundial de Medios Informativos 

www.cyanfuji.com
www.aneb.es
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C
on la compra de dos torres de impresión Com-
mander CL altamente automatizadas, el grupo
de medios Main-Post sigue decididamente su
camino elegido de modernización gradual. 

La compañía ya invirtió en una nueva unidad de plega-
do en 2015. Las dos nuevas torres de impresión comen-
zarán a producir a principios de 2019 y cada una puede
imprimir hasta 47.000 copias por hora de periódicos de 32
páginas. 

Además de las dos torres de impresión, la compañía
está invirtiendo en dos portabobinas Pastomat y dos sis-
temas de carga de carrete Patras A. Un extenso paque-
te de automatización compuesto por cerraduras de rodi-
llos RollerTronic, sistemas de lavado de cilindros Clean-
Tronic, registro de color y controles de registro de corte,
sistemas de control y medición de color y sistemas de
cambio de planchas totalmente automáticos incluyendo

elevación de planchas reduce los tiempos de puesta a
punto, residuos, costos de operación y mantenimiento
mínimo. 

La Commander CL se controla a través de una nueva
consola ErgoTronic con EasyTronic para un arranque op-
timizado de la rotativa.

Bartaman compra
una Cromoman 4-1

Bartaman (Kolkata - India), uno de los principales
periódicos en lengua bengalí que sale en la parte
oriental del país, ha adquirido una rotativa Cromoman
4-1 de tres torres a manroland web systems, siendo la
segunda Cromoman 4-1 que se instalará en el este de
la India.

La Cromoman 4-1 ha sido especialmente diseñada
para los requisitos del mercado indio: es una prensa
confiable, de alta velocidad, doble ancho modular que
puede adaptarse a una longitud promedio de entre
250.000 y 400.000 copias por noche, tolerancia a las
fluctuaciones de energía, se adapta a edificios exis-
tentes, funciona sin problemas en periódicos de India
sin cortes en la web, no requiere aire acondicionado y
ofrece variabilidad de ancho de banda con facilidad de
uso y operación.

La Cromoman de Bartaman es una prensa de 3 to-
rres 4-1. La prensa tiene la capacidad de versátiles
posibilidades de impresión, tales como 24 páginas o
16 páginas más 8 páginas. La prensa también está
equipada con varios sistemas de automatización. El
sistema de control PECOM-X ofrece la mejor tecno-
logía posible para una operación fácil y cortos tiempos
de preparación y cambio.

Grupo Main-Post invierte en más torres
de impresión de Koenig & Bauer

www.mullermartini.com/es
www.ats-tanner.es
www.grupocibeles.es
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Novedades Kern

Kern 40. Sistema de embolsado/retracti-
lado con todos los alimentadores sobre
base móviles y posibilidades de conectar
entradas inteligentes para alimentación de
facturas, etc... Máxima flexibilidad y fiabili-
dad.

Kern 515. Sistema de gestión personali-
zada del correo (carta & sobre) en un mis-
mo proceso. Envíe un sobre y una carta
distinta a cada uno de los destinatarios,
en función de sus necesidades, aficiones,
etc.

Trelleborg lanza Vulcan 
para la impresión de periódicos

Trelleborg ha anunciado el lanzamiento de una importante adición a su gama de mantas offset de metal para la im-
presión de periódicos con la presentación de Vulcan Metal Times. La manta ofrece una multitud de características y be-
neficios mejorados, incluida una nueva estructura que reduce la generación de calor durante la operación.

El nuevo diseño brinda una mejor resistencia al aplastamiento y reduce la tensión en las hendiduras altas, particular-
mente crítico para trabajos de impresión exigentes a largo plazo. El compuesto superior de Vulcan Metal Times ofrece
una liberación mejorada de tinta, al tiempo que reduce el riesgo de acumulación de tinta.

W
AN-IFRA presenta un estudio
sobre la economía detrás del
uso de papel prensa de gra-
maje más bajo, los desafíos en

la producción y las mejores prácticas que
pueden resolver eficazmente los proble-
mas asociados con el uso de papel prensa
de gramaje más bajo. Este informe ha sido
compilado a partir de las aportaciones de
expertos de la industria en imprentas de
periódicos, fábricas de papel periódico y
compañías de fabricación de tinta en todo
el mundo, resultados de pruebas de labo-
ratorio en papel periódico y datos recopila-
dos de producción de ensayo con papel
prensa de gramaje inferior.

El papel prensa contribuye aproximada-
mente al 50% del costo de producir un pe-
riódico. Por lo tanto, este cambio a papel
de menor gramaje tiene sentido financie-
ro. Sin embargo, viene con bastantes de-
safíos operacionales. Para el impresor, el
uso de papel prensa de gramaje inferior
presenta problemas de calidad y optimiza-
ción de la productividad.

En 2016, el Consejo del Foro Mundial
de Impresores de WAN-IFRA señaló dos
tendencias que parecen contradecirse en-
tre sí en el mercado del papel prensa. Por
un lado, los editores e impresores se es-
fuerzan por actualizar sus productos edito-
riales y ampliar su radio de mercado con la

ayuda de papel de periódico mejorado o
incluso papel de mayor calidad (estuca-
do). Por otro lado, la tendencia continúa
hacia los documentos con un menor peso
base. En los Estados Unidos, esto signifi-
ca cambiar de 48 a 45 g / m2, en la India,
la conversión de 45 a 42.5 g / m2 y en Eu-
ropa la conversión de 42.5 a 40 g / m2.

De hecho, las dos tendencias en papel
no se contradicen entre sí. Por el contra-
rio, muestran cómo el campo de negocios
de los editores e impresores de periódicos
se está expandiendo y cómo los productos
de publicación se están diferenciando. Es-
ta expansión es, por un lado, en el área de
productos de mayor calidad y, por otro la-

do, con el objetivo de reducir los costos de
productos estándar de publicación, publi-
cidad y semanarios gratuitos.

Implicaciones del cambio al papel
prensa de gramaje inferior

www.kern.ch
www.areak.com
www.murodirect.com
www.mabilmac.es
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AGENDA 2018
nUnique 4+1 2018

Digital Signage
3 a 5 de marzo 2018
Leipziger Messe - (Alemania)
www.unique-leipzig.de/de/

nGulf Print & Pack 
Summit 2018
4 y 5 de marzo 2018
Dubai's Roda Al Bustan Hotel
Dubai, UAE
http://www.gulfprintpack.com/ 
summit/

nSeminario Técnico FINAT
7 al 9 de marzo 2018
Crowne Plaza Barcelona 
Fira Center
Barcelona (España)
www.finat.com

nPrintpack Alger 2018
Feria de la Industria de 
Impresión y embalaje,
Feria y Conferencia Centro, 
CIC Alger
11 a 13 de marzo de 2018 
Argel (Argelia)

nPortugal Print Packaging &  
Labeling 2018

15 a 17 de marzo 2018
Feira Internacional de 
Lisboa - Parque das Nações
Lisboa (Portugal)
www.portugalprint.com

nIPEX 2018
Artes gráficas, marketing impreso

19 a 24 de marzo 2018
ExCeL London Exhibition Centre
London (Reino Unido)
www.ipex.org

nXeikon Café 2018
Conferencia y Exposición
Del 20 al 23 de marzo 2018
Lier (Bélgica)
www.xeikoncafe.com

nExpoprint Latin America 
20  a 24 de marzo 2018
Expo Center Norte 
Sao Paulo (Brasil)
www.expoprint.com.br/es

nAnuga FoodTec
Envasado de alimentos, 
seguridad y análisis, etc.
20 a 23 de marzo 2018
Trade fair city Cologne
Colonia (Alemania)
http://www.anugafoodtec.com/
aft/trade-fair/events/in-dex.php

nRetail Forum 2018 
21 de marzo 2018
Centro de Convenciones 
Norte IFEMA
Madrid (España)
https://www.retailforum.es

nEuroCoat 2018
Industrias de recubrimientos, 
tintas de impresión, colas 
y adhesivos
27 a 29 de marzo 2018
Porta Versalles
París (Francia)
www.eurocoat-expo.com/

nDigital Media Europe 
10 y 11 de abril 2018
JP/Politikens Hus
Copenhague (Dinamarca)

n2ª Cumbre Latinoamericana 
de Innovación en Envases   
Plásticos
18 y 19 de abril 2018
Centro Internacional de Exposi-
ciones y Convenciones WTC
Ciudad de México (México)
www.cumbreenvases.com

nTheIJC
Conferencia de Inyección de Tinta
12 y 13 de abril 2018 
Chicago (Estados Unidos)
http://www.theijc.com

nPure Digital
Impresión digital para la
industria creativa

17 a 19 de abril 2018
RAI Amsterdam 
Convention Centre
Ámsterdam (Países Bajos)
www.puredigitalshow.com

nSign & Digital UK 2018
24 a 26 de abril 2018
NEC  Birmingham
Birmingham (Reino Unido)
www.signuk.com/

nHispack 2018
Salón Internacional del envase, 
embalaje y la PLV
8 a 11 de mayo 2018
Recinto Gran Via - 
Fira de Barcelona
Barcelona (España)

nLabelexpo Southeast Asia
10 a 12 mayo 2018 
Bangkok (Tailandia)

nXX Congreso de ANFEC
10 al 13 de mayo 2018
Hotel Crowne Plaza.
Oporto (Portugal)
http://anfec.com

nFESPA 2018
15 a 18 de mayo 2018
Messe Berlin
Berlín (Alemania)
www.fespa.com

www.solventagraf.com
www.gws.nl
www.brigal.com
www.kba-print.com
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nEuropean Sign Expo 
15 a 18 mayo 2018 
Messe Berlin
Berlin (Alemania)

nPack Perú Expo 2018
Exposición de Envases,
Empaques y Embalajes
23 a 26 de mayo 2018 
Ciudad Ferial Costa Verde
Lima (Perú)

nPrint4All
29 de mayo a 1 de junio 2018
Fieramilano - Rho
Milán (Italia)

nIPACK-IMA y  MEAT-TECH 
29 de mayo a 1 de junio 2018
Rho Fiera Milano
Milán (Italia)
http://www.ipack-ima.com/

nExpopack México 2018
5 a 8 de junio 2018
Expo Santa Fe México
Ciudad de México (México)
http://www.expopack.com.mx/2018/

nWorld News 
Media Congress 2018
6 a 8 de junio 2018
Estoril - Cascais (Portugal)
http://events.wan-
ifra.org/events/70th-world-
news-media-congress-25th-
world-editors-forum

nIndustrial Virtual Reality 
(IVR) 2018
Exposición y conferencia sobre
realidad virtual industrial
20 a 22 de junio 2018
Tokyo Big Sight 
(Tokyo International 
Exhibition Center)
Tokyo (Japón)
www.ivr.jp/en/

nConferencia Digital Media 
North America

26 y 27 de junio 2018
Nueva York (EE.UU.)
https://events.wan-
ifra.org/events/digital-media-
north-america-2018

nProPack Vietnam y 
Vietfood & Beverage
8 al 11 de agosto 2018
Saigon Exhibition &
Convention Center (SECC)
Ho Chi Minh City (Vietnam)

nCEWeek 2018
20 y 21 de junio 2018
Jacob K. Javits 
Convention Center
Nueva York - (EE. UU.)

nC!Print Madrid 2018
Imagen, personalización y
digital
25 a 27 de septiembre 2018
Pabellón de Cristal - 
Casa de Campo de Madrid
Madrid (España)
http://salon-cprint.es/

nFachPack 2018
Feria de la impresión de envase
y embalaje
25 a 27 de septiembre 2018
Nuremberg (Alemania)
www.fachpack.de/

nPoligrafia 2018
Feria internacional 
de maquinaria gráfica
1 a 4 de octubre 2018
Poznan International Fair
Poznan (Polonia)
www.poligrafiaexpo.pl/en/

nIFRA World Publishing y
DCX Digital Content Expo
48th encuentro de la comunidad
editorial mundial
9 al 11 de octubre 2018
Messe Berlin
Berlín (Alemania)
www.ifra-expo.com

nCongreso ASPACK 
18 a 21 de octubre 2018
Granada (España)

nProPack Vietnam y 
Vietfood & Beverage
7 a 10 de noviembre 2018
Hanoi International Center 
for Exhibition (ICE)
Hanoi  (Vietnam)

nBrau Beviale 2018
Producción y comercialización
de bebidas, procesamiento 

y maquinaria de envasado
13 a 15 de noviembre 2018
Nuremberg Messe
Nuremberg (Alemania)
www.braubeviale.de/en

nConferencia Digital Media 
LATAM
14 a 16 de noviembre 2018
Bogotá (Colombia)
h t t p : / / e v e n t s . w a n -

ifra.org/es/events/digital-media-la-
tam-2018

nEMGE Office & Digital
Printing Papers Conference
2 de noviembre 2018
Ámsterdam (Países Bajos)

AGENDA 2018

Todos los 
eventos 
en 

ww.alborum.com

www.boettcher-systems.com
www.ltcam.net
www.alborum.com
www.icdsa.es


Cambios en la gestión de hubergroup

Heiner Klokkers
ha asumido el cargo
de Presidente del
Consejo de Admi-
nistración desde el
1 de enero de 2018.
Su tarea principal
será el desarrollo estratégico de la empresa en nuevos mercados o nuevos segmentos
dentro y fuera de la industria de las tintas de impresión.

Taner Bicer, que ha estado a cargo de la gestión de tecnología para tintas UV y re-
vestimientos en huber-
group desde 2014, ha sido
nombrado miembro del
Consejo de Administración
de MHM Holding GmbH
con efecto desde el 1 de
enero de 2018 y asumirá la
división de tecnología den-
tro del Grupo. 

Dirk Aulbert ahora es
Jefe de la Unidad de Nego-
cio Regional (RBU) Euro-
pa. Tiene un doctorado en
química y ha ocupado di-
versos puestos directivos
en la industria de las tintas
de impresión durante más
de 20 años, pasando de
Flint Group a hubergroup.

Derek McFarland,
además de liderar la RBU
en América del Norte, tam-
bién asumirá la responsa-
bilidad de Heiner Klokkers
en América del Sur durante
el primer trimestre de 2018
y luego dirigirá toda la RBU
Américas.

LLaa  PPrreennssaa

personas

30

Dolors Andreu

Servicios Profesionales y

Soporte de Aleyant

Para re-
forzar el
equipo de
S e r v i c i o s
Profesiona-
les y Sopor-
te, Aleyant

acaba de incorporar a Dolors
Andreu. Ingeniera informática,
Andreu ejerce como programa-
dora desde 2001, desarrollan-
do software de logística y de
gestión para diferentes firmas
internacionales.

Carlos Pelegrín Fernández 

Director General de MBIT School

MBIT School, centro de forma-
ción dedicado exclusivamente a
Business Intelligence, Big Data e
Inteligencia Artificial de España,
anuncia el nombramiento de Car-
los Pelegrín Fernández como nue-
vo director general.

Desde su nuevo puesto, Carlos Pelegrín aportará
su extenso conocimiento y experiencia en el ámbito
empresarial, así como su capacidad de liderazgo en
el área de Recursos Humanos para promover la in-
novación y el desarrollo de la escuela tanto en el ám-
bito in company como en la oferta de programas re-
lacionados con el digital business. 

Contiweb fortalece su organización de ventas 

Contiweb ha anunciado la ampliación de su equipo de ventas de EMEA como parte de
una estrategia continua de diversificación y expansión, desde su tradicional mercado heat-
set web-offset a segmentos de inyección de tinta digital y etiquetas. 
o Rob Bosman, gerente de ventas del área: Europa Central, del Este y del Norte.
o Jennifer N'Guyen, gerente de ventas de área: Francia, sur de Europa y norte de África.
o Davide Pomati, Desarrollo comercial: Sur de Europa y el norte de África.
o Andreas Pohl, Account Manager: Europa Central y Oriental.
o Richard Miedema, gerente de Producto Contiweb Thallo: apoyando los canales de ven-
tas mundiales.
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