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Capítulo XVIII del Senado del Museo de la Imprenta
El pasado 5 de mayo, víspera del patrón de los impresores, el Senado del Museo de la Imprenta de Valencia celebró su Capí-

tulo XVIII, en el que fueron nombrados los nuevos senadores, al tiempo que fueron nombrados vocales honorarios de la Junta
representantes de Tübingen, Madrid y Barcelona. Además de la imposición de medallas a los nuevos senadores, se hizo en-
trega de una placa conmemorativa y de agradecimiento a Manuel Muñoz Ibáñez por su labor como director general de patri-
monio y museos cuando la Generalitat Valenciana asumió la gestión del Museo sito en el Monasterio de Santa Maria de El Puig.
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Jornada Profesional 

con motivo del 50

aniversario del

comienzo de la

Formación Profesional

E
ntre los actos organizados por el Instituto Tec-
nológico y Gráfico Tajamar, con motivo del 50
aniversario del comienzo de la Formación Pro-
fesional en el centro educativo, se celebró el

pasado 9 de mayo un evento en formato tertulia tec-
nológica dedicado a la legislación ambiental europea
para el proceso gráfico, con el  objetivo de analizar có-
mo será la incidencia de la normativa ambiental euro-
pea en la producción gráfica, cómo debe adaptarse la
empresa, en sus procesos y la formación de sus emple-
ados.

Moderada por Fernando Sanz, editor de la revista
"La Prensa de la Industria y la Comunicación Gráfica",
participaron en la tertulia: Francisco Casanova, director
técnico para España y Portugal de UPM-Kymmene;
Luis González Caridad, director general de Cyan, e
Imanol Ugartemendia, director comercial de Sun Che-
mical.

Posteriormente, Aurelio Mendiguchía, director técni-
co del Instituto Tecnológico Tajamar,  hizo una presen-
tación dedicada a Digital Singage, con el fin de conocer
las demandas del mercado actual de la publicidad, para
reconvertir la empresa tradicional de cartelería, y asumir

Con renovación de logo e ima-
gen corporativa, la empresa de im-
presión online Onlineprinters co-
mienza una nueva campaña publi-
citaria internacional. A principios de
abril arrancó la campaña crossme-
dia de este grupo empresarial con
una facturación anual de 200 millo-
nes de euros. A la agencia Gley
Rissom Thieme (GRT) se le enco-
mendó el diseño y planificación, para lo cual se le asignó un
presupuesto publicitario de seis cifras. Los creativos ham-

burgueses imaginaron a los mate-
riales publicitarios impresos como
gigantescos héroes cotidianos en
escenarios típicos del sector, co-
mo roll ups, flyers, revistas, papel
de cartas y vasos de cartón.

Se planifican anuncios en más
de 60 títulos y un amplio desplie-
gue de comunicación online. Los
anuncios serán respaldados por

una campaña en redes sociales, una nueva presencia en fe-
rias y acciones de marketing directo. 

Campaña publicitaria internacional de Onlineprinters
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El secretario general de neobis y de la Federación Em-
presarial de Industrias Gráficas de España (Feigraf),
Jesús Alarcón, fue ponente en el VII Encuentro de Asocia-
dos de la Asociación Empresarial de Industrias Gráficas
de Andalucía (Aseigraf).

En su ponencia "Entender el momento en el sector de la
Industria Gráfica", Jesús Alarcón expuso los comporta-
mientos sociales y empresariales que nos muestran seña-
les inequívocas de que nos enfrentamos a un cambio de
paradigma que solo alcanzamos a intuir. Cambios que
tendrán su correspondiente reflejo en la actividad empre-
sarial. En esta ponencia se dieron a conocer las claves pa-
ra una mejor adaptación, los hábitos y toxinas que impiden

afrontar los cambios con serenidad y las cuestiones que
permitirán comprender mejor el momento que vive el sec-
tor de la Industria Gráfica.

La Asociación Empresarial de Industrias Gráficas de
Andalucía, Aseigraf, celebró el pasado mes de abril su
asamblea general en la que se aprobaron las cuentas del
ejercicio 2017 y el presupuesto para 2018 además de
destacar el cambio de imagen corporativa, la renovación
de la web,la introducción en las redes sociales y el nom-
bramiento de Enrique López Juliá, de la empresa Dia-
cash, como vicepresidente de la Asociación.

"Impresiones desde

Brasil" con

Heidelberg Spain
El pasado mes de mayo, 11 directivos de empresas

graficas de todo el territorio español viajaron a Brasil
de la mano de Heidelberg Spain, con la intención de
conocer de primera mano un concepto de mercado
gráfico diferente al nuestro. Ernesto Pascual de Gráfi-
cas Agulló, Emilio Pérez de Tudela de Elygrafics, Juan
Pedro López Carmona en nombre de Sittic, Jose Luís
Carmona de Roal, Patricia García Manso de DIN im-
presores, José Antonio Roldán de Artes Gáficas Paler-
mo, Andoni Larrañaga en representación de Igamo,
Yolanda Gómez de Gráficas Gómez Boj, Vicente Cres-
po de Fernando Gil, José Rey Moreno de Ediciones
Gráficas Rey y José Pereira de Imprenta Envalira for-
maban el grupo junto algunos miembros de Heidelberg
Spain. 

La idea era visitar diferentes modelos de empresas,
entender las singularidades, teniendo en cuenta con-
texto político-económico -tasas aduaneras muy altas,
una gran crisis y un gobierno digamos complicado-, ta-
maño del territorio y del mercado -17 veces España en
superficie y 210 millones de personas-  condiciones
sociales particulares -salario mínimo entorno a los 250
euros /mes-, situación del mercado del papel -práctica-
mente en manos de una sola empresa  y con impor-
tantes fluctuaciones de precio-, etc.  Durante 10 días
se visitó Recife, Olinda, João Pessoa, São Paulo y
Brasilia con un programa muy intenso y de largas jor-
nadas. 

“Impresiones desde Brasil” ha sido una iniciativa
única, pensada por José Luís Gutierrez CEO de Hei-
delberg Spain más como un lugar de encuentro que
como un viaje. 

Wacom gana seis

premios Red Dot
Wacom ha anunciado que ha ga-

nado seis premios Red Dot 2018
Product Design por la calidad de
sus diseños en todas las categorías
de sus productos principales, que
van dirigidos a profesionales de la
creación, consumidores y solucio-
nes comerciales. Los productos de
Wacom premiados en 2018 son:
Wacom Cintiq Pro 24/32 con Cintiq
Pro Engine; Wacom Intuos; Bam-
boo Tip; Bamboo Ink; Wacom Clip-
board (PHU-111); y Monitor interac-
tivo DTH-2452.

A
leyant, empresa especializa-
da en el desarrollo de siste-
mas en la nube para automa-
tizar los procesos de impre-

sión, asistió como empresa expositora
a Print4All, feria
dedicada a la in-
dustria de la im-
presión, celebra-
da en Milán del
29 de mayo al 1
de junio.

La presencia
de Aleyant en es-
ta feria se produ-
ce tras el acuer-
do de distribu-
ción de Aleyant tFLOW recientemente
firmado con Pico, Technology and So-
lutions, distribuidor europeo de solu-
ciones para la creación y gestión de
contenido digital, colaboración y auto-

matización del flujo de trabajo.
tFLOW es el sistema de Aleyant de-

sarrollado para automatizar flujos de
trabajo de preimpresión, mediante la
corrección automática de ficheros, la

colaboración en tiempo real con los
clientes y la simplificación de tareas
repetitivas, para agilizar el flujo de tra-
bajo y optimizar el rendimiento de la
producción.

MEWA, empresa europea en el sector de la gestión tex-
til, lava anualmente unos 1.000 millones de paños de lim-
pieza. Estos paños son parte del servicio de alquiler que
ofrece la compañía como solución de limpieza para im-
prentas, talleres de automoción o plantas industriales.
Tras su uso los paños son depositados en unos contene-
dores de seguridad que MEWA transporta a sus propias
lavanderías. Ahí se lavan los paños para disponerlos a la
reutilización de sus clientes. 

Este sistema, que mueve en Europa millones de paños
al año, permite a los clientes disponer de un servicio efi-
ciente y respetuoso con el medio ambiente. El exclusivo

sistema de lavado, creado y desarrollado desde hace más
de 100 años por la compañía, es todo un modelo de aho-
rro energético y servicio ecológico, donde la reutilización y
los pincipios naturales son la base de todo. 

Aseigraf celebra su VII Encuentro de Asociados

Asamblea General de Aseigraf

MEWA se mueve entre millones

Aleyant acude a Print4All 
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Morgana ha desarrollado las primeras encoladoras
del mercado fabricadas exclusivamente para trabajar
con cola PUR, que aportan una alta calidad, evitan la in-
halación de gases nocivos ya que van herméticamente
selladas y son muy intuitivas y fáciles de usar. La cola
PUR (poliuretano reactivo) es la más fuerte y resistente
para la encuadernación ofreciendo, a la vez, una gran
flexibilidad para múltiples aplicaciones. De ello informa
Suministros Industriales y del Embalaje S.L (SIESA)
quien distribuye estos modelos de encoladoras que re-
volucionan, por su calidad, efectividad e innovación, la
encuadernación del mercado actual. 

Entre los modelos de la gama, se encuentran: la Digi-
book 150, que realiza 150 libros/hora, cuenta con panta-
lla táctil, sistema de apertura y cierre de mordaza au-
tomático, preparación del lomo con sofisticado sistema
de fresado y ranurado, sistema automático de limpieza,
extractor de residuos, y el sistema de colero cerrado y

aplicación de cola PUR patentado en lomo y cortesía; la
Digibook 200, que cuenta con todo lo anterior además
de la medición automática del grueso del lomo y la posi-
bilidad de conexión a hendedora automática para el hen-
dido de portadas, su capacidad es de 200 libros/hora; la
Digibook 300 XL PRO, que nació hace unos meses con
el objetivo de permitir encuadernar portadas de hasta 1
metro de largo e incluye también un sistema neumático
de apertura y cierre de mordaza, el fresado retráctil y
una pantalla táctil con ajustes automáticos de formato
con una producción de 300 libros/hora; y la Digibook
450, la más alta de la gama con una velocidad de 450 li-
bros/hora y que, además de todas las características de
los anteriores modelos, cuenta con un alimentador au-
tomático de portada con sistema de hendido para la por-
tada de libro, una salida automática de recepción con
stacker para reducir la manipulación y un sistema de
medición de libros.

A
principios de mayo
llegó a España el pri-
mer modelo de la Tor-
nado Autopunch EX,

la primera máquina del mundo
en ofrecer un sistema de per-
foración automatizado en to-
das sus fases. SIESA presentó
en su showroom de Barcelona
el equipo a algunos de sus
clientes, quienes destacaron
su facilidad de uso y configuración a través de la pantalla
táctil de 7", así como la capacidad de minimizar los tiem-
pos del proceso de encuadernación, automatizando los
cuatro pasos previos al encuadernado que requieren tra-
bajos manuales: la alimentación del papel perforado, la se-
paración de los juegos después de la perforación, la inser-
ción y la perforación de portadas, contraportadas, índices,
encartes…

La Tornado Autopunch EX permite la alimentación por
succión de materiales de 60 a 312 g como plástico, impre-

siones porosas, offset, papel couché… sin atascos, y su
posterior perforación. El equipo cuenta con 3 bandejas,
una principal con capacidad para 2.500 hojas y otras dos
para el material de inserción como portadas, contraporta-
das, índices, encartes… de hasta 15 mm. Los juegos fina-
lizados, separados y listos para encuadernar quedan en el
apilador donde caben hasta 2.100 hojas.  La tecnología de
perforación de Rhin-O-Tuff permite a este sistema perforar
hasta 10.800 hojas por hora con peines intercambiables,
que se pueden escoger en el momento de pedir el equipo. 

Probable escasez de

fotoiniciadores utilizados

en las tintas de imprimir 
A lo largo de los últimos años el mantenimiento de un

suministro estable de materias primas ha sido la preocu-
pación de los fabricantes de tintas. El último capítulo vie-
ne marcado por la inminente escasez de fotoiniciadores.
¿A qué se debe esta circunstancia?

Eupia, la Asociación Europea de Tintas de Imprimir, ve
dos causas principales: motivos políticos y circunstancias
relacionadas con el Reach. 

En los últimos años la situación geopolítica mundial ha
experimentado una serie de cambios pasándose de polí-
ticas dirigidas a reducir las barreras comerciales a unas
políticas proteccionistas. En China, donde se fabrican la
mayoría de fotoiniciadores y sus precursores, las iniciati-
vas del gobierno dirigidas a proteger el medio ambiente
han obligado a muchos productores a cesar en la fabrica-
ción y a reducir la producción a periodos limitados del
año. Aunque las razones pueden ser loables la conse-
cuencia innegable es que influyen en la disponibilidad de
materiales y en el incremento de precios. 

Además, el sustituto de los fotoiniciadores se ha visto
afectado por graves incidentes; un incendio de una plan-
ta, acontecimientos impredecibles (fuerza mayor) en
plantas químicas, bajos stocks, mantenimientos imprevis-
tos e interrupciones de producción, todos ellos ejemplos
recientes. 

Según se aproxima la fecha límite para el registro de
acuerdo con el reglamento Reach algunos proveedores
de materias primas han decidido no registrar o hacerlo
para un consumo pequeño. Esto reduce las opciones de
los fabricantes de tintas para sustituir fotoiniciadores por
otros materiales que pueden sufrir también restricciones
a corto plazo o que tienen poca utilidad debido a su recla-
sificación según la legislación CLP (clasificación, etique-
tado y envasado) y de acuerdo a la política de Exclusión
de Eupia. 

Todas las empresas miembro de Eupia están altamen-
te comprometidas en asegurar el suministro a sus clien-
tes y están buscando alternativas, a la vez que solicitan a
sus suministradores que amplíen y diversifiquen sus
fuentes de aprovisionamiento tanto como sea posible. A
pesar de todo este esfuerzo habrá momentos en los que
se dará falta de suministro. En tales circunstancias Eupia
hace un llamamiento para que los clientes de sus asocia-
dos comprendan la situación, asegurándoles que la in-
dustria de fabricantes de tintas está trabajando en sol-
ventar el problema lo antes posible.

Koenig & Bauer y hubergroup 

cooperarán en tintas offset pliego
Koenig & Bauer recomienda el uso de tintas convencionales offset de pliegos de hubergroup para sus prensas Rapida

de alto rendimiento. Ambas compañías han acordado una asociación estratégica a nivel mundial. El objetivo de esta aso-
ciación global es ofrecer a los usuarios conjuntos el paquete óptimo de servicio completo y calidad. Las tintas con el sello
de calidad "Recommended by Koenig & Bauer" están disponibles en la red de ventas hubergroup.

Los usuarios de Rapida que apliquen tintas hubergroup se beneficiarán de la experiencia de Koenig & Bauer con estas
tintas. Ambos socios continuarán evaluando y optimizando este paquete para cumplir los requisitos cambiantes del mer-
cado. El resultado son productos de impresión consistentes, repetibles y de alta calidad. La estandarización del proceso
logra una nueva calidad.

SIESA presenta la Tornado Autopunch EX

SIESA distribuye la gama Digibook de Morgana
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callas

software

actualiza su

pdfToolbox

callas software, proveedor de
soluciones automatizadas de al-
macenamiento y control de cali-
dad de PDF, ha lanzado una im-
portante actualización para su
gama de productos pdfToolbox:
pdfToolbox 10. Esta nueva ver-
sión supone un gran avance en
verificación previa porque permi-
te identificar más problemas y de
modo más preciso. También pre-
para pdfToolbox para su desplie-
gue en la nube e introduce capa-
cidades adicionales para los pla-
nes de procesamiento (para el
procesamiento condicional deta-
llado de archivos PDF), informes
de verificación previa y más.

Con QualiTronic NextGeneration,
Koenig & Bauer está lanzando un
paquete de innovaciones para sus
sistemas de medición en línea en
prensas offset de pliegos Rapida.
QualiTronic NextGeneration propor-
ciona una base para la reestructura-
ción de todas las funciones de medi-
ción en línea y una plataforma para
futuros desarrollos. Esta nueva tec-
nología de medición y control para
prensas offset de hojas proporciona
un sistema básico para múltiples
funciones de control de calidad, co-
mo son la medición de color en lí-

nea, monitoreo de producción o
comparación de PDF con el mismo
sistema básico, además de facilitar
una integración máxima de funcio-
namiento y visualización de funcio-
nes para el usuario.

Los usuarios ahora pueden com-
binar QualiTronic ColorControl (me-
dición y control del color en línea)
con QualiTronic PrintCheck (control
de producción) o con QualiTronic
PDFCheck (inspección de hojas y
comparación de PDF) sin necesidad
de preocuparse por la configuración
del hardware.

K
odak ha anunciado
la creación de una
red de impresores
voluntarios que pro-

ducirá miles de libros infanti-
les y suministros escolares
en 2018 destinados a algu-
nas de las poblaciones más
desfavorecidas del mundo,
utilizando productos de im-
presión Kodak sostenibles,
como las planchas sin procesado Kodak Sonora.

El año pasado, Print for Good repartió más de 30 000 li-
bros y materiales impresos a miles de niños de comunidades
de Europa, Estados Unidos, América Latina, Asia y Oriente
Medio. Este año, Kodak establecerá además una nueva co-
laboración con Room to Read, una organización sin ánimo

de lucro centrada en la alfa-
betización y la educación de
las niñas en países pobres.

Kodak pondrá muchos di-
seños originales e historias
de narrativa infantil a disposi-
ción de su red de impresores
de Print for Good en los pró-
ximos meses, tanto a través
del archivo existente de Ro-
om to Read como a través de

la colaboración con un reconocido diseñador y autor de li-
bros infantiles, Tad Carpenter. Carpenter creará un libro ilus-
trado exclusivo de 18 páginas financiado por Kodak dedica-
do al tema de la sostenibilidad, que resaltará cómo los niños
de todo el mundo pueden ayudar a conservar el agua, aho-
rrar energía y reducir la contaminación.

Nueva plancha Fujifilm

Superia LH-S2 baja en

químicos
Fujifilm ha presentado una nueva plancha baja en quí-

micos, la Fujifilm Superia LH-S2, que únicamente requiere
limpieza con una solución de goma en vez del tradicional
procesado químico y que aprovecha las ya consolidadas
tecnologías presentes en las principales planchas sin pro-
cesado de Fujifilm, para obtener un excelente comporta-
miento en máquina, reducir residuos y facilitar su manejo.
Supone además, un nuevo avance para aquellas empre-
sas de impresión que deseen trabajar en el futuro en un en-
torno de producción de planchas sin procesado. 

Superia LH-S2 ha sido diseñada de manera que solo re-
quiere una sencilla limpieza con solución de goma, en vez
de ofrecer una solución completamente sin procesado. Es-
to permite que las empresas de impresión puedan benefi-
ciarse de muchas de las tecnologías de planchas sin pro-
cesado de Fujifilm, como un paso intermedio natural, hacia
un futuro entorno de trabajo con planchas sin procesado. 

Kodak amplía el programa de

alfabetización mundial en 2018

QualiTronic NextGeneration 

de Koenig & Bauer

Mejor con Menos:

finalistas del Reto de

Diseño
El concurso interna-

cional de diseño de en-
vases “Mejor con Me-
nos - Reto de Diseño”,
organizado por Metsä
Board, se creó para en-
contrar nuevas solucio-
nes de embalaje ecoló-
gicas y funcionales pa-
ra algunos de los tipos de paquetes de consumo más utiliza-
dos y de más rápido crecimiento en el mundo. El concurso se
lanzó en noviembre y para cuando se cerró a finales de mar-
zo de 2018, había 302 impresionantes conceptos de diseño
de 38 países diferentes.

El jurado del concurso incluyó varios expertos renombra-
dos en el diseño de envases que ahora han seleccionado los
siguientes diez finalistas:

Janne Asikainen - Koepala Cup Pocket
Jeroen Caelen - Plastic banning toilet roll
Abdullah Cam - Moisture Face Creme Cosmetic Package
Insik Chung - ECO cake tray
Alessandro Grossi - Playing nature
Gerlinde Gruber - Fune - Sushi take-away
SI Míng Guì - A scarf which can be turned into a hanger
Yukihiro Hozumi - Paperboard pocket tissue case
Pawel Krawczugo - Twist
Iiro Numminen - Stretching inner part
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Por Jessica Martinez. 

E
n estos días, los vendedores y las
marcas están obsesionados con
"la experiencia del cliente". La
cual es la suma de todas las inte-

racciones que una persona tiene con una
organización. Ofrecer una experiencia
atractiva para el cliente puede ser un de-
safío porque los consumidores de hoy tie-
nen expectativas más altas y están utili-
zando cada vez más y más canales en
más dispositivos.

¿Cómo se puede estar a la altura de
esas altas expectativas y ofrecer una ex-
celente experiencia al cliente?

El secreto es que debes destacar entre
la multitud. Concentrarse en el cliente y
entregar las comunicaciones a través de
diferentes medios que sean oportunos y
relevantes en todo momento. Hacer esto
para cada individuo y coordinar todos los
puntos de contacto de los medios con mu-
cha precisión.

El concepto de "ciclo de vida de la ex-
periencia del cliente" es una tendencia po-
pular en el pensamiento de marketing mo-
derno, en el que cada etapa de la relación

con el cliente es única e importante. De
hecho, cada etapa es una oportunidad pa-
ra que la marca obtenga más información
sobre el cliente para mejorar la interac-
ción. Tal vez esa oportunidad se deba a
un interés o necesidad inicial o tal vez en
el momento de la compra (o incluso en el
momento posterior a la compra, cuando el
cliente podría convertirse en su influencia-
dor). De cualquier manera, es importante
que los mensajes se mantengan persona-
les y usen los medios preferidos de ese in-
dividuo en cada etapa.

Pero, ¿cómo se puede hacer esto a es-
cala masiva?

Por supuesto, no hay un solo journey
de cliente. Hay muchos journeys, cada ex-
periencia del cliente debe ser única. Para
crear journeys individuales de manera
efectiva, y para crecer, necesita las herra-
mientas adecuadas para organizar y auto-
matizar sus campañas.

Excepcionalmente con XMPie, los me-

dios de impresión y los puntos de contac-
to digitales en el flujo de comunicaciones
se fundamentan en una base común,
nuestro motor de personalización y com-
posición. Esto significa que puede crear y
automatizar experiencias de clientes om-
nicanal que garanticen una visión sinérgi-
ca constante del cliente a lo largo del tiem-
po y en los puntos de contacto.

DOCUSTORE CREA UNA CAMPAÑA DE
MARKETING OMNICANAL PARA LA

TIENDA DE JUGUETES IMAGINARIUM

Uno de nuestros clientes españoles Do-
custore lanzó recientemente una fantásti-
ca campaña omnicanal personalizada pa-
ra uno de sus clientes, la cadena global de
tiendas de juguetes Imaginarium, que tie-
ne 348 tiendas en 28 países. Docustore
usó XMPie PersonalEffect TransMedia
para producir una campaña omnicanal
personalizada a través de la impresión, la
web y video a más de 360,000 miembros

de la tarjeta de lealtad del año.
Cada pequeño miembro de la tarjeta de

lealtad recibe una pieza de impresión,
atractivamente diseñada, personalizada
de acuerdo a su edad y género, con des-
cuentos únicos, cupones, juguetes y jue-
gos e ilustraciones. También se les invita
a visitar su página web personalizada pa-
ra ver un video personalizado que los mo-
tiva a visitar la tienda para usar su cupón y
comprar un producto. Docustore los ayudó
a celebrar sus cumpleaños con estilo. Al
crear una experiencia de marca tan me-
morable para los pequeños consumidores
del Imaginarium. Docustore es un caso in-
teresante de cómo un proveedor de servi-
cios de impresión y de marketing ha hecho
crecer su negocio con las soluciones XM-
Pie. La adopción de nuevos canales de
comunicación les ha abierto las puertas
con aquellas marcas que anteriormente
no les hubieran dado la oportunidad de
trabajar en conjunto.

¿Cómo crear una campaña de comunicación multicanal
uno a uno para cualquier etapa del ciclo de vida 

del cliente? 

Auditada por la consul-
tora alemana de protec-
ción de datos Ebner Stolz,
quien ha verificado y certi-
ficado a Therefore como
una solución software que
permite implementar una
gestión efectiva de los da-
tos de acuerdo con el nuevo Reglamento General de
Protección de Datos de la U.E. (RGPD) que es plena-
mente efectivo desde el pasado 25 de mayo de 2018. 

Therefore de Canon 

www.mabilmac.es


R
icoh España ha querido analizar
la situación actual de las organiza-
ciones en España, en base a su
transformación digital y su imple-

mentación de tecnologías de colaboración
en el entorno empresarial, y para ello ha re-
alizado un estudio de la mano de la consul-
tora IDC Research España. Más de 200
empresas y administraciones públicas, de
todos los tamaños y sectores, han dado res-
puesta a las principales preguntas que se
plantea el mercado entorno a la nueva cul-
tura de trabajo que se está dibujando con la
llegada de nuevas tecnologías que permi-
ten una mejora de la productividad, una ma-
yor agilidad en el trabajo y un ahorro de cos-
tes. 

En España, las organizaciones conside-
ran una prioridad lograr mayor agilidad en la
forma de trabajar y promover una forma de
trabajo más digital. Según demuestran los
datos del estudio Colaboración empresarial:
la clave para impulsar la productividad de
las organizaciones de IDC y Ricoh España,
las empresas españolas parecen haber
comprendido que la digitalización requiere
replantear por completo la forma de trabajar
de las personas de forma conjunta. En este
sentido, las tecnologías de colaboración
son las principales iniciativas de transforma-
ción digital que han implementado las em-
presas europeas en el último año, como
afirman un 57 % de los encuestados. Estas
iniciativas se ponen en marcha para conse-
guir un mejor servicio y experiencia de clien-
te, y para ampliar la capacidad de innovar
como afirman un 55 % de las empresas.

Sin embargo, según se extrae del estu-
dio, un 63% de las empresas sigue llevando
a cabo sus reuniones de forma presencial.
Esto demuestra que este tipo de soluciones
todavía están infrautilizadas, bien por des-
conocimiento o por la falta de formación de
los usuarios. Más de la mitad de los en-
cuestados declara que el uso de la video-
conferencia se reduce a pocos usuarios
dentro de la empresa, e incluso los que de-
claran contar con sistemas de videoconfe-
rencia, afirman que el 71% de las reuniones
se siguen haciendo de forma presencial o
telefónica. 

La colaboración empresarial ofrece nu-
merosos beneficios, entre los que destacan
los encuestados, por este orden, una mayor
productividad (37%), una mayor agilidad en
la toma de decisiones (20%), una mejor
conciliación personal / laboral (13%), una
mejora de la seguridad (11%) y un ahorro
en desplazamientos (10%).

Las empresas de menos de 100 emplea-
dos son las que realizan reuniones presen-
ciales en mayor porcentaje (85%), pero en
general el 77% de los encuestados declara
que las reuniones se siguen haciendo de

forma presencial o telefónica. La mayoría
incide en la necesidad de aumentar el uso
de la videoconferencia, con el objetivo de
acortar y agilizar las reuniones. 

DESCONOCIMIENTO GENERAL DE LA
COLABORACIÓN EMPRESARIAL

De las más de 200 empresas consulta-
das, el 70% no tiene claros los conceptos li-
gados al término "colaboración empresa-
rial", a pesar de que muchas de ellas estén
utilizando soluciones de trabajo compartido
para documentos, como es el caso del 68%
de ellas, o sistemas de mensajería instantá-
nea corporativa (un 55%) y de videoconfe-
rencia de PC o sala (53% y 50%, respecti-
vamente). La mayoría de las empresas en-
cuestadas utilizan herramientas que facili-
tan la colaboración, de forma aislada, pero
sólo un 7% de las empresas cuentan con
una solución completa de colaboración. La
utilización de estas herramientas indepen-
dientes hace que no se perciban de forma
real los beneficios de trabajar de forma co-
laborativa. Las empresas que sí las utilizan
coinciden en dar una buena valoración, y
destacan como beneficios aportados por las
soluciones de colaboración empresarial la
mejora de experiencia de uso y la democra-
tización del acceso a estas herramientas. 

LA COLABORACIÓN COMO PILAR DE LA

TRANSFORMACIÓN DIGITAL

La transformación digital es un término
totalmente popularizado en la sociedad.
Más del 80% de los CEOs de las empresas
FT500 están volcados en la transformación
digital, y más de la mitad de las grandes or-
ganizaciones europeas gastan más de 8 mi-
llones de euros al año en ello. Esta transfor-
mación se centra en varios ámbitos de la
empresa entre los que destacan la gestión
de la información, y la manera de trabajar
de las personas que forman la organiza-
ción. Se trata de aprovechar al máximo el
talento de las personas para mejorar su ex-
periencia en el trabajo. 

Un sistema de colaboración empresarial
bien diseñado simplifica el proceso de co-
municación, el intercambio de información,
incrementa la agilidad y la capacidad de
respuesta, lo que significa una mejora de la
relación con clientes y partners y redunda
en una mayor productividad. La digitaliza-
ción afecta a las empresas en tres dimen-
siones: el espacio de trabajo, la tecnología
que facilita la colaboración y la cultura em-
presarial junto con las personas que forman
las organizaciones. 

Según el 81% de las empresas encues-
tadas, la gestión de las personas es el as-
pecto más relevante en el contexto de la co-
laboración empresarial. Los espacios de
trabajo se están redefiniendo tras la entrada
de las nuevas tecnologías a las empresas,
de forma que cada vez menos el trabajo se
asocia a una ubicación física, y se aplica la
movilidad a la gran mayoría de puestos de
trabajo. En palabras de Ignacio Cobisa,
analista senior de IDC, "las organizaciones
deben contar con los partners adecuados
para evolucionar hacia la integración de re-
cursos humanos internos y externos y maxi-
mizar el talento de las personas. La digitali-
zación requiere repensar por completo có-
mo las personas trabajan juntas, ya que en
el ámbito empresarial esto implica la im-
plantación de cambios disruptivos para uni-
ficar de forma natural el componente digital
y físico". 

PRIORIDADES DE INVERSIÓN EN TI

La principal prioridad de inversión en TI
destacada por las empresas son las mejo-
ras de procesos (39%) seguidas de iniciati-
vas Cloud (20%). Le siguen por orden de
prioridad las soluciones de analítica de Big
data (13%) y los sistemas de videoconfe-
rencia y software para compartir informa-
ción, englobados en el concepto de colabo-
ración empresarial (9%). Si se analizan es-
tas prioridades por sectores, algunos como
Industria, Construcción y Energía, o Teleco-
municaciones, consideran los sistemas de

videoconferencia y las soluciones para
compartir información como la siguiente
prioridad, después de la mejora de proce-
sos de TI en general. 

EXPERIENCIA Y USO DE
HERRAMIENTAS COLABORATIVAS

Dos de cada tres empresas encuestadas
manifiestan la experiencia de uso de herra-
mientas colaborativas bastante satisfacto-
ria, y un 15% de estas declara encontrar es-
ta experiencia totalmente satisfactoria. Las
empresas destacan que la principal razón
para adoptar las soluciones de colaboración
que tienen en la actualidad ha sido la inte-
gración de las distintas herramientas, tecno-
logías y dispositivos (en un 48%), muy por
encima del ahorro de costes (11%). El 71%
de las empresas encuestadas consideran
que el sistema de colaboración con el que
cuentan no es óptimo, y analizando por sec-
tores, cabe destacar que el 75% de las em-
presas del sector de "medios de comunica-
ción y ocio" son los que consideran tener
unos sistemas de colaboración más apro-
piados. Ante la cuestión de utilizar un prove-
edor externo de servicios de colaboración,
un 68% de las empresas consideran como
principal motivo para contratarlo su expe-
riencia y profesionalidad, y un 41% por faci-
litar las actualizaciones tecnológicas y el
despliegue de nuevas aplicaciones. Por últi-
mo, un 36% considera que es importante
para mejorar la protección contra amenazas
de seguridad. 

LA COLABORACIÓN COMO MEDIO DE

REDUCIR LA BRECHA

INTERGENERACIONAL

Según las previsiones de IDC, para 2021
el 45% de los trabajadores europeos traba-
jarán por cuenta propia, lo que se deriva de
la entrada masiva al mercado laboral de las
nuevas generaciones. El 75% de las em-
presas españolas consideran que las nece-
sidades de colaboración son diferentes en
las diversas generaciones que conviven ac-
tualmente en la empresa. De hecho, pre-
guntados por las necesidades de colabora-
ción específicas por generaciones, el 35%
de los encuestados manifiesta que las ge-
neraciones más jóvenes demandan herra-
mientas de última generación, mientras que
las generaciones más mayores demandan
principalmente más preparación y forma-
ción. 

"Las soluciones de colaboración empre-
sarial ayudan a mejorar la experiencia del
empleado y reducen la brecha intergenera-
cional. Debe ser impulsada desde la direc-
ción, y adoptada por todos los empleados
como parte de la cultura empresarial para
que tenga un impacto positivo en toda la or-
ganización", apunta Ramon Martin, CEO de
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La mejora de la productividad, principal beneficio de la
colaboración empresarial según las empresas españolas



L
a contabilidad, los
productos, la aten-
ción al cliente, los
proveedores, los

pedidos, la actualización
de la web. Los vendedo-
res online tienen que
atender muchos aspectos
para que el éxito del
eCommerce sea total y
puede ser ese el principal
motivo que lleva a dejar el
marketing de lado. Las
actividades de marketing son realmente importantes para
no dejar de atraer nuevos clientes y fidelizar a los ya exis-
tentes. 

Según un estudio de  Trusted Shops, el sello de calidad
líder en Europa, dedicar solo 15 minutos diarios al desarro-
llo de estrategias de marketing aumenta las ventas del
eCommerce. ¿Cómo hacerlo si no se dispone de un equipo
dedicado a ello? 
l Recabar ideas. Antes de comenzar a invertir recursos

en marketing, el vendedor online debe informarse de cuan-
tas opciones existen en el mercado: publicidad en redes so-
ciales, marketing de contenidos, venta social, marketing por
email, buzoneo, SEO, publicidad en medios de comunica-
ción, etc. Si la falta de presupuesto es el principal problema
al respecto, acudir a videos, libros e incluso charlas gratuitas
sobre el tema puede ser una buena forma para empezar.
l Hacer pruebas. Lo aconsejable es elegir más de una

opción del amplio abanico que ofrece el marketing y empe-

zar a probar. Por ejemplo:
escribir una primera en-
trada en un blog y contac-
tar con varios influencers
y conocer sus tarifas de
promoción en RRSS.
Después, dedicando sólo
15 minutos diarios pue-
des analizar y decidir te-
niendo en cuenta la infor-
mación disponible.
l Tener paciencia con

los resultados. Está claro
que dedicar tiempo al marketing puede crear impaciencia
para ver los primeros frutos del trabajo pero el vendedor
debe ser consciente de que es posible que con la primera
publicidad en Facebook no se consiga realizar ninguna
venta. Aprender a errar, corregir y reestructurar las accio-
nes será básico para crecer. 
l Marcar los objetivos. Antes de comenzar, el eCom-

merce debe marcar unos objetivos en todos los sectores,
también en marketing. Objetivos realistas o soñadores y
ser conscientes de ello. Esto ayudará a corregir los errores
o incidir en una campaña si se está seguro de su éxito.
l Mantener la constancia. La mayor tasa de abandono

de las estrategias de marketing llegan cuando se ven los
primeros frutos de trabajo. La confianza en que funciona
puede hacer relajarse un día y esto desembocar en un
abandono de las estrategias de marketing. Justo cuando
las estrategias empleadas empiezan a funcionar es el mo-
mento para generar espacio para nuevas posibilidades.

La transformación digital está avanzando a pasos
agigantados como respuesta a los cambios en el pro-
ceso de compra y el comportamiento de los consumi-
dores. Las empresas han respondido replanteando
sus estrategias e incorporando progresivamente nue-
vas metodologías para construir relaciones de confian-
za más duraderas con sus clientes. En este contexto,
optimizar la recopilación de datos, ofrecer experiencias
omnicanal y empatizar a la hora de segmentar, son al-
gunos de los factores clave para crear mensajes con
sentido y potenciar la fidelización. 

El Think Tank celebrado en Barcelona "Fidelización
y engagement: el crecimiento en entornos consumer-
first" ha sido el lugar de debate para temas como la im-
portancia de incluir el factor humano en la estrategia
digital situando al cliente en el centro para crear expe-
riencias únicas.  El encuentro estuvo dirigido por la pla-
taforma de marketing relacional, Selligent Marketing
Cloud con su responsable en España Rafa Romero y
organizado por DIR&GE. 
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El factor humano, clave

para fidelizar y ofrecer

experiencias de valor
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T Xerox ha presentado su nueva  prensa de producción a color de seis es-
taciones que combina la impresión en cuatricromía con hasta dos tintas se-
cas especiales en una sola pasada. La prensa de producción Xerox Irides-
se permite imprimir con tinta seca metálica dorada o plateada, CMYK, más
otra tinta especial (oro, plata o transparente) en una sola pasada, con nue-
vas funciones de gestión del color y automatización.

Imprimie hasta 120 páginas por minuto en soportes de 52 a 400 g/m2. 

Desde finales del pasado mes de mayo y hasta el pró-
ximo octubre, Canon organiza el evento Applications Ex-
perience que, orientado a presentar a los clientes del
sector gráfico el amplio catálogo de aplicaciones y tecno-
logía que la compañía pone a su disposición, tendrá lu-
gar en diversas ciudades españolas.

El espacio donde se desarrollará el evento estará di-
señado para mostrar a los asistentes el potencial de Ca-
non en tres áreas clave: las tecnologías de impresión de
Canon, los diferentes soportes sobre los que se puede
imprimir y las aplicaciones prácticas; la capacidad de Ca-
non para colaborar en el desarrollo del negocio del clien-
te a través de las propuestas de valor; y la calidad y pro-
ductividad de los últimos equipos presentados para im-
presión profesional.

Los asistentes podrán ver en directo cómo funcionan
los equipos de impresión Canon Océ Colorado 1640,
imagePRESS C850 e ImagePROGRAF de 12 colores y
en cada una de las ciudades la consultora en Industria
Gráfica, Eugenia Álvarez, realizará una presentación so-
bre cómo las nuevas tecnologías nos acercan a nuevos
negocios.

Zebra Technologies Corporation ha anunciado
nuevas impresoras de tarjetas inteligentes y soft-
ware de diseño de tarjetas. El equipo de diseño
de Zebra creó las impresoras de tarjetas ZC100 y
ZC300 para redefinir el concepto tradicional y
ofrecer una experiencia consistente y coherente
en cada momento, incluida la configuración inicial
para volver a cargar tarjetas y cambiar cintas. 

Zebra también ha anunciado CardStudio 2.0:
un paquete de software para diseñar e imprimir
tarjetas de identificación con foto de alta calidad
como etiquetado de seguridad alimentaria, entre
otros.

Ricoh ha lanzado una nueva serie de impresoras di-
gitales en color de hoja cortada, la Ricoh Pro C7200X
Graphic Arts Edition, compuesta por dos modelos: uno
de cinco colores, diseñado y desarrollado para aplica-
ciones de artes gráficas, y el modelo Pro C7200, de
cuatro colores, pensada para departamentos de repro-
grafía.

Entre las mejoras introducidas están la mayor estabili-
dad cromática gracias al autocalibrado, con sensores in-
tegrados, y el registro optimizado, conseguido a través
de la función de ajuste automático. Además, gracias a la
quinta estación de color la máquina puede imprimir blan-
co más cuatricromía en una sola pasada. La serie Pro
C7200X tiene un tóner rojo invisible, que es ideal para di-
versas aplicaciones básicas de seguridad. Asimismo, el
nuevo tóner naranja fluorescente, junto con el blanco, el
transparente y el amarillo fluorescente, completan un
abanico amplio de opciones de quinto color.

Los modelos ofrecen una productividad de 95 u 85
ppm (páginas por minuto), con capacidad de producción
automática de hojas largas a doble cara de hasta 700
mm, y a una cara de hasta 1.260 mm. con una resolución
de hasta 2.400 x 4.800 ppp. 
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Aleyant, empresa especializada en el desarrollo de
sistemas para automatizar los procesos de producción
de la industria gráfica, se une a la ruta "The Art of the
New" organizada por Ricoh, compañía de tecnología,
impresión y colaboración empresarial, para presentar
su nuevo acuerdo de distribución de Pressero, el siste-
ma web-to-print de Aleyant. El acuerdo se presentó el
pasado 30 de mayo en el evento del roadshow de Ri-
coh celebrado en Valencia.

El acto contó con la presencia de Jose Salas, ma-
naging director de Aleyant para Europa y América La-
tina, y Andreu López, director de Commercial & Indus-
trial Printing de Ricoh España y Portugal, que, aprove-
chando la celebración de este evento en Valencia, for-
malizaron el acuerdo entre ambas empresas en torno
a la distribución de Pressero.

Pressero es el software insignia de Aleyant, que
crea tiendas B2B & B2C totalmente personalizables.
Incluye una herramienta de diseño en línea, y permite
la conectividad con sistemas de terceros, gracias a su
arquitectura abierta. Además, su diseño responsive
asegura su correcto funcionamiento en cualquier mo-
mento y desde cualquier lugar

La Inteligencia Artificial ha llegado para cambiar el mundo y
la visión de los negocios de cualquier sector. Esta es la princi-
pal conclusión de la jornada 'Cómo Implementar Inteligencia
Artificial en tu negocio' celebrada en MBIT School, único cen-
tro de formación español dedicado exclusivamente a Busi-
ness Intelligence, Big Data e Inteligencia Artificial.

La explosión de datos de los últimos años y las capacida-
des computacionales han hecho posible que hoy en día poda-
mos utilizar una tecnología que nació en los años 50 como un
intento de replicar el cerebro humano. Pero realmente han si-
do los modelos de aprendizaje profundo o deep learning los
que han permitido llegar a la situación de hoy en la que entre
el 95% y el 99% de los sistemas están basados en esta tecno-
logía.

Los sistemas de aprendizaje profundo pueden aplicarse a
probadores de prendas de vestir, complementos, pelu-
querías, entrenamientos de equipos deportivos, predicciones
de demanda en el sector hotelero, optimización del presu-

puesto destinado a salud o a adelantarse a las necesidades
del cliente en el sector retail, entre otras muchas aplicaciones. 

Las herramientas para poner un proyecto de Inteligencia
Artificial en marcha son hoy en día una realidad, como pueden
ser los servicios cognitivos u otras opciones de código abier-
to. El transfer learning o el aprendizaje por trasferencia permi-
te aprovecharse de modelos complejos ya desarrollados para
adaptarlos al problema que necesite cada negocio. En la ac-
tualidad, se dispone del software disponible y de los modelos,
y con la formación adecuada, es posible adaptar los modelos
a las necesidades de cada negocio. 

Para iniciarse en un proyecto de Inteligencia Artificial es ne-
cesario involucrar tanto a los responsables de negocio, que
son los que van a definir la necesidad, como a los profesiona-
les y expertos de esta tecnología, que son los que resuelven
los problemas y dan respuesta a las preguntas planteadas por
el negocio. Contar con colaboradores formados y con talento,
y añadir sentido común, son las claves para conseguirlo. 

Andreu López, director de Commercial & Industrial
Printing de Ricoh España y Portugal, y Jose Salas,
managing director de Aleyant para Europa y América
Latina.

Aleyant y Ricoh firman

un acuerdo de distribución 

Talento y formación, 
la combinación perfecta para 

aplicar la Inteligencia Artificial

Impresora de tarjetas
Zebra Technologies

Prensa de producción a color Xerox Iridesse

Ricoh Pro C7200X Canon, evento
Applications Experience
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Dos líderes globales han unido sus fuerzas para ofrecer una garantía exhaustiva
para gráficos acabados. Así, Mimaki Europe anuncia que sus máquinas de la serie
UCJV con tintas LUS-200 incluirán la garantía 3M MCS, uno de los mejores sellos
de calidad del sector para gráficos acabados. La garantía empezará a ofrecerse en
Europa a partir de mediados de verano de 2018.

La garantía 3M MCS cubre la pérdida de intensidad, las grietas, el desconche y
otros defectos de calidad de los gráficos durante toda su vida útil. 3M ofrece este
grado de protección gracias a sus conocimientos de tecnología resistente a las in-
clemencias del tiempo y a las rigurosas pruebas que efectúa con distintas combi-
naciones de tintas e impresoras. La garantía 3M MCS cubre algunos gráficos aca-
bados de interior durante hasta ocho años y determinadas aplicaciones de exterior
durante hasta seis años, como los rótulos de vehículos, siempre y cuando se usen
soportes de 3M instalados según sus recomendaciones.

Como tecnología de decoración, la sublimación lleva tiempo siendo utilizada para apli-
caciones de interior. Al igual que muchas clases de tintas empleadas en la impresión, las
tintas de sublimación reaccionan a la luz ultravioleta, lo que provoca su decoloración con
el paso del tiempo en condiciones de exterior.

Con nuevos tipos de paneles de sublimación en el mercado, los decoradores de pro-
ductos tienen ahora la posibilidad de trabajar en mercados con una creciente demanda de
imágenes en exteriores. Existen muchas aplicaciones para productos sublimados que
están expuestas periódicamente a la luz del sol, entre ellas las señalizaciones para exte-
riores.

PANELES CHROMALUXE EXT

Universal Woods ha desarrollado los paneles de aluminio ChromaLuxe EXT, que se ca-
racterizan por su resistencia a la luz ultravioleta, a los arañazos, al viento, a los grafiti, a los
productos químicos y a los golpes. ChromaLuxe ha construido su marca sobre la base de
la fiabilidad y la calidad de imagen de alta definición que ofrecen sus paneles de aluminio.
Los nuevos paneles EXT prometen ofrecer el mismo color, atractivo y durabilidad, además
de una mayor vida útil en condiciones de exposición prolongada a los elementos.

Los paneles ChromaLuxe EXT están disponibles con un acabado brillante, y se presen-
tan en una amplia gama de tamaños estándar que van desde 12 cm x 17 cm hasta 101 cm
x 152 cm. Dependiendo de las tintas y de las aplicaciones empleadas (reproducción fo-
tográfica o señalización), ChromaLuxe clasifica la resistencia a la luz ultravioleta de estos
paneles entre dos y cuatro años.

APLICACIONES Y POSIBILIDADES

Las aplicaciones de sublimación de exteriores para estos sustratos se emplean básica-
mente en instalaciones fotográficas, decoración artística, exposiciones de exteriores, car-
teles de lugares de referencia, señalizaciones informativas y de puntos de interés, rótulos
de marcas de empresas y organizaciones y otras señalizaciones o finalidades decorativas.

Las tintas de Sawgrass mejoran la durabilidad de estos sustratos, con formulaciones de
cuatro y ocho colores y capacidades para la reproducción de obras de arte y fotografías
profesionales, una gama ampliada de colores y fluorescentes exactos. Nuestras tintas se
fabrican según los estándares de calidad más rigurosos; por eso, los usuarios finales pue-
den confiar en ellas cuando necesitan imágenes de alta definición, negros neutros, transi-
ciones suaves, tonos de piel naturales y profundos y colores intensos para las aplicacio-
nes de sublimación para exteriores.

Showcard Print, una empresa especializa-
da en el suministro de soluciones POS y POP
para el sector minorista y grandes marcas, ha
invertido en una plataforma Onset X3 de Fuji-
film. Esta plataforma cuenta ahora con un
nuevo sistema de robótica de Inca Digital pa-
ra impulsar aún más su ritmo de trabajo.

Con una trayectoria de 40 años en el sec-
tor del gran formato,  ofrece una amplia gama
de servicios de impresión dedicados al gran
formato digital, la serigrafía y la litografía y a la
producción de materiales de gran calidad pa-
ra el punto de venta para algunas de las mar-
cas minoristas más conocidas del mercado.

La impresora Océ Colorado 1640 ha
conseguido ya siete certificaciones de se-
guridad que permiten garantizar un uso
seguro de sus aplicaciones en zonas tan
sensibles como hospitales, escuelas, ho-
teles o el entorno del hogar. 

"Estas certificaciones sitúan a la tecno-
logía Océ UVgel y a la impresora de pro-
ducción en gran formato Océ Colorado
1640 en la élite de las empresas con pro-

ductos que pueden utilizarse en entornos
sensibles. Las impresiones que se consi-
guen no emiten olores, lo que resulta
esencial en lugares como restaurants o
supermercados.  Los clientes de Océ Co-
lorado pueden realizar aplicaciones para
estos entornos con una seguridad abso-
luta de que no producirán un impacto me-
dioambiental negativo. Se trata de una
ventaja más para utilizar esta tecnología
recientemente presentada en aplicacio-
nes que requieren un especial cuidado
con el entorno" afirmó Marco Losas,
Channel Manager Graphic Arts, Canon
España.

La empresa madrileña
Strade ha instalado re-
cientemente una Rho
512R Plus equipada con
cuatro colores, una de las
pocas máquinas de 5 m

roll-to-roll instaladas en
la región. La Rho 512R
Plus ofrece una veloci-
dad de producción de
hasta 386 m2/h, una reso-
lución de hasta 1.200 dpi

y numerosas funcionali-
dades, como impresión
doble cara, sistema de
corte de mínimo manteni-
miento o bobina doble/tri-
ple, entre otras.
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Ya está aquí la sublimación
para exteriores

Por: Sawgrass

Mimaki Europe forma una
alianza estratégica con 3M

Strade refuerza su parque de
maquinaria con Durst

La Océ Colorado 1640 consigue
siete certificaciones de seguridad 

Mark Smith, director general de
Showcard Print.

Showcard Print
incorpora una

Onset X3
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Poster&Panel ha firmado
un acuerdo con Fujifilm para
los derechos de distribución
en toda España de los equi-
pos de impresión digital de
pequeño y mediano formato
de Fujifilm.

Desde el formato más pe-
queño Acuity Led 1600R (en
su versión flexible) y la Acuity
Led 1600II (híbrida), con el
equipo especial de una an-
chura de 3,2m Acuity Led
3200R y la Acuity Select 15,
estarán en el portfolio de
Poster&Panel.

Este acuerdo incluyen un
plan de formación técnica y
comercial en las instalacio-
nes Fujifilm de Barcelona pa-
ra Poster&Panel.

Poster&Panel celebró el pasado mes de abril en su sede de Sallent (Barcelona) una
convención para presentar a su red comercial y de distribución las novedades 2018
para el mercado de la impresión digital de gran formato.

Lejos del formato de presentación convencional, este evento centró toda su aten-
ción en la demostración en directo del funcionamiento de la maquinaria de impresión
y acabados. De este modo los asistentes comprobaron la velocidad y calidad de im-
presión de los equipos de Fujifilm que la empresa distribuye en toda España así como
la calandra de sublimación Presstex 1700 y la impresora para papel transfer de Mutoh
VJ1624WX. En la parte de maquinaria de acabados sorprendió especialmente la bar-
nizadora de alta velocidad para lonas y vinilos de gran formato Splash LR3300 (de
3,3mt de ancho) y la cortadora Miura II Plus con corte automático en horizontal y ver-
tical de máxima precisión y velocidad.

Durante el evento también se han presentado las novedades de las marcas propias
de Poster&Panel; los vinilos y laminados Spider, la nueva gama Futura Displays, los
soportes rígidos Stratus y los textiles PosterTex.

Roland DG presenta los Premios Roland Hero 2018: un certamen para descubrir las
historias de sus clientes más sorprendentes y dar a conocer sus logros. Desde el pa-
sado 11 de abril, los usuarios de Roland de Europa, Rusia, la Comunidad de Estados
Independientes (CEI), Oriente Medio, África del Norte y la India están invitados a par-
ticipar en los  Roland Hero. 

Roland DG pide a sus clientes que, hasta el próximo 31 de octubre, compartan es-
tas historias y se unan a las filas de los Roland Hero de 2018. Todas las empresas par-
ticipantes podrán utilizar el logo oficial de Roland Hero en su sitio web, y los héroes se-
leccionados también protagonizarán vídeos y sesiones fotográficas para dar difusión a
su trabajo en los distintos canales de comunicación de la empresa.
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Joan Casas, responsable del área de Graphics de Fuji-
film, y Enric Velasco, director general de P&P.

Poster&Panel firma un acuerdo

de distribución con Fujifilm

Poster&Panel presenta sus novedades 2018 

Roland DG presenta
los Premios Roland

Hero 2018

Visite nuestras webs para +info
Visite nuestras webs para +info
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El pasado 3 de mayo tuvo lugar en
Pamplona el primer Innovation Workshop
de electrónica impresa, organizado por el
Cluster Functional Print. Participaron alre-
dedor de 50 entidades relacionadas con
la cadena de valor de la impresión avan-
zada a nivel nacional. Entre ellas, cuatro
centros tecnológicos nacionales con ca-
pacidades en el área (de Cataluña, Valen-
cia, País Vasco y Navarra), y empresas
de materiales, sustratos, tecnología, siste-
mas, industrias gráficas y electrónica pro-
venientes de Navarra, País Vasco, La
Rioja, Aragón y Castilla y León.

La impresión electrónica sobre sustra-
tos flexibles tendrá un papel dominante
entre los nuevos actores desplazando
paulatinamente a la electrónica tradicional
en donde los requerimientos de adapta-
ción a superficie, disminución de peso y
coste sean relevantes. Consultoras inter-

nacionales, como Idtechex y la OEA Or-
ganic and Printed Electronics Association,
estiman que la electrónica impresa alcan-
zará un volumen de negocio de más de
10 billones de euros en los próximos 10
años. Estas son algunas de las principa-
les conclusiones que se expusieron el pa-
sado 3 de mayo en Pamplona en el primer
Innovation Workshop de electrónica im-
presa. 

El Cluster de Impresión Avanzada,
Functional Print, constituye la unión de
empresas, asociaciones empresariales,
centros tecnológicos y de conocimiento
implicados con la promoción y el desarro-
llo de la impresión funcional en España.
Promueve la innovación y la competitivi-
dad de sus empresas, apoyando el desa-
rrollo de las mismas en todos los factores:
tecnología, mercado, soluciones y profe-
sionales.

Mimaki ha anunciado que su gama de impresoras textiles digitales Tiger 1800B ha si-
do mejorada con nuevas funciones y capacidades siguiendo el empeño de la compañía
por impulsar una mayor calidad en la impresión textil digital. El modelo Tiger 1800B MkII
ofrece un modo de alta calidad adicional a 1200 ppp y varias mejoras para aumentar la
calidad, incluida la reducción del bandeo y otros defectos de impresión.

El sistema Tiger-1800B MkII se combina con el rollo tamaño jumbo de papel de transfe-
rencia de sublimación Mimaki Vision Jet-X. Disponible en anchos de 1620 y 1830 mm, Mi-
maki Vision Jet-X es ligero (57 g/m2), pero adecuado para la producción de prácticamente
cualquier artículo, desde indumentaria deportiva, banderas y pancartas que requieren una
alta densidad de tinta hasta tejidos para moda y hogar con menos cobertura de tinta.

Ricoh sigue ampliando las posibilidades
para las empresas de impresión textil con el
lanzamiento en España de la impresora di-
recto a prenda (DTG, Direct to Garment), Ri-
coh Ri 100. Se presentó por primera vez en A
Coruña los días 25 y 26 de abril como parte

del roadshow de la compañía por España y
Portugal.

La Ricoh Ri 100 es un equipo ultra compac-
to está especialmente indicada para la impre-
sión de bajo volumen. El modelo Ri 100 permi-
te imprimir bajo demanda artículos promocio-

nales y personalizados, como camisetas, bol-
sas de tela, fundas de cojín y sudaderas. La Ri
100 puede imprimir sobre una gran variedad
de materiales, desde algodón 100% hasta
mezcla de tejidos con un porcentaje mínimo de
algodón del 50%. 

Centro europeo de innovación digital en 3D

especializado en fabricación aditiva 

Se inaugura el IAM 3D HUB

Leitat, Renishaw, Coniex - Abrast, Fira
Barcelona, HP e In(3D)ustry inauguraron
a finales del pasado mes de mayo el Cen-
tro Internacional de fabricación avanzada
en 3D: el International Advanced Manu-
facturing 3D Hub (IAM 3D Hub), un centro
europeo de innovación digital especializa-
do en 3D y fabricación aditiva.

El objetivo de esta iniciativa es acelerar la adopción y desarrollo de tecnologías de im-
presión en 3D y fabricación aditiva en los sectores manufactureros de la Unión Europea
como una forma alternativa de diseñar, desarrollar y fabricar nuevos productos y servicios
que fortalezcan su competitividad. 

El IAM 3D Hub cuenta con un conjunto completo de equipos y de profesionales al ser-
vicio de la industria para ofrecer los servicios mencionados anteriormente: diseño y simu-
lación SW, escáneres digitales, desarrollo de materiales para la fabricación aditiva, má-
quinas de impresión 3D en diversos materiales, robótica y laboratorios de postprocesa-
miento y validación.

El Centro Multidisciplinar de Tecnologías para la Industria (CEMITEC) ha participa-
do en la feria LOPEC International Exhibition and Conference for the Printed Electro-
nics Industry que tuvo lugar en Munich (Alemania) entre el 12 y el 14 de marzo. En es-
te evento presentó sus últimos desarrollos en dispositivos impresos sobre varios sus-
tratos flexibles y tintas para electrónica impresa. Concretamente estas tintas pueden
ser utilizadas para fabricar sensores electroquímicos mediante impresión, que pueden
ser utilizados, por ejemplo, para la monitorización de distintos compuestos en el ámbi-
to de la salud, medioambiente o industria alimentaria.

Mimaki mejora sus capacidades

de impresión textil digital
Rakel Herrero 

y Aaron Cabrera 
de CEMITEC.

CEMITEC presenta nuevos desarrollos
de tintas para electrónica impresa

Primer Innovation Workshop 
de electrónica impresa
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Ricoh presenta la solución de impresión textil compacta Ri 100 



A
l analizar los datos, las tenden-
cias clave reveladas por el es-
tudio de 2018 son tan sólidas
como las de 2015 y, en mu-
chos casos, incluso más pre-

sentes, impulsadas por la continuada re-
cuperación económica y el impacto posi-
tivo de tecnologías que favorecen la per-
sonalización en masa.

OPTIMISMO

El optimismo de las respuestas de
2015 se ve reforzado en 2018; el 83 % de
los encuestados apunta que son optimis-
tas sobre el futuro de sus negocios
(2015: 80 %). Esta percepción está bien
fundamentada porque el negocio de im-
presión digital de gran formato sigue cre-
ciendo y los encuestados indican una ta-
sa compuesta de crecimiento anual del
4,2 % desde 2007. Hoy día, la produc-
ción digital representa el 44 % de los in-
gresos totales y se prevé que alcance el
53 % de la facturación en 2 años. 

DEMANDA DE LOS CLIENTES

La redefinición progresiva de la impre-
sión en tanto que industria de servicio im-
pulsada por el cliente es incluso más pro-
nunciada hoy que hace tres años, y en
este sentido las empresas responden a
la tendencia continuada de personaliza-
ción en masa. Ahora, un 72 % confirma
una demanda creciente de plazos de en-
trega más rápidos, un 61 % aprecia una
mayor solicitud de tiradas cortas y un 59
% observa unas expectativas cada vez
más exigentes en cuanto a las entregas
"justo a tiempo" (JIT). 

EVOLUCIÓN DE PRODUCTOS DE

GRAN FORMATO COMBINADOS

El escenario actual de aplicaciones de
cartelería y rotulación está dominado por
los carteles; el 68 % produce regular-
mente este tipo de productos y la mitad
de los encuestados aprecia un potencial
de crecimiento continuado. Los rótulos y
vallas publicitarias mantienen su posi-
ción de 2015 entre las principales aplica-
ciones producidas por los encuestados. 

Los expositores POS/POP están co-
brando interés, el 59 % de las empresas
está creciendo en esta área. Más de la
mitad de las empresas también está pro-

duciendo más aplicaciones autoadhesi-
vas, incluidos recubrimientos, gráficos y
calcomanías para vehículos, a medida
que aplican y se aprovechan de los
avances continuos en los materiales au-
toadhesivos aptos para la impresión di-
gital.

El crecimiento continuado de aplica-
ciones de decoración impresa es eviden-
te; actualmente el 74 % de los encuesta-
dos identifica el papel pintado y la deco-
ración de interiores como un segmento
de crecimiento para su negocio.

INVERSIÓN EN TECNOLOGÍA DIGITAL

Las empresas de impresión siguen
respondiendo a la permanente demanda
de sus clientes de plazos de entrega rá-
pidos, tiradas cortas y entregas JIT con
inversiones estratégicas en tecnología
digital. 

Ante el aumento del volumen de nego-
cio, una mayor capacidad es ahora una
prioridad clave de la inversión. El 54 %
de los encuestados menciona este punto
como el factor principal de motivación
para el gasto de capital (2015: 34 %). La
reducción de costes constituye un factor
para el 53 %, mientras que la diversifica-
ción hacia nuevos mercados y ofertas de
productos sigue siendo un foco de la in-
versión para el 53 % de los encuestados.

El estudio también revela que hay una
mayor inversión en áreas que inciden di-
rectamente en la satisfacción del cliente
y la consistencia. Un 34 % pretende in-
vertir en control de calidad, un 28 % en
servicios W2P (impresión directa desde
Internet) y un 27 % tanto en gestión de
contenidos en la nube como en adminis-
tración del color, también con presupues-
to destinado a formación. 

Los patrones establecidos de la evolu-
ción tecnológica siguen en 2018, como lo
evidencia el crecimiento de los ingresos
derivados de la impresión UV, látex y con
sublimación directa y de tintas, en claro
contraste con el declive en el uso de tec-
nologías analógicas, de tintas acuosas y
con solventes. El 27 % de los encuesta-
dos en 2018 dedicados al segmento de
cartelería y rotulación, planea comprar
una impresora de inyección de tinta con
curado UV (plataforma plana o híbrida), y

otro 18 % está planeando inversiones en
látex o rotativas UV. 

La productividad es el criterio de com-
pra dominante, con un 63 % indicando la
mayor velocidad como la característica
clave de una impresora nueva. El nivel
de inversión media en cartelería y rotula-
ción es un 43 % más alto que en 2015,
con una cifra de 144 600 euros.

TEXTIL

La encuesta Print Census 2018 se di-
señó para obtener una imagen más deta-
llada del creciente segmento textil. Entre
los encuestados se incluyen empresas
de serigrafía con enfoque en aplicacio-
nes textiles, productores textiles especia-
lizados y empresas de impresión directa
a prenda.

Los productos para prendas predomi-
nan en todas las empresas textiles, sien-
do la ropa deportiva, textiles para pren-
das y la producción de moda rápida los
que encabezan la lista de aplicaciones
en crecimiento. 

La adopción de tecnología digital para
el textil es más lenta que en otros seg-
mentos; en todos los segmentos relacio-
nados con el textil, la producción sigue
estando dominada por procesos analógi-
cos. Sin embargo, entre los impresores
con actividad centrada en el textil, el 56
% ha realizado inversiones en lo digital y
un 19 % planea hacerlo en los próximos
dos años, con la idea de recoger los be-
neficios que suponen una comercializa-
ción de productos más rápida, coleccio-
nes creativas personalizadas, prototipa-
do y el impacto positivo en su huella me-
dioambiental gracias a la reducción del
consumo de agua y energía. 

La velocidad de producción es una
prioridad de la inversión para el 69 % de
los encuestados textiles, y el 55 % desea
la posibilidad de imprimir directamente
en materiales no procesados. Estas in-
versiones están motivadas por la deman-
da de los propietarios de marcas de una
producción sensible al tiempo que ofrez-
ca mejoras a la cadena de suministro co-
mo la reducción de residuos, optimice la
respuesta a los picos estacionales y per-
mita entregas locales.

Los impresores textiles y de serigrafía
esperan que la contribución de lo digital a
la impresión textil suponga un aumento
de los ingresos del 12 % en los próximos
dos años. 

DEMANDA Y MEDIOAMBIENTE

El conjunto de preguntas de la en-

cuesta Print Census 2018 se ha amplia-
do para obtener información actualizada
acerca de la importancia de una produc-
ción ecológicamente sostenible. 

Las respuestas muestran que las in-
versiones en medioambiente se ven fuer-
temente influenciadas por las expectati-
vas de los clientes en lo relativo a mate-
riales y fabricación sostenibles. El 76 %
apunta que la demanda de los clientes
de productos responsables con el medio-
ambiente está dando forma a la estrate-
gia comercial, con más de uno de cada
cinco indicando que se trata de una in-
fluencia importante.

La respuesta de un 32 % de los en-
cuestados ha sido utilizar equipos certifi-
cados como respetuosos con el medio-
ambiente o energéticamente eficientes
para satisfacer la demanda de los clien-
tes; otras respuestas incluyen formación
sobre sostenibilidad, uso de tintas sin
compuestos orgánicos volátiles (VOC) y
materiales reciclables, y programas de
reciclaje al final de la vida útil.

El 72 % de los proveedores de servi-
cios de impresión ha podido invertir en
sostenibilidad sin aumentar los precios,
lo cual ha protegido las ventas y mante-
nido la competitividad de los precios. 
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A Print Census 2018, realizada por FESPA en colaboración con InfoTrends

Respuestas estratégicas a una demanda creciente
FESPA ha revelado las conclusiones de su encuesta Print Census
2018, realizada en colaboración con InfoTrends,  destacando que los
resultados reflejan un crecimiento sostenido de los ingresos y una
aceleración de la inversión en tecnología digital centrada en el cliente

En la encuesta han participado
1.405 personas, lo que representa
un aumento del 12 % respecto de la
última encuesta Print Census publi-
cada en mayo de 2015. Los encues-
tados eran de 102 países, lo que su-
pone un ámbito geográfico significa-
tivamente más amplio que el de la
encuesta de 2015 (+59 %), y los da-
tos se recogieron a lo largo del año
2017 en diversos eventos de FESPA
y de miembros de la asociación en
Europa, Eurasia, México, Brasil, Tai-
landia y Sudáfrica. 

La última encuesta Print Census
ha recopilado datos de una variada
gama de empresas de impresión
que definen el foco de su negocio
como: impresión digital (17 %); seri-
grafía (15 %); cartelería y rotulación
(10 %); impresión textil y directa a
prenda (10 %); impresión comercial
y reprografía (13 %); artes gráficas y
aplicaciones creativas (11 %); y en-
vasado (4 %).



F
ESPA Global Print Expo 2018
(Messe Berlin, del 15 al 18 de ma-
yo) ha reforzado su posición como
el evento de referencia mundial

para impresores especializados, con una
cifra récord de más de 20.000 visitantes
individuales procedentes de 142 países.
En concreto, 20.442 visitantes individua-
les asistieron a FESPA y a la European
Sign Expo 2018, con la que compartía ubi-
cación, lo que representa un aumento del
22% en el número de visitantes individua-
les en relación a la edición anterior.

Dos tercios de todos los visitantes dedi-
caron más de un día al evento para cubrir
las diez salas de exposición y aprovechar
el amplio programa de contenidos, que in-
cluía European Sign Expo, FESPA Trend
Theater, una ampliación de Printeriors, la
nueva zona Print Make Wear y la primera
experiencia Digital Corrugated para enva-
ses y puntos de venta. Estas visitas repe-
tidas llevaron la asistencia total al evento a
33.799.

Alemania proporcionó el mayor porcen-
taje de visitantes en general, con el 26%
de la audiencia total proveniente del país

anfitrión. Después de Alemania, los prime-
ros diez países en términos de asistencia
de visitantes fueron: Reino Unido, Polonia,
Italia, los Países Bajos, España, Francia,
la República Checa, Suiza, Bélgica y Sue-
cia. 

El área dominante de interés para los
visitantes de acuerdo con los datos de re-
gistro del evento fue la impresión digital,
que fue el enfoque clave para el 44% de

todos los visitantes. La cobertura sosteni-
da de FESPA de las innovaciones en im-
presión textil se reflejó en el hecho de que
uno de cada tres visitantes de 2018
mostró interés en la impresión textil y de
telas. La impresión comercial, el acabado,
el diseño para imprimir, la impresión por
sublimación y la impresión industrial tam-
bién se destacaron especialmente entre
las prioridades de los visitantes.

Madrid será la sede

de la Fespa Global

Print Expo 2020
El evento FESPA

Global Print Expo re-
gresará a España en
2020, esta vez a Ma-

drid, entre el 24 y el 27 de marzo de
2020, unas fechas que ya han sido
confirmadas. El evento tendrá lugar en
el recinto de Feria de Madrid y tratará
sobre la impresión textil, digital y seri-
grafía, compartiendo ubicación con el
evento European Sign Expo.

Roz Guarnori, directora de exposi-
ciones de FESPA, comenta: "Después
de una presencia de tres años conse-
cutivos en Alemania, tenemos una
gran ilusión por regresar en 2020 a
una ciudad anfitriona del sur de Euro-
pa. Cuando sondeamos a expositores
y visitantes cuáles serían sus ciuda-
des preferidas para un evento de FES-
PA, Madrid se erigió en la clara favori-
ta. Este entusiasmo por la ciudad anfi-
triona, junto al éxito del evento FESPA
Digital celebrado en Barcelona en
2012, nos da la confianza de que po-
dremos ofrecer un evento atractivo en
España en 2020".
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Agfa Graphics lanza la

impresora híbrida Jeti Tauro

H3300 LED
Agfa Graphics

dio un nuevo paso
en Fespa 2018
con un stand ex-
periencial que uti-
lizó la realidad vir-
tual y la interac-
ción sensorial para

presentar la nueva generación de soluciones de impresión
inkjet. La amplia variedad de muestras impresas fueron las
verdaderas estrellas del stand, ya que ilustraron lo que la
tecnología de Agfa Graphics puede ofrecer a los proveedo-
res de servicios de impresión. 

Al mismo tiempo, Agfa Graphics lanzó una nueva impre-
sora de inyección de tinta LED UV híbrida: la Jeti Tauro
H3300 LED. Una impresora (aún) más grande, más fuerte y
más rápida, con un mecanismo que garantiza resultados
perfectos y detallados, y curado rápido LED UV. La Jeti Tau-
ro H3300 LED es el producto más representativo de la cam-
paña Extreme: elegir entre calidad y productividad es cosa
del pasado. Además, se caracteriza por una excelente com-
binación de alta calidad de imagen y bajo consumo de tinta. 

Antalis lanza Coala Textile
Antalis aprovechó su

presencia en la pasada
FESPA para presentar
sus últimas novedades,
como Coala Textile, una
completa gama de pro-
ductos para señalización

y decoración. El stand de Antalis, con un diseño inspirado en
una tienda de deportes, exhibió las soluciones creativas en
gran formato que son posibles gracias a las últimas tecno-
logías digitales. Personalizable e imprimible en cualquier for-
mato, la gama Coala Textile abarca 27 productos, incluyen-
do: Coala Textile Wall Deco, Coala Textile Sound Line y Co-
ala Textile Window Soft.

Además de Coala Textile, los visitantes pudieron descu-
brir (o redescubrir) Coala Magnetics, una gama de soportes
magnéticos en gran formato, fáciles de aplicar y reemplazar,
así como Coala WallDesign, la gama estrella de Antalis de
revestimientos de pared para personalización de interiores. 

Avery Dennison, siete nuevos

colores de car-wrapping 
Avery Dennison Graphics Solutions lanzó nuevas adicio-

nes a sus gamas de envoltorios para automóviles premium
Supreme Wrapping Film y Conform Chrome, con lo que el

recuento de colores llega
a más de 100. 

Las novedades fue-
ron: cuatro nuevos colo-
res Gloss Metallic para

Supreme Wrapping Film para hacer que los diseños de en-
voltura brillen con un fino polvo de oro que dice 'lujo': 'Ra-
diactivo', 'Spark', 'Eclipse' y 'Magnetic Burst'. Por su parte, se
han agregado tres colores nuevos a la gama Conform Chro-
me: 'Violet', 'Rose Gold' y 'Matte Silver'. Matte Silver propor-
ciona un acabado mate completamente nuevo que comple-
menta los materiales similares a espejos de la gama.

Tanto los materiales de Supreme Wrapping Film como
Conform Chrome vienen con la tecnología de adhesivo Easy
Apply RS de Avery Dennison para una instalación más rápi-
da y resultados de instalación de mayor calidad.

Caldera celebra la

'experiencia del cliente' 
El stand de Caldera en la FESPA Global Print Expo de es-

te año estuvo enfocado en lo que la compañía hace para
mejorar la experiencia del cliente. Para ello, las novedades
presentadas con un guiño especial a la experiencia del clien-
te fueron el programa de mantenimiento recientemente lan-
zado CalderaCare y el recién inaugurado Caldera Workspa-
ce, un portal web central que brinda a los clientes acceso
instantáneo al Ecosistema Caldera. 

Asistencia récord en Fespa Global Print Expo 2018
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Canon mostró el camino al

éxito en FESPA 2018
Canon Europa mostró

su amplia gama de solu-
ciones para ayudar a los
proveedores de servicios
de marketing e impresión
(MSP / PSP) a incremen-
tar las aplicaciones que
pueden ofrecer y poten-
ciar su productividad. 

Así, expuso aplicacio-
nes reales de cliente rea-
lizadas con la impresora
Océ Colorado 1640 de
gran formato que utiliza la
tecnología UVgel para lo
que contó con dos impre-
soras en su stand que
produjeron diferentes so-
luciones para el segmen-
to de decoración de inte-
riores, papel pintado,
suelos vinilados o traba-
jos de calidad fotográfica
para Bellas Artes
además de otras aplica-
ciones más convenciona-
les como banderolas o vi-
nilos autoadhesivos. 

Una de las principales
novedades del stand de

Canon fue la solución automatizada de impresión y acabado
que conecta la impresora plana Océ Arizona 6170 XTS con la
mesa de corte Océ ProCut en un proceso que no necesita la
supervisión de un operador. Durante la feria, el sistema estu-
vo imprimiendo y cortando diferentes aplicaciones de carte-
lería, rotulación y packaging.  El brazo robótico tiene,
además, la capacidad de manejar una amplia gama de mate-
riales que van desde el MDF, las planchas de foam, com-
puestos de aluminio, materiales acrílicos e incluso otros tan
complejos como la madera o el vidrio.

La compañía también presentó su nueva solución Océ
Touchstone de impresión elevada para aplicaciones de gran
formato, Bellas Artes, decoración de interiores o "packaging",
que permite utilizar la impresora plana Océ Arizona para im-
primir en varias capas y conseguir efectos como superficies
texturadas, con relieve, imitando al metal o letras resaltadas. 

La impresora de inyección de tinta DreamLabo 5000 para
impresión de álbumes de fotos mostró cómo imprimir en una
sola pasada en color con la máxima calidad gracias a su do-
ble cara automática. 

CHILI Publisher recibe un

premio EDP en FESPA 2018
CHILI publish ha gana-

do el premio EDP 2018
en la categoría de Soft-
ware de maquetación, di-
seño y edición, durante la

feria FESPA Global Print Expo 2018. Kevin Goeminne, con-
sejero delegado de CHILI publish, comenta sobre el premio
EDP: "CHILI publisher ha evolucionado como solución, hasta
convertirse en un motor gráfico universal. Es un honor recibir
este premio EDP 2018, porque refrenda el sólido crecimiento
y evolución de nuestra solución. Doy las gracias al comité
técnico de EDP por reconocer trabajo que hacemos".

CHILI publisheres utilizado en la actualidad por propieta-
rios de marcas, agencias, imprentas comerciales, de gran for-
mato y empresas de embalaje de todo el mundo para intro-
ducir, editar y publicar elementos gráficos en herramientas de
marketing omnicanal.

Digital Hires e Inca Digital con

las artes gráficas 
Digital Hires, dedicada

desde hace 25 años a la
impresión gran formato
de gran calidad, estuvo
presente en el evento
junto con Inca Digital, de-
sarrolladora de maquina-
ria de impresión de in-
yección de tinta. Digital
Hires es la distribuidora
oficial de Inca en Es-
paña, Portugal y UK. Am-

bas empresas estuvieron juntas en el mismo stand de la feria
con máquinas como la Onset M, que despertó gran interés
entre los visitantes. Estos pudieron observar todas las mues-
tras que la máquina llegó a imprimir durante los cuatro días
del evento. Otra máquina que estuvo expuesta en el stand
fue la Spyder X, llegando a ser vendida durante el segundo
día a una empresa de Noruega, Oslo Silketrykk.

Inca tenía otro stand junto con Fujifilm exponiendo la On-
set X3, que cuenta con Digital Hires como servicio técnico ofi-
cial de la misma. John Mills, CEO de Inca Digital, dio una con-
ferencia en relación a esta impresora: "A new horizon in sin-
gle pass printing", a la cual acudieron muchos de los visitan-
tes de la feria.

EFI, impresoras inkjet híbridas

y tintas ecológicas para tejidos
Electronics For Imaging

expuso en su stand de
FESPA su nueva genera-
ción de impresoras híbri-
das (planas/continuas): la
serie VUTEk h. Además,
la empresa presentó una
innovadora tecnología de
tintas de pigmentos para
impresión industrial directa
sobre tejidos, las tintas EFI
Reggiani, que facilitan un
proceso de producción
más rápido y respetuoso
con el medio ambiente:
consumen menos agua,
energía y tiempo de proce-

samiento, aparte de no necesitar lavado ni vaporización.
Además, la resistencia y nitidez de las tintas permiten impri-
mir diseños con un elevado grado de detalle sobre una gama
amplia de tejidos. 

La EFI VUTEk FabriVU 340i es una impresora de tintas
acuosas que combina calidad de imagen y fijación integrada
para producir rótulos textiles de manera rápida y en una mis-
ma máquina, así como los últimos avances en gestión de tra-
bajos de impresión digital gracias a la versión 7 de los servi-
dores de impresión en formatos ancho y superancho Fiery y
a la actualización del software Fiery Command WorkStation.

Hubo demostraciones interactivas de realidad virtual de la
máquina híbrida inkjet EFI VUTEk HS125 Pro y de la impre-
sora de cartón ondulado single-pass EFI Nozomi C18000.

Epson muestra el trabajo de

futuros diseñadores 
Epson mostró diver-

sos trabajos de estudian-
tes de diseño textil de
dos universidades britá-
nicas: la Birmingham
City University y la Uni-
versity of Leeds. Cada
uno de estos centros pu-
so en marcha un pe-
queño córner de Epson
que retaba a los estu-
diantes a producir traba-
jos originales para apli-

caciones de decoración de interiores. Un esquema que Ep-
son quiere ir expandiendo a otros centros universitarios.

Además, Epson contó con una amplia gama de impreso-
ras SureColor durante la feria -para sector textil (F-series),
cartelería (S-series), fotografía profesional (P-series)- y, por
primera vez, se mostró una prensa industrial textil a escala,
de la gama Monna Lisa. También se realizaron demostracio-
nes del software Edge RIP, que se integra en toda la gama de
impresoras textiles SureColor SC-F, que se lanzó por prime-
ra vez con la presentación del modelo SC-F9300. 

Fujifilm lanza la Acuity Ultra de

formato súper ancho
Fujifilm lanzó su nue-

va plataforma de formato
súper ancho Acuity Ultra,
que ofrece un mayor ta-
maño y calidad para ha-
cer que la producción de

gráficos de interiores de alta gama y señalización para exte-
riores. Construida alrededor de las tecnologías de chorro de
tinta curado UV de Fujifilm, ofrece niveles de calidad casi fo-
tográficos con un registro más estricto y mayores velocidades
de producción. Disponible en modelos de 5 y 3,2 metros,
Acuity Ultra está disponible con hasta ocho canales de color,
utilizando una nueva tinta Uvijet GS Fujifilm de alta calidad 

Con un rendimiento de hasta 236 m2 por hora, la máquina
es capaz de imprimir en tres rollos simultáneamente, así co-
mo imprimir gráficos de formato super ancho de hasta cinco
metros de ancho. Además, los motores lineales aseguran
una impresión suave de borde a borde sin vibraciones al final
de la carrera.

Kao Chimigraf satisfecha de

su presencia en FESPA
Kao Chimigraf ha cerrado

con un balance positivo su
participación en la feria inter-
nacional FESPA 2018 Global

Print Expo. El paso por FESPA, además, ha permitido dar un
nuevo paso en la internacionalización de Kao Chimigraf.

Los visitantes de FESPA han podido conocer los productos
y novedades de Kao Chimigraf en dos puntos diferentes de la
exposición. Por una parte, la compañía ha estado presente en
el Digital Hall de FESPA junto con Netlink, la marca distribui-
dora de las tintas Inkjet de Kao Chimigraf. Por otro lado, la
compañía ha estado presente también en la Digital Corruga-
ted Experience, la exposición dentro de FESPA dedicada a la
impresión sobre cartón ondulado. Allí Kao Chimigraf ha mos-
trado sus soluciones de impresión digital para el sector. 
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Mactac presenta una nueva

película fácil de instalar 
Mactac Europe pre-

sentó una nueva pelí-
cula que se puede utili-
zar sin necesidad de
instaladores profesio-
nales: la serie JT 8300

Dot que está diseñada para ayudar a los empleados de
espacios comerciales que luchan con la aplicación de grá-
ficos promocionales convencionales. Con una versión al-
tamente transparente y una versión blanca, las nuevas
películas JT 8300 Dot ofrecen una excelente capacidad de
impresión en todas las plataformas principales. Son una
excelente opción para comunicaciones a corto plazo y
campañas publicitarias que incluyen ofertas de tempora-
da, promociones, lanzamientos y ferias comerciales.

Massivit 3D presentó la

Massivit 1500 Exploration 3D 
Massivit 3D, provee-

dor de soluciones de
impresión 3D de gran
formato para aplicacio-
nes de comunicación
visual, utilizó la FESPA
2018 para la presenta-
ción europea de la im-
presora Massivit 1500
Exploration 3D. En su
stand, la compañía pre-
sentó una amplia gama

de modelos 3D de alto impacto. En estas demostraciones
se mostraron diferentes tipos de innovadoras aplicaciones
3D de grandes dimensiones así como las mejoras de las
aplicaciones 2D que los proveedores de servicios de im-
presión de gran formato pueden añadir a su cartera de
servicios para captar nuevas fuentes de ingresos.

Mimaki, ecosistema digital

completo de impresión textil

Mimaki mostró la Se-
rie Rimslow, un ecosis-
tema digital de impre-
sión textil y de prendas
de vestir completo y de
extremo a extremo, en
FESPA 2018. También

anunció su primer desarrollo en Internet of Things (IoT)
para textiles y prendas de vestir (TA), agregando otra ca-
pa para acelerar el procesamiento y reducir los errores.
Con el nombre de Mimaki Job Controller TA, el nuevo de-
sarrollo incluye funciones para proporcionar administra-
ción de condiciones de producción, escaneo de códigos
de barras y visibilidad en la base de datos de producción.

Junto con la gama de má-
quinas textiles de Mimaki,
como la Tiger 1800B
MkII, que debutó en FES-
PA y ofrece un modo de
alta calidad adicional a

1200 ppp y varias mejo-
ras para mejorar la cali-
dad, incluida la reduc-
ción de bandas y otros
defectos de impresión,
estos componentes

comprenden un ecosistema de impresión textil digital com-
pleto que hace que la entrada en la impresión textil digital
sea una aventura prácticamente libre de riesgos.

Además, Mimaki recibió durante la feria dos premios
EDP, concedidos por la European Digital Press Associa-
tion, concretamente a impresora rollo a rollo UCJV300-
160 y a la impresora 3D a color 3DUJ-553. 

OKI, tecnologías rentables

para artes gráficas
OKI Europe participó

como Patrocinador de
Oro en FESPA Berlín
2018, donde mostró su
completa gama de solu-
ciones para el sector de
las artes gráficas: desde
la tecnología LED digital
de OKI hasta los disposi-
tivos de inyección de tin-
ta de gran formato, la
compañía exhibió una
gama versátil de produc-

tos para aplicaciones interiores y ex-
teriores, como son las etiquetas más
pequeñas y etiquetas de precio, ban-
ners interiores y exteriores, papel ta-
piz, envoltura de automóviles y ex-
pansivos y vallas publicitarias alta-
mente durables. 

El enfoque clave de OKI en este evento fue el de ayu-
dar a las empresas de impresión a aumentar la rentabili-
dad gracias a sus diversas tecnologías como el Pro9000
Series Envelope Print System para la impresión de sobres
rentables a corto plazo o las capacidades de tóner blanco
y neón de 5 colores gracias a la fusión de LED digital con
la tecnología de tóner blanco / 5 colores (CMYK + 1). 

Además, también estuvo presente su gama de impre-
soras de gran formato ColorPainter, incluyendo el Color-
Painter E-64s,  que abre las posibilidades del gran forma-
to a un público más amplio, y el ColorPainter M-64s, para
una salida gráfica de alta calidad y velocidad para uso en
interiores y exteriores.

Pixartprinting: tecnologías y

ventajas competitivas
Pixartprinting, im-

prenta online Web-to-
Print,  estuvo presente
por primera vez con un
área de exposición en

FESPA. En su stand, la compañía expuso una selección
de aplicaciones empezando por la impresión de gran for-

mato en tejidos sintéticos, PVC, vinilos y materiales rígi-
dos como el aluminio, el Forex y el metacrilato. 

La Ricoh Pro C7200x obtiene

el reconocimiento de la EDP
Las impresoras digitales

en color de alimentación a
hojas Ricoh Pro C7200x lo-
graron un prestigioso reco-
nocimiento en la ceremonia
de entrega de los premios

EDP que tuvo lugar en la
pasada FESPA.

La Ricoh Pro C7200x
Graphic Arts Edition fue di-
señada para producir impre-

siones creativas de alta calidad. Estos sistemas de pro-
ducción compactos y de dimensiones reducidas están dis-
ponibles en velocidades de 95 ppm y 85 ppm (impresiones
por minuto). Pueden imprimir una gama muy diversa de
materiales de hasta 360 g/m2 a velocidad nominal. Las
máquinas admiten impresión de hojas largas de hasta
1260 mm a una cara.  Además, la quinta estación permite
aplicaciones de impresión de valor añadido mediante el
uso de nuevas opciones con un quinto color, incluido rosa
neón y rojo invisible para complementar el blanco, trans-
parente y amarillo neón. 

Roland DG presentó su serie

VersaUV S 
Roland DG presentó en primicia a los expertos del sec-

tor de la rotulación la serie VersaUV S con mesa plana y
cinta de tracción, de gran calidad y versatilidad en impre-
sión UV. Compuesta por siete modelos, la serie VersaUV
S está disponible en una amplia gama de configuraciones

y tamaños para
adaptarse a todo
tipo de requisitos y
entornos de pro-
ducción e imprime
imágenes fotográ-
ficas, texturas y
efectos en relieve

en prácticamente cualquier material u objeto, rígido o fle-
xible, de hasta 200 mm de altura.

La serie VersaUV S utiliza tinta Roland ECO-UV que se
cura instantáneamente con lámparas UV de baja tempe-
ratura de forma que permite imprimir directamente sobre
casi cualquier material u objeto rígido o flexible, desde
cuero y lona hasta madera, plástico, vidrio, metales, acríli-
co, pancartas, vinilo, papel y muchos tipos más.

El stand de Roland también contó con las impresoras
de mesa plana VersaUV LEF-300 y LEF-200 UV-LED,
además de su gama de impresoras/cortadoras de formato
ancho eco-solventes TrueVIS, con tecnología de sublima-
ción y distintos equipos para impresión, corte y personali-
zación de objetos de pequeño tamaño.

Sappi presentó una amplia

gama de soluciones 
Bajo el eslogan "Juntos por el crecimiento", Sappi Limi-

ted estuvo presente por primera vez en la pasada Fespa
2018 donde, y tras la adquisición de Cham Paper Group, 
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Danna Drion, Marketing Ma-
nager EMEA, y Yuji Ikeda, Ma-
naging Director.

Kazuaki Ikedak, Presi-
dente de Mimaki.



presentó soluciones en
los campos de papeles
de sublimación de tinte,
papeles para inyección
de tinta, papeles base
de silicona y cartón pa-

ra envases en la feria.
Entre las novedades pre-

sentadas, se encontraban el
papel de sublimación Trans-
jet,  el papel de inyección de
tinta de formato ancho Scroll-
jet, los papeles de liberación
basados en silicona Sappi Sol
CCK o la gama Fusion Topli-
ner y Fusion Uncoated para

aplicaciones de cartón corrugado, incluidos envases de
consumo y displays POS, especialmente adecuados para
su uso con tecnologías de impresión digital.

Sawgrass, solución

completa para sublimación
Sawgrass exhibió en

su stand una solución
total para crear produc-
tos sublimados para
aplicaciones al aire li-
bre incluyendo además
una muestra de pro-

ductos para exteriores elaborados con el sistema de de-
coración de productos Virtuoso HD. Los productos para
exteriores exhibidos tienen nuevas formulaciones de re-
vestimiento innovadoras que los hacen resistentes a la luz
ultravioleta, arañazos, graffiti y condiciones climáticas ad-
versas. Estos productos destacados vienen en una varie-
dad de acabados de alto brillo y mate suave y una gama
de texturas como el toque de hielo, el lago salado y el fo-
toluminiscente.

El sistema de decoración de productos Virtuoso HD de
Sawgrass  está compuesto por: impresoras de escritorio
diseñadas para trabajar con tinta de sublimación, con tres
tamaños de impresoras disponibles, SG400 (A4), SG800
(A3 +) y VJ 628 (25 "/ 630 mm); cuatro formulaciones de
tintas SubliJet-HD: CMYK para impresoras de escritorio
A4 y A3 y tres opciones de ocho colores para el VJ 628
que aportan colores intensos, negros neutros, degradados
finos y tonos de piel delicados; el software de gestión de
color Virtuoso Print Manager, con capacidades de produc-
ción similares a RIP y una increíble facilidad de uso; y Cre-
ativeStudio Online Designer, que ofrece una biblioteca de
diseños continuamente actualizada.

Sign-Tronic en Fespa de la

mano de Zünd
En la pasada Fespa,

Sign-Tronic atendió a
todos los clientes de
España y Portugal en
el stand de  Zünd, del
que es distribuidor ofi-
cial, donde se pudieron
ver más novedades y
más herramientas pro-
ductivas para el merca-
do de la impresión digi-

tal que en ninguna edición anterior: soluciones para cual-
quier aplicación, sea en el acabado de cartón para
PLV&POP o cartelería, soft signage, textil en cualquiera
de sus ámbitos (moda, deporte o decoración de interio-
res), materiales duros como acrílicos, plásticos o compo-
sites y otros muchos otros.

Entre las novedades se pudo ver: la cámara OCC (Over
Cutter Camera); el ZCC 3.0 (Zünd Cut Center) nueva ver-
sión del software ofreciendo más productividad y work-
flow; el módulo láser de corte y sellado LM 100W para tex-
til; y el BHS (Board Handling System), nuevo sistema de
carga y descarga automático para el gran formato con me-
sa de producción de doble puente.

Sinergia Visual estuvo con

Elitron
Sinergia Visual estu-

vo en FESPA junto con
Elitron, del que es im-
portador exclusivo para
España, y Meevo que
presentaron las últimas
novedades en maqui-
nas de corte y aplica-
ción textiles respectiva-
mente. Además se pu-
do ver la nueva plana
de impresión con tinta
base Latex de HP y las
nuevas mesas de corte,
aplicadoras y laminado-
ras de RollOver.

Xante presentó su

impresora X-32 

Xante mostró su nueva impresora X-32 UV LED en
Fespa 2018. El X-32 cuenta con una amplia cama de
vacío de 90 cm x 60 cm para uso industrial que admite di-
versos tipos de medios en pesos de hasta 30 kg y una al-
tura de hasta 28 cm. El espacio requerido para el X-32, sin
embargo, es de solo 2,4 metros cuadrados, lo que lo con-
vierte en una de las impresoras LED UV más compactas
del mercado. 

Las imprentas comerciales y las tiendas de letreros que
cada vez están más limitadas por áreas de trabajo estre-
chas encontrarán que el X-32 es capaz de ofrecer un ren-
dimiento muy alto por pie cuadrado. Su capacidad para
aceptar objetos de hasta 28 cm de altura amplía los mer-
cados posibles de las direcciones X-32 más allá de la im-
presión de señalización plana habitual de otras impreso-
ras UV.
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E
n el transcurso de la pasada edición de FESPA, la
revista La Prensa de la Industria y la Comunica-
ción Gráfica tuvo la oportunidad de charlar con
Darcy Mauro, presidenta de Sawgrass, y conocer

así de primera cómo afronta Sawgrass el mercado actual.
Para Darcy en realidad el  proceso de sublimación es

muy simple, es una mezcla del polímero con la tinta, en el
cual dos partes son polímero y uno tinta, en esta combina-
ción la tinta de Sawgrass es donde alcanza niveles de ca-
lidad óptimos. La clave está en cómo fusiona la tinta con la
superficie impresa para que permita durabilidad tanto para
interiores como para exteriores.

"La demanda de tintas adecuadas a las necesidades de
los clientes para exteriores viene desde siempre, mayor
durabilidad, mayor resistencia en exteriores, el mercado
está aquí, ya lo demanda pero ha sido recientemente
cuando los sustratos han estado preparados para alcanzar
estos niveles de exigencia requeridos por los clientes.
Además, el futuro es impresionante, nadie podía imaginar
hace poco que se pudiesen imprimir carcasas para móvi-
les, calcetines…. con sublimación, las posibilidades son
casi infinitas para el mercado. Por esto, los clientes au-
mentan por todos lados, soluciones para interiores y exte-
riores como puede ser el caso de la señalización, hay mu-
chos clientes incluso pequeños que pueden buscar solu-
ciones de gran formato para señalización en calles" des-
tacó la presidenta de Sawgrass.

Darcy Mauro también explicó que Sawgrass es el único

fabricante que se dedica al pequeño formato, los demás
competidores son soluciones adaptadas, y su valor añadi-
do es que llevan 27 años desarrollando esta solución para
sublimación para el pequeño formato donde están focali-
zados hasta 63 cm de ancho. "Como fabricante podemos
garantizar la calidad desarrollada para la impresora de su-
blimación con una fuerza de color más profunda, resisten-
cia del color en el tiempo, podemos asegurar impresiones
iguales desde la primera a la última, sin variaciones, esto
es una de las principales ventajas para los clientes, donde
pueden ofrecer trabajos de tiradas cortas fiables. Saw-
grass siempre ha buscado como seña de identidad alcan-
zar la máxima calidad, y también lo hemos conseguido en
soluciones para 8 colores, no solo en CMYK, donde la to-
nalidad de las gamas de color son más amplias, e incluso
con tintas fluorescentes alcanzando una superior gama
cromática".

Por último, Darcy nos comentó que estaba feliz de estar
presente en Fespa, donde pueden compartir información,
ideas, soluciones,... con distribuidores de todos los países,
partners e incluso clientes ampliando aplicaciones e ideas
para el futuro.

Darcy Mauro
Presidenta de Sawgrass



www.ifra-expo.com


En 2018 ASPACK está viviendo su 40 aniversario, una efeméride que coinci-
de con el año de celebración de su noveno congreso, que tendrá lugar los días
25 y 26 de octubre en Granada. Bajo el título “Mirando al futuro en nuestro 40
aniversario”, el congreso de ASPACK tendrá como temas centrales la industria
4.0, la importancia de la comunicación en las empresas y la venta online. 

Además de la participación de un amplio panel de ponentes, en el congreso
también se presentará el barómetro de la industria del envase de cartón: medi-
ción del nivel de confianza de los directivos de empresas del sector así como
sus principales retos y preocupaciones ante el futuro. 

El programa profesional del congreso incluirá también una mesa de debate y
una mesa de negocios en la que se pondrá en contacto a fabricantes de enva-
ses y a proveedores para que puedan conocerse y valorar posibles colaboracio-
nes; así como la celebración de la Asamblea General de ASPACK. 

El sector del envase de cartón en 2017 produjo 352.000 toneladas de enva-
ses de cartón, facturó más de 700 millones de euros (un 2,88 por ciento más que
en 2016) y sus 80 empresas dieron empleo a 4.850 personas. La tasa de ex-
portación supuso el 19,7 por ciento de la facturación. 

La empresa japonesa FUTEC, pionera en inspec-
ción 100% para los sectores comercial, embalaje e im-
presión de etiquetas, ha instalado su sistema número
10.000 en un impresor flexográfico en Alemania. FU-
TEC también anuncia las primeras soluciones de
aprendizaje automático para detección de fallos, que
representa la próxima generación de control de calidad
específicamente para impresión flexográfica.

La solución de procesamiento de imágenes basada
en hardware de FUTEC ofrece velocidad de procesa-
miento y permite disponer en tiempo real de grandes
cantidades de datos de inspección generarando mejo-
ras y eficiencia significativas en áreas clave para los
impresores flexográficos: detección de empalmes,
control de presión e inspección en tambor central CI.

Más de 270 personas participaron en el vigésimo con-
greso de ANFEC, superando la pasada edición celebrada
en Lanzarote. El encuentro, titulado "Empresa 4.0, un nue-
vo reto", se celebró en Oporto del 10 al 13 de mayo y com-
binó un programa profesional con actividades sociales, ele-
gida especialmente para hacer un guiño a las empresas
portuguesas que se han sumado a ANFEC en el último año.

Precisamente para que estas empresas se sientan to-
talmente integradas en la asociación, la Asamblea Gene-

ral votó a favor de cambiar el nombre a AIFEC, Asociación
Ibérica de Fabricantes de Etiquetas en Continuo.

Tal como indicaba el lema del encuentro, la industria
4.0, con sus retos y sus beneficios, fue el hilo conductor
del programa profesional. Una de las grandes novedades
del programa profesional del XX Congreso de ANFEC fue
la celebración de una mesa de debate que, bajo el título
“La Magia de la Cuarta Revolución Industrial”, contó con
representantes de toda la cadena de valor.  
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FUTEC suministra el

sistema número 10.000

La nueva etiqueta B-403 de papel soluble en agua de
Brady Corporation es autoadhesiva,  extremadamente fácil
de aplicar y se disuelve complemente en 30 segundos en
contacto con agua caliente sin dañar la superficie y sin de-
jar residuos pegajosos. La B-403 es ideal para etiquetar
elementos que necesitan renovar la identificación después
de cada uso. La nueva etiqueta soluble en agua se adhie-
re bien a la mayoría de superficies, incluyendo el vidrio,
acero inoxidable, aluminio, plástico y otros materiales. 

El XX Congreso de ANFEC bate
récords de participación

Nueva etiqueta que se disuelve en
30 segundos

Alejandro García, presidente de
ASPACK, presentó a los medios el
pasado 26 de abril el 9º Congreso de la
Asociación.

El 9º Congreso de ASPACK conmemorará
los 40 años de la asociación

La industria del packaging española alcanza

la mejor cifra de negocio de la última década

C
on una facturación de más de 20.000 mi-
llones de euros en 2016, la industria es-
pañola del envase y el embalaje ha al-
canzado la mejor cifra de negocio de la

última década, recuperando el nivel anterior al im-
pacto de la crisis económica, según el informe
sectorial realizado por el salón Hispack de Fira de
Barcelona con motivo de su edición 2018. Este vo-
lumen de negocio es un 12,44% mayor que en
2013 (datos del anterior estudio de la feria), pre-
sentando un ritmo de crecimiento anual del 4,15%
para el periodo 2013-2016.

En España, la industria del packaging cuenta
con más de 2.100 empresas que emplean a
73.535 trabajadores. Los subsectores que más
han aumentado el número de compañías en el
trienio analizado son los de maquinaria, envases
metálicos y plásticos. La especialidad que más
personas emplea es el sector de plásticos para
packaging con 19.000 trabajadores.

Por facturación, los subsectores líderes son el
cartón ondulado (4.867 millones de euros) y el
plástico (4.708 millones de euros), que represen-
tan más del 47% de la cifra de negocio agregada
del sector, y crecieron a un ritmo del 22 y 17% res-
pectivamente entre el 2013 y 2016. Le siguen, por
este orden, el sector del papel, los envases metá-
licos, la maquinaria para packaging, la madera, el
vidrio y el cartón.

Por otro lado, las exportaciones son un importan-
te motor para el crecimiento del sector y resultaron
decisivas en los años de la crisis, alcanzando incre-
mentos por encima del 5% en tres ejercicios conse-
cutivos (2013-2015). En 2016, las ventas en el ex-
terior de la industria del packaging subieron cerca
de un 2% por valor de casi 3.000 millones de euros.



25 ANEB www.aneb.es
27 Areak www.areak.com
26 ATS Tanner www.ats-tanner.es
26 Cibeles Mailing www.grupocibeles.es
29 Böttcher Systems www.boettcher-systems.com
28 Brigal www.brigal.com
25 Cyan www.cyanfuji.com
30 Graphic Web Systems www.gws.nl
29 ICD www.icdsa.es

30 KBA-Lauvic España www.KBA- lauvic.net
27 Kern www.kern.ch
29 LTCam www.ltccam.net
27 Mabilmac www.mabilmac.es
28/30Martín Westland, S.L.www.martinwestland.com
26 Müller Martini www.mullermartini.com/es
27 Muro www.murodirect.com
30 Small Forms Systems www.sfsspain.com
28 Solventagraf www.solventagraf.com
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L
a digitalización de la industria, la sostenibilidad, la efi-
ciencia logística y la mejora de la experiencia de uso
de los envases fueron los grandes ejes que marcaron
la edición de Hispack celebrada el pasado mes de

mayo en el recinto de Gran Via de Fira de Barcelona. A lo
largo de cuatro días de intensa actividad, la feria reunió a to-
do el ecosistema de packaging del país, industria que mue-
ve más de 20.000 millones de euros al año en España.

Con la participación de 843 expositores directos de 24
países que ocuparon un total de 39.257 m2 netos de exposi-
ción en los Pabellones 1, 2 y 3, Hispack exhibió diferentes
tecnologías, materiales y soluciones de packaging teniendo
en cuenta todo el ciclo de vida del envase y embalaje y sus
interconexiones con otros procesos productivos y con la ca-
dena de suministro. En la feria estuvieron representadas
más de 1.400 marcas. Los porcentajes de crecimiento tanto

en número de expositores como de superficie ocupada res-
pecto a 2015 fueron del 39% y del 26% respectivamente.

Conjuntamente con la feria de tecnologías para la alimen-
tación FoodTech Barcelona con la que compartió fechas y
recinto, Hispack registró 39.681 visitantes, casi un 5% más
que en la anterior edición celebrada en 2015, de los cuales
un 12% procedían del exterior principalmente de Portugal -
que supone el 20% de los visitantes foráneos-, seguido de
Italia, Francia, Alemania, Reino Unido, Países Bajos, Ando-
rra y Polonia. Fuera de Europa, los profesionales más nu-
merosos han provenido de México, Argelia, Turquía, Ma-
rruecos, Colombia, EE.UU. y Túnez. Latinoamérica.

Además de promover el negocio, Hispack fue un obser-
vatorio para dar a conocer las grandes tendencias que defi-
nen la transformación del packaging. En este sentido, se ce-
lebraron 120 conferencias, 4 talleres y 17 actividades en las

que han participado un total de 209 ponentes.
Hispack rindió un reconocimiento a personas, empresas y

entidades vinculadas a la industria española del packaging
que por su dedicación, colaboración y trayectoria han contri-
buido a impulsar el salón y el conocimiento del sector del
packaging. Asimismo, fue el escenario del acto de entrega
de los Premios Liderpack 2017 y de la ceremonia de entre-
ga de los Premios Letra de Comunicación Visual y Gráfica
de Entorno.

La próxima edición de Hispack será del 20 al 23 de abril
de 2021 en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona.

Hispack 2018 mostró una industria del

packaging sostenible, digitalizada y eficiente

www.aneb.es
www.cyanfuji.com
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ABB 

ABB
p r e -
s e n t ó
una se-
rie de

robots que, vistos en conjunto, permiten vis-
lumbrar cómo será la industria del futuro.
Entre ellos destaca YuMi, el primer robot in-
dustrial colaborativo de doble brazo que
permite la formación de cadenas de empa-
quetado y manipulación de todo tipo de ob-
jetos.  

Badrinas 
Badr inas

presentó en
la pasada fe-
ria sus ga-
mas de colas
y adhesivos

dirigidos tanto a la formación y cerrado de
cajas y estuches como al etiquetado de bo-
tellas y envases o a la fabricación de bolsas
de papel o complejos laminados. 

Domino 
D o m i n o

hace un ba-
lance muy
positivo de su
participación

en Hispack 2018 que estuvo centrada en la
industria 4.0 donde Domino ha desarrollado
potentes herramientas que están muy en lí-
nea con esta industria además de presentar
una amplia oferta de equipos y tecnologías.

Epson
Epson volvió un

año más a Hispack
donde mostró a los
profesionales del
sector su amplia
gama de impreso-

ras de etiquetas ColorWorks y SurePress
que permiten la creación de etiquetas a to-
do color, desde el escritorio o desde cual-
quier lugar, así como de forma escalable en
volumen para todo tipo de clientes y necesi-
dades. 

PMA Product 
PMA Pro-

duct, repre-
sentada en
España por
AML en la
zona sur y

Profi en la zona norte, presentó durante el
certamen la cortadora / troqueladora au-
tomática Graphtec I Mark 40, un equipo
versátil que ofrece al impresor digital un
gran abanico de posibilidades pudiendo re-

alizar semicorte en adhesivos para fabrica-
ción de etiquetas adhesivas, troquelado
completo del material para hacer etiquetas
colgantes, vitolas, tarjetería o flyer publicita-
rios y emulación de hendido para Packa-
ging.

También presentó, como distribuidores
para España y Portugal, la única gama
completa de adhesivos del mercado certifi-
cada por todos los fabricantes de impresión
digital y HP Indigo, la gama PCL 3 Digital.

Roland DG Iberia 
Para mostrar las posibilidades y las nue-

vas tendencias en impresión de envases,
embalajes y etiquetas, Roland DG Iberia
participó activamente en Hispack, en el es-

pacio reser-
vado para
las empre-
sas colabo-
radoras de
Graphispag.

A s i m i s -
mo, en el
p r o g r a m a

de conferencias que se desarrolló en el
área sobre la mejora de la experiencia de
uso, Roland DG habló sobre la personaliza-
ción como experiencia para el consumidor y
como fórmula al alcance de las marcas pa-
ra incrementar las ventas. 

WRH Global Ibérica 

WRH Global Ibérica mostró en detalle to-
das sus soluciones, productos y referencias
de sistemas de transporte y clasificación Fe-
rag y Denipro, las últimas aplicaciones e in-
novaciones en automatización de final de lí-
nea y paletizado automático de su partner
IPLA, la innovadora tecnología de picking
con Smart Glasses de su partner PICAVI, y
la maquinaria de Packaging de sus otros
partners Kallfass, Messersi, Smb y Endoline.

www.mullermartini.com/es
www.ats-tanner.es
www.grupocibeles.es
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L
a nueva versión de MIS|ERP Sis-
trade® Software es una solución
de software muy flexible y ayuda a
simplificar, acelerar y mejorar to-

dos los procesos de los fabricantes in-
dustriales.

En la industria de la impresión y el
embalaje, poder hacer presupuestos de
forma rápida, con detalles y también
ofreciendo un precio competitivo pueden
ser los factores desencadenantes del
éxito.

La solución de Presupuestos / Ges-
tión de Ofertas desarrollada por SISTRA-
DE es una herramienta que permite a las
empresas crear y ofrecer presupuestos a
sus clientes, de forma muy estructurada
y basada en parametrizaciones que per-
miten responder a las necesidades del
cliente en el menor tiempo posible. Esto
se traduce en mayores tasas de retorno
para las empresas, mejor atención al
cliente y trazabilidad de los datos

¿QUÉ PRODUCTOS?
l Cajas de Cartón

l Cartón Corrugado
l Cajas de Cartón Fibra
l Contenedores de Cartón
Características principales
l Cambio de dirección de la Fibra
l Tipo y dimensiones de los troqueles
utilizados 
l Diseños, dimensiones y márgenes
l Nuevos modelos basados en archivos
importados
l Optimización de diseño
l Actualización de tipos y dimensiones
de troqueles
l Modificación del color de fondo
l Calculo dinámico del plan de imposi-
ción 

Después de recibir una solicitud de
presupuesto, los usuarios del software
ERP Sistrade® tienen toda la informa-
ción necesaria para comenzar el ciclo
comercial. Con esta solución innovado-
ra, los usuarios pueden realizar un pre-
supuesto técnico y enviarlo directamente
al cliente con un solo clic. Todo este pro-
ceso tiene una aprobación de flujo de tra-
bajo, lo que permite una conexión efi-

ciente de la información entre los diferen-
tes departamentos internos. La primera
información que se tiene que introducir
en el presupuesto es:

l Datos del Cliente.
l Datos Técnicos. 
l Dimensiones del Trabajo y márgenes.
l Comentarios internos.
l Aprobación del flujo de trabajo.

DATOS TÉCNICOS DEL TRABAJO

Durante esta etapa del presupuesto,
los usuarios pueden introducir las espe-
cificaciones del producto:
l Formato del Papel
l Gramaje
l Tipo de Trabajo
l Forma de Impresión
l Dirección de Fibra
l Gestión de troqueles
l Utilizar troqueles ya existentes
l Simulación de Cantidades

MIS | ERP El software Sistrade® per-
mite realizar el presupuesto técnico de

cualquier tipo de caja, siguiendo los
estándares ECMA, los estándares FEF-
CO y también la importación de archivos
CAD / DXF

l Normas ECMA estándar
l Normas FEFCO estándar 
l Importación de ficheros CAD/DXF  
l Definición del Tipo de caja
l Diseño, información de dimensiones y
márgenes
l Modificación del color de fondo
l Cálculo dinámico del plano de imposi-
ción

PARÁMETROS DE IMPRESIÓN

l Características de la máquina de im-
presión
l Selección de tintas y barnices
l Seleccionar una segunda máquina
l Definir dirección de fibra
l El sistema sugiere el Papel

Para obtener más información, con-
sulte nuestra página Web:
http://www.sistrade.com/es/

MIS|ERP SISTRADE Software

Presupuestos para el Packaging en 60 segundos

Novedades Kern

Kern 40. Sistema de embolsado/retracti-
lado con todos los alimentadores sobre
base móviles y posibilidades de conectar
entradas inteligentes para alimentación de
facturas, etc... Máxima flexibilidad y fiabili-
dad.

Kern 515. Sistema de gestión personali-
zada del correo (carta & sobre) en un mis-
mo proceso. Envíe un sobre y una carta
distinta a cada uno de los destinatarios,
en función de sus necesidades, aficiones,
etc.

www.kern.ch
www.murodirect.com
www.areak.com
www.mabilmac.es


LLaa  PPrreennssaa

rotativas

28

www.alborum.com

"Print Innovation
Awards" de World
Printers Forum 

El World Printers Forum, la comunidad edi-
torial de la Asociación Mundial de Periódicos y
Editores de Noticias WAN-IFRA, anuncia un
nuevo concurso: los Print Innovation Awards.
El premio a las innovaciones de periódicos y
revistas se presentará el primer día de exposi-
ción de la IFRA World Publishing Expo, es de-
cir, el martes 9 de octubre de 2018, en Berlín.

El concurso "Print Innovation Awards" hon-
ra a los anuncios impresos más innovadores
así como a los productos de editoriales de pe-
riódicos y revistas de todo el mundo y está
abierto a editores de periódicos y revistas, así
como a anunciantes o agencias de publicidad.

El Premio de Innovación de Impresión se
presenta en dos categorías:
l Publicidad impresa innovadora, incluidos

anuncios impresos en línea o anuncios multi-
canal
l Productos impresos innovadores, pro-

ductos nuevos o de nuevo diseño
Un jurado de expertos internacionales

evalúa los productos presentados. Se otorgan
premios de oro, plata y bronce en cada cate-
goría. 

FIPP, la red de me-
dios globales, unirá
fuerzas con IFRA
World Publishing Ex-
po y DCX Digital Con-
tent Expo en una pri-
micia mundial para las asociaciones mundiales que represen-
tan a los medios de prensa y revistas. Así, las exposiciones de
IFRA y DCX acuerdan una cooperación con la red para medios
de revistas globales, FIPP, que incluye una participación en el
programa del congreso en octubre en Berlín

Mientras que WAN-IFRA y FIPP siempre han mantenido re-
laciones constructivas, el acuerdo de cooperación representa
un esfuerzo concreto para trabajar juntos en beneficio de sus

respectivos miem-
bros.

Como uno de los
propietarios de Pu-
blishing Exhibition
GmbH, WAN-IFRA

acoge la IFRA World Publishing Expo y la DCX Digital Content
Expo en Berlín del 9 al 11 de octubre de 2018. Ambas partes
del proceso de producción de periódicos y revistas se reúnen
en la doble exposición - la producción de impresión en papel y
tinta hasta la tecnología de sala de correo, así como la produc-
ción de medios digitales a través de sistemas editoriales y una
amplia gama de diferentes programas de software, hasta la In-
teligencia Artificial.

La empresa Lithotype, proveedor de confianza de bobinas de
película de alta barrera impresas para embalajes y bolsas tipo
"stand-up" en EEUU, anunció el pedido de la primera rotativa
Thallo de Contiweb en América del Norte.

La nueva rotativa está equipada con tecnología de secado
por haz de electrones (EB) respetuosa con el medio ambiente,
que reduce en gran medida el consumo de gas natural y la emi-
sión de compuestos orgánicos volátiles (COV) propios del pro-
ceso de producción. Las tintas EB son 100% sólidas y permiten
reducir estos compuestos a casi cero.

El sistema offset de bobina Thallo de Contiweb es una solu-
ción robusta y rentable para tiradas cortas, que ofrece a los fa-
bricantes de envases gran flexibilidad y alta productividad, a la
vez que mantiene una excelente calidad de impresión.

Primera rotativa Thallo de Contiweb en EE. UU.

FIPP se une a los organizadores de IFRA & DCX Expo 

www.martinwestland.com
www.solventagraf.com
www.brigal.com
www.alborum.com
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nExpopack México 2018
5 a 8 de junio 2018
Expo Santa Fe México
Ciudad de México (México)
http://www.expopack.com.mx/2018/

nWorld News 
Media Congress 2018
6 a 8 de junio 2018
Estoril - Cascais (Portugal)
http://events.wan-
ifra.org/events/70th-world-
news-media-congress-25th-
world-editors-forum

nIndustrial Virtual Reality 
(IVR) 2018
Exposición y conferencia sobre
realidad virtual industrial
20 a 22 de junio 2018
Tokyo (Japón)
www.ivr.jp/en/

nFESPA México 2018
19 a 21 de septiembre 2018
Centro Citibanamex
Ciudad de México (México)
www.fespa.com/en/events/2018
/fespa-mexico-2018

nConferencia Digital Media 
North America

26 y 27 de junio 2018
Nueva York (EE.UU.)
https://events.wan-
ifra.org/events/digital-media-
north-america-2018

nExpográfica 2018
Feria de la Industria Gráfica
y Publicitaria

2 a 5 de agosto 2018
Palacio de Cristal
Guayaquil (Ecuador)
www.expografica.com.ec

nProPack Vietnam y 
Vietfood & Beverage
8 al 11 de agosto 2018
Saigon Exhibition &
Convention Center (SECC)
Ho Chi Minh City (Vietnam)

nCEWeek 2018
20 y 21 de junio 2018
Jacob K. Javits 
Convention Center
Nueva York - (EE. UU.)

nC!Print Madrid 2018
Imagen, personalización y
digital
25 a 27 de septiembre 2018
Pabellón de Cristal - 
Casa de Campo de Madrid
Madrid (España)
http://salon-cprint.es/

nLabelexpo Americas 2018
25 a 27 de septiembre 2018
Donald E. Stephens C. Center
Rosemont - Illinois (EE. UU)
www.labelexpo-americas.com/
es/welcome-labelexpo-americas

nFachPack 2018
Feria de la impresión de envase
y embalaje
25 a 27 de septiembre 2018
Nuremberg (Alemania)
www.fachpack.de/

nPoligrafia 2018
Feria de maquinaria gráfica
1 a 4 de octubre 2018
Poznan International Fair
Poznan (Polonia)
www.poligrafiaexpo.pl/en/

nLiber 2018
Feria Internacional del Libro
3 al 5 de octubre 2018
Recinto de Gran Vía - 
Fira de Barcelona
Barcelona (España)

nIFRA World Publishing y
DCX Digital Content Expo
48th encuentro de la comunidad
editorial mundial
9 al 11 de octubre 2018
Berlín (Alemania)
www.ifra-expo.com

nPrint Santiago 2018
9 a 11 de octubre 2018
Espacio Riesco
Santiago (Chile)
http://www.printsantiago.cl/

nPACK EXPO International and 
Healthcare Packaging EXPO
Envase y embalaje.
Packaging supply chain.
14 a 17 de octubre 2018
McCormick Place
Chicago, IL (Estados Unidos)
www.packexpointernational.com

nCongreso ASPACK 
18 a 21 de octubre 2018
Granada (España)

nExpográfica 
Iberoamérica 2018
XV Congreso de la Industria Gráfica 
XII Feria Centroamericana 
de la Industria Gráfica 
LXXXII Asamblea General 
Ordinaria CONLATINGRAF
30 de octubre a 1 de noviembre 
Wyndham San José Herradura
San Antonio de Belén - 
Heredia (Costa Rica)
www.asoingrafcr.com 

nConferencia Digital 
Media LATAM 

14 a 16 de noviembre 2018
Bogotá (Colombia)
http://events.wan-ifra.org/es/
events/digital-media-latam-2018

nEMGE Office & Digital
Printing Papers Conference
2 de noviembre 2018
Ámsterdam (Países Bajos)

AGENDA 2018

www.boettcher-systems.com
www.icdsa.es
www.ltcam.net
https://www.alborum.com/revistas/la-prensa-latam/
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Lutz Doehnert

Director de investigación y desarrollo de Domino 

Domino Printing Sciences ha anuncia-
do el nombramiento de Lutz Doehnert co-
mo director de investigación y desarrollo
del grupo. En su nuevo puesto, Lutz diri-
girá el equipo global de I+D, al tiempo que
continuará desarrollando la tecnología, el
software y las soluciones de codificación

innovadores de Domino. 
Lutz cuenta con una amplia trayectoria profesional de in-

novación y liderazgo en el ámbito multinacional de la tecno-
logía de fabricación. 

Keiji Okamoto

Presidente de Konica Minolta en Europa

Konica Minolta ha nombrado a Keiji
Okamoto presidente de su negocio eu-
ropeo, sucediendo a Ikuo Nakagawa en
el cargo. Como veterano de Konica Mi-
nolta, con 30 años de experiencia y una
destacada trayectoria en distintos pues-
tos directivos dentro de la compañía,

Keiji Okamoto asume el liderazgo europeo tras ejercer co-
mo Senior Executive Officer en Konica Minolta Japón y co-
mo Presidente de Konica Minolta Business Solutions China
durante tres años desde 2014. 

Siegfried Steggemann

Jefe de la unidad de negocio BST ProControl en

BST eltromat

Siegfried Steggemann (54) ha asumi-
do el control de la unidad comercial BST
ProControl de BST eltromat desde el pa-
sado 1 de abril de 2018. Steggemann es
un experto con un considerable conoci-
miento práctico de la tecnología de me-
dición y control, así como la tecnología

de automatización regresa a BST eltromat.

Stefan Werner 

Director de Ventas para EMEAR de CRON Europe

CRON-Europa ha anunciado el nom-
bramiento de Stefan Werner como su
nuevo director de Ventas, EMEAR, desde
donde asumirá la responsabilidad del cre-
cimiento continuo de CRON en los merca-
dos de Europa, Medio Oriente y Rusia.

La compañía ha nombrado reciente-
mente a Phil Zhao como asistente de negocios para mejo-
rar el equipo de soporte post-venta de CRON.

www.martinwestland.com
www.kba-print.com
www.gws.nl
www.sfsspain.com


www.sistrade.com


Organiza:

http://www.asoingrafcr.com/
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