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C
onsultor Hamilton
Terni Costa desta-
ca novos modelos
de negócio para as

gráficas no Congresso In-
ternacional de Tecnologia
Gráfica

O consultor Hamilton
Terni Costa, especialista
em impressão que abordou o tema
"Gestão da tecnologia na proposição de
valor reconhecida pelo cliente". O objetivo
de Hamilton será mostrar que é o momen-
to das gráficas oferecerem algo que vá
além do produto impresso, sendo de fato
um parceiro estratégico dos clientes. 

A palestra trata das novas ofertas que
gráficas de sucesso vêm adotando ao in-
corporar cada vez mais serviços aos seus
produtos. "Os produtos estão se desmate-
rializando e se tornando plataformas de
serviços aos clientes. Serviços que absor-
vem processos do cliente e melhoram
seus desempenhos de negócio".

Neste sentido, a palestra pretende
mostrar pontos como: o que é essa "servi-
tização" dos produtos; o que a gráfica de-
ve fazer para se ajustar a isso; quais as
novas funções de produção para se ade-
quar a essa nova oferta?; quais as tecno-
logias que devem ser usadas para que
estejam alinhadas com essas novas pro-
posições de valor aos clientes.

A palestra será ilustrada com cases
nacionais e internacionais de empresas
gráficas que ampliaram seus serviços pa-
ra melhor atender e agregar valor na re-
lação com seus clientes. Para Hamilton,
"sempre é muito importante ter eventos
de alto nível. É uma oportunidade real pa-
ra os participantes terem contato com ex-
periências e exemplos que podem indicar
tendências e soluções aplicáveis ao dia a
dia".

O VALOR DA INOVAÇÃO

Hamilton Costa reforça algo funda-

mental no cenário atual da
área de tecnologia de comu-
nicação gráfica: o entendi-
mento da oferta de serviços.
"Precisamos pensar em mu-
danças, em inovação. O
mundo está mudando rapi-
damente, novos modelos de
negócios estão sendo cria-

dos que eliminam negócios existentes
criando outros. Veja o Uber, o Airbnb e vá-
rios outros. Ficará cada vez mais difícil pa-
ra as gráficas dependerem somente de
impressão. Elas têm que entender melhor
as necessidades dos clientes e ajuda-los
a resolver esses problemas, em fornecer
produtos e serviços que façam esse tra-
balho para o cliente. É preciso dar um
passo à frente, sair da posição de repro-
dutores de originais e serem efetivos par-
ceiros estratégicos dos seus clientes. Es-
sa não é uma mudança fácil e que nem to-
dos têm condição de fazer, mas é o mel-
hor caminho de sobrevivência do negócio,
mais do que o negócio de impressão".

NOVAS TECNOLOGIAS E NOVAS POSSIBILIDA-
DES

O especialista em impressão destaca
que aspectos tecnológicos presentes na
sociedade e na vida de todos, como a in-
ternet e os dispositivos mobile, vieram pa-
ra aprimorar as ofertas oferecidas pela
indústria gráfica.

"Eu diria que já ajudam e vão ajudar
ainda mais. As gráficas que vêm incorpo-
rando essas tecnologias não só aumen-
tam seu potencial de vendas como am-
pliam sua oferta às novas demandas dos
clientes. Veja, como exemplo, o cresci-
mento do web-to-print que vem proporcio-
nando para muitas gráficas novas oportu-
nidades de negócio e crescimento. Várias
empresas gráficas brasileiras já vêm ado-
tando essa solução e, com o tempo, ela
será o predominante em suas vendas".

As inovações estão presentes

também dentro da indústria gráfica, e os
profissionais do setor já pensam sobre co-
mo agregar diferentes tecnologias em seu
portfólio: "Creio que um bom grupo de
empresas brasileiras vem examinando is-
so, em especial as novas aplicações com
equipamentos inkjet de grande formato
que podem imprimir em diferentes subs-
tratos como plástico, madeira, vidro e teci-
dos, entre outros. Essas impressões
abrem novos mercados e novas possibili-
dades. O problema, no Brasil atual, é a in-
certeza trazida pela situação econômica
que enfrentamos. Sem dúvida isso acaba
por adiar compras e postergar decisões
de investimento".

O ENTENDIMENTO DOS EQUIPAMENTOS E

SOLUÇÕES

O empresário de impressão possui,
atualmente, uma vasta oferta de produtos
disponíveis no mercado no momento que
pensa em investir. Por isso, trata-se de
grande relevância estudar os aspectos
antes da tomada de decisão.

A decisão do investimento, explica Ha-
milton, deve ser precedida por uma ava-
liação de oportunidades junto a clientes ou
mercado alvo. "Essas oportunidades é
que devem nortear a escolha do equipa-
mento, características e os insumos a se-
rem utilizados. Nem sempre é assim, sa-
bemos. O gráfico se entusiasma pelo equi-
pamento em si e depois vai ver em que
mercado vai usar. Isso leva a desperdícios
e maior dificuldade em conseguir retorno
do investimento, infelizmente".

Após fazer a escolha, é o momento de
entender até onde este equipamento po-
de te levar: "O que ocorre em muitos ca-
sos é que o operador do equipamento não
tem todo o treinamento necessário para
usar os recursos. Ou tem carência de for-
mação impedindo sua melhor utilização.
Empresas mais estruturadas dificilmente
deixam de usar o melhor que o equipa-
mento oferece", reforça o consultor.

Congresso Internacional de Tecnologia Gráfica
No dia 24 de agosto, a ABTG (Associação Brasileira de Tecnologia Gráfica) e a APS Feiras promoveram em São Paulo o
Congresso Internacional de Tecnologia Gráfica. Experts nacionais e internacionais da indústria irão compartilhar
conceitos sobre tecnologia e gestão de negócios em um grande encontro do setor de comunicação gráfica.

Novos modelos de negócio para as gráficas
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A
ndreas Weber em
sua palestra no Con-
gresso Internacional
de Tecnologia Gráfi-

ca, destaca sua mensagem
principal: "Se você quer se be-
neficiar da inovação para for-
talecer seu sucesso de mar-
keting você precisa ser capaz
de entender e lidar com trans-
formação na era digital de forma apropria-
da. Isto significa: companhias inovadoras
de impressão precisam transformar seus
negócios de produção em uma fornecedo-
ra de soluções de marketing orientado pa-
ra o futuro para alcançar o mercado e as
necessidades dos clientes".

Dentre os tópicos do keynote, estão:
Segredos da transformação; Impacto na
comunicação gráfica / impressão; Apren-
da com o melhor (cases selecionados);
Guias para criar um momento win-win-
win. 

EVOLUÇÃO E INTERNET
Para Andreas, a evolução do mercado

de impressão não para. "Desde a in-
venção de Gutenberg, e isso significa
mais de 600 anos, a indústria de artes grá-
ficas está sempre na vanguarda da ino-
vação tecnológica para apoiar nossa so-
ciedade e cultura. Mesmo hoje, a tecnolo-
gia de impressão está conduzindo a trans-
formação de nossas vidas, nossos negó-
cios, nossa sociedade. Todos os princi-
pais inovadores do Vale do Silício admi-
ram o espírito de Gutenberg".

As tendências atuais de marketing ba-
seiam-se, segundo Andreas, na inovação
conduzida pela tecnologia. "A tecnologia
de impressão é um condutor principal de
inovação e transformação. Então, por
uma visão holística, os profissionais de
impressão podem se tornar transformado-
res se eles puderem converter o resultado
e benefício das novas tecnologias em va-
liosas soluções aos clientes para atender
às necessidades".

O especialista alemão destaca que a
internet e a impressão são "melhores ami-
gas". Mais do que isso, "a tecnologia da
internet aproveitou das inovações da tec-
nologia de impressão. Os desenvolvimen-
tos da tecnologia de impressão desde a
década de 80 tomaram a iniciativa de tor-

nar toda aquela enorme quantidade de
dados em algo disponível e possível de
distribuir. Pense sobre o protocolo TCPIP,
desktop publishing, Postscript/PDF e as-
sim por diante". 

Assim, internet e impressão estão inti-
mamente ligadas. "Hoje, o uso da internet
é fundamental para gerir um negócio vol-
tado para impressão. Especialmente o se-
tor Online Print como um mercado de rápi-
do crescimento mostra o quão útil ele é
combinando internet e conhecimento de
impressão. Aliás: algumas das minhas
aplicações favoritas e mais inovadoras de
impressão foram desenvolvidas usando
internet e mídias sociais".

Neste momento de transformações e
novos pensamentos de negócio, é crucial
fazer a escolha certa das soluções a se-
rem implementadas: "Quais tecnologias e
que tipo de novos recursos se encaixam à
minha proposta e objetivo estratégico? No
passado, praticamente qualquer decisão
era feita para investir em equipamentos e
ferramentas de produção para otimizar o
que você já tinha antes. Na era digital,
você precisa se reposicionar, com sua
ideia de negócio e suas capacidades de
produção no caminho correto para ser um
parceiro valioso de transformação".

Andreas finaliza contando a experiên-
cia que teve ao visitar o Brasil: "Há 15
anos, tive a honra de fazer uma viagem de
negócios ao Brasil em grandes incursões
por Rio de Janeiro e São Paulo. Aprendi
muito e admiro a cultura e poder do Brasil
como um país emergente, inteligente e
criativo, inspirando outros países da Amé-
rica Latina. Foi bem quando agências de
publicidade do Brasil começaram a se tor-
nar campeãs na comunidade criativa glo-
bal. E eu percebi que a comunidade de
impressão no Brasil e em outros países da
América Latina obtêm lucro daquelas
ideias criativas".

Congresso Internacional 
de Tecnologia Gráfica -II-

Inovação e transformação 
Andreas Weber é presidente

da empresa Value Academy,
Alemanha, de consultoria
estratégica para negócios em
comunicação, com foco em
inovação. É também professor
na Universidade de Ciências
Aplicadas de Mainz. Graduado
pela Universidade de Johanes
Gutenberg em Mainz.

As tendências

tecnológicas

O
Congresso Internacional de Tec-
nologia Gráfica recebeu o
alemão Rainer Wagner, um dos
maiores especialistas em im-

pressão do mundo. 
Na palestra "Tendências tecnológicas

até 2020", Rainer trouxe o que a indústria
de impressão vem preparando em ino-
vação nos próximos anos. A drupa 2016
abriu as portas para novas soluções: "Na
área de tecnologia tivemos os equipamen-
tos digitais de pré e pós-impressão, incluin-
do embelezamento digital para impressão
e a maturação de software para produção
automatizada da impressão. 

A vinda de novos equipamentos ao
mercado traz como ponto fundamental o
conhecimento de suas características e re-
cursos por parte dos impressores, como
considera o especialista: "A alta produtivi-
dade, os baixos custos de produção e as
receitas são muito dependentes do know-
how dos profissionais de impressão", des-
tacou Rainer, que considera a internet uma
grande aliada da impressão, mas ressal-
tando que a maioria dos profissionais de
impressão da América Latina ainda não
está ciente disso. 

Na visão de Rainer Wagner, encontros
como o Congresso Internacional de Tecno-
logia Gráfica são muito importantes: "Como
temos de criar nosso próprio futuro pesso-
almente e nos negócios, eventos como um
congresso de alto nível apoia a criatividade
e, esperamos, inicia ou dá um suporte ao
processo de inovação das empresas parti-
cipantes". 

O especialista alemão destacou a troca
de informações entre os mercados da Eu-
ropa e da América Latina: "O intercâmbio
de informações é o ponto-chave da ino-
vação. Como mudarei meu modelo de
negócio sem a informação de outros profis-
sionais de impressão e suas experiências
com o processo de inovação? ". 

Rainer Wagner é engenheiro gráfico
pela Universidade de Munique, Alemanha.
É Consultor técnico e especialista em es-
tandardização e automação da produção
gráfica, com clientes nos Estados Unidos e
América Latina. É membro da FOGRA -
Instituto Alemão de Pesquisa em Im-
pressão. Palestrante frequente nos se-
minários técnicos de Graphics of the Ame-
ricas e diversos congressos. Tem publica-
do dois livros e diversos artigos técnicos. 
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Cross-midia, pré-midia e con-

vergência de tecnolo-

gias", com o especialista

Clóvis Pires Castanho. O

objetivo da palestra "é

trazer um panorama do

ambiente de Cross/Pré-mídia

inserido no contexto das novas

tecnologias (de maneira mais

ampla que apenas analisar as

tecnologias de produção es-

pecíficas) abrindo o pensa-

mento para diversas frentes

que afetam o negócio da co-

municação em geral. Não há

receitas de bolo para os negó-

cios atuais e futuros, só sabe-

mos com certeza que as incer-

tezas são parte integrante de

qualquer negócio". "tem por

objetivo provocar o pensamen-

to crítico dos presentes no en-

tendimento de como podem

reagir e levar seus negócios ao

menos para os caminhos mais

evidentes quanto às oportuni-

dades". Para o especialista,

"poder ouvir as orientações e

opiniões de profissionais reno-

mados e com ampla experiên-

cia sempre ajuda a nos trazer

visões novas ao negócio e a

refrescar nossos pensamentos

estratégicos".

Clóvis Castanho considera

que o impresso é parte inte-

grante das interações que te-

mos com a informação.

Porém, ressalta: "Como tudo,

o impresso precisa se adaptar

para sobreviver. Ninguém nem

nada sobrevive no ambiente

competitivo dos negócios de

maneira isolada. E sim! O im-

presso é parte fundamental de

campanhas publicitárias...

quando elas são pensadas pa-

ra ter o impresso integrado de

forma fundamental. Quando

não há inteligência integrada

aos esforços publicitários se

relega o sucesso de uma cam-

panha à sorte (cada vez mais

rara num ambiente tão compe-

titivo) ou ao fracasso". 

Dentro disso, é preciso con-

siderar o valor de um relevante

elemento impresso: a embala-

gem: "Uma embalagem (ou si-

milar à embalagem) é mais um

dos pontos essenciais para a

consolidação de um produto na

preferência de compra de um

cliente. Se esquecer deste ele-

mento pode significar a perda

da percepção de valor por par-

te dos consumidores e, conse-

quentemente, a perda destes

mesmos clientes para outra

marca mais atrativa e ciosa de

suas embalagens e de como

estas interagem nos esforços

de criar satisfação e interesse

pela marca".

De acordo com Clóvis, "O

impresso não é velho nem ob-

soleto, assim como os meios

eletrônicos não trazem por si o

segredo do sucesso na venda

de um conceito. A boa comuni-

cação sim. A comunicação

adequada explica, traz segu-

rança, cria empatia e simpatia

além de criar desejos de con-

sumo, de fazer parte de algo

maior, com um universo maior

de pessoas que se identificam

com aquele produto ou serviço.

O impresso como parte de uma

comunicação bem feita auxilia

na consolidação da boa men-

sagem e, consequentemente,

ajuda a comunicação on-line a

atingir seus objetivos mútuos:

vender um produto ou um ser-

viço".

U
m dos palestrantes é

Sandro Cardoch, ca-

nadense que atua co-

mo diretor comercial

para a América Latina da Smag

Graphique. Sandro destaca a

evolução do mercado: "A tecno-

logia e as técnicas de im-

pressão tiveram grandes mel-

horias nos últimos 10 anos, e

avançaram tremendamente

desde a invenção de Guten-

berg. Um caminho como este é

uma janela maravilhosa às

companhias de equipamentos

de impressão como nós, o que

nos permite apresentar estas

tecnologias em um congresso

que tem configuração em que

usuários podem interagir e fa-

zer perguntas".

Este avanço do digital resul-

ta em um quadro no qual o em-

presário precisa se adaptar às

atuais demandas de mercado:

"A tendência de impressão na

indústria gráfica está se moven-

do para tiragens menores e me-

nores por conta da personali-

zação e customização dos pro-

dutos. A impressão digital dará

a possibilidade para se tornar

mais lucrativo nas pequenas e

médias tiragens, e adicionar as

vantagens do mundo digital co-

mo personalização, dados va-

riáveis e oferecer diferentes

qualidades de impressão".

IMPRESSÃO COMO PARTE DE UM
PROCESSO

Sandro Cardoch possui vas-

ta experiência na área de aca-

bamento e explica a relevância

do processo. "Dizia-se que a im-

pressão era tudo que você pre-

cisava para ter um produto com-

pleto, mas hoje a impressão é

apenas 50% do processo (im-

pressão + acabamento = produ-

to completo acabado). Um pro-

cesso de acabamento de boa

qualidade irá fornecer ao im-

pressor de rótulo: confiabilida-

de, produtividade, diferenciação

e acessibilidade para novos

mercados, e vai permitir, em úl-

tima análise, oferecer um ser-

viço de melhor qualidade, onde

o custo do rótulo não é mais a

principal preocupação".

Esta transformação do con-

ceito de impressão da embala-

gem vem acompanhada da in-

teligência das empresas con-

vertedoras em agregar serviços

ao produto que oferece, reforça

Sandro: "A impressão de rótulos

não é mais uma reprodução do

trabalho. A missão do converte-

dor é oferecer ao cliente uma

solução de marketing para au-

mentar as vendas, onde o rótulo

é a imagem daquele produto".

Sandro cita um exemplo: "No

supermercado, 60% dos produ-

tos que são tirados da gôndola

serão colocados no carrinho, e

estes são geralmente escolhi-

dos por reconhecimento de mar-

ca, conhecimento do produto,

preço de venda e aspecto visual

da embalagem, onde o rótulo é

um componente significativo; os

outros 40% serão colocados de

volta na gôndola. O objetivo é

tentar reduzir estes 40% quando

o cliente tem o produto nas

mãos, e efeitos sensoriais e tá-

teis colocados nos rótulos (como

foil, verniz, pele de pêssego, QR

Code, etc) podem ter um signifi-

cativo impacto sobre essa de-

cisão".

Congresso Internacional 
de Tecnologia Gráfica -III-

Convergência de tecnologias 
Clóvis Pires Castanho é COO da Arizona, empresa líder

em pré-media e soluções para Marketing, com clientes no Bra-
sil e América Latina. Foi presidente da Marabu Tintas América
do Sul, diretor de venda na Océ e diretor de marketing na Xe-
rox. Foi professor na Escola Senai Theobaldo De Nigris e ge-
rente na ABTG. É graduado pela Universidade São Judas,
com pós graduação pela Universidade Federal de Santa Ca-
tarina e especialização pelo Collège Ahuntsic, Canadá.

importância da impressão

de embalagem
Sandro J. Cardoch é engenheiro, empresário e men-

tor, com mais de vinte anos de experiência em um am-
plo espectro de aplicações industriais. É diretor comer-
cial para a América Latina da Smag Graphique, res-
ponsável pelos planos de desenvolvimento de negócios
para a região, dando suporte direto a clientes.

"
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A Bhordo Artes Gráficas,

cliente da Konica Minolta de

Porto Alegre (RS), sagrou-se

vencedora da categoria Ade-

sivos no Prêmio

Gaúcho de Ex-

celência Gráfi-

ca, organizado

pela Abigraf Re-

gional Rio

Grande do Sul.

A peça ven-

cedora foi im-

pressa na im-

pressora digital

colorida bizhub

PRO C1060L

em adesivo BOPP prata, e,

posteriormente, recebeu aca-

bamentos nobres.

Fundada em 1997, a

Bhordo possui parque tec-

nológico composto por mar-

cas líderes em pré-im-

pressão, impressão e acaba-

mento. Atualmente, atende a

clientes de toda a região sul

do Brasil nas áreas comer-

cial, promocional, comuni-

cação visual e label.  

A
Grafiset, sediada em

Porto Alegre (RS) e

que atua no mercado

promocional, editorial

e comercial do sul do Brasil

desde 1974, sagrou-se vence-

dora de duas categorias no

Prêmio Gaúcho de Excelência

Gráfica.

A empresa ergueu os

troféus nas categorias "Rótu-

los Convencionais com ou

sem recursos gráficos espe-

ciais", cuja peça vencedora foi

impressa num equipamento

digital bizhub PRO C1060L, da

Konica Minolta, e "Etiquetas". 

Contando com parque tec-

nológico que envolve tanto im-

pressoras digitais como offset,

a Grafiset sempre primou por

investir em tecnologias de

ponta para se manter na van-

guarda do mercado. Atual-

mente, além dos tradicionais

impressos gráficos, também

trabalha com produtos que

usam mídias especiais, gran-

des formatos e soluções para

rótulos e adesivos. 

Segundo Régis Mendes,

sócio-diretor da Grafiset, a

empresa foi pioneira na marca

Konica Minolta no Rio Grande

do Sul, dando início a uma

parceria duradoura que per-

siste até hoje, com elevado

grau de satisfação.

Prêmio Gaúcho de Excelência Gráfica

Bhordo Artes Gráficas 

Grafiset



http://www.noticiasgranformatolatinamerica.com/
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A
Kodak realizou um

café da manhã tec-

nológico durante o

qual foram apresenta-

dos os novos recursos da so-

lução para gerenciamento de

fluxo de trabalho KODAK PRI-

NERGY 8.

O evento aconteceu na se-

de da Abigraf (Associação

Brasileira da Indústria Gráfi-

ca), em São Paulo, e contou

com a participação de em-

presários gráficos de todo o

Brasil, que se reuniram para

saber mais sobre as novas

aplicações do software, que

traz recursos aprimorados pa-

ra produção comercial, pro-

mocional e de embalagens,

além de permitir fácil inte-

gração com processos de im-

pressão digital, criando verda-

deiros e confiáveis fluxos de

trabalho híbridos (offset e digi-

tal).

A apresentação foi realiza-

da por  Benjamin Faz, consul-

tor e especialista em software

de workflow da Kodak.

Também estiveram presentes

Anderson França, gerente de

vendas para a América Latina,

e Mario Mello, gerente de con-

ta para soluções de Workflow

da Kodak.

Um dos principais diferen-

ciais da nova versão apresen-

tada está na capacidade de

realizar o gerenciamento de

fluxo de trabalho com elevado

grau de automação, rapidez e

confiabilidade. 

Entre os recursos destaca-

dos estiveram as novas apli-

cações para o segmento de

Embalagens, como, por

exemplo, suporte à tecnologia

KODAK STACCATO para oti-

mização dos padrões de retí-

culas, obtenção de gradações

tonais mais suaves, ajustes in-

teligentes e automatizados de

layout para produção Fle-

xográfica ou Digital através do

KODAK PANDORA 8.

Também foram mostrados

novos settings que permitem

a gravação de chapas com

maior qualidade e, ao mesmo

tempo, otimizam o consumo

de tinta e aprimoram a quali-

dade das imagens impressas,

bem como a  integração com

a tecnologia MAXTONE SX

Screening, que permite con-

seguir uma transição suave

em áreas de imagem que

mesclam retículas estocásti-

cas e convencionais. 

Para obtenção de pretos

mais sólidos e aprimorada

qualidade visual nas embala-

gens, o KODAK PRINERGY 8

também está integrado à tec-

nologia KODAK DIGICAP NX.

Outra novidade foi a inter-

face remodelada do KODAK

INSITE 8, portal Web que inte-

gra pré-impressão, im-

pressão, designers e clientes,

permitindo a visualização, re-

visão, adição de comentários

e aprovação dos trabalhos de

modo simples e automatiza-

do. 

Encerrando a apresen-

tação, foram mostrados os re-

cursos da nova ferramenta

PRINERGY CLOUD, que,

além de garantir a integridade

e segurança de dados dos

clientes na nuvem (cloud)

através de uma tecnologia

certificada de encriptação de

dados.

A EFI anunciou o novo ge-

rente de vendas para a linha

Inkjet na América do Sul, o

executivo Marcel Casarino.  

Com mais de 20 anos de

trajetória no mercado de im-

pressão digital, Casarino pas-

sa a integrar o time da EFI

com foco no relacionamento e

atendimento ao cliente para

expandir a influência da em-

presa no mercado. " 

Entre suas competências,

o executivo conquistou recon-

hecimento pelas habilidades

nos segmentos de comuni-

cação visual e embalagens.

Na EFI, terá o desafio de evi-

denciar, na América do Sul, os

equipamentos VUTEk para

grandes e super grandes for-

matos; Jetrion para rótulos e

etiquetas; a linha Reggiani no

segmento de impressão digi-

tal em tecidos e Nozomi para

impressão em papelão ondu-

lado.

Kodak apresenta novidades do Kodak

Prinergy 8 a gráficos brasileiros

Marcel Casarino assume linha Inkjet da EFI, na América do Sul
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Colaboradores da Kodak celebraram
o 163º aniversário de George Eastman,
fundador da empresa, lembrando sua
postura filantrópica através do programa
"Print for Good". 

Essa iniciativa mundial apoia comu-
nidades da América, Europa, Ásia e
Oriente Médio através da doação e di-
vulgação de livros, com objetivo de au-
mentar o índice de alfabetização. 

O evento de Rochester foi parte de
uma ação de divulgação de literatura de
um mês, na qual colaboradores da Ko-
dak e do Eastman Business Park doa-
ram livros novos ou usados para progra-
mas de apoio à leitura focado nas ne-
cessidades de bairros e escolas circunvi-
zinhas. Este ano, as contribuições serão
doadas para a Urban League de Ro-

chester e para a Scott Spino Foundation.
O programa "Print for Good" da Ko-

dak é um esforço amplo para impulsio-
nar a indústria de impressão de forma
socialmente consciente e ambiental-
mente amigável, incluindo o desenvolvi-
mento e o uso de processos de im-
pressão mais sustentáveis.

"O programa 'Print for Good' tem ob-
jetivo de garantir que a impressão se
mantenha em longo prazo, que seja
meio para a divulgação de valores e que
cresça em todo o mundo", disse Brad
Kruchten, presidente da Divisão de Sis-
temas de Impressão e vice-presidente
sênior da Kodak. "A alfabetização é um
campo para se conversar sobre o valor
da impressão de uma maneira muito
tangível, ao mesmo tempo em que faze-

mos parcerias com algumas de nossas
gráficas mais importantes para enfrentar
esse enorme problema em todo o mun-
do."

"Nas comunidades de classe média,
estima-se que haja cerca de 15 livros por
criança. No entanto, em áreas subde-
senvolvidas ou empobrecidas, há ape-
nas cerca de um livro por 300 crianças",
acrescenta Kruchten. "Um investimento
em alfabetização é um investimento no
futuro; e cada dólar gasto em alfabeti-
zação de adultos proporciona à socieda-
de um retorno de US $ 7,14, permitindo
que os indivíduos se ajudem, e ajudem
suas famílias e suas comunidades. Nós
sentimos que a impressão é, e conti-
nuará, a ser uma peça crítica dessa so-
lução."

A
ssim como a maioria
das empresas do ra-
mo, a Arrisca Enca-
dernações, de São

Paulo, começou suas ativida-
des como uma pequena em-
presa, focada na encader-
nação de materiais impres-
sos com alta exigência de
qualidade.

Hoje, após 17 anos, aten-
de às mais diferentes de-
mandas de impressão e aca-
bamento de produtos como
álbuns, fotoprodutos, itens
promocionais e brindes,
sempre com foco em se dife-

renciar pela qualidade final. 
Após a aquisição de di-

versos modelos de impres-
soras de menor porte da

Konica Minolta, a Arrisca
partiu para investimentos
mais sólidos há três anos,
quando a empresa adquiriu
o modelo bizhub PRESS
C70hc para impressão de
fotoprodutos.

"É um equipamento que
oferece uma qualidade de cor
excepcional, com tons vibran-
tes. Logo, a demanda cres-
ceu e tivemos que adquirir
um segundo equipamento,
que foi a bizhub PRESS
C7000", explica Adenilson
Pereira, proprietário da em-
presa. 

Heaford nomeia Maquinarium como novo representante no Brasil

Arrisca Encadernações investe em impressora bizhub PRESS

Sr. Adenilson Arrisca.

A JM Heaford, fabricante
e montadora líder para o se-
tor de etiquetas, embalagens
flexíveis e onduladas, confir-
mou uma parceria estratégica
na América do Sul com a no-
meação da Maquinarium Re-
presentação Industrial como
representante do mercado
brasileiro.

A Maquinarium venderá
todos os sistemas e etique-
tas de embalagem flexíveis
da Heaford no Brasil. O ge-
rente será Fernando Albu-
querque. A extensa expe-
riência de Albuquerque nes-
tes setores inclui  muitos
anos trabalhando para a Co-
mexi do Brasil, e sua empre-

sa já está bem estabelecida
com várias empresas de
prestígio, incluindo Uteco
Converting, Corona Sup-
plies, TESA, LR Products,
SET e Empron.

A JM Heaford Ltd foi fun-
dada em 1983 como fabrican-
te de equipamentos de teste
de rotogravura.

Kodak expande seu legado com programa "Print for Good"
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E
m agosto de 2017,

Koenig & Bauer AG

(KBA) de Wurzburg

completará 200

anos. A primeira fábrica de

impressoras rápidas do mun-

do de 1817 se transformou

em um grupo empresarial lí-

der internacional na técnica

de impressão com uma am-

pla gama única de soluções

de impressão. A data será ce-

lebrada  entre  21 a 23 de se-

tembro. Posteriormente,

também haverá novidades

sobre a estratégia e sobre a

presença nos mercados du-

rante o próximo século de

história empresarial.

Mediante a reorientação

das capacidades de acordo

com o mercado, a introdução

de uma estrutura de holding

próxima aos clientes e o claro

ênfase nos mercados promis-

sores  de impressão, o fabri-

cante mais antigo de máqui-

nas de impressão do mundo

se preparou bem durante os

anos de 2014 e 2015 para a

crescente digitalização e glo-

balização.

Atualmente, com as tec-

nologias analógicas e digitais

da KBA se imprimem e aca-

bam passagens, latas, livros,

folhetos, expositores, deco-

rações, etiquetas, recipientes

de vidro e plástico, embala-

gens de papelão e lâmina,

catálogos, laminados, revis-

tas, pneus, fios, cartões inteli-

gentes, folhetos publicitários,

jornais e muito mais. Para tal

se utilizam todos os proces-

sos habituais. Esta diversida-

de cria um know how único

para inovações, novas apli-

cações e novas colabo-

rações.

O fabricante  de tinta Huber-

group tem sido um dos primei-

ros a desenvolver um sistema

livre de cobalto para secar tin-

tas por oxidação. Estas tintas

livres de cobalto  tem sido for-

necidas como uma alternativa,

com as característ icas,  as

distâncias de cor e a impressão

sem mudanças. Devido a um

menor aumento da temperatura

da pilha durante a fase de seca-

do oxidativo, o comportamento

do secado tem melhorado com

o novo sistema, mostrando uma

clara otimização com relação à

cinética do secado. As proprie-

dades de fr icção e carboni-

zação tem sido beneficiadas.

Cada aplicação foi usada du-

rante três anos, confirmando

este êxito.

200 anos da Koenig & Bauer 

Hubergroup: tintas livres de cobalto 



http://realidadesgraficas.alborum.com/
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A GMG , perita em cores,
anuncia  a atualização de sua
ferramenta de gestão de cor,
com novas características

que aumentam a produtivida-
de e a segurança do proces-
so, fazendo   com que o tra-
balho de pré-impressão seja
mais eficiente. O novo GMG
ColorServer 5.0 vem com
uma automatização melhor,
respaldada no hotfolder pro-
jetada para a máxima produ-

tividade e segurança do pro-
cesso.

A conversão automática
da cor GMG ColorServer as-
segura resultados de im-
pressão consistentes em to-
dos os processos de im-
pressão e substratos, seja na
indústria ou nos estandares

internos. Com a  GMG Color-
Server 5.0 e a tecnologia
GMG  MX, os arquivos podem
ser criados automaticamente
em qualidade reproduzível.
GMG ColorServer   5.0 permi-
te também uma conversão
precisa e rentável de cores
planas em cores de processo.

A
gfa Graphics acaba
de anunciar o lança-
mento das novas
versões dos elemen-

tos do ecossistema Arziro. Por
um lado Arziro Design 3.0 in-
centiva a impressão de segu-
rança e por outro lado se inte-
gra com Arziro Authenticate
2.0, a versão atualizada da
plataforma de distribuição en-
criptada e ultrassegura da Ag-
fa Graphics. Com a finalidade
de fazer frente ao incremento
das falsificações, o ecossiste-
ma Arziro amplia agora os limi-

tes de seu novo projeto, assim
como sua complexidade e dis-
crição para poder burlar os fal-
sificadores e otimizar assim o
processo do projeto , além dos
fluxos de trabalho de produção
de certificados, documentos
primários, cartões de segu-
rança, etiquetas, selos, títutos,
pacotes, etc. A atualização
mais recente Arziro Design 3.0
oferece também uma inte-
gração total com Arziro Authe-
ticate 2.0, assim como uma
compatibilidade e funcionali-
dade melhoradas. 

Criada com o propósito
de atender a uma lacuna no
mercado gráfico brasileiro -
a prestação de serviço de
assistência técnica de ex-
celência para equipamentos
offset e rotativas - a besser-
druck está completando  6
anos de atuação no merca-
do.

Hoje, além dos serviços
de assistência, a empresa
também trabalha na comer-
cialização de itens e
acessórios para produtos
gráficos de marcas, tais co-
mo PRI, NELA, Hohner,
Tresu e KSL. 

Com sede em São Pau-

lo, a empresa investiu, ao
longo desses seis anos, não
somente na otimização de
sua estrutura física, como
também de seu corpo pro-
fissional técnico, de treina-
mento e comercial, incorpo-
rando profissionais com lar-
ga experiência em empre-
sas multinacionais, fabrican-
tes de equipamentos gráfi-
cos.  

Também tem assegura-
do presença em alguns dos
principais eventos da área
gráfica como, por exemplo,
a ExpoPrint Latin America,
cuja próxima edição voltará
a acontecer em 2018.

Pesquisas realizadas pela
X-Rite apontaram que os con-
sumidores não se sentem con-
fiantes ao comprar itens on-li-
ne quando a cor é um fator im-
portante. Essa incerteza se
deve geralmente a experiên-
cias anteriores que não aten-
deram às expectativas do
comprador e à dificuldade de
chegar à loja e lembrar a cor
do produto que está em casa.
Os clientes querem poder só
tirar uma foto do produto com
a cor que os inspirou e encon-
trar um item desejado com
uma cor que combine. Porém,

a tecnologia das câmeras digi-
tais por si só não consegue
precisar a cor de um objeto,
que é afetada pela iluminação,
aspecto, textura, ângulo de
visão e sensibilidade da câme-
ra. É preciso usar ferramentas
de calibração de cor e softwa-
re de cor para superar esses
desafios e obter imagens com
cores mais precisas.

Para solucionar de modo
profissional essa questão, a
empresa anunciou o Color-
Eye, um novo recurso que
coloca nas mãos dos usuá-
rios, através de seus smartp-

hones e em aplicativos de
comércio eletrônico, uma fe-
rramenta precisa para me-
dições de cores. 

O Color-Eye usa um
smartphone e um cartão de
calibração de cor para ajudar
os clientes a comprar novos

itens com cores que combi-
nem ou complementem a cor
dos produtos que eles já têm.
Ele oferece o mais alto nível
de consistência de cor disponí-
vel nos aplicativos de compra
de varejo para consumidores.
As empresas de cosméticos,
casa, moda e tintas de varejo
poderão adicionar o Color-Eye
ao seu pacote de aplicativos
móveis de compra existentes,
oferecendo aos clientes a
oportunidade de pesquisar,
comparar e comprar produtos
sem medo de escolher a cor
errada.

Agfa Graphics lança novas

atualizações para Arziro

besserdruck celebra 6 anos

de mercado

GMG lança GMG ColorServer 5.0

Com Color-Eye,  X-Rite oferece precisão em medições de cores via smartphones
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O
relatório da Smithers

Pira " Tendências

europeias do packa-

ging out-of -home

para 2022" , encomendado

pela fábrica de papel Asia Pulp

& Paper  (APP) ,  destaca a im-

portância dos setores da comi-

da  fastfood  e entrega à do-

micílio, graças aos  quais o

mercado europeu de packa-

ging out-of-home (OOH) conti-

nuará progredindo.

Segundo o relatório torna-

do público durante a feira In-

terpack 2017 (Dusseldorf,

Alemanha) , o setor comercial

que gerava 5.650 milhões de

benefícios em 2015 poderá

atingir os 6.000 milhões de

euros em 2020.

A chave para este cresci-

mento é o  maior consumo de

comida fastfood tanto nos

restaurantes habituais como

em outros estabelecimentos

que estão adotando este mo-

delo sob o nome fast-casual

restaurants. Ao mesmo tem-

po,  os serviços de entrega à

domicílio  continuam aumen-

tando e reforçam o packan-

ging  como um modo essen-

cial de transferir a experiên-

cia gastronômica do restau-

rante a qualquer lugar.

Estas duas tendências

são tão potentes que  se pre-

ve que podem dominar o

negócio de restaurantes em

2020. 

Espanha, que lidera o

mercado geral de packaging

europeu é o espelho de am-

bas. Neste caso, além da

conjuntura econômica da cri-

se  este é um dos motores

que tem impulsionado este

consumo através de pedido

online, que permite obter uma

comida de qualidade sem ter

que sair de casa e com consi-

deráveis descontos. Neste

país, onde o setor de serviço

alimentício tem um valor de

32 milhões de euros, o mer-

cado do packaging OOH re-

presenta 819 milhões de eu-

ros, com uma taxa de cresci-

mento de 1%.

O setor que mais se des-

taca no mundo da embala-

gem para o consumidor final

é o do transporte (35% das

vendas) e o segundo e tercei-

ro postos são o setor ali-

mentício (34,4% das vendas)

e o de refrigerantes  (14,2%

das vendas) respectivamen-

te, somando 48,6% das ven-

das. Tudo isso tem contribuí-

do para que em 2015 100%

das empresas de entrega à

domicílio ou de comida para

levar tenham aumentado seu

valor atual para um bilhão.

A liderança da Espanha é

partilhada com o Reino Uni-

do, que deve sua posição

predominante aos costumes

locais em alimentação. O

consumo popular dos britâni-

cos de comida para levar e os

alimentos embalados, assim

como o aumento progressivo

dos restaurantes fast casual

(com um volume de negócio

de 1.390 milhões de euros)

fazem deste país um lugar

fundamental para a inovação

e o crescimento deste tipo de

packaging.

Itália e Alemanha são os

líderes europeus no setor ali-

mentício, com um faturamen-

to de 70 milhões de euros em

ambos os casos, mas são

países onde o consumo de

fast food e comida à domicílio

não é tão difundido, tendo

uma  projeção menor de pac-

kaging " out-of-home".

Por outro lado, ainda que

as previsões indiquem um

crescimento generalizado em

toda a Europa, espera-se que

este seja mais rápido nos paí-

ses do leste do continente,

com previsão de aumento

anual de 3% , com um valor

de 48.100 milhões em 2016.

Nos países do oeste da Euro-

pa é previsto um crescimento

mais lento, de 2,8% anual até

2020, mas partindo de uma

base de 184 milhões em

2016. A diferença no ritmo de

crescimento se explica funda-

mentalmente porque o mer-

cado da comida rápida não

está tão saturado nos países

do leste como nos do oeste.

Finalmente, cabe desta-

car que a sofisticação para al-

cançar este tipo de embala-

gem para transportar sen-

sações implica uma oportuni-

dade de negócio adicional

para as empresas especiali-

zadas no packaging de luxo.

O setor alimentício impulsionará o mercado do packaging
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B o b s t
ap resen tou
sua nova tec-
nologia THQ
(Três Alta
Q u a l i d a d e )
FlexCoud em
um seminário
técnico ao
qual compa-
receram  impressores e conversores líderes de toda Europa, Oriente
Médio e Estados Unidos.

Bobst THQ FlexoCloud é uma solução flexográfica fácil de utilizar
para  papelão ondulado. Portanto, não são necessárias habilidades
especiais;  esta tecnologia  requer somente três elementos básicos:
os cilindros cerâmicos THQ (fornecidos pela BOBST), as tintas CMYK
da THQ com verniz para trabalhos com muitos gráficos (fornecidos
pela Siegwerk  com  exclusividade para os clientes da THQ Flexo-
Cloud) e as pranchas de impressão THQ (fornecidas pela Graphila-
bel) que constituem um elemento fundamental  graças ao seu exclu-
sivo algoritimo de separação das cores. Associa-se com uma pre-
cisão muito alta, uma qualidade maior com quatro cores e possibilita
uma excelente impressão de segurança  anti-falsificação  através de
mensagens codificadas invisíveis.

FINAT Label Competition:

qualidade e inovação 
Um dos momentos mais destacados do ano na

indústria européia de etiqueta é o anúncio dos gan-
hadores da FINAT Label Competition, um evento
anual que tem identificado e elogiado os resultados
destacados durante  37 anos.

Os ganhadores deste ano representam uma notá-
vel difusão das atividades de etiquetagem , desde
etiquetas RFID  ,  etiquetas de autenticação de pro-
dutos, até etiquetas sparkly de cosméticos para  jo-
vens,  etiquetas de whisky impressas em madeira,
até etiquetas de folhetos em refrigeradores de moto-
res. Organizada pela associação de marcas eu-
ropéias FINAT, o júri de peritos  é dirigido anualmen-
te por Tony White da AWA Consulting, apoia-
do este ano por Murat Sipahioglu da Gallus Group,
Steve Wood da Steve Wood Services e Michael
Scherhag , editor da Revista Etiketten.

A
Ápice Gráfica foi uma
das vencedoras do
Prêmio Embanews
2017 com a embala-

gem promocional Pack El Ji-
mador Dia de los Muertos. A
embalagem, impressa com o
Ibema Supera 350g, foi pre-
miada nas categorias Tecno-
logia e Qualidade, Marketing
e Premium. A entrega acon-
teceu neste mês, em São
Paulo.

"Dentre diversas opções,

oferecemos esta solução à
Brown-Forman, distribuidora
da marca de tequila, por per-
cebermos a alta printabilida-
de e excelente custo benefí-
cio do papelcartão, quesitos
perfeitos para este projeto",
explica Roberto Wosniak, Di-
retor da Ápice Gráfica. 

A rigidez e o fundo claro
são características ideais pa-
ra embalagens que precisam
suportar peso e, ao mesmo
tempo, valorizar o produto.

No caso do pack de tequila,
que traz dois copos shot e
uma garrafa de tequila, além
de não rasgar, o papelcartão
realçou os detalhes gráficos.
O pack foi impresso em offset
plana com aplicação de ver-
niz de características avelu-
dadas em contraste com o
verniz UV Brilho e aplicação
de hot stamping. 

A embalagem contou ain-
da com a parceria da J.Walter
Thompson Proud.

Pack impresso com o papelcartão Ibema Supera é premiado

Pack. El Jimador Dia de los Muertos

Bobst apresenta THQ FlexoCloud
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I
magine um dispositivo
multifuncional, que além
de imprimir, fazer cópias e
digitalizar documentos,

permite automatizar tarefas,
acessar, editar, traduzir e im-
primir arquivos diretamente de
e para a nuvem e ainda ofere-
ce variados aplicativos que
ajudam a aumentar a produti-
vidade de empresas de dife-
rentes setores de atuação. 

As tecnologias que foram
apresentadas no evento "The
Future of Work" traz alguns
dos 29 novos dispositivos mul-
tifuncionais das inéditas linhas
Xerox AltaLink e Xerox Versa-
Link, que são verdadeiros as-
sistentes de trabalho inteligen-
tes e estão habilitados com a
tecnologia Xerox ConnectKey
2017. São equipamentos que
automatizam tarefas relaciona-
das à impressão, cópia, digita-
lização e armazenamento de
documentos, junto com aplica-
tivos que aumentam a produti-

vidade do local de trabalho por
meio da automação das tare-
fas diárias do escritório.

No rol dos mais de 40 apli-
cativos disponíveis no Xerox's
App Gallery estão o Xerox
Easy Translator Service, que
pode traduzir instantanea-
mente, em mais de 40 idio-
mas, documentos digitaliza-
dos. As multifuncionais habili-
tadas com a plataforma Con-
nectKey 2017 - uma combi-
nação de tecnologias em
hardware e software - ofere-
cem benefícios não só para
grandes empresas, mas
também para as pequenas e
médias. A Xerox foi recente-
mente reconhecida pelo IDC,
pelas soluções presentes nas
multifuncionais com tecnolo-
gia ConnectKey.

Desde que se ins-
talou no Brasil em
1993, a Sir Speedy,
sediada no bairro de
Botafogo, no Rio de
Janeiro, assistiu de
perto às mudanças no
mercado gráfico. De
uma plataforma de
produção majoritaria-
mente offset, a em-
presa acompanhou o
crescimento da im-
pressão digital e, ho-
je, amplia o volume de negócios nesse
segmento através da aquisição do novo
modelo bizhub PRESS C1100, da Koni-
ca Minolta.

"Atualmente, o grande desafio em-
presarial é obter lucratividade num mer-
cado tão achatado e comoditizado co-
mo o nosso. Eficiência e serviços com
valores agregados são pontos-chave. A

qualidade não pode ser esquecida, ja-
mais. E ter passado por tantas mu-
danças ao longo de 24 anos no Brasil
só contribuiu para fortalecer nossa cre-
dibilidade no setor", explica Fred To-
rres, proprietário da Sir Speedy.

Além disso, Fred ressalta a qualifi-
cação da mão de obra como essencial
para se destacar. "Temos 17 colabora-

dores, com uma mé-
dia de 14 anos de
casa. É inegável o
poder da tecnologia,
mas em se tratando
de serviços gráficos,
uma equipe bem
treinada, coesa,
comprometida, que
oferece ao cliente fi-
nal um trabalho bem
feito e no prazo, ain-
da é um grande divi-
sor de águas. Quem

realmente faz a diferença é o ser huma-
no", diz.

A chegada da bizhub PRESS
C1100 acelera um processo iniciado
em 2000, quando a impressão digital
começou a ganhar volume nos negó-
cios da Sir Speedy, com serviços de au-
topublicação, impressão de manuais e
publicações editoriais.

O quão inteligente uma multifuncional pode ser?

Sir Speedy amplia participação da impressão digital em seus negócios
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T
riângullo iniciou suas

atividades como uma

pequena tipografia

sediada na cidade de

Terra de Areia, no nordeste

do Rio Grande do Sul, em

1991. Usando o slogan "A

boa impressão é a que fica",

enveredou para a tecnologia

offset já em 1992, quando co-

meçou uma trajetória de fran-

co crescimento atendendo o

mercado regional.

O crescimento, calcado

na qualidade dos serviços,

permitiu também a expansão

da Triângullo. Hoje, a empre-

sa possui, além da sede, três

filiais nas cidades de Torres,

Capão da Canoa e Santo

Antônio da Patrulha, focando

suas atividades no litoral nor-

te gaúcho.

Esse sucesso também se

deve à visão de mercado e

correta projeção de futuro da

companhia, conforme explica

seu diretor e fundador, Roque

Noschang. "Em 2009, com-

pramos nossa primeira im-

pressora digital, na época, já

da marca Konica Minolta.

Outros equipamentos da

Konica Minolta já se encontra

em produção na Gráfica Triân-

gullo, e Roque destaca carac-

terísticas, que, em seu ponto

de vista, fazem a diferença. 

O diretor também afirma

que os investimentos da

Triângullo não pararão por aí.

"Devemos anunciar novos in-

vestimentos noutros equipa-

mentos, muito provavelmen-

te, até a ExpoPrint Latin Ame-

rica 2018", ressalta. 

Quando deixou a filial da

fabricante de equipamentos

digitais em que trabalhava

para abrir seu próprio negó-

cio, Dener Fleury iniciava, há

20 anos, o projeto bem-su-

cedido da Power Graphics,

empresa focada nos ser-

viços de gráfica digital sedia-

da na capital paulista e que,

hoje, conta com duas unida-

des: uma na Avenida Berrini

e outra no Morumbi. 

Dos serviços de im-

pressão digital, a Power Grap-

hics expandiu seu portfólio pa-

ra outras áreas; atualmente,

atende não somente trabal-

hos impressos em baixas tira-

gens ou personalizados, mas

também possui clientes no

segmento de embalagens, ró-

tulos e etiquetas.  

Outro segmento que

cresce exponencialmente é

o de livros sob demanda,

acompanhando a expansão

da impressão digital no seg-

mento editorial.  

E a plataforma escolhida

para ampliar seus negócios

com impressão digital foi a

Konica Minolta, conforme ex-

plica o proprietário. Segundo

ele, a opção de se trabalhar

com um único fornecedor é

estratégica. 

Entre os equipamentos

em operação nas duas uni-

dades da Power Graphics

encontram-se duas bizhub

PRESS C1100, duas bizhub

PRO C1060L, uma impres-

sora bizhub PRESS C1070P

e duas impressoras digitais

P&B bizhub 1250P. 

Loca l i zada

na turística cida-

de de Erechim

(RS), a Graffo-

luz, fundada em

1991, conta hoje

com 45 colabo-

radores, tendo

se tornado uma

das referências

entre empreen-

dimentos na re-

gião, atendendo

empresas de todo o Rio

Grande do Sul, Santa Cata-

rina, Paraná, Mato Grosso

do Sul e São Paulo. 

Contando hoje com

uma filial em Porto Alegre,

iniciou suas atividades

com a tecnologia offset

plana, mas, em virtude das

mudanças aceleradas do

mercado, nunca deixou de

p r o s p e c t a r ,

pesquisar e in-

vestir em no-

vas tecnolo-

gias. 

Em 2010, a

empresa iniciou

seus investi-

mentos em tec-

nologia de im-

pressão digital,

naquela época,

já com soluções

da Konica Minolta - no ca-

so, um modelo bizhub

C451. 

Hoje, com o crescimen-

to da demanda por impres-

sos digitais e baixas tira-

gens, a Graffoluz partiu pa-

ra um novo investimento,

desta vez, em um modelo

de alta produtividade: a biz-

hub PRESS C1100. 

Gráfica Triângullo investe e

projeta novas aquisições em breve

Roque Noschang, diretor, e seus filhos Roger e Bruno.

Power Graphics

abre novas frentes

de negócios de

impressão digital

Fábio Vendruscolo, di-
retor da Graffoluz. 

Graffoluz, de Erechim, torna-se

mais uma gráfica a investir na

tecnologia da bizhub PRESS

C1100
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Roland DG

S
inergia, que palavra

mais maravilhosa!

Existe sinergia quan-

do dois ou mais pro-

dutos, pessoas ou empresas

trabalham juntas para criar al-

go maior que a soma das par-

tes. Pode-se verificar a siner-

gia na natureza, na cultura e

na tecnologia. Para descobrir

como a sinergia funciona na

impressão de grande formato

tem-se que  detectar os ele-

mentos mais importantes para

se  comprar uma impressora. 

Deixando de lado o preço,

é importante contar com um

equipamento que ofereça a

melhor qualidade e uma con-

fiabilidade garantida. Que

mais? A tinta e os materiais

também são importantes, já

que estes  servirão de guia ao

escolher o  tipo de tinta que

se adapte melhor às necessi-

dades : ecosolvente, látex ou

UV.

Outras perguntas impor-

tantes: quer um equipamento

integrado de impressão e cor-

te ou somente de impressão?

Qual a  velocidade? Qual o

nível de versatilidade? A ma-

nutenção do equipamento é

um fator relevante?

Vamos nos centrar nas

prioridades. Todos estes fato-

res são importantes, por este

motivo é necessário que to-

dos os elementos do seu

equipamento trabalhem em

harmonia,  em sinergia, e pa-

ra obte-lo  a escolha do soft-

ware é uma das conside-

rações vitais.

VALORIZE SEU SOFTWARE RIP
Os equipamentos de

grande formato estão  cons-

tantemente  em  evolução e é

vital que o software utilizado

siga o ritmo da produção.

Imagine um Porshe Carrera

911 com um motor de 400 ca-

valos e 3.8 cilindradas. Agora

imagine o que passaria  se to-

do este mecanismo estivesse

controlado  pela caixa de

câmbio de um Ford T de

1908. Não dá nem para ima-

ginar, não é? Pense em seu

RIP como se fosse a   caixa

de câmbio da impressora, is-

so o ajudará a tirar o máximo

proveito dela, aumentado sua

versatilidade e sua velocida-

de de impressão.

Muita gente no mundo da

impressão muda o hardware

frequentemente, em troca,

muitos poucos dedicam  tem-

po para investigar qual é o

software RIP que se adapta

melhor ao seu ritmo de trabal-

ho, coisa que economizaria

tempo e dinheiro.

CARACTERÍSTICAS DO
SOFTWARE RIP:
l nidificação automática

l impressão de dados variá-

veis

l biblioteca da cor Pantone

l biblioteca de perfil ICC

l gerador  automático de

branco e verniz

l possibilidade de trabalhar

com vários equipamentos e

muito mais.

Estas características per-

mitem economizar tempo e

dinheiro já que tornam  mais

rápido e fácil o processa-

mento de seu arquivo para a

impressão, assegurando

que o resultado final será

como você e seu cliente es-

peram.

A impressão perfeita se consegue graças à sinergia

entre as equipes, o software e a  tinta
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A Digistar HI-PRO - uma

das mais renomadas tintas

de transferência de subli-

mação da Kiian Digital- obte-

ve a certificação ECO PASS-

PORT. Tal certificação per-

mite que a tinta seja usada

na produção de têxteis sus-

tentáveis e naqueles em que

se requer o STANDARD 100

da OEKO-TEX.

A certif icação ECO

PASSPORT da OEKO-TEX

envolve um processo de

duas etapas: 

- Triagem e adequação

das substâncias químicas

com a Lista de Substâncias

Restritas (em inglês Restric-

ted Substance List - RSL) do

STANDARD 100 da OEKO-

TEX, assim como aqueles

listados na: Lista de

substâncias restritas no pro-

cesso de manufatura (em

inglês Manufacturing Res-

tricted List - MRSL) estabe-

lecida pelo STeP da OEKO-

TEX; a lista de substâncias

que suscitam elevada preo-

cupação (em inglês Subs-

tances of Very High Concern

- SVHC) detalhada no regu-

lamento da União Europeia

R.E.A.C.H. e na Lista de

Substâncias Restritas no

processo de manufatura da

ZDHC. 

- Teste de verificação

analítica de contaminantes e

impurezas presentes nos

componentes químicos exe-

cutado por um membro do

laboratório da OEKO-TEX . 

Só depois de passar por

esse processo é que se re-

cebe a certificação ECO

PASSPORT.

Os programas de certifi-

cação acrescentam valor

por meio da garantia de

transparência e de revisão

contínua de substâncias

químicas restritas lançadas

nas cadeias de valor da pro-

dução têxtil.

Kiian Digital é uma mar-

ca do JK Group. O grupo,

operante desde 1 de julho

de 2015, desempenha um

papel central no mercado de

impressão têxtil digital. O

portfólio da marca Kiian Digi-

tal inclui tintas sublimáticas,

dispersas e pigmentadas

concebidas exclusivamente

para o mercado de im-

pressão têxtil. 

ATUALIZE O SOFTWARE RIP 
O que ocorre quando é

lançada uma nova versão

atualizada com novas carac-

terísticas? Na maioria dos soft-

wares RIP isto se traduz em

custos elevados  da atuali-

zação. Sem dúvida, os clientes

Roland sabem que nos gosta

fazer as coisas um pouco mais

diferentes, oferecendo as atua-

lizações de forma gratuita.

A Roland DG lançou recen-

temente o software Versa-

Works Dual, incluindo  com to-

dos nossos equipamentos de

impressão e de impressão e

corte. Este  software incluido

no custo do seu novo equipa-

mento, inclui , também, as ca-

racterísticas mencionadas  an-

teriormente, os motores posts-

cript e PDF que facilitam o pro-

cessamento de imagens no

formato JPEG , TIFF, EPS ou

PDF e permite ler os arquivos

com capas com efeitos e trans-

parências, oferecendo sempre

uma visualização correta.

A SINERGIA ROLAND

A combinação entre o mel-

hor equipamento, a tinta co-

rreta e o software RIP mais

avançado é vital para conse-

guir um ótimo rendimento. 

VersaWorks Dual - e os

softwares prévios da Roland

Dg - tem sido projetados na

medida para se integrarem

perfeitamente com os equipa-

mentos de impressão. Em

harmonia, oferecem um ritmo

de produção  sem igual, um

tempo mínimo de preparação

dos arquivos, um tempo pré-

vio na configuração da tinta e

custos mínimos para ter um

software atualizado com os

últimos perfis ICC. Os equipa-

mentos Roland oferecem

uma qualidade incomparável,

rapidez e atualizações cons-

tantes.

Como já mencionamos, a

palavra sinergia é maravilho-

sa.

A Digistar HI-PRO alvança 

a certificação ECO PASSPORT
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O
s resultados da
pesquisa anual da
WAN-IFRA repre-
sentam uma indús-

tria que  cada vez está crian-
do   mais audiências leais ao
redor de um jornalismo de al-
ta qualidade, enquanto  conti-
nua  mudança das  receitas
baseadas nos leitores.

A pesquisa da World
Press Trends inclui dados de
mais de 70 países, que re-
presentam mais de 90 por
cento do valor da indústria
mundial. Os dados são for-
necidos  por dezenas de as-
sociações nacionais da im-
prensa e meios de comuni-
cação, com informação adi-
cional procedente dos forne-
cedores globais: Zenith, IP-
SOS, PWC e Chartbeat.

WAN-IFRA calcula que

56% das receitas totais dos
jornais vieram  das vendas de
circulação (impressas e digi-
tais) em 2016. " A mudança
da publicidade  nas receitas
baseadas nos leitores está
transformando os fundamen-
tos da nossa indústria"  , dis-
se Vincent Peyregne, CEO
da WAN-IFRA, que represen-
tou os principais resultados
do estudo global no 69ª Con-
gresso Mundial dos Meios de
Notícias e o 24º Foro Mundial
de Editores em Durban (Áfri-
ca do Sul).

A CONFIANÇA É A NOVA MOEDA

Curiosamente, esta
tendência continua  em um
momento em que pesquisa
após pesquisa  revela que as
pessoas em todo o mundo
não  só estão perdendo sua

confiança nos meios de co-
municação,  bem como  nas
instituições sociais em geral.
" A perda na confiança é o
maior risco que enfrentamos
como indústria e todos os
nossos esforços devem ser
com o objetivo de recuperá-
lo", disse Peyregne. " Somos
chamados a comerciar com
atenção. A confiança é nossa
nova moeda", disse Peyreg-
ne. " Qualquer queda na con-
fiança  desgasta os alicerces
de nosso negócio: um jorna-
lismo  confiável e de primeira
categoria".

A ERA CENTRADA NA

AUDIÊNCIA

Uma mudança funda-
mental no modelo de negó-
cio do jornalismo ocorreu há
dois anos, quando as  entra-

das  dos leitores se conver-
teram na maior fonte de re-
ceitas para os editores de
notícias. As entradas globais
na difusão  digital  cresceram
28 por cento entre 2015 e
2016 e 300 por cento entre
2012 e 2016; e espera-se
que essa tendência conti-
nue. Apesar disso, o fatura-
mento das  entradas totais
dos jornais mundiais caíram
2,1 por cento em 2016 com
relação ao ano anterior e
baixaram 7,8 por cento nos
últimos cinco anos.

As entradas publicitárias
continuam diminuindo na
maioria dos mercados, ainda
que sejam  excelentes  na
Ásia,  África e América Latina
e que  as taxas de declinação
variem muito entre os diferen-
tes mercados.  

Tendências mundiais da imprensa 2017

Portugal, sede do Congresso

Mundial dos Meios de  Informação

da WAN-IFRA 2018

A Associação Mundial de Jornais e
Editores de Notícias (WAN-IFRA) con-
vida a imprensa mundial a comparecer
ao 70º Congresso Mundial dos Meios
Informativos e ao 25º Foro Mundial de
Editores, os quais  acontecerão no
Centro Internacional de Congressos
de Estoril, Cascaes, Portugal, de 6 a 8
de junho de 2018.

O convite foi realizado durante

o Congresso Mundial deste ano na
cidade de Durvan (África do Sul),
o qual contou com a  com o com-
parecimento  de 700 editores e
executivos de jornais ao redor do
mundo. O Congresso Mundial dos
Meios de Informação será organi-
zado em conjunto com a Asso-
ciação Portuguesa dos Editores
(APImprensa). 
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WAN-IFRA lançou uma plataforma

de aprendizagem  projetada para pro-

mover o desenvolvimento de novos mo-

delos de negócios, capacitar os melho-

res talentos  nas empresas de comuni-

cação e acelerar pragmaticamente  a

transformação digital em ecosistema de

notícias  em constantes mudanças.

A plataforma aberta permite à WAN-

IFRA aproveitar sua biblioteca de mel-

hores práticas, conhecimentos e expe-

riências através de um painel de exper-

tos, oferecendo um programa que be-

neficiará  todos os níveis de talentos

nas organizações de notícias partici-

pantes.

O programa conta com módulos de

aprendizagem em profundidade dirigi-

dos por expertos da indústria, centran-

do-se em: estratégia de entradas digi-

tais, uso de dados para impulsionar o

crescimento, inovação e cultura, conteú-

do pago ,  entradas do leitor e  publici-

dade digital.

P
ela primeira vez,  des-

de seu lançamento

em 1994, o Club In-

ternational Color

Quality da WAN-IFRA abre

sua competição mundial de

impressão de qualidade para

todos os jornais e revistas.

A impressão de produtos

e publicações de maior valor

tem-se convertido em uma

tendência mundial. Do Ca-

nadá à Austrália, os impres-

sores de jornais estão com  a

produção de revistas em sua

clientela. Com as tendências

atuais da indústria era natural

incluir revistas no Internatio-

nal Color Quality Club no con-

curso da WAN-IFRA .

De acordo com o lema da em-

presa: " Tradição e inovação", a

editora Vorlander fundada em

1823 decidiu modernizar  sua im-

prensa em Dreis-Tiefenbach

(Alemanha) com a nova impres-

sora Geoman e:line apresentada

na Drupa 2016 e que começará

sua produção na primavera de

2018. A decisão de investir em

uma Geoman e:line  altamente

automatizada é uma declaração

clara para o futuro do jornalismo

impresso. A nova série de im-

pressoras Geoman e:line foi de-

senvolvida com um enfoque de

eficiência devido aos pacotes de

automação modular e a alta qua-

lidade durante a produção. Pro-

duz a uma velocidade de 45.000

cyl.r/h e com isso é a melhor so-

lução  para demandas de pro-

dução das impressoras de jornais

de tamanho médio. Outra carac-

terística da linha Geoman e:line é

o  volume de investimento mode-

rado a baixos custos no ciclo de

vida.

A Geoman e:line  que foi en-

comendada pela Vorlander  pos-

sui  duas torres de quatro alturas,

uma dobradeira PFN-25 e dois

sistemas Manroland reel splicers

RSN 15. Além disso, os sistemas

da Manroland web Pecom-X Inli-

ne Control Systems para a densi-

dade de tinta (IDCu), o registro de

cor (IRC), o registro de corte

(ICC) e o ventilador em sequên-

cia  garantem uma qualidade  ide-

al de impressão  e baixo des-

perdício.

O Club International Color Quality 

da WAN-IFRA agora inclui revistas

WAN-IFRA lança o Acelerador de Gestão de Comunicação

Vorlander adquire a primeria Geoman e:line do mundo
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FSC e MSC , as duas
ONGS que certificam em to-
do o mundo a sustentabili-
dade dos produtos florestais
e marinhos que consumi-

mos , contam com o apoio
das grandes empresas ali-
mentícias, de distribuição  e
packaging. Assim foi confir-
mado em um recente se-

minário de Biocultura, onde
as companhias como SIG
Combibloc,  El  Corte Inglés
, Macdonald`s explicaram
aos representantes do setor

a importância de se apostar
neste tipo de certificação.
Também se contou com a
colaboração da bloguera e
escritora Isasaweis.

A
atuação de vanguar-
da tecnológica que
tem sido a carac-
terística particular do

setor brasileiro de celulose e
papel tem se concentrado
atualmente em duas verten-
tes principais, que deverão
nortear o crescimento dessa
indústria no País: a diversifi-
cação dos negócios através
das biorrefinarias integradas
na base florestal (diversifi-
cação dos produtos a serem
obtidos a partir das árvores
de florestas plantadas); im-
plementação dos conceitos
de indústria 4.0 ou do uso in-
tensificado da automação e
tecnologias da informação.
Considerados chaves para o
desenvolvimento e competiti-
vidade das empresas no fu-
turo, esses dois conceitos
serão discutidos extensa-
mente durante o 50º Con-
gresso Internacional de Celu-
lose e Papel, promovido pela
ABTCP - Associação Brasi-
leira Técnica de Celulose e
Papel, de 23 a 25 de outubro,
em São Paulo.

Os projetos de investi-
mento das empresas, em an-
damento ou previstos, que vi-
sam ao aumento dos plantios
florestais, ampliação de fábri-
cas e novas unidades, in-
cluindo investimentos em
tecnologias, são da ordem de

R$ 22 bilhões de 2017 a
2020, tal é sua importância,
conforme dados da Ibá -
Indústria Brasileira de Árvo-
res. Nesse sentido, perme-
ará no evento a discussão
sobre quais são os novos ca-
minhos, novos processos e
novas tecnologias, que se
desenvolverão nos próximos
anos, com apresentações
durante Sessões Técnicas e
Temáticas, realizadas em
eventos simultâneos.

Com novo formato e reali-
zado em um novo espaço:
um dos mais prestigiados
hotéis de São Paulo, o Uni-
que, o evento propõe o en-
volvimento do público nesses
três dias de total imersão nas
principais tendências para
essa cadeia produtiva. Os
preparativos já começaram.
Com 88 trabalhos inscritos,
que agora estão em ava-
liação pelo comitê científico,
o Congresso Internacional de
Celulose e Papel começa a
ganhar forma para receber
um público altamente qualifi-
cado. 

"Por ser organizado por
uma associação técnica, en-
volvendo um alto grau de
compromisso na seleção de
trabalhos e temas, o Con-
gresso foi estruturado de for-
ma a abranger esses assun-
tos tanto do ponto de vista da

sua aplicabilidade prática pa-
ra a indústria, na área de
pesquisa e desenvolvimento,
bem como da produção
científica e acadêmica", en-
fatizou Darcio Berni, diretor
executivo da ABTCP.

USOS DO PAPEL

Os novos usos do papel,
o futuro do processo da pol-
pação kraft, entre outros as-
suntos como recuperação e
energia e meio ambiente
farão parte das Sessões Téc-
nicas do evento. Por isso, as
sessões temáticas abor-
darão as biorrefinarias e te-
mas como nanotecnologia e
inovações no mercado de
papéis tissue. Haverá ainda
uma sessão especial, cha-
mada "Profissionais do Futu-
ro", que trará os profissionais
de recursos humanos de im-
portantes empresas falando
sobre os perfis requeridos
nos profissionais técnicos do
setor para atendimento des-
sas novas demandas técni-
cas, comportamentais e rela-
cionais.

Entre os palestrantes
chaves convidados, impor-
tantes nomes já têm pre-
sença confirmada, como Ari
Medeiros, diretor industrial
da Veracel Celulose e Pedro
Fardim, professor na Abo
Academy University, na

Finlândia, que participarão
das Sessões Técnicas. Outro
nome é Rod Fisher, fundador
da Fisher International, com
estudos econômicos sobre o
setor em todo o mundo, e
que estará presente na
Sessão Temática da Indús-
tria 4.0.

Celso Foelkel, presidente
desta edição especial do tra-
dicional Congresso ABTCP,
enfatiza que o evento é uma
excelente oportunidade para
compartilhar conhecimentos
sobre temas de fundamen-
tais importâncias para a com-
petitividade futura da indús-
tria de base florestal no Bra-
sil. "As discussões sobre inú-
meros aspectos que
compõem essa pauta se
propõem a gerar conclusões
e propor novas rotas sobre
as muitas maneiras de contri-
buir com a transformação da
indústria de celulose e papel
nas próximas décadas". 

Além da solenidade de
abertura do ABTCP 2017 -
50º Congresso Internacional
de Celulose e Papel -, o tradi-
cional jantar de confraterni-
zação será realizado em co-
memoração ao jubileu de ou-
ro da Associação e será um
momento de fortalecimento e
relacionamento entre os as-
sociados e profissionais da
indústria. 

Congresso Internacional de Celulose e Papel
discutirá os novos caminos da indústria

As grandes empresas  se unem à FSC e MSC 
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Seguindo com seu firme

compromisso de adaptar-se

às tendências do mercado e

às necessidades de seus

clientes, Antalis trabalha dia-

riamente para otimizar sua

oferta de soluções de produ-

tos, serviços e inovação.

Desde o mês de maio, An-

talis começou a distribuir a no-

va brancura  da Ensoat, que

possui maior tom e luminosi-

dade, oferecendo resultados

de impressão excepcionais e

uma excelente reprodução de

imagem tanto de impressão

offset como digital, assim co-

mo ótima qualidade de trans-

formação e acabamento, in-

clusive nas aplicações mais

exigentes.

Ensoat é uma gama de

cartolinas SBS Premium com

uma perfeita homogenidade  e

qualidade uniforme, que se

destaca sobre as demais  car-

tolinas gráficas do mercado

em reverso.

Graças à sua sólida estru-

tura multicapa, disponível es-

tucada 1 ou 2 caras, Ensoat é

a escolha perfeita para uma

ampla gama de usos finais

desde o packaging  de luxo

até  aplicações gráficas ge-

rais, com  excelentes proprie-

dades na pós-impressão.

A nova qualidade da Enso-

at, agora mais branca e com

um tom ligeiramente azulado,

é a resposta às atuais deman-

das do mercado da indústria

gráfica e o packaging de luxo,

setores os quais utilizam téc-

nicas de impressão como o

gofrado, a estampagem, além

de outros efeitos especiais,

que requerem que uma carto-

lina gráfica tenha  proprieda-

des determinadas  com re-

lação à lisura, brancura e pro-

priedades de dobradura.

Ensoat é ideal para apli-

cações na cosmética e luxo

que  transmite pureza virtual,

se mantém mais branco du-

rante mais tempo, oferece

uma excelente impressão, re-

sistência ao rasgo e à dobra,

tem cor e sabor neutros, pro-

tege bem da luz ultra violeta,

resiste aos processos mecâni-

cos e é apta para qualquer tra-

tamento de acabado.

Com esta nova e deslum-

brante brancura, com um aca-

bamento semi-mate, Antalis

atualiza sua oferta de cartoli-

nas gráficas SBS e oferece a

seus clientes a maior gama de

estoque do mercado, com as

credenciais mais exigentes do

meio-ambiente , já que a Enso-

at é um produto com certificado

FSC e possui 3 estrelas no

Green Star System da Antalis.

A
ntalis participou da

DSCOOP, o evento

para usuários HP

Graphics Arts,  que

ocorreu em Lyon de 7 a 9 de

junho, como patrocinador da

Platino pelo sexto ano conse-

cutivo. Para a edição de 2017,

Antalis se concentrou em

mostrar a amplitude da sua

oferta  de suportes  digitais

que, junto com seus serviços

personalizados e sua equipe

de assessores, formam o nú-

cleo de sua estratégia digital-

to-business (d2b). Lançada

em 2012 a iniciativa d2b da

Antalis tem como objetivo aju-

dar os impressores a fazer

crescer seu negócio,  amplian-

do sua oferta de serviços com

soluções digitais de qualidade

para as necessidades de apli-

cação dos seus clientes finais.

Com um mercado de im-

pressão digital crescendo a

passos gigantes, impulsiona-

da por aplicações como pac-

kaging digital, cross-media e

personalização, Antalis está

constantemente trabalhando

para ampliar sua oferta de

serviços ao cliente com:

Papeis criativos: Arjowig-

gins Creative  Papers Digital

é uma gama disponível em

formatos digitais, que reúne

as suas marcas emblemáti-

cas, como Conqueror, Cu-

rious Collection, Keaykolour,

Rives e Pop`Set, ideais para

aplicações de luxo. Outro pa-

pel criativo, Mohawk  Superfi-

ne, oferece uma nitidez  de

imagem impressionante e

uma qualidade de tom con-

sistente que o tornam perfeito

para álbuns de fotos digitais e

aplicações de packaging.

Impressão em grande for-

mato: Antalis oferece uma

grande quantidade de supor-

tes de comunicação visual

para as diferentes necessida-

des de informação, pro-

moção e decoração. As últi-

mas novidades apresentadas

na DSCOOP  são Coala

Magnéticos, uma original ga-

ma de suportes magnéticos

de grande formato  que são

fáceis de aplicar e mudar e

Coala WallDesign , a marca

símbolo da Antalis para deco-

ração de parede para perso-

nalização de interiores.

Packaging digital: graças

a uma ampla variedade de

cartolinas estucadas, não es-

tucadas e criativas, que com-

binam   resistência e elegân-

cia,  os clientes tem à sua dis-

posição um novo leque de

possibilidades para suas apli-

cações de packaging digital e

personalizadas.

Suportes especiais: sem-

pre olhando  para o futuro,

Antalis oferece a seus clien-

tes a próxima geração  de su-

portes como PowerCoat, um

papel conectado que integra

a combinação entre papel e

digital, perfeito para numero-

sas aplicações,  como publici-

dade e promoção, embala-

gem, ticket e impressão

eletrônica.

Antalis é Patrocinadora da Platino da DSCOOP 2017

Antalis atualiza sua oferta de cartolinas gráficas SBS

ENSOCOAT 2S 

ENSOCOAT
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Metalik com " k" 
A linha Metalik (Kernowjet Metalik Cut

& Print e Metalik Inkjet) da Kernow Coa-

tings  oferece versatilidade em seus pro-

dutos, com uma largura de até 1.524 mm

e diferentes adesivos,  segundo o uso.

Kernowjet Metalik Cut & Print é uma

película metalizada de poliéster de 50u.

com  acabamento metalizado por ambos

os lados, fácil de cortar e imprimível com

tintas ecossolventes, tintas curáveis me-

diante radiação UV e tintas látex regula-

res. Kernowjet Metalik Inket de 50u. tem

um só lado mas inclui um adesivo perma-

nente com alto poder de fixação. Foi pro-

jetada especialmente para laminar em

suportes rígidos antes ou depois de im-

primir, segundo o equipamento da im-

pressora.

Para vender nos países

latino-americanos, é

melhor anunciar na 

La Prensa.

www.alborum.com




A
27ª edição da Seri-

grafia SIGN Future-

TEXTIL, maior e mais

completa feira de tec-

nologias e soluções para os

mercados de impressão e co-

municação visual, realizada

de 12 a 15 de julho, no Expo

Center Norte, em São Paulo

(SP), se firma como a mais im-

portante da América Latina

para o setor. Atrações interati-

vas com o público, grande nú-

mero de visitantes muito quali-

ficados com intenção de com-

pra e volume de negócios su-

peraram as expectativas dos

organizadores e o mercado. 

"As novidades desta

edição agradaram e surpreen-

deram o público, os exposito-

res e as instituições do setor.

Buscamos formatar o evento

para atender às demandas de

um mercado em evolução e

as atrações interativas, expe-

rimentações, apresentação de

tendências e conteúdo técnico

de qualidade marcaram a feira

deste ano. O grande volume

de negócios iniciados na feira

demonstra um otimismo nos

setores de atuação, sinalizan-

do para uma retomada do se-

tor", avalia a diretora do even-

to, Liliane Bortoluci.  Passa-

ram pelos quatro dias de

evento 36 mil visitantes, que

conferiram atrações como a

Serigrafia em Ação, uma ofici-

na criativa com demons-

trações práticas de todo pro-

cesso serigráfico: preparação

da arte final, fotolito, revelação

e gravação de matrizes com

efeitos diferenciados; o Circui-

to de impressão digital têxtil,

que apresentou as principais

etapas do processo de im-

pressão digital em tecidos; o

DecorExpress, projeto inova-

dor que evidencia as muitas

possibilidades que a comuni-

cação visual oferece para a

decoração; a Arena do Con-

hecimento by SID, com a

apresentação de novos pro-

dutos, ferramentas, dicas e

técnicas de aplicação em En-

velopamento, Troca de Cor,

Comunicação Visual e Pro-

teção de Pintura automotiva.

O conteúdo técnico do evento

foi compartilhado no Fórum

Serigrafia SIGN FutureTEX-

TIL, com palestrantes concei-

tuados como director de ven-

tas para América Latina de

EFI, Ernande Ramos, temas

inovadores e cases de suces-

so, além da Arena Técnica,

com palestras sobre novas

tecnologias, lançamentos e

soluções oferecidas pelos ex-

positores aos profissionais.

Negócios A edição deste ano

da Serigrafia SIGN Future-

TEXTIL foi marcada pelo

grande volume de negócios

fechados e iniciados durante a

feira, superando as expectati-

vas das empresas exposito-

ras. Pela primeira vez foi reali-

zada uma rodada de negó-

cios, que rendeu em uma hora

e meia de reuniões entre 10

empresas expositoras e 41

compradores de todo o Brasil

uma previsão de negócios de

R$ 9,3 milhões nos próximos

12 meses. 

O gerente de equipamen-

tos da Serilon, José Carlos de

Almeida comemorou os re-

sultados e destacou a visita

de clientes "entrantes", inte-

ressados em começar um

negócio e empresários do se-

tor que querem diversificar o

que têm dentro da empresa. 
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Resultados da 27ª Serigrafia SIGN FutureTEXTIL

confirmam a feira como a mais importante

da América Latina para o setor 
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"Foi notória a quantidade e a

qualidade de público, muito

maior que a do ano passado.

Com as mesas de nego-

ciações sempre lotadas, nós

fechamos 25 equipamentos e

captamos cerca de R$ 2

milhões em vendas, e a ex-

pectativa é que atinjamos até

o encerramento os R$ 3

milhões, com a venda de mais

15 máquinas. Além disso, o

que não foi fechado aqui ge-

rou lead para que possamos

trabalhar nos próximos seis

meses pós-feira. A SIGN para

nós é um divisor: é o nosso

combustível para rodar até o

final do ano".  Essa visão é

compartilhada pelo gerente de

produtos da Roland DG, Wi-

lians Lotti. "A feira deste ano

está muito boa para os negó-

cios. Desde o primeiro dia o

movimento está muito grande

de pessoas com intenção de

compra, pesquisando para fe-

char aqui mesmo na feira e

outros sinalizando negócios

daqui para frente. A expectati-

va é que fechemos a feira com

um resultado melhor que o

ano passado, já que tivemos

muitos negócios concretiza-

dos aqui e também temos

muitas fichas preenchidas es-

perando por análise, o que

nos dará um pós-feira

também muito bom", acredita

o executivo.  

Com foco no mercado de

comunicação visual, os desta-

ques da EFI durante o evento

foram as impressoras EFI

Quantum 5, VUTEk H2000

Pro e VUTEk GS3250Lx Pro

Ultradrop. Desenvolvida para

produzir aplicações rentáveis

de alta definição, a EFI Quan-

tum 5 conquistou o mercado

pela versatilidade e alta quali-

dade. Com gotas de 7 pL, cu-

ra UV LED e uma variedade

incrível de acessórios opcio-

nais, é capaz de produzir em

resolução real de até 1.200

dpi, imprimindo textos nítidos

em banners, gráficos, displays

retro iluminados e adesivos. 

Para a HP, que participa

da SIGN há algum tempo,

esta edição tem sido uma

grata surpresa. "Temos visto

um movimento muito baca-

na, clientes super qualifica-

dos, interessados em novos

conhecimentos, buscando

novas soluções, fazendo

negócios, trazendo novas

ideias e matando as sauda-

des. Foram dias intensos,

proveitosos e divertidos. A de-

cisão de voltar à feira para o

mês de julho foi muito acerta-

da e a prova disso são as pes-

soas que estão participando.
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Aqui está reunida a nata do
mercado de comunicação vi-
sual", analisa a gerente de
marketing da HP Brasil, Edis-
sa Furlan. "A feira é um impor-
tante momento onde capta-
mos leads de interesse, que
serão trabalhados ao longo de
muitos meses após o evento.
É um celeiro de oportunidades
que não acaba aqui, gera
negócios que vão se consoli-
dar ao longo do tempo", res-
salta.  "Esta edição da Seri-
grafia SIGN foi bem interes-
sante, pois observamos um
aumento bem significativo na
quantidade de pessoas que
circularam durante o evento.
Inclusive tivemos a vinda de
clientes de muitas regiões di-
ferentes do país e alguns que
não víamos há muito tempo
na feira. Isso mostra que eles
estão retornando, querendo
saber mais sobre produtos e
com interesse de fechamento.
Fechamos muitos negócios e
as expectativas são bem posi-
tivas, com muita coisa para
trabalhar no pós-feira. Saímos
do evento muito satisfeitos
com os resultados e com a or-
ganização. Tivemos uma
grande evolução este ano se
comparado aos anos anterio-
res", declara a gerente de ca-
nais da Epson, Luciara Lopes
de Souza.  "A feira Serigrafia
SIGN é muito importante para
a Global porque gera resulta-
dos de forma continuada. En-
tre uma e outra continuamos
colhendo frutos da edição an-
terior. Ou seja, não são ape-
nas os negócios fechados na
feira, mas toda a bagagem de
clientes muita rica que leva-
mos para trabalhar ao longo
dos próximos 12 meses. Por
isso, considero a Serigrafia
SIGN um marco para todo o
mercado, um ponto de encon-
tro anual, em que clientes e
empresários de todos os seg-
mentos esperam para vir con-
hecer as novidades e princi-
palmente fechar negócios. A

nossa expectativa é
que esta edição seja
um recorde de ven-
das", declara o CEO
da Global Química &
Moda, Felipe San-
ches.  "A feira foi muito
boa, com bastante
gente e nos surpreen-
deu. Participamos de
atrações que agrega-
ram como o DecorExpress e
tudo foi muito produtivo: con-
seguimos fechar negócios e
saímos daqui todos muito
contentes com o resultado. No
ano que vem estaremos de
volta", garante o gerente de
marketing da Imprimax, Igor
Paiva.  Segundo o diretor da
Gênesis Tintas, Ioshimi Ishii, a
feira superou as expectativas.
"Recebemos muitos visitantes
durante todos os dias de
evento, em todos os horários.
O mais importante para nós,
que ficamos um tempo sem
participar da feira, foi conse-
guir rever todos os nossos
clientes, tanto revendas quan-
to estampadores. Percebe-
mos que o pessoal que tinha
deixado de participar porque
dizia que a feira não tinha
mais serigrafia retornou, prin-
cipalmente devido a divul-

gação feita pela organização
do projeto 'Serigrafia em
Ação'", analisa.  "O Serigrafia
em Ação, realizado pela Infor-
ma em parceria com a Gêne-
sis, a Tucano e a Global Quí-
mica & Moda, esteve lotado
em todos os turnos. Trouxe-
mos a Escola Gênesis para
cá, com os nossos professo-
res e o youtuber Rafael Roan,
do canal Passando o Rodo,
que fala sobre serigrafia. As
pessoas estavam em busca
de informação de qualidade e
também da parte prática",
completa o gerente de marke-
ting da Genesis, Leonardo Is-
hii.  Sobre a Serigrafia SIGN
FutureTEXTIL A Serigrafia
SIGN FutureTEXTIL oferece
soluções integradas para os
segmentos de comunicação
visual e impressão digital e é
considerada o principal canal

de realização de
negócios, visibilidade
e networking dos ex-
positores e visitantes.
O evento apresenta
soluções abrangen-
tes nas áreas de Seri-
grafia, Sublimação,
Impressão em gran-
des formatos, Im-
pressão digital têxtil

(estamparia), Decoração para
Interiores, Materiais promocio-
nais, brindes e personali-
zação, Sinalização, Sinali-
zação Digital, Softwares para
os segmentos de impressão e
gestão empresarial  Com 27
anos de tradição, a feira é or-
ganizada pela Informa Exhibi-
tions, maior organizador de
eventos, conferências e trei-
namentos do mundo, e conta
com o apoio da Associação
Brasileira da Indústria Gráfica
(ABIGRAF Nacional), ABTG -
Associação Brasileira de Tec-
nologia Gráfica, Indac - Institu-
to Nacional para Desenvolvi-
mento do Acrílico e SEBRAE
SP. 
A próxima edição do evento
será de 25 a 28 de julho, no
Expo Center Norte, com o te-
ma "Tradição em imprimir re-
sultados". 



http://www.alborum.com/la-prensa-brasil-suscripcion/
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A
t e c h n o -
trans é
uma das

empresas confir-
madas para a Ex-
poPrint Latin
America 2018. A
empresa é espe-
cializada no de-
senvolvimento de
equ ipamentos
periféricos para
impressoras que
ajudam no au-
mento da eficiência do trabalho de im-
pressão e na redução de custos dos pro-
jetos. 

Pisa destaca que a ExpoPrint é um
canal eficiente para a technotrans por ter
esse caráter de grande reunião de profis-
sionais de diferentes regiões do Brasil e
de toda a América Latina, e por aconte-
cer em uma frequência que permite ao
expositor sempre ter novidades para
apresentar ao público. 

A technotrans oferece diversas so-
luções em periféricos para diferentes tec-
nologias de impressão, como offset, digi-
tal e flexografia. 

Para a im-
pressão digital, a
technotrans ofe-
rece sistemas de
refrigeração pa-
ra impressoras
de grandes pla-
yers do setor.
"Há um cresci-
mento no Brasil
e América Latina
na impressão di-
gital. As máqui-
nas estão fican-

do cada vez mais velozes em formatos
maiores, e temos uma demanda impor-
tante nesse segmento". 

Em flexografia, a technotrans oferece
sistemas de refrigeração e bombeamen-
to de tintas para impressoras flexográfi-
cas. Sobre o mercado de embalagens,
Fabio considera: "O Brasil segue uma
tendência mundial de crescimento e de-
senvolvimento em impressão de embala-
gem. Gráficas estão conseguindo ter óti-
mo desempenho e temos projetos com
clientes em diferentes segmentos de em-
balagem, seja offset, flexografia e digi-
tal".

EFI promete

experiência digital

inédita na

ExpoPrint Latin

America 2018

O
Diretor de Vendas da EFI para
a América Latina, Ernande Ra-
mos, promete grandes novida-

des e ressalta o peso da feira: "A Ex-
poPrint Latin America é como uma
Drupa e por isso a EFI está preparan-
do surpresas e importantes lança-
mentos. Os nossos visitantes terão
uma experiência digital em nosso
stand sem igual no mercado de im-
pressão! Esperamos por todos".

A EFI vem avançando no segmen-
to de embalagens e rótulos, com soft-
wares e impressoras voltados para
este segmento. Em 2018, a ExpoPrint
vai ocorrer em paralelo com a Conve-
rExpo Latin America, feira voltada ao
segmento de conversão flexográfica e
impressão digital de embalagens e ró-
tulos, segmento o qual passa por um
momento de transição, conforme ex-
plica o diretor da EFI: "É importante
que os dois eventos ocorram simulta-
neamente pois fazem parte do mes-
mo universo de impressão e é possí-
vel encontrar soluções que atendam
os dois segmentos. Neste encontro,
profissionais dos dois setores po-
derão se aproximar e debater sobre o
mercado".

O portfólio da EFI comercializado
na América Latina inclui os equipa-
mentos de comunicação visual VU-
TEk (grandes e supergrandes forma-
tos) e a impressora de rótulos e eti-
quetas Jetrion, ambos da linha EFI
Inkjet.

Há também as soluções em soft-
ware da linha EFI Productivity Suite,
os softwares de gerenciamento de cor
da linha EFI Fiery, equipamentos da
EFI Reggiani para o segmento têxtil,
além das impressoras e insumos para
impressão em cerâmica da linha EFI
Cretaprint.

A
Ricoh está promovendo grandes in-
vestimentos no Brasil no segmento
de impressão e vai consolidar seu for-

te trabalho apresentando toda sua tecnolo-
gia durante a ExpoPrint Latin America 2018.

O gerente comercial da Ricoh Brasil,
Gustavo Lopes, destaca o quão relevante
a feira é para a indústria: "A ExpoPrint for-
nece impulsos cruciais para o segmento
de impressão, mídia, produção de embala-
gens e aplicações industriais. Especial-
mente com foco nos mercados verticais
também".

É exatamente esta alta tecnologia que

a Ricoh quer levar para a feira. Em um am-
plo espaço, a empresa pretende apresen-
tar toda sua linha e novas soluções de
hardware. Dentre eles estão: PRO
VC60000, impressora colorida de formulá-
rio contínuo, para segmentos editorial e
transacional; PRO C9110, impressora co-
lorida de alta produção e qualidade; PRO
C7110, já apresentada na última Expo-
Print, com a novidade de toner amarelo
NEON, trazendo novos caminhos e produ-
tos para a impressão.

Há ainda muitos outros produtos que
devem estar no estande.

Avanço da ExpoPrint Latin America 2018

Ricoh apresenta impressão digital para diferentes

necessidades na ExpoPrint Latin America 2018

technotrans reforça ExpoPrint 

como ponto de reunião do mercado
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A
Bobst é um dos maio-

res players globais no

segmento de im-

pressão de cartões, corruga-

dos e flexíveis e vai apresen-

tar toda sua tecnologia e o

quanto esta indústria é ino-

vadora na ExpoPrint Latin

America 2018.

O objetivo da Bobst é le-

var inovação para repetir e

ampliar o sucesso alcança-

do nas edições anteriores da

feira. De acordo com o dire-

tor comercial da Bobst,

Eduardo Pereira: "A Bobst

participa desde o início da

ExpoPrint e estará presente

em 2018 com equipamentos

de alta tecnologia e perfor-

mance. Estaremos mais

uma vez apresentando as

melhores soluções e confir-

mando ao mercado de con-

versão o compromisso de

seguir buscando por re-

dução de custos de pro-

dução para os clientes,

através do aumento subs-

tancial de produtividade". 

O mercado de conversão

recebeu uma grande notícia

recentemente com o anún-

cio da ConverExpo Latin

America, feira voltada a este

segmento que vai ocorrer

paralelamente com a Expo-

Print. 

Eduardo explica que na

situação em que vivemos

hoje, em que produtos se-

melhantes têm preços muito

próximos, o fator de decisão

acaba recaindo sobre o cus-

to da embalagem; com isso,

um acabamento diferencia-

do passa a ser importante

não somente para produtos

premium, mas também para

produtos mais comuns em

que o fabricante busca uma

diferenciação nas gôndolas.  

P
ara André Marcelino, ge-

rente nacional de negó-

cios da Sirius, "é extre-

mamente importante marcar

presença neste evento. A Ex-

poPrint é a principal vitrine do

segmento para toda América

Latina. Além de promover a

consolidação da marca em um

mercado tão competitivo, o re-

torno em novos negócios é

bastante significativo".

A plataforma Totaldocs,

lançada na ExpoPrint 2014,

vem passando por várias

atualizações, desde criação

de novos recursos até alte-

rações de layout. "Inicialmente

era um sistema na nuvem pa-

ra arquivamento e recupe-

ração de documentos com en-

vio de e-mail marketing. Hoje,

temos uma plataforma em nu-

vem, voltada para produção

centralizada de documentos fí-

sicos e digitais, com workflow

e acompanhamento dos pro-

cessos de produção e de en-

vio multicanal (e-mail com

anexo, e-mail marketing, SMS

e impressos)", explica Davis

Feler, CEO da empresa.

OTIMIZAÇÃO COM SOFTWARE

O setor Gráfico já conta

com soluções da Sirius para:

Formatação e impressão de

documentos que envolvam da-

dos, textos e imagens variá-

veis; Gerenciamento de filas

de impressão; Auditagem de

Documentos com leitura au-

tomática e unitária dos docu-

mentos produzidos; Gestão de

impressos com acompanha-

mento das etapas de pro-

dução, SLA, controle de esto-

que e financeiro; Plataforma

em nuvem para envio de docu-

mentos digitais, com certifi-

cação, workflow e acompanha-

mento dos envios multicanal.

Com mais de 130 anos de expe-

riência no mercado global de im-

pressão, a Goss segue inovando e

levando equipamentos de qualida-

de para a indústria. A empresa faz

parte do time de expositores da Ex-

poPrint Latin America. 

Além do forte trabalho no Brasil,

a Goss vem atuando por toda a

América Latina, com instalação de

novas máquinas. Foi o caso de

equipamentos Sunday 2000 vendi-

dos no México e no Peru, este últi-

mo com todo o trabalho de insta-

lação da máquina no país feito

100% pela equipe da Goss Brasil. 

A Goss é especialista em rotativas

offset em diferentes segmentos de mer-

cado, como o de jornais, comercial, pro-

mocional e embalagem, com máqui-

nas que trabalham com diferentes

substratos, como filme, papel e

cartão. 

Os equipamentos também se

destacam pela flexibilidade, podendo

trabalhar com diferentes tipos de cu-

ra de tinta e secadores, como ar

quente, UV, LED UV e Electron Be-

am (EB), tecnologia que vem gan-

hando espaço no mercado. "O EB

tem uma característica que é de não

aquecer na hora da cura, é uma tinta

sem solventes. Com isso, é sus-

tentável e pode entrar em contato di-

reto com o alimento", relata o diretor da

Goss.

Avanço da ExpoPrint Latin America 2018

Goss destaca possibilidades da impressão offset 

na ExpoPrint Latin America 2018

Sirius demonstra evolução de seu

software na ExpoPrint Latin

America 2018

Bobst vai apresentar soluções para

aumento de produtividade na

ExpoPrint Latin America 2018



LLaa  PPrreennssaa

agenda

36

A
ConverExpo Latin

America, feira volta-

da ao profissional de

conversão flexográfi-

ca e impressão digital de em-

balagens e rótulos, acontece

de 20 a 24 de março de 2018

em São Paulo. Para oferecer

uma feira completa ao profis-

sional brasileiro, os executi-

vos vêm percorrendo o mun-

do, participando de iniciativas

do setor e promovendo par-

cerias para trazer os melho-

res players e oferecer o mel-

hor conteúdo ao visitante. 

No mês de junho, o Mar-

keting da Abflexo/FTA-Brasil

(Associação Brasileira Técni-

ca de Flexografia, realizadora

da feira), Julio Cezário, repre-

sentou a ConverExpo na Eu-

ropa em reuniões e eventos.

Sua primeira parada foi em

Milão, na Itália, mais precisa-

mente na sede da ATIF, as-

sociação italiana de flexogra-

fia, para uma conversa com

Sante Conselvan, presidente

desta associação e também

da FTA-Europe (European

Flexographic Industry Asso-

ciation).  

Nesta reunião, vários

pontos foram acertados, co-

mo um intercâmbio de infor-

mações para o crescimento

dos mercados latinoamerica-

no e europeu. Neste in-

tercâmbio, está incluso o en-

vio de amostras de trabalhos

produzidos em flexografia

pelas duas regiões, visando

o conhecimento maior do

que é impresso em cada

continente e também a parti-

cipação em premiações in-

ternacionais. 

Sante Conselvan, que é

presidente da GAMA Interna-

tional, importante empresa do

segmento flexográfico, afir-

mou que sua empresa estará

entre os expositores da Con-

verExpo, e pretende trazer

mais seis parceiros italianos

para participarem da feira.

"Nós já decidimos estar na

ConverExpo. Quando discuti-

mos o assunto com nosso re-

presente no Brasil, Gustavo

Virginillo, CEO da Coras do

Brasil, ele ficou muito feliz so-

bre nossa decisão. Porque

ele acredita, assim como nós,

que este é o momento de in-

formar o mercado sobre no-

vas tecnologias, softwares e

acessórios que temos", res-

saltou.  

TRABALHO ATIVO

O presidente da FTA-Eu-

rope está unindo esforços pa-

ra a realização do 1º Encon-

tro Mundial das FTAs, que

deverá acontecer no Brasil

durante a ConverExpo. A reu-

nião será um ponto de encon-

tro das associações técnicas

de flexografia de todo o mun-

do para discutir agendas de

trabalho, padronizações e ou-

tros temas. 

CONGRESSO NA POLÔNIA
A segunda visita da Con-

verExpo na Europa foi duran-

te o encontro promovido pela

Câmara de Flexografia da

Polônia, na cidade de Torun.

A Abflexo/FTA-Brasil esteve

em um lugar de destaque no

Espaço de Exposição e mi-

nistrou uma palestra com Ju-

lio Cezário sobre o mercado

brasileiro de flexografia, com

dados estatísticos sobre o

país, a Abflexo e as iniciati-

vas promovidas, incluindo a

ConverExpo. 

Durante o encontro na

Polônia, Julio apresentou

amostras de trabalhos vence-

dores do Prêmio Qualidade

Flexo, promovido pela Abfle-

xo. Os mais de 220 converte-

dores presentes, não só da

Polônia como de toda a Euro-

pa, ficaram impressionados

com a extrema qualidade das

embalagens brasileiras, pro-

movendo assim o trabalho

dos profissionais nacionais. 

A Abflexo foi a única asso-

ciação de fora da Polônia pre-

sente como convidada de

honra. 

CONVEREXPO LATIN AMERICA
A ConverExpo - Expo-

sição e Congresso Interna-

cional da Indústria de Con-

versão de Flexíveis, Corruga-

dos e Rótulos - vai apresentar

soluções e tendências mun-

diais para o convertedor, reu-

nindo em um mesmo espaço

fabricantes de equipamentos

demonstrando seus avanços

tecnológicos, soluções em

softwares, hardwares e pro-

cessos, além da mais ampla

cadeia de insumos. 

Com realização da Abfle-

xo e organização da APS Fei-

ras & Eventos, a ConverExpo

ocorre de 20 a 24 de março

no Expo Center Norte, em

São Paulo. Ela ocorre parale-

lamente com a ExpoPrint La-

tin America 2018, o maior

evento de impressão das

Américas. 

Julio Cezário (à dir.) participou de Congresso na Polônia

ConverExpo atua para ampliar

divulgação da feira pelo mundo
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Durante o 69º Congresso Anual da WAN-IFRA em Durban (África do Sul) Michael Golden, vice-presidente da Junta
Diretiva do New York Times foi eleito presidente da Associação Mundial de Jornalistas e Editores de Notícias. A asso-
ciação também nomeou o novo tesoureiro e o novo presidente do World Editors Forum, Dezesseis executivos das prin-
cipais companhias dos meios de comunicação também foram eleitos para novos cargos nas juntas da WAN-IFRA e o
World Editors Forum. Michael Golden  sucede a Tomas Brunegard, que foi eleito presidente da  WAN-IFRA em 2013.
David Callaway (The Street, EUA), Kevin (Washington D.C) junto com Paul Verwilt (Mediahuis, Bélgica) , eleito novo te-
soureiro da organização na mesma reunião, formarão a nova presidência da WAN-IFRA para os próximos anos.

A
Comexi e a Reifenhäuser termi-

naram a sua participação na fei-

ra Feiplastic no Brasil com gran-

de êxito comercial, por conse-

quência da grande quantidade de visitas

e dos novos contatos que as duas em-

presas estabeleceram na Feira Interna-

cional do Plástico.

Com mais de 56.300 visitantes proce-

dentes de cerca de 30 países e mais de

1000 expositores de 15 nacionalidades,

a Feiplastic foi, para a Comexi e a Rei-

fenhäuser, um excelente espaço de en-

contro com os seus clientes, colaborado-

res e potenciais clientes brasileiros e de

outros países latino-americanos.

45% das visitas que a Comexi rece-

beu no seu stand corresponderam a no-

vos clientes interessados nas soluções

do grupo para as diferentes fases do pro-

cesso de conversão da embalagem flexí-

vel. Principalmente a impressora fle-

xográfica Comexi F2 MC, líder nestes

mercados, a laminadora Futura que per-

mite acabamentos holográficos, e a tec-

nologia laser da Comexi foram as so-

luções tecnológicas que despertaram

maior interesse entre os visitantes.

A Comexi aproveitou a Feiplastic pa-

ra mostrar as suas soluções para as vá-

rias fases do processo de impressão e

conversão da embalagem flexível, como

a impressora flexográfica Comexi F4, a

família de impressoras Comexi F2 e a

Comexi F3 que é construída na unidade

de produção que a Comexi possui em

Montenegro, Brasil.

Por outro lado, a Reifenhäuser mos-

trou as suas últimas tecnologias e com-

ponentes para a extrusão de plásticos. O

grupo aproveitou para apresentar so-

luções na área de blown film, com o Evo-

lution Ultra Flat, o Evolution Ultra Die e a

unidade operacional de cabeçote plano:

o feed block REIcofeed 2.1, que permite

ajustes de camadas na produção de es-

truturas com até 11 camadas, seja em fil-

me de folha plana ou em folha termofor-

mada.
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Labelexpo Europe

2017 se prepara para

sua  maior edição. A

feira de quatro dias

regressa à Bruxelas

Expo de 25 a 28 de

setembro, com mais

de 650 expositores que mostrarão as

últimas novidades em desenvolvi-

mentos de vanguarda para o mercado

da impressão de etiquetas.

Dirigida a impressores, proprietá-

rios de marcas, projetistas de etique-

tas, embalagem e gráficos, LabelEx-

po Europa é a maior feira de " tudo in-

cluso" para profissionais de im-

pressão de etiquetas e embalagens e

ocupará um total sem precedentes de

nove salas de exposição. Os  visitan-

tes da feira poderão conhecer os últi-

mos desenvolvimentos de 106 novos

expositores e os clientes habituais da

LabelExpo, incluindo: HP Indigo,

Avery Denninson, Bobst, Codimag,

Domino, Durst, EFI, Epson, Esko,

Flint Group, Fujifilm,

Gallus, Konica Mi-

nolta, Mark Andy,

MPS, Nilpeter, Ri-

trama, Screen Euro-

pe, SPGPrints, Sun

Chemical, UPM Ra-

flatac e Xeikon.

Este ano como novidade a  Auto-

mation Arena  apresentará pela pri-

meira vez uma oficina prática onde os

visitantes descobrirão como a gestão

da informação, o fluxo de trabalho in-

tegrado, a automação da produção e

a robótica estão trabalhando para mu-

dar o rendimento e a economia das

empresas de etiquetas e embalagens

no futuro. O Linerless Trail voltará à

exposição este ano com um enfoque

particular na produção interna e nos

novos  materiais. Além disso, a Aca-

demia de Etiquetas ministrará aulas

sobre mangas retráteis,  MIS e fluxo

de trabalho junto com um workshop

específico sobre tintas e vernizes. 

Comexi e Reifenhäuser reforçam a sua liderança na Feiplastic 

Michael

Golden 

Presidente da 
WAN-IFRA

Labelexpo  Europa 2017
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