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O futuro da impresséo digital
frente & impresséo offset
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AccurioPRINT C2060L

Grande formato
Como aumentar os beneficios
derivados da sublimacao

O programa da FESPA 2018 destaca
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Rotativas
Os sistemas de impressao de
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Programa do congresso mundial dos
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ExpoPrint/ConverExpo 2018.
Momento de transformagéo na
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na ExpoPrint/ConverExpo
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ExpoPrint/ConverExpo
Serigrafia SIGN FutureTEXTIL,
novidades e tendéncias do
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e label
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tendéncias, tecnologias e
desafios da Flexografia
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FORUM DO ACRILICO

Dicas praticas para

alavancar os seus projetos
de comunicacdo visual
com o uso do acrilico.

EM IMPRIN
RESULTADOS

FORUM SERIGRAFIA
SIGN FUTURETEXTIL

4 dias de contelddo
intfenso, com
palestrantes renomados
abordando temas sobre
comunicacdo visual,
sublimacdo, impressdo
digital téxtil e gestdo.

Participe da feira com as melhores oportunidades de negoécios!
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https://www.serigrafiasign.com.br/pt/home.html

Serigrafia SIGN FutureTEXTIL 2018, mais

completa feira de tecnologias e solu¢cdes de
impressdo para os mercados de serigrafia,

comunicacdo visual e téxtil.

SEBRAE MOVEL SALA DE CREDITO FIESP, SERIGRAFIA EM AGAO
Diagnéstico empresarial ABIGRAF E SINDIGRAF Apresentacdes do processo
com um plano de acdo Espaco onde vocé serigrafico, desde a

para melhoria dos tfem a oportunidade preparacdo da arte final,
negodcios. Orientacdes de se relacionar fotolito, revelacdo, gravacdo
para abertura de empresa com as instituicoes de matrizes e impressdo

e para quem busca um financeiras parceiras de diversos efeitos

Novo posicionamento No e conhecer formas de diferenciados em serigrafia
mercado. financiamento. téxtil e comunicacdo visual.

Inscreva-se agora mesmo em
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22018

EXPO CENTER NORTE | SP - BRASIL

CIRCUITO DE IMPRESSAO

DIGITAL TEXTIL

Passo a passo da
producdo de uma
estamparia digital téxfil,
desde a definicdo e
preparacdo da imagem a
ser impressa até a entrega
do produto finalizado.

Promog¢do e

Local organizagao Filiada & 0 G @
. /SERIGRAFIASIGN
EXPO CENTER NORTE informa

UBRAFE 2

eXhibitionS Unigo Brasileira dos Promotores de Feiras
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Zanatto Solucoes Graficas ¢

homenageada pela Kodak

s celebragdes pelos 40 anos da Za-

natto Solugbes Graficas prosseguem.

Apos noite de comemoragédo e festa

em Curitiba no ultimo dia 19 de margo,
a empresa também foi homenageada pela Ko-
dak durante a ExpoPrint Latin America.

Na ocasido, Brad Kruchten, diretor mun-
dial da Divisao de Sistemas de Impresséo, e
Grant Blewett, diretor mundial para a Divisdo
de Embalagens, acompanhados pelos execu-
tivos da Kodak na América Latina Luis Medi-

na, diretor de vendas para a regido; Joaquim
Ventura, diretor comercial para a Divisao de
Embalagens; e Gilberto Farias, Presidente da
Kodak Brasileira, entregaram aos senhores
Adair Zanatto, presidente da Zanatto So-
lugbes Graficas, e Edison José Gongalves, di-
retor geral da empresa, uma placa comemo-
rativa, em alusdo aos servigos prestados ao
mercado grafico como distribuidora de so-
lucdes. A cerimdnia aconteceu no stand da
Kodak no dia 21.

: Uteco Group e Kodak parceria para 1mpressa0

de etiquetas e embalagens flexiveis

A Uteco Group, em par-
ceria com a Kodak, anun-
ciou a disponibilidade co-
mercial do sistema de im-
pressdo digita Sapphire
EVO, uma novidade que
permitira aos prestadores de
servigos e convertedores na
area de embalagem utiliza-
rem tecnologia digital sem
comprometer a produtivida-

de nem a rentabilidade. O
sistema pode ser usado pa-
ra varios tipos de aplicagbes
de baixo e grandes volumes,
produzindo até 20 milhdes
de m? por ano.

O sistema Sapphire EVO
permite produzir, através da
impresséao digital, mais de
900 metros lineares/hora
com uma rentabilidade mui-

to atraente. Une
excelente qualidade
de impressdo com suporte
flexivel de substratos, su-
portando uma ampla varie-
dade de filmes e papéis
usados na produgao de em-
balagens através do uso da
tecnologia inkjet KODAK
Stream. Pode trabalhar com
substratos de até 650 mm

Litoband
investe em
solucoes Ecalc
Software

Implantar ferramentas
inteligentes de gestao em
diferentes niveis requer
nao somente esforgco de in-
vestimento, mas, principal-
mente, mudanga de cultura
e de planejamento. E o que
afirma Cesar Paffaro, Ge-
rente da Litoband, grafica
focada no segmento de ré-
tulos e embalagens sedia-
da em Jundiai, interior de
Sao Paulo.

A empresa, que acumula
50 anos de histdria, e que,
em 1982, passou a ser ad-
ministrada por Valdomiro,
Valdir e Cidinha Paffaro, ini-
ciou recentemente um im-
portante processo de profis-
sionalizagdo gerencial, de
cuja parte concretizou-se in-
vestimentos em solugdes in-
teligentes para gerencia-
mento de orgamento e or-
dens producéo através da
tecnologia Ecalc Software
do EasyCalc e do Eplan
com apontamento eletroni-
co (Apontmachine).

de lar-

gura, com area de im-
pressao de até 622 mm.
Oferece, ainda, padrédo de
impressédo CMYK, junta-
mente com opgdes para la-
minagao e aplicagao de ver-
niz em linha.
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Photoshop Conference 2018 acontece em maio em Campinas

Photoshop Confe-

rence celebra em

2018 seus 15 anos

de historia. Consi-

derado o maior evento de

Photoshop na América Lati-

na, acontece no dias 21, 22,

e 23 de maio no Teatro

Shopping Iguatemi, em Cam-
pinas (SP).

O Photoshop Conference

15 Anos oferece ao congres-

sista trés dias de imersao to-

A Bartira Grafica e Edi-
tora foi fundada em 1971 e,
em sua primeira década de
atividade, dedicou-se a rea-
lizar servigos graficos para
a area comercial. A partir da
década de 80, no entanto,
passou a focar seu trabalho
na producao de manuais
técnicos para produtos.

Recentemente, a de-
manda por baixos volumes
aumentou, tornando-se in-
viavel para os equipamen-
tos offset. Foi entdo que
surgiu a oportunidade de se
investir de modo mais inten-
sivo na tecnologia digital.

Na ExpoPrint Latin Ame-
rica a Bartira anunciou o in-
vestimento em dois equipa-

tal no aplicativo. O profissio-
nal tem acesso a um conteu-
do focado no mais atual em
termos de técnicas, fusoes,
fotografia e design. Mesmo
antes do evento acontecer os
congressistas ja se benefi-
ciam, através da producao
de tutoriais e conteudos ex-
clusivos aos participantes.
Quinze instrutores vao
compartilhar sua expertise
com os presentes, em pales-

tras que primam por transmi-
tir o maximo de técnicas na
pratica, levando ferramentas
que objetivem aprimorar a
qualidade e agilizar o fluxo
profissional do editor de ima-
gens. Para completar, serdo
realizados 5 Estudios ao Vi-
vo, quando o palco se trans-
forma em um estudio fotogra-
fico, em que fotégrafos reno-
mados apresentam, em tem-
po real, seus trabalhos da

Investindo na 1mpressa0 editorial sob demanda

==

mentos da Konica Minolta:
a bizhub PRESS 1250P pa-

—E |

VENDIDO

BARTIRA

ra impressao P&B dos mio-
los, e a AccurioPRESS

[ ] i_ #—I'r+ == L[]

C2070P para produgao das
capas.

captura a fusdo de imagens.

Neste ano, o Grupo Pho-
toPro traz seus instrutores:
Getulino Pacheco, especia-
lista em ilustragéo; a fotégra-
fa Erica Dal Bello; e Alexan-
dre Keese, mestre em Pho-
toshop e idealizador do
evento. Os fotografos Brasi-
lio Wille, Rodrigo de Ma-
galhdes e Tomas Arthuzzi
também mostram suas habi-
lidades.

Acturinma..
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A melhora e os tempos de mudanca: requisito

fundamental para obter rentabilidade no

ada dia é
mais im-
portante
ser rapido
nas mudangas de
nossos trabalhos.
Esta sensibilidade
esta crescendo de
maneira progressi-
va nos meus clien-
tes. Na minha opi-
nido, existem qua-
tro causas que tor-
nam patente esta
necessidade:
® A tirada dos
pedidos é cada vez
menor, pelo qual as
mudangas tem pe-
so mais especifico (eu diria
critico) no custo industrial de
nossos trabalhos. Ou somos
rapidos na mudanga ou nao
seremos rentaveis nas tira-
das curtas (as grandes ja ndo
existem).
® Para muitos de nossos
clientes orgamos com base
nas tarifas fundamentais de
mudangas vantajosas (calcu-
los de acordo com uma épo-
ca melhor). Se no curso da
produgéo temos que encaixar
essa preparacgao dentro de
uma sequéncia trabalhosa
(cor direta, material dificil, ta-
manhos extremos, etc), ou
somos ageis na mudanga ou
perdemos dinheiro.
® Dentro de nossa com-
petitividade existem empre-
sas que tem feito novos in-
vestimentos em maquinas
com notaveis ajudas tecnol6-
gicas. Se queremos competir
com a elas seréo necessarias
mudancas futuras.
® Em certos tamanhos de
tiradas temos que competir
com a impressao digital, onde
praticamente nédo existe a
mudanca de trabalho. Ou so-
mos rapidos preparando ou

José Antonio

Martinez
Consultor de
leanprinting e de
melhoria dos
processos na
LTCaM.

sera impossivel
competir com a
tecnologia digital.

® Passo pois, a
partilhar com
vocés trés idéias
que lhes poderao
ajudar a melhorar
esta parte da pro-
dugéo "vital" para a
rentabilidade dos
seus negécios. E
muito importante
trabalhar com es-
tes trés aspectos
em conjunto, pois
sdo como as trés
pernas de uma
banqueta e se lhe
falta alguma esta ja néo se
sustenta.

MELHORA NAS TAREFAS E NOS
QUE OPERAM A MAQUINA

Faz referéncia a como tra-
balhamos na maquina. No
contexto do LeanPrinting
existem metodologias que
agilizam esta faceta produti-
va. Passo a contar-lhes qual
é o itinerario para a imple-
mentagao:

® O primeiro de tudo é ob-
ter um ambiente de trabalho
limpo e organizado. Se nao
temos um lugar para cada
coisa e cada coisa em seu
devido lugar, perdemos muito
tempo procurando ferramen-
tas ou nos deslocamos des-
necessariamente durante a
preparagao de um pedido.
Este objetivo se consegue
com a conhecida metodolo-
giados 58S.

® Depois, tem que ter
constancia de como trabalha-
mos atualmente (sequéncia
de operagdes e tempo em-
pregado) e analisar se temos
potencial de melhora para
mudar mais rapidamente. Isto
conseguimos com a padroni-

zagao do trabalho, dizendo,
com uma analise dos méto-
dos e tempos.

® A terceira parte consiste
em implementar técnicas de
melhora nos tempos de mu-
dancas SMED. Esta metodo-
logia foi desenvolvida pela
Toyota no século XX, obten-
do resultados espetaculares.

CORRETA GESTAO DA
MANUTENCAO E CALIBRACAO DA
MAQUINA

Esta demonstrado que
mais da metade do tempo
dedicamos a ajustar o trabal-
ho (tonalidade, registro e aca-
bamentos). Se uma maquina
estd com boa manutengéo e
calibrada, seremos capazes
de arrancar e produzir em
sequéncia, caso contrario, a
preparagao se torna inter-
minavel.

® Planejamento e a exe-
cugao proativa da manu-
tengao preventiva. Nao espe-
rar para fazer manutencao
quando ha pouco trabalho ou
quando a maquina estiver
com problemas.

® Controlar e monitorar as
constantes da maquina que
influem na qualidade do pro-
duto impresso (estado da
agua, temperaturas e insu-
mos).

® Buscar a solugédo das
avarias e dos problemas téc-
nicos da maquina de imedia-
to. Nao permitir que estes as-
pectos se tornem cronicos.

® Calibrar as curvas de
impressdo da maquina de
acordo com o é necessario,
de acordo com os papéis que
se imprime habitualmente.

FACILITAR UMA PRODUGAO
FLUIDA POR MEIO DOS
PROCESSOS AUXILIARES

Este aspecto é também

;e

negocio
fundamental e quase sempre
evidente. Aqui ponho o foco
em dois processos que inci-
dem diretamente na exe-
cugao de uma produgao nive-
lada e fluida.

® Processo de planeja-
mento. Quando por o plano
em pratica:

-Pensar nas datas de en-
trega e também em como po-
demos facilitar uma sequén-
cia de mudangas leves (unifi-
car os formatos, materiais,
acabamentos, cores diretas,
etc).

-Planejar mudangas fa-
ceis quando iniciar as ativida-
des nas segundas -feiras pe-
la manha e passar para as
mais complicadas quando as
maquinas ja estejam quentes
e estabilizadas.

® Realizagéo das ordens
de trabalho (OT's)

-Padronizar e simplificar o
conteudo da OT evitando
confeccionar " testamentos”
com varias paginas que
contém tudo e todos os pro-
cessos. Isto provoca multi-
plas consultas e erros.

-Nao fazer modificagdes
manuscritas, dificeis de inter-
pretar e com perda de infor-
macéo e rastreamento no
ERP.

-Confeccionar e publicar a
OT digital para todos os de-
partamentos que tenham
acesso e que seja facilmente
atualizavel.

1]
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Abflexo lanca livro "Historia da Flexografia no Brasil"

proposta do livro é

contar a historia do

surgimento, desen-

volvimento e evo-
lugdo da flexografia no Brasil,
que teve suas origens no final
da década 1920 com algu-
mas impressoras importadas,
no cenario de um Brasil que
contava com um mercado in-
terno totalmente dependente
da importagédo de maquinas,
equipamentos, ferro, ago,
produtos quimicos, papel e
celulose, matérias-primas e
outros bens industriais inter-
mediarios. "Até 1950 ainda

engatinhava, e s6 vai co-
mecar a caminhar a partir
dessa década com a iniciati-
va e a coragem dos primeiros
fabricantes de impressoras
no Pais, como: Irmaos Wen-
zel, Maquinas Graficas Séo
José, que foi fundada por Or-
lando de Martini, e Funtimod,
uma das maiores fundidoras
de tipos do Pais no século 20
que também forneceu maqui-
nas e equipamentos para
embalagens. Mas o grande
impulso na flexografia vai ser
dado anos mais tarde". Sua
grande guinada acontece nos

w2 T
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~ Histéria da Flexografia no Brasil

im@&ggﬂgmgggﬁhwu

anos 1970. E a partir dali que
desenvolve os mais impor-
tantes passos e marcos cons-
trutivos dessa industria, e ho-

je os resultados estéo ai para
todos verem: os que chega-
ram depois podem desfrutar
de uma flexografia moderna,
evoluida e de padrao interna-
cional.

O livro traz uma linha do
tempo com os principais de-
senvolvimentos do processo
de impresséao flexografica no
Brasil e uma breve historia do
principio da flexografia fora
do Pais, remontando-se aos
primeiros inventores de im-
pressoras a anilina no final do
século 19 nos EUA e na Eu-
ropa.
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Foto Varela de Recife com investimento
em 1mpressora digital colorida

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Com uma histéria de 46 anos no
mercado fotografico de Pernambuco,
a Foto Varela anuncia mais um passo
rumo a digitalizagéo de sua produgao
através do investimento na impresso-
ra digital colorida bizhub PRESS
C71hc, da Konica Minolta, instalagéo
pioneira no estado.

Segundo o senhor Rivaldo Varela,
ha 28 anos a frente da empresa fun-
dada por seu pai, em 1972, o novo
equipamento permitira a criagéo de

Prestes a completar 23 anos em
2018, a Fotolab Albuns de S&o Pau-
lo anuncia investimento na tecnolo-
gia de impresséo digital através da
aquisicéo da AccurioPRINT C2060L,
da Konica Minolta.

Ha 15 anos atuando no segmen-
to de encadernagéo de foto-albuns,
atendendo clientes em todo o Brasil,
a empresa prepara-se para novas
demandas do mercado através da
abertura de novos horizontes tec-
noldgicos.

um processo de produgdo sem qui-
micos e totalmente digital.

Os primeiros minilabs analégicos
foram adquiridos pela Foto Varela
nos anos 90, e, de |a para ca, outros
investimentos foram realizados, in-
cluindo uma impressora LED e um
equipamento LPS, todos com pro-
€esso quimico.

Em 2012, a empresa também in-
vestiu em uma plotter para im-
pressao fine art.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Fotolab Albuns fica focando em tendéncias de mercado
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Canon 1imprime jornais argentinos
na ExpoPrint Latin America 2018

om o objetivo de apresentar

as funcionalidades das im-

pressoras varioPRINT 140/

130/ 115 e imagePRESS

C650, a Canon imprime na ExpoPrint

2018 edigdes dos jornais argentinos
Clarin e Olé, os maiores do pais.

"Esta estratégia visa suprir a

caréncia de diversas areas que nao

possuem tecnologia para im-

pressao de titulos. Os dois jornais

La Prensa
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que imprimimos na feira sdo im-
pressos na Argentina em um par-
que totalmente digital formado por
impressoras da Canon", explica o
supervisor de revendas da Canon
do Brasil, Fabiano Peres.

Os equipamentos utilizados na
impresséo dos jornais foram: a va-
rioPRINT, para as paginas em PB e
a imagePRESS C650 para as colo-
ridas.

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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PERSONALIZACION &
DISENO EN LINEA

PRESSERO

WEB-TO-PRINT B2B & B2C
ECOMMERCE

GESTION DE PRESUPUESTOS

& PRODUCCION

tFLOW

FLUJO AUTOMATIZADO
DE PRE-IMPRESION

Por que automatizar seus processos de producao

Aleyant

Nos ultimos anos, a pa-
lavra chave no setor das
artes graficas tem sido "au-
tomagéo". O aumento dos
trabalhos de impresséao di-
gital de tiradas curtas, pra-
zos curtos de produgéo e a
exigéncia de pregos com-
petitivos e de entrega rapi-
da tem forgado os fornece-
dores de impressao a modi-
ficar seu modo de trabalho
para ajusta-lo as necessi-
dades reais dos usuarios
exigentes e cada vez mais
amigos das novas tecnolo-
gias. Como resultado, a ge-
ragado de um fluxo de trabal-
ho de produgdo mais rapi-
do possivel, com uma mini-
ma intervengdo manual, re-
sulta mais que necessaria.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Apesar dos grandes
avancgos produzidos na
industria do hardware e nos
equipamentos de im-
presséo, a verdadeira revo-
lugdo da " automacédo" ge-
rou o software.

Cada vez sao mais os
profissionais da industria
grafica que confiam em
seus sistemas para gerar
um fluxo de trabalho auto-
matizado, que ademais
estdo na nuvem, devido as
suas multiplas vantagens.
Ferramentas que permitem
a colaboragéo entre as pes-
soas implicadas no proces-
so de produgdo, a otimi-
zacgao real do fluxo de tra-
balho e a eliminacédo de
erros entre outras muitas
vantagens.

" A automagcéo é definiti-
vamente uma tendéncia
que esta afetando nossos
clientes, ja que suas mar-
gens estdo se ajustando e
seus clientes desejam que
os artigos sejam impressos
de forma mais rapida e
econdmica", afirma Greg
Salzman da Aleyant.

Ao final, a automagéo é
algo mais que aumentar a
produtividade e o rendi-
mento do seu negdcio. E a
possibilidade de dispor de
tempo produtivo para ex-
pandir-se, focar-se em no-
vos objetivos, para atender
melhor o cliente, detectar
suas necessidades, para
empreender na busca de
novas oportunidades de
negocio que facam do seu

servigo de impressao uma
empresa com um ADN di-
ferente do resto. Ali radi-
cara a verdadeira esséncia
do seu negdcio.

Nosso modo de enten-
der a automacédo na Ale-
yant é o resultado da co-
nectividade de nossos sis-
temas na nuvem, mas
também na integracao de
nossas solugbes com as
de terceiros. Porque ofere-
cemos respostas sempre
adaptadas as necessida-
des de cada cliente, nossas
ferramentas sdo modula-
res, de maneira que podem
ser implementadas em sua
empresa de um modo gra-
dual, comegando por aque-
les focos que necessitam
maior intervengao.

© 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000



SEU PROBLEMA JURIDICO

PACHECO & BOTEGA

ADVOCACIA

Trabalhista, Civil, Familia e Criminal

Operando desde 1988, o escritério tem por objetivo a prestagao de
servicos de assessoria e consultoria juridica nos seguimentos do Direito
do Trabalho, CiviL, Familia e Criminal, atuando para propiciar seguranga
aos clientes. O escritorio dispde de especialistas, com curriculo
expressivo em atuacéo judicial e extrajudicial, assim como negociadores
nas relacdes coletivas e sindicais.

Idiomas: portugués e espanhol

Rua Senador Souza Naves, 136, sala 06.
Ibipora-PR (Brasil)

Telefone: 55 43 3258-2134
farinaciopacheco@yahoo.com.br



As matérias primas sufocam o setor

La Prensa

D

empresas
produtos

de pinturas e tintas de imprimir

s matérias primas
continuam com um
processo de escala-

da que golpeia dire-
tamente os fabricantes de tin-
tas e tintas para imprimir. Em
2018 a situagao ndo somente
nao foi solucionada, como
que se agravou com o incre-
mento de uma demanda
mundial que n&o encontra re-
acgao por sua parte na oferta.
No Oriente e nos Estados
Unidos, se incrementa a de-
manda de matérias- primas,
deixando de estar portanto,
disponiveis para sua chega-
da na Europa. Tudo isso,
num momento em que os ar-
mazéns dispdem de poucas
reservas. China, que se con-
verteu em um grande forne-
cedor, estda mudando sua
politica meio-ambiental e de
seguranga o que a leva a fe-
char fabricas de produtos qui-
micos que ndo eram muito
exigentes. Os episodios de
alta contaminagéo que se ve-
em na televisdo é uma
evidéncia do problema. Da
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A 1mpressao funcional e a impressao 3D

A impressao funcional
consiste na fabricagdo me-
diante impressao de produ-
tos dotados de novas
fungdes. Para isso, séo utili-
zadas tecnologias de im-
pressao tradicionais offset,
novas funcionalidades. Para
isso, sao utilizadas tecnolo-
gias de impresséo tradicio-
nais (offset, rotogravura, se-
rigrafia) com materiais
avancgados como tintas con-
dutoras, bioativas ou ter-
mocrémicas. Assim sao ob-
tidos produtos de alto valor

0 000000000000000000000000000000000000000000000000600000000

China provém, por exemplo,
uma parte importante do di6-
xido de titanio consumido na
Europa.O petréleo também
incrementa seus pregos, con-
trariando o que vinha sendo
afirmado de que nao supera-
ria os 60 dolares. O petréleo
teve alta de 25% em 2017.

Mas nao sdo somente os
produtos relacionados com o
petréleo que estdo em alta,
também outros como os pig-
mentos metais, embalagens,
aditivos e resinas.

Os fabricantes tem visto o
custo de sua matéria- prima
crescer uma média de 10%
em 2017, com alguns produ-
tos estratégicos , como o di6-
xido de titdnio com aumento
de 33%. Os solventes com al-
tas de 20%.

Os grandes resultados
que estdo obtendo os forne-
cedores de matérias primas
em suas contas anuais, que
ja superam os 15% de 2017,
podem provocar o sufoca-
mento de seus clientes, que
tem grandes dificuldades em

acrescido com multiplas
aplicagdes , a baixo custo,
de forma massiva e com
menor impacto ambiental. A
impresséo funcional tem-se
tornado um dos pilares que
esta reinventando o setor da
impresséo tradicional e que
permite abrir novas linhas de
negocio, aplicadas ao setor
editorial (livros e revistas di-
gitais e interativos, dispositi-
vos impressos funcionais)
ao setor industrial (circuitos,
teclados, antenas, sensores,
baterias, alarmes, placas so-

repassar seus custos a um
mercado que, cOmo Sse 0Co-
rre na Espanha e em outros
paises do sul da Europa, néo
cresce e ndo absorve 0s no-
vos custos. Esta situagdo é
especialmente evidente no
segmento da decoragéo e da
construcao.

Com isto, se faz sentir os
resultados nas contas de
2017 e se teme que isso
prossiga em 2018. Portanto,
€ uma situagdo que nao é
passageira.

Para piorar os males, em
2018 espera-se incrementos
na mao-de-obra, que curiosa-
mente vao ser justificados
nos resultados das grandes
fornecedoras quimicas e a
melhora dos dados macroe-
condémicos do pais. O setor
industrial geral tem recupera-
do 10 pontos nas suas cifras
desde 2017, mas continua
em - 20% para este ano.

Apesar de que as empre-
sas do setor se mostrarem
em seu conjunto uma estrutu-
ra financeira solida, segundo

lares, lampadas), agro-ali-
menticio (biosensores, em-
balagens, etiquetas inteli-
gentes) , ou de saude (dis-
positivos de diagndstico bio-
quimico, teste de ensaios
biolégicos).

A impressédo 3 D (im-
pressao aditiva) consiste na
fabricagéo de pegas a partir
de um modelo 3D, sem ne-
cessidade de moldes nem
utilizacdo de nenhum tipo,
mediante a decomposicéo
de capas de material. Entre
as vantagens que oferece
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os dados obtidos do estudo,
€ necessario manter visiveis
os efeitos da conjuntura real
sobre o setor para evitar a de-
terioracao desta situagao.

Fonte: ASEFAPI, Asocia-
cion Espafiola de Fabricantes
de Pinturas y Tintas de Impri-
mir

esta tecnologia, esta o poder
de reproduzir qualquer geo-
metria imaginavel, oferecer
uma resposta imediata as
constantes mudancgas do
mercado e atender a cres-
cente demanda de diferen-
ciagao e personalizagao dos
produtos. A fabricagao aditi-
va tem aplicagdes na medi-
cina (implantes médicos,
modelos anatdémicos), mol-
de e matrizes, aeronautica e
automotivo, arquitetura e to-
pografia (maquetes) e na
educagao.
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Nova Digital Corrugated Experience
na Fespa Global Print Expo 2018

ESPA, Federagéo In-

ternacional das As-

sociagbes do Setor

da Impressao Espe-
cializada, apresenta a Digital
Corrugated Experience (Ex-
periéncia Digital Ondula-
da)na FESPA Global Print =
Expo 2018 (Messe Berlim,
15-18 de maio).

A Digital Corrugate Expe-
rience FESPA é uma area da feira onde se
explicara as vantagens comerciais e produti-
vas para os transformadores de embalagens
e os fabricantes de caixas que queiram inte-
grar a impresséao digital na produgéo de pa-
peldo ondulado para aplicagdes em embala-

rlin
15-18 May 2018

Roland 700
Evolution Ultima

Manroland Sheetfed oferece aos im-
pressores de embalagens e impressores
comerciais mais "poder de fogo" com o ul-
timo desenvolvimento da Roland 700, a
nova Roland 700 Evolution Ultima que é
destinada para fazer diferentes processos
de envernizado , impressao e laminado
nas embalagens de alta variedade e tira-
das de impressao comercial individual -
mais rentavel- com OnePass.

No centro da nova Ultima se encontra
a Roland 700 Evolution - a nova geracéo
tecnicamente avancada da plataforma
38B da Manroland. Entre os novos de-

FESIB

IGITAL
ORRUGATED
PERIENCE

%
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.

-
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gem e exposicéo nos comer-
cios.

O espaco incluira todos
os elementos da impressao
de papeléo ondulado , ou se-
ja, suportes, solucdes de flu-
xo de trabalho, tecnologias
de impressao digital, manejo
de materiais, isolantes, tintas,
vernizes e sistemas de corte
e dobra. A impresséo digital &
um complemento perfeito dos métodos tradi-
cionais que permite tanto aos fabricantes de
expositores como as empresas transforma-
doras ampliar sua oferta com servigos de
protétipo, tiradas curtas, versdes e personali-
zacao de caixas e displays.

Ultima®

senvolvimentos incorporados na Ultima,
ha uma mesa de controle com novo de-
signer com controle de tela digital, um no-
vo sistema de transporte de pilhas no ali-
mentador que reduz os residuos, uma
nova tecnologia de frenagem de folha de
saida com cintas de sucgao para o con-
trole da pilha mais uniforme, grupos mol-
hadores completamente novos, rolamen-
tos que reduzem significativamente as vi-
bragbes e, gracas a um sofisticado soft-
ware ciclos de lavagem de cilindros adap-
tados ao uso, um tempo de inatividade
ainda menor.

ecccece

BST adquire participacao na Nyquist Systems

Depois de quatro anos de intensa coope-
ragdo comercial, BST Eltromat International
adquiriu participacdo na Nyquist Systems
GmbH, com sede em Landsberg (Aleman-
ha). Os sistemas de inspegéo da familia Tu-
beScan da Nyquist Systems complementam

a carteira de produtos da BSB Eltromat para ( j'n

garantir a qualidade do empacotamento e a

impressao de etiquetas.Estes produtos, distribuidos exclusivamente pela BST Eltromat encai-
xam perfeitamente na oferta existente da BSB Eltromat para os processos de impresséo de
banda estreita. Isto também se aplica ao novo fluxo de trabalho da QLink , que abre opgdes

previamente desconhecidas em sincronia, manejo de dados e edigao de defeitos.

Manroland Web
Systems
apresenta sua
impressora
Varioman

Varioman é o nome da im-
pressora de envases flexiveis
recém criada pela Manroland
Web Systems. Varioman .é
uma plataforma tecnolégica
que combina os beneficios de
diversas tecnologias e proces-
SOs e, por sua vez, evita espe-
cificamente os pontos débeis
inerentes a outras tecnologias
e, a0 mesmo tempo, propor-
ciona os melhores beneficios
para o cliente. A impressora pi-
loto € uma impressora hibrida
de rotogravura offset, que im-
prime peliculas e proporciona
design classico, integragéo de
sistemas e pacotes integrais
de servigco e manutengéo. Esta
nova impressora de envases,
Varioman f: line foi apresenta-
da para numerosos clientes e
partes interessadas de todo o
mundo na Technology Forum
VARIOMAN de dia 27 de feve-
reiro até 01 de margo em Ham-
burgo.
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Destaque seu produto com personalizagao

das etiquetas e embalagens

Roland DG

que a embalagem

diz sobre seu produ-

to? E sobre sua

marca? A embala-
gem de um produto é uma
parte essencial do marketing e
da imagem da marca, por este
motivo deve diferenciar-se da
concorréncia e comunicar o
propdsito essencial do produ-
to de forma clara.

A embalagem é o primeiro
contato que os consumidores
tem com o produto, e a forma
que ela se apresenta é muito
importante para as marcas. A
criatividade, o compromisso
com o meio ambiente, a fun-
cionalidade, etc, tudo isso sdo
fatores que sdo levados em
conta na hora de fazer uma
boa embalagem, mas nao séo
0s unicos.Durante os ultimos
anos, a personalizagdo € um
compromisso e a embalagem
personalizada esta se tornan-
do uma tendéncia que permite
as marcas diferenciar-se de
sua concorréncia e chamar a
atencado dos compradores.

Cada vez mais as marcas
tem mais opgdes para perso-
nalizar sua embalagem. As
caixas e as bolsas personali-
zadas estdo na ordem do dia,
e muitas marcas se destacam
por focar-se na embalagem
personalizada que faga a dife-
renca. Neste sentido, ha que
diferenciar o produto e ofere-
cer uma valor agregado ino-
vador e criativo. As marcas
devem encontrar a oportuni-
dade de diferenciagdo que
estdo buscando.

A PERSONALIZAGCAO E UM
NEGOCIO RENTAVEL GRAGAS A
IMPRESSAO DIGITAL

A tecnologia de impresséo
digital Roland consegue criar
projetos incrivelmente inova-

dores para as embalagens,
que captam a atencao dos
clientes e ddo uma mensa-
gem especifica sobre o produ-
to, com um custo adaptado a
cada tiragem. Ja n&o é ne-
cessario imprimir milhares de
etiquetas iguais para que a im-
pressao seja tentavel, agora,
com a impressao digital, po-
dem ser impressas tiradas
muitas curtas personalizadas
sem incorrer no elevado que
tem a serigrafia.

Etiquetas para frascos, ga-
rrafas e latas, prototipos de
embalagens e objetos promo-
cionais tudo pode ser impres-
so de forma rentavel e com
uma qualidade surpreendente.

IMPRESSAO DIRETA SOBRE
EMBALAGENS

A série VersaUV LEF im-
prime diretamente tiradas cur-
tas de embalagens ,acrescen-
tando efeitos mate e brilhante
com tinta verniz e acabamen-
tos finais que fazem a dife-
renga de forma facil e rapida.

Voce sabia se pode impri-
mir sobre uma infinidade de
materiais? Com a nova Ver-

saUV Serie S de Roland DG é
possivel criar protétipos de
embalagens e etiquetas uni-
cas: este equipamento se
adapta a todas as necessida-
des de produgéo e permite im-
primir diretamente sobre prati-
camente qualquer matéria em
rolo, flexivel ou rigido de até
200mm de altura e 100 kg/m2
de peso. Além disso, a Versa
UV oferece um toque final ma-
gico gragas a tinta verniz, que
n&o somente cria contraste vi-
sual com efeito mate e bril-
hante, permitindo também
acrescentar texturas e acaba-
mentos.

IMPRESSAO E CORTE DE
ETIQUETAS COM UM SO
EQUIPAMENTO

A série TrueVIS de im-
presséo e corte da Roland DG
imprime e corta etiquetas com
0s contornos mais complexos.
Além disso, permite progra-
mar um trabalho pela tarde
(por exemplo, etiquetas tro-
queladas com cores vivas),
para té-lo pronto no dia se-
guinte pela manha, perfeita-
mente impresso e cortado.

Para as pessoas com
grandes ideias, mas com pou-
CO espacgo para realiza-las e
pouco orgamento, a impresso-
ra/cortadora de mesa VersaS-
TUDIO BN-20 é a solugéo
perfeita. E um equipamento
compacto que dispbe das
fungbes de impressao e corte
integradas em um s6 equipa-
mento. Por exemplo, pode im-
primir dando efeito metaliza-
do, como nestas etiquetas de
frascos de mel.

ATE ONDE SUA CRIATIVIDADE
PODE CHEGAR?

Agradar aos consumidores
deste o primeiro momento
através da embalagem ¢é a
meta atual das marcas. As
empresas buscam a forma de
oferecer embalagens atrati-
vas, seguras, funcionais, que
se associem com seus valo-
res e que sejam cada vez
mais personalizadas.

Desta forma, as caixas de
papeldo ou as bolsas sem
nenhum elemento visual tem
passado para o segundo pla-
no. O que nos reserva a em-
balagem do futuro?
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As 10 principais tendéncias globais de consumo para 2018

Economia da longevi-
1 dade: as mudangas
= demograficas séo ca-
da vez mais perceptiveis.Em
2017 uma quarta parte da po-
pulacdo mundial tinha mais de
50 anos; a expectativa de vida
aumenta e os consumidores
priorizam o bem-estar.
Consumidores em fa-
2 se de treinamento as
m criangas comegam a
tomar decisbes de compra ca-
da vez mais cedo. Sdo muito
influenciadas pelo que véem
nas redes sociais.
Os extraordinarios:
3 cresce a demanda por
= produtos e servigos
Unicos. S&o produtos pensa-
dos para subconjuntos atipi-
cos: gente mais alta que a mé-
dia, com intolerancias ali-
menticias, gostos diferentes,
etc. As marcas apostam neles
cada vez mais.

Compras mais rapi-
4 das: os consumidores
= querem o que querem
quando querem. Busca-se a
satisfacdo imediata e a
industria se adapta com ser-
vigos como compra por inter-
net e o envio em poucas ho-
ras.
Fascinagéo pelo ver-
5 dadeiro: diante do au-
s ge das falsificagdes
cada vez maiores, 0 packa-
ging tem a importante missao
de evitar as falsificagdes e
garantir a seguranca dos pro-
dutos. Além disso, cresce o
interesse para levar uma vida
mais natural, recusando-se
os produtos sintéticos e pro-
cessados (especialmente no
que se refere a gastronomia).
A palavra auténtico" é uma
das que oferece melhores re-
sultados ao vendedores da
ebay.

Identidade em movi-
6 mento: a identidade
= esta muito relacionada
com o consumo , ou seja,
identidade de género, de raga,
geografica, etc. Os consumi-
dores sdo muito sensiveis aos
debates sobre identidade e as
marcas se somam as tendén-
cias globais, para tentar che-
gar a todos sem ferir opinides.
Pessoalidade: o con-
7 sumidor quer ser dife-
= rente e ter um produto
diferente. A pessoalidade é
uma tendéncia fundamental
que permite as marcas forta-
lecer a relagdo com os clien-
tes mediante apelagédo as
emocdes.
Pdés-compra: a expe-
8 riéncia de comprar nao
= termina com a tran-
sagao comercial; ha uma con-

tinuidade. Além disso, as mar-
cas utilizam essa informacao

para suas estratégias de mar-
keting.
Privacidade e segu-
9 ranga: em um mundo
= cada vez mais digital e
com grande exposicao através
das redes sociais, cresce a
preocupacao pela seguranca
pessoal e com o lar. As empre-
sas tecnoldgicas tem aprovei-
tado esta deixa e cada vez
mais ha aplicagdes que nos
permitem vigiar nossa casa ou
termos a localizagdo de nos-
sos entes queridos.
Bem-estar como
1 O simbolo de sta-
= tus: levar uma vi-
da saudavel esta se tornando
um simbolo de status a medi-
da que mais consumidores
optam por fazer alarde de sua
paixdo pelo bem-estar com
exercicios, alimentos com pro-
priedades saudaveis ou férias
direcionadas para a saude.

De acordo com o relatério FINAT Radar a
complexidade e a funcionalidade

impulsionam o desenvolvimento das etiquetas

As etiquetas princi-
pais se tornam cada vez
mais complexas e as eti-
quetas que nao sao de
primeiro nivel estéo ca-
da vez mais
funcionais.Estas s&o as
tendéncias que dominam
a industria das etiquetas
de acordo com a ultima
pesquisa FINAT Radar.

Publicada duas vezes
no ano pela Associagao
internacional de Etique-
tas FINAT, Radar é uma analise pro-
funda da complexa e diversificada
industria européia de etiquetas. Na sua
oitava edigéo , este relatorio apresenta
uma perspectiva unica sobre o setor
das etiquetas europeias e sobre as

FIN

(G§FINAT

REPORT &
ANALYSIS:

THE EUROPEAN NARROW WEB MARKET

tendéncias e forgas que
impulsionam as marcas
que adotarao e implemen-
taréo tecnologias do eti-
quetado e formatos de de-
coragao especificos. Os
fatores atuais do mercado
incluem o impacto na ca-
deia de suprimento de eti-
quetas desde os fornece-
dores de matérias primas
até os conversores de eti-
quetas e os clientes da
industria.

Informa também, que a economia da
zona do euro segue funcionando com
solidez e que o mercado laboral em re-
cuperagédo e a saudavel demanda ex-
terna seguem respaldando o cresci-
mento constante do setor das etiquetas.
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Associagéo Tecnologica
da GMG e Global
Graphics Software

GMG e Global Graphics Software
anunciam uma associacao tecnoldgica
que superara a gestao da cor e 0s pro-
blemas de qualidade que frequente-
mente s&o encontrados no envase digi-
tal e na producdo de etiquetas. A asso-
ciacao fara com que a tecnologia GMG
esteja disponivel na Fundamentals, em
conjunto com as ferramentas da Global
Graphics Software para a construgdo
de um front-end digital para impresso-
ras de injegao de tinta. Fundamentals é
um pacote de servigcos de software e
engenharia que ajuda aos fabricantes
de impressoras de injecéo de tinta a
chegar ao mercado mais rapido.



consultora tecnol6-
gica Bluumi, espe-
cializada em Trans-
formacédo Digital
Movil apresentou um boletim

com as novas tendéncias
que marcarao as APPs em
2018, gracas as novas tec-
nologias dos ultimos smartp-
hones apresentados no mer-
cado.

Simplificagéo do User
1 Journey: o User Jour-
= ney é a experiéncia
do préprio usuario utilizando
a aplicagdo movil da empre-
sa. Quanto menos esforgo
gastarmos em conseguir este
objetivo melhor sera a expe-
riéncia.
Uso de Gestos na
2 APP +animacgéo: a
= tendéncia aponta pa-
ra terminais sem botdes, o
que leva a outro nivel o uso
dos gestos para o desenvolvi-
mento das aplicagdes mo-
veis.

E tendéncia UX

LaPreinsi

software
marketing

Experiéncia centrada
3 no conteudo: com o
m Uso e desenvolvimen-
to das aplicagbes moveis, em
2018 cobrara mais importan-
cia que nunca o conteudo.
Um conteudo de qualidade
pensado por e para o usuario.
As experiéncias da te-
4 la completa: a chega-
= da de terminais de te-
la completa tem gerado uma
mudanca no design das
APPs e uma clara tendéncia
ao longo deste ano e nos pro-
ximos.
cores vivas: telas co-
5 mo as OLED em que
= 0 jogo de cores trans-
mita toda uma experiéncia ao
usuario. A cor é uma das fe-
rramentas mais poderosas
no jogo de ferramentas no
desenvolvimento das apli-
cagdes moveis.
Experiéncias emocio-
6 nais: O desenvolvi-
= mento de aplicagdes

moveis para 2018 cobra ca-

da vez mais a inteligéncia
emocional nas APPs.
Uso do video: havera
7 pautas muito defini-
= das: adaptagdo a um
breve intervalo de tempo, o
uso do video em formato ver-
tical e ndo horizontal, videos
de 360 graus, streaming, etc.
Novos sistemas de
8 seguranga nos
s smartphones: em
2018 a biometria sera mais
acessivel; teremos maior uso
da biometria com fins de au-
tenticagao e gestéo da identi-
dade.
Design convencional:
9 uma forte tendéncia
= no desenvolvimento
das aplicagdes moveis em
2018 sera relacionado com
as conversagodes entre usua-

rio e APP.
Personalizagao
1 O avancada: as
= APPs permitirao

adaptar-se em fungéo das
necessidades do usuario: se

das APPs em 2018

tem problemas de vista ou
mostrar uma informacgéo se-
gundo o lugar em que esteja
em tempo real, etc.

Realidade au-
1 1 mentada: durante

= 2018 veremos as
APPs mais Uteis embasadas
na AR gracas a democrati-
zagao do desenvolvimento
desta tecnologia que nao é

nova , mas que se simplificou
em seu uso e criagao de

APP.
Pagamentos
1 2 sem dinheiro: o
= pagamento sem
moeda esta-se convertendo
em um novo modelo para
muito usuarios. Isto mudara
o conceito atual que temos do
comércio diario. Em 2018
,outra das tendéncias do
comeércio sera a aceitagao
dos sistemas de pagamento
Apple Pay ou Android de
acordo com as opgdes pré-
determinadas e ndo somente
nos negocios on line.
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O futuro da impressao digital

frente a impressao offset

e acordo com o estudo

The Future Of Digital Ver-

sus Offset Printing 2022,

realizado pela Smithers Pi-
ra, em 2017 a impresséao digital re-
presentou 16,2% do valor do mer-
cado global da impresséo e 2,9%do
volume. Isto € um aumento de 2,1%
do volume desde 2012 e a tran-
si¢do continuara avancando a 3,9%
do volume até 2022.

Segundo a pesquisa, 0 proces-
so digital, tanto em toner como em
injecdo de tinta terd um crescimen-
to mais rapido entre 2017 e 2022 e
a litografia offset, antes dominante,
tera um retrocesso em termos de
valor. A flexografia nas embalagens
no mesmo tempo tera uma ex-
pansao moderada.

Em 2017, a litografia dominou
0 panorama da impressao mundial
em termos do numero de paginas
impressas.Para 2022, represen-
tara mais de 70% da producéo
mundial, mas muitos produtos séo
publicagées de valor moderado,
como jornais, revistas e diretorios,
que operarao em baixa, enquan-
to as oportunidades mais lucrati-
vas se encontram no trabalho de
valor agregado mediante a im-

Sediada em Recife (PE), a
Grafica RB possui oito anos de
atuagdo nos mercados promo-
cional e editorial, sempre se di-
ferenciando pela qualidade.

Inicialmente com um par-
que produtivo composto por
impressoras offset, a empresa
iniciou os investimentos em im-
presséo digital em 2014 para
atender a uma demanda do
mercado. "Na época, cresceu
muito o pedido das agéncias
por tiragens menores que

pressao digital.

O relatdrio afirma que os custos
da impressao analdgica e digital
mudam continuamente a medida
gue novos equipamentos entram no
mercado, e os volumes de toner e
de injecdo de tinta crescem en-
quanto os pregos caem, o que faz
com que a impressao digital tenha
um custo mais real que a analogi-
ca tradicional. A tendéncia é a bai-
Xa nas tiragens na medida em que
os clientes procuram estar segu-
ros de que seu conteudo esta atua-
lizado e, reduzir seus inventarios
continuara impulsionando a trans-
formacéo do analdgico e do digital.

Para Sean Smyth, autor do estu-
do, a eletrotofografia e a injegédo de
tinta tem concentrado a maior parte
do gasto de [+D na tecnologia de
impresséao, melhorando a qualidade
, confianga e produtividade dos sis-
temas e reduzindo o custo da im-
pressao para o usuario final, o que
tem impulsionado sua adogao nos
fornecedores de servigos de im-
pressédo e nos transformadores de
embalagens, inicialmente devido a
capacidade de impresséo variavel e
aos beneficios econémicos das bai-
xas tiragens.
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Grafica RB investe no modelo AccurioPRINT C2060L

eram inviaveis de serem feitas
em offset", explica Rodrigo Ba-
rros, socio-proprietario da Grafi-
ca RB.

Agora, a grafica da um passo
tecnologico para um novo salto
de qualidade e flexibilidade no
formato de impressdo através
da aquisicao recém-anunciada
da AccurioPRINT C2060L, o pri-
meiro modelo da nova familia de
impressoras digitais coloridas
da Konica Minolta instalado em
Pernambuco.
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Como aumentar os beneficios ®

derivados da sublimacao

Sawgrass
odos os decoradores
de produtos que utili-
zam sublimagéo de tin-
ta querem tirar maior
proveito do negécio, mas é
possivel que tenham idéias
errbneas que dificultem a ob-
tencdo dos beneficios. Jimmy
Lamb, responsavel de for-
macao da Sawgrass, afirma
que o segredo do éxito &€ mel-
horar a eficiéncia produtiva e
fixar precos competitivos com
as demandas do mercado.
Lamb oferece varios con-
selhos que qualquer um pode
aplicar para incrementar suas
margens de beneficio e gan-
har mais.
Concentrar-se nos cus-
tos corretos
Muitos decoradores se con-
centram exclusivamente no
custo da tinta, do papel e dos
substratos na hora de determi-
nar qual é o custo da pro-
ducéo. Mas este calculo exclui
os gastos gerais, entre eles:
aluguel, energia elétrica, se-
guros, telefone, pagina web,
correio eletroénico, publicida-
de, material de marketing, co-
tas das associagdes, cama-
ras de comércio, etc. Um cal-
culo dos custos de produgao
mais exato deveria incluir a
previsdo de gastos gerais pa-
ra todo o ano, incluindo a folha
de pagamento.Os gastos ge-
rais e o salario deverado ser
proporcionais ao prego dos
produtos com a finalidade de
garantir a rentabilidade do
negocio. Se 0s pregos sao
muito altos depois de contabi-
lizar os gastos gerais e o sala-
rio, podemos nos centrar em
reduzir referidos gastos ou au-
mentar a produgéo para que o
valor dos custos seja menor.
As redugbes nao sao a
solugao

Quando se tem um gasto de
centenas de euros, é tentador
pensar em comegar a cortar
gastos daqui e dali. Mas a rea-
lidade € que reduzir o custo do
gasto em tinta tem um impac-
to inestimavel sobre as mar-
gens de beneficio devido a
pouca quantidade de tinta que
realmente se usa para deco-
rar um produto. Por exemplo,
se tiver um pedido de camise-
tas que necessite imprimir
com sangrado completo no A4
e usar uma SG800 com cartu-
chos de capacidade ampliada,
0 gasto com tinta por camiseta
seria de 0,44 euros/0,20 /0,25.
Se reduzir os custos de tinta a
50% economizaria 0,22 eu-
ros/0,10/0,125 por camiseta
nos custos de produgao, mas
lhe custaria muito mais em
residuos e repetigdes com tin-
ta de menor qualidade que
ndo tem a consisténcia ade-
quada.

Baixar a qualidade?

Nunca
A sublimagé&o é um negocio
em que " se obtém o que se
paga". Tentar reduzir os cus-
tos da tinta se traduz na re-
ducado da qualidade. Isso
sup&e um triplo perigo. Em pri-
meiro lugar, o risco de estra-
gar a impressora ao utilizar
tintas que nao foram especifi-
camente criadas para o equi-
pamento. Impurezas, bolhas
de ar, poluentes e outros ele-
mentos podem introduzir-se
nas linhas de tinta e estragar o
cabecote , cujo custo de
substituicdo é alto. Sem se-
gundo lugar, a probabilidade
de produzir impressos com
faixas, manchas de tinta resi-
dual e outros defeitos inde-
sejaveis € muito maior e isso
se traduz na repeticdo do tra-
balho, desperdicio de material
e perda de tempo; o que por

Jilgi l i

sua vez, custara muito dinhei-
ro. Por ultimo, as pessoas
estdo dispostas a pagar mais
por imagens excelentes e isso
¢é justamente o que sera obti-
do se utilizar as tintas Saw-
grass. Se utilizar tinta de me-
nor qualidade, esta-se arris-
cando a produzir impressos
que ndo cumpram as expecta-
tivas do cliente e ndo podera
cobrar tanto por seus produ-
tos.
Economizar eficiéncia

A sublimagéo é um processo
de criagao, impressao e pren-
sado, no qual a impressao € o
prensado tardam em média
dois minutos. Nos trabalhos
de sublimagéo, a criagao de
graficos e a preparagédo dos
arquivos requer a maior parte
do tempo. Calcule quantos mi-
nutos demora para completar
0 processo de criagéo , im-
presséo e prensa para obter o
custo real do seu produto.
Quanto mais produto menor
sera o custo e maior o ganho
que se obtém. Se aproveitar
os trabalhos que lhe permitam
imprimir e prensar varios pro-

dutos de uma vez, conseguira
um beneficio ainda maior.
Esqueca-se da forma
antiga
A regra de ouro para a maior
parte da minoria € multiplicar o
custo por dois ou trés para as-
segurar-se de obter um be-
neficio. Sem duvida, no caso
da sublimagédo, essa formula
pode supor perder muito din-
heiro. O motivo é que o custo
de produgéo muitas vezes é
muito inferior ao prego que o
mercado suportara. Por
exemplo, o custo de produzir
uma almofada de veludo de
35 x 35 cm com um desenho
pré-fabricado pode ser de
5,00 euros/3,5/4,00 euros e
poderia ser facilmente vendi-
da por 20,00 euros/14/16,00
euros na maioria dos merca-
dos. E dizer que o custo foi
multiplicado por quatro. Se
modificar o desenho para
agregar o nome de alguém,
pode somar 5,00 eu-
ros/3,5/4,00 euros a
10,00/7,00/8,00 euros ao
preco, o que se traduz num
custo multiplicado por cinco
ou seis.
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O programa da FESPA 2018 destaca
os ultimos avancos do setor

s visitantes da FES-

PA 2018 dedicada

a impressao (Mes-

se Berlim, 15-18 de
maio de 2018) verdo um pro-
grama cheio de conteudos,
com o foco nos estudos inde-
pendentes , realizados sobre
as principais tendéncias do
crescimento da impresséo
grafica especializada.

Sob a diregao de Smithers
Pira, as conclusdes destes
estudos estdo reunidos em
cinco artigos ,onde dao a sa-
ber os ultimos conhecimentos
e os dados mais importantes
do mercado ,aos membros
das 37 associagdes nacio-
nais da FESPA e a comuni-
dade. Os artigos abarcam os
seguintes temas:

Futuros mercados sina-
lizados para a imprensa

Impresséao téxtil com a
tecnologia de jato de tinta

Novas fronteiras na im-
pressao para interiores

As oportunidades de
mercado na impressao indus-
trial

A impresséo digital vem
em pacotes corrugados

Além disso, as novas pra-
ticas educativas serao apre-
sentadas pela primeira vez
no evento em Berlim, Por um
lado, a experiéncia ondulada
digital, que é uma zona edu-
cativa e pratica onde serdo
explicadas as vantagens que
somam a impressao digital a
embalagem de papeldo on-
dulado e as aplicagdes da ex-
posi¢éo no comeércio. Por ou-
tro lado, para refletir sobre a
importancia das aplicacdes
para as roupas de vestir no
contexto da impressao téxtil
se criou uma nova zona inte-
rativa para os visitantes , cha-
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mada Print Make Wear que
pretende reproduzir uma fa-
brica de producéo de moda
rapida.

FESPA seguira destacan-
do as novas oportunidades
no setor da decoragédo im-
pressa com a zona Printe-
riors, um espago imersivo
que convida a todos os visi-
tantes da FESPA
2018 a explorar e interagir
com uma selegdo muito cui-
dadosa de objetos e salas im-
pressas que refletem a apli-
cagao cada vez maior da de-
coragao impressa nos am-
bientes corporativos, domés-
ticos e na hotelaria.

PRINT EXPO

15-18 May 2018

O espago Trends Theatre
da FESPA 2018 consolidara
toda a oferta educacional em
um s6 local, para que os visi-
tantes possam planejar sua
assisténcia durante sua esta-
da na feira. Todas as segdes
da Trends Theatre se agru-
parao em torno das tendén-
cias identificadas pelo estudo
independente; além disso,
Smithers Pira apresentara
uma série de sessdes para
cada uma destas tendéncias
ao longo da exposigao.

Para destacar seus es-
forgos continuados na investi-
gacao e coleta de infor-
macgao, FESPA divulgara os

resultados da pesquisa Print
Census 2018 durante o even-
to de Berlim. Esta pesquisa ,
realizada com mas de 1.400
fornecedores de servigos de
impressao em todo o mundo,
explora as perspectivas da
propria comunidade em re-
lacdo as principais tendén-
cias da impresséao e sinali-
zagao, além de indicar as
previsbes dos entrevistados
para o futuro.

FESPA também anunciou
que a Global Print Expo 2019
ocorrera de 14 a 17 de maio
de 2019, em messe Munique,
Alemanha.



Lider em rotativas
offset usadas

M \enda e instalacio rotativas offset

B Transferéncias

B Atualizagdes, servico e reparos

B Agentes Procemex para graficas (cameras de
controle de quebras de papel durante a producao)

Qasnmcemex

TWIN

GWS PRINTING SYSTEMS

Espanha e Latin América

Arago 181 4° 22

08011 BARCELONA
orinting systems  Tif.: +34 93 4531423

Movil: +34 629 583032

email: jordi.segura@gws.nl

www.gws.nl


www.gws.nl

La Prensa

{ 22

rotativas

Os sistemas de impressao de bobina da

Goss e Manroland se unem

empresa de impres-

soras de impresséao

da Goss International

Goss) e os sistemas
de bobinas Manroland, ao
mesmo tempo fabricantes e
fornecedores de servigos de
sistemas de impressao offset
de bobina para o mercado edi-
torial, produtos comerciais e
embalagens, estdo planejan-
do unir seus negaocios comple-
mentarmente. A empresa
combinada se beneficiara da
presenca geografica das em-
presas, gerara amplas siner-
gias, assegurara a viabilidade

des oradores. Algumas das
novas tendéncias na
industria que serao
analisadas no con-
gresso sdo: Qual
sera nossa re-
lagdo com as pla-
taformas no pro-

ximo més de
junho? Que é o
blockchain para

a industria: uma

moda, uma fe-
rramenta ou um

vetor de desorga-
nizagcdo? Quais

sao as novas star-
tups e formatos a se-
rem levados em conta
neste ano? Apresentagao

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 o

O Congresso Mundial dos Meios de
Informacao, cuja proxima edigéo sera
em Estoril (Portugal) de 6 a 8 de junho
de 2018, ja tem seu programa on line,
que inclui uma oferta académica ainda
mais rica e especial, com mais
sessdes inovadoras e gran-

do relatério anual da WAN-
IFRA sobre as tendéncias : World
Press Trends 2018; Transformacdes

a longo prazo e proporcionara
solugbes orientadas ao valor,
especialmente na area dos
servicos de pds-venda.No fu-
turo, a nova entidade sera um
sécio comercial forte para to-
dos os impressores interna-
cionais de bobina. Em funcao
da aprovacao regulamentada,
espera-se que a fusdo se
complete até metade de 2018.

O negécio Contiweb da
Goss International ndo esta
incluso nesta transacéo.

A nova empresa se inte-
grara a concorréncia combi-
nada de seus empregados e

continuara com suas ativida-
des nos campos dos siste-
mas de impressao de bobina
mais inovadores, servigos,
consumiveis e componentes
dos sistemas para o mercado
editorial, comercial, embala-
gem e impresséao digital.
Além do novo negécio de ma-
quinas e servigos, a ex-
pansao dos negécios com
adaptacdes e atualizagbes, a
expansao sistematica das ati-
vidades de comércio com
adaptacgOes e atualizacdes e
a expansdao sistematica das
atividades de comércio

Programa do congresso mundial dos meios de informagao

radicais; licbes para os meios do Bra-
si;, monitorando o Long tail; o vigésimo
relatério da Innovation Media Consul-

eletrénico serdo as principais
areas de foco.

A nova empresa combina-
da com sua gama de produ-
tos busca converter-se em
um socio comercial sélido pa-
ra todos aqueles impressores
que trabalham com sistemas
de impressao em bobina. O
objetivo comum ¢é apoiar o
melhor de seus clientes com
a melhor metodologia de im-
pressao de bobina da Goss
Manroland . A negociagao
ndo afetara os negécios
atuais de ambas as compan-
hias.

ting; as

MULTIPLE
TRACKS

MATTERS
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WORLD NEWS MEDIA CONGRESS
WORLD EDITORS FORUM

PORTUGAL 2018

novas aliangas e cooperagdes

de imprensa e as medidas

que garantem um futuro sus-

tentavel para a industria. Espera-

se mais de 1000 participantes proce-
dentes de mais de 60 paises.

mais importantes a nivel

mundial; as ultimas trans-

formagdes do suporte em
papel e muito mais.

O Congresso é o
ponto de encontro anual
para os meios de comu-
nicacéo a nivel mun-
dial. Nele sédo conheci-
dos os mais importantes

atores do setor que aju-
dam ao mesmo a crescer

e a evoluir, prestando es-
pecial atengéo a liberdade

© 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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xpoPrint Latin Ameri-

ca / ConverExpo La-

tin America 2018 ba-

teu recordes de parti-
cipagao alcangando 50216 vi-
sitantes em cinco dias de fei-
ra, que acompanharam mais
de 750 marcas dentro dos
mais de 300 estandes.

A visitagao internacional &
um destaque da ExpoPrint /
ConverExpo. Foram 4684
profissionais vindos de toda a
América Latina e outras par-
tes do mundo, consolidando a
feira como o acontecimento
mais importante do mercado
de impressao da América La-
tina. A geracdo de negocios
superou todas as expectati-
vas, ultrapassando a marca
de R$ 900 milhdes em nego-
cios gerados durante a reali-
zacao da feira, numero que
certamente sera superado
com a inclusdo de negodcios
que serao fechados nos pro-
ximos dias e meses.

Em sua quarta edigao, os
resultados consolidam a Ex-
poPrint como o lugar em que
0s negocios acontecem. Ex-

R
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feiras

positores e visitantes relata-
ram que a feira foi o grande
impulsionador da retomada
da industria, que voltou a in-
vestir e se animar com o futu-
ro que vem pela frente, levado
principalmente por tecnolo-
gias de primeiro mundo apre-
sentadas ao vivo nos estan-
des.

ORGANIZADORES RESSALTAM
SUCESSO ALEM DAS
EXPECTATIVAS

Ismael Guarnelli, diretor
da APS Marketing de Even-
tos, organizadora da feira,
destaca o que levou ao éxito
do evento: "O sucesso da Ex-
poPrint / ConverExpo € o re-
sultado de um trabalho inten-
so e continuo durante os qua-
tro ultimos anos. Um projeto
ambicioso que superou os
mais variados desafios e
cenarios politicos e econémi-
cos. Expositores e visitantes
reforcaram de forma unani-
me: a ExpoPrint ficara marca-
da na historia da industria de
impressao brasileira como o
grande momento da retoma-
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da dos investimentos".

Para Eduardo Sousa, pre-
sidente da Afeigraf (Asso-
ciacéo dos Agentes de Forne-
cedores de Equipamentos e
Insumos para a Industria Gra-
fica), realizadora da Expo-
Print, € unanime nos corredo-
res que a feira superou todas
as expectativas. "Além da es-
peranca de retomada econd-
mica, ha muita gente qualifi-
cada e disposta e investir em
tecnologia. E é preciso desta-
car a qualidade dos exposito-
res. Foi uma feira completa,
com todas as tecnologias: off-
set, flexo, digital, inkjet grande
formato. Isso atraiu muito o
publico porque a ExpoPrint
atende a todas as necessida-
des, publicos e segmentos da
nossa industria".

A mesma viséo tem Eu-
des Scarpeta, presidente da
Abflexo/FTA-Brasil (Asso-
ciacdo Brasileira Técnica de
Flexografia), realizadora da
ConverExpo: "Para a Abfle-
X0, a parceria com a APS foi
muito boa porque combinou
um publico com a ExpoPrint.

E o publico de offset € muito
interessante para o flexo.
Muitas empresas que hoje
possuem processo de im-
pressdo offset tém interesse
na diversificagéo, seja em ro-
tulos ou embalagens em ge-
ral. Para todos os envolvidos
foi bastante interessante, foi
um ganha-ganha".

De acordo com Alexandre
Keese, diretor da APS Marke-
ting de Eventos, foi possivel
sentir os resultados pelos co-
rredores da feira: "A Expo-
Print e a ConverExpo supera-
ram todas as expectativas, fo-
ram 5 dias com solugbes
apresentadas pelas principais
empresas do mundo, oferen-
cendo ao visitante o que exis-
te de mais moderno e alta tec-
nologia. Tais caracteristicas
garantem a ExpoPrint e Con-
verExpo uma posi¢céo unica
dentro do mercado, e que re-
gistrou mais uma vez a volta
da confianga e que dentro
desta industria ainda existe
muito a se fazer. Podemos fa-
lar que 2018 é o ano da im-
pressao no Brasil".



TECNOLOGIA EM ALTA DENTRO
DA ExPOPRINT/ CONVEREXPO

Durante os cinco dias de
evento, os visitantes acom-
panharam tecnologia de pon-
ta pelos estandes dos exposi-
tores. Foi possivel ver equi-
pamentos de impressao off-
set em funcionamento e pro-
duzindo com alta velocidade
e qualidade, mostrando que
este segmento segue forte e
inovador. Todos as solugdes
para a impresséao perfeita es-
tavam presentes, ajudando
0s empresarios a ter um con-
tato direto com seus atuais
fornecedores e conhecer no-
vas empresas para o forneci-
mento de materiais.

A cada edigcdo da Expo-
Print a impresséo digital mos-
tra-se mais forte, reforgando
o papel de aliada das outras
tecnologias de impressao.
Foram langamentos em im-
pressao digital para diferen-
tes objetivos: mercado fo-
tografico, comercial, editorial,
embalagens & rétulos e ou-
tros, das menores tiragens a
producédo industrial. A estam-
paria digital téxtil evoluiu e
trouxe para a feira novas
oportunidades, seja em ves-
tuario, decoragao ou sinali-
zagao.

A impresséao digital em
grandes formatos para sinali-
zagao & display foi vista em
muitos estandes, mostrando
versatilidade e praticidade.
As tintas tiveram um espaco
especial mostrando-se adap-
tadas as recentes demandas
do mercado, tanto em quali-
dade de reprodugao, econo-
mia, rapida cura - com apoio
de novos desenvolvimentos
como UV LED - e sustentabi-
lidade. O apelo sustentavel,
inclusive, esteve por toda a
feira, com aplicagbes que fo-
cam ndo s6 na economia de
custos mas no impacto zero
ao meio ambiente.

Em flexografia, o conver-
tedor acompanhou impresso-
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feiras

ras em sitores
funcio- levaram
namen- impres-
to, além — soras
do uni- . ' i 3D dos
verso ) y%g uma revista meno-
flexogré- ‘--._\_:q:"' deixe seu res for-
fi . cartdo de visita ¢

ico: ani- matos
lox, cha- até so-
pas de lugdes
fotopoli- de gigan-

meros, chegando a gravagéo
de clichés e as clicherias. A
impresséo digital em corruga-
dos, para baixas e altas pro-
ducgdes, fez parte do evento,
assim como equipamentos
de acabamento as mais dife-
rentes tecnologias de im-
pressao e necessidades de
mercado, do editorial a emba-
lagem.

Para integrar os proces-
sos, uma infinidade de soft-
wares foi demostrada ao vivo
nos Pavilhdes Azul e Branco.
Dos sistemas de gestao, pas-
sando por softwares de con-
trole de workflow, prova e ge-
renciamento de cores, ins-
pecao, seguranga, as possi-
bilidades das solugdes de
web-to-print, mostrando que
a impressao esta totalmente
conectada com as tendén-
cias da sociedade.

A ExpoPrint/ConverExpo
foi assim o palco da ino-
vagdo. A impressao 3D mos-
trou seu poder. Muitos expo-

tografia. Alguns expositores
aproveitaram ainda avangos
tecnolégicas de outras indus-
trias para apresentar seus
produtos na feira, como o
uso de aplicagbes de realida-
de aumentada e oculos de
realidade virtual. Tudo isso
comprovou em definitivo o le-
ma adotado pelo maior even-
to de impressdo das Améri-
cas: "Se é impresséo, é Ex-
poPrint!".

FEATURES E INICIATIVAS
EDUCACIONAIS APRIMORAM
EXPERIENCIA DE VISITACAO

No Congresso de Im-
pressdo Digital, com patroci-
nio da Ibema, foi mostrado
um quadro geral da industria,
as tendéncias, como melho-
rar a gestdo interna e outros
pontos relevantes. O FESPA
Digital Textile Conference,
com patrocinio da Global
Quimica & Moda, trouxe o
mundo da estamparia digital.
Em parceria com o Nucleo

Grafico Senai, o Grafica 4.0
apresentou o que é a Indus-
tria 4.0 e suas implicagdes
nas graficas brasileiras. E,
por fim, pela ConverExpo, a
Abflexo organizou o Flexo
Talk & Show Special Edition,
mostrando a forgca da flexo-
grafia na impresséo e con-
versao de embalagens e rétu-
los.

A llha da Sublimagéo, par-
ceria com a FESPA e Comu-
nidadeWEB, uniu palestras
nos cinco dias da feira, termi-
nando sempre em um works-
hop, além da exposicéo de
produtos criados através da
técnica da sublimacéo.

WS Adesivagdes é a
grande camped do CAMBEA
#8

CAMBEA #8 na Expo-
Print 2018 a dupla campea foi
formada por Wellington e Ra-
fael, da WS Adesivagoes, de
Fortaleza (CE) , time que ja
havia vencido o CAMBEA
Nordeste e agora sagrou-se
campea brasileira. O segun-
do lugar ficou com a Génesis,
de Rio Grande (RS) e o ter-
ceiro com a Prime, de Santa
Maria (RS).

A oitava edicdo do CAM-
BEA contou nos trés primei-
ros dias com 16 equipes dis-
putando as baterias classifi-
catorias. O publico viu de per-
to o trabalho cuidadoso de
profissionais do envelopa-
mento de todo o Brasil. Apds
as classificatorias, chegou a
semifinal. Além da adesi-
vagao de partes do carro,
houve uma surpresa: envelo-
par uma guitarra. Os melho-
res foram para a grande final
no sabado. No ultimo dia de
CAMBEA, foram quatro ho-
ras para envelopar o carro
completo.

No CAMBEA Fast, houve
mais recorde batido, além do
envelopamento das guita-
rras. O CAMBEA Lab trouxe
técnicas novas com Justin
Pate.
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Depoimentos dos visitantes na ExpoPrint/ConverExpo

retomada do crescimento e

0s novos investimentos foram

sentidos dentro da Expo-

Print/ConverExpo e impulsio-

ados por visitantes qualifica-

dos. Sao gerentes e proprietarios de

empresas que tomam a decisédo de

compra e fizeram negdcios ainda duran-

te a feira, gerando o resultado positivo

alcangado nesta edigdo. Saiba mais so-

bre o que os visitantes de diferentes

pontos do Brasil e da América Latina vi-
ram na feira:

Selma Alves dos Santos

Diretora de empresa, Pogos de Caldas / MG

"A feira esta bacana, fizemos conta-
tos com muitas empresas. O olho a olho
neste momento é fundamental. Conver-
samos com as pessoas e tivemos uma
resposta positiva. Gostei, estou feliz de
estar aqui e preparada para novos
negocios".

Fabiano Cruz
Coordenador, Sao Paulo / SP

"A feira esta 6tima. A cada quatro
anos, é visivel a melhora, seja na area
grafica ou comunicagéo visual, tivemos
uma evolugéo e a feira mostrou isso pa-
ra nos. Espero ver ainda mais inovacao
daqui quatro anos".

Eduardo Lima
Diretor, D2Print, Brasilia/DF

"Essa feira sempre é muito proveito-
sa. A gente vem e consegue ver as no-
vidades e conhecer tudo. Tentamos tirar
0 que ha de melhor, porque ha muitas
novidades interessantes. Certamente
ha oportunidades, para quem trabalha
na area o crescimento é certo. Aqui ha o
que pode te dar oportunidade de agre-
gar no seu negocio”.

Milton Melchiori
Gerente, Sdao Paulo/SP

"Achei muito interessante a Expo-
Print. Em termos de atualizagdo do mer-
cado de digital, houve muitas coisas no-
vas. O mercado esta evoluindo e foi
possivel ver na feira esta evolugdo da
industria".

Edemir Facetto
Diretor, Sdo Caetano do Sul / SP
"Eu venho em um momento bastante

il

feliz para nosso pais, em que os em-
presarios resolveram investir mais e
acreditar na economia. Vejo que o in-
vestimento esta sendo muito forte, es-
pecialmente na area de embalagens es-
peciais de luxo. Fornego material para
esta especialidade e saio da feira muito
mais feliz do que eu cheguei. O pessoal
esta investindo e a feira esta com mui-
tas opgdes. Para caixas, vejo equipa-
mentos que ja ddo todo o acabamento,
desde a impressao até a caixa final. Isto
€ muito benéfico".

Mauricio Eff
Empresario, Montevidéu / Uruguai
"Viemos com um grupo formado en-
tre 15 e 20 empresas do Uruguai. Esta-
mos bem contentes com a feira. Ja con-
hecemos de alguns anos e esta edi¢ao
esta bem organizada, profissional. Visi-
tamos muitas feiras pelo mundo e é um
luxo ter um evento desta qualidade na
América Latina. Os clientes ficam ansio-
sos pela feira e para visitar o Brasil".

Everson Assis
Socio-diretor, Sao Paulo / SP

"Estou gostando bastante da feira.
Tem muita novidade aqui, esta bem or-
ganizada, o time da organizagéo tirou
todas as minhas duvidas. Gostei muito
da parte de acabamento, de corte, to-
das as novidades que vieram também,
como a impressora 3D"



Ana Reis
Diretora, Sdo Paulo / SP

"Eu achei uma feira muito bacana. Na
area de sublimagao tem muita coisa no-
va. Na area de banners também tem so-
lugdes interessante. No geral foi muito
boa".

Marcia Carestiato
Direto executiva, Nova Friburgo / RJ

"Eu venho participando ha quase 30
anos de feiras, no Brasil e no exterior, e a
gente vé uma feira atual, de acordo com
o0 momento que vivenciamos. A dispo-
sicao da feira esta muito boa, ela me sur-
preendeu positivamente. A parte digital
esta bem interessante, a llha da Subli-
magcao estava diferenciada, € algo atual.
Ha solugdes viaveis, mensuraveis, que
temos condi¢des de adquirir".

Depoimentos dos

Julio Cezirio
Marketing da Abflexo

"Para a Abflexo, a ConverExpo foi um
projeto de enorme sucesso, ndo s6 na
quantidade de publico como na qualida-
de de quem veio nos visitar. Os exposito-
res que aqui estiveram ficaram maravil-
hados com os resultados. A Abflexo esta
muito contente com a parceria com a
APS e pretendemos expandir para ou-
tras aparcerias e outros negécios
também".

Edson Zanetti Skrzeczkowski

Gerente de negocios do segmento comercial
e editorial da América do Sul - Actega

"A Actega esta bastante satisfeita
com o movimento da feira e os resulta-
dos dos visitantes. Recebemos clientes
tanto de S&do Paulo como dos que nao
pouparam investimentos para vir de to-
das as regides do pais. Como a Expo-
Print acontece a cada 4 anos e é consi-
derada a principal feira da América Lati-
na da industria grafica, atrai muita gente
desta regido. A cada dois anos, o produ-
tor grafico tem a oportunidade de ver o
que acontece no mercado. Estamos sa-
tisfeitos pelos resultados. Nosso estande
foi muito elogiado, trouxemos toda nossa
forga de vendas e parte técnica. Temos a
presenca dos grandes executivos da Ac-
tega aqui em nosso estande".
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Adair Niquetti
Presidente Singraf, Caixas do Sul/RS

"A gente veio com os profissionais de
Caxias do Sul (RS) através do Sindicato
da cidade e queremos levar informagéo,
conhecimento e tendéncias ao nosso as-
sociado.

Aqui vemos tecnologia de ponta, isso
vem qualificar os trabalhos de todas as
empresas graficas. E quem vai ganhar
com isso sdo os clientes".

Jorge Weinberg
Gerente, San Miguel / Colombia

"A ExpoPrint Latin America 2018 esta
muito bem organizada, com opgbes de
produtos e diferentes fornecedores.

A feira esta muito bonita e com certe-
za voltarei em breve".

Michael Meneguel
Diretor executivo, Americana/SP

"Achei o CAMBEA muito legal. E a pri-
meira vez que acompanho. E interessan-
te para ver as técnicas e o empenho dos
aplicadores em fazer o menor tempo e o
melhor trabalho. Acaba sendo um evento
o6timo para todos que estao assistindo. Da
vontade de pegar a espatula e participar!".

Lucinéia Pavio
Gerente de desenvolvimento, Hortolandia / SP
"A feira esta bem diversificada. Acha-
mos que por conta da crise ndo estaria
dessa maneira a feira, mas fomos sur-
preendidas positivamente quando che-
gamos aqui. Tem bastante oportunidade
e coisa boa para conhecer. Trabalhamos
no setor de desenvolvimento e estamos
sempre em busca de novos negécios".

expositores na ExpoPrint/ConverExpo

Eduardo Sousa
Gerente de marketing da Agfa Graphics
para a América Latina

"A Agfa mostrou novidades de seu
portfélio, que é muito completo. Em cha-
pas, a novidade é a Energy Elite ECO.
Trouxemos a Arkana, processadora inte-
ligente e ecoldgica, com alto rendimento.
Em inkjet, trouxemos os extremos do
portfélio: a Jeti Tauro, high-end de alta
produtividade, e a entry-level Anapurna
1650i LED, que tem impressionado
quem quer entrar no UV. Em software, a
Agfa acredita na integragéo, gerencia-
mento, padronizacgéo, repetibilidade e
venda pela internet (web-to-print) e trou-
xe todas as suas solugdes. E o Conceito
ECQO3: economia, ecologia e extra-con-
veniéncia, com chapas ecologicas CTP e
processadora".

Osias Bomfim
Diretor Administrativo da Allclinner

"Ao participar do maior evento de im-
pressao das Américas, evidenciamos
nossa vontade de apresentar ao mercado
a Allclinner como uma nova opg¢éo de for-
necedor de solugdes técnicas e estabele-
cer parcerias comerciais. Recebemos
inimeras visitas de clientes, nacionais e
internacionais, demostrando o sucesso
da Aliclinner nesta importante feira".



Marcelo Souss
Diretor da Alltak e idealizador do CAMBEA

"No estande da Alltak trouxemos um
carro para envelopar, com o envelopador
holandés Joffrey Van Der Jagt fazendo
desenhos incriveis. E muitos produtos
novos: toda a linha de decoragédo que
usamos para decorar nosso proprio es-
tande. Um exemplo € a linha de adesivos
texturizados, além de cores novas, se-
guindo a tendéncia da paleta de cor dos
carros 2018/2019.

Estou satisfeito de estar aqui na Expo-
Print. Ja estamos garantidos com certeza
na FESPA Brasil 2019 e preparando o
CAMBEA 9, quando vamos trazer muita
coisa nova".

Rodrigo Abreu
Socio-presidente da AlphaGraphics

"Como acontece em todos os anos
durante nossa participagdo na ExpoPrint,
mais uma vez recebemos investidores e
profissionais de diversas partes do Brasil,
de olho nas vantagens do modelo de
negoécios de uma franquia AlphaGrap-
hics. Focamos nossa participagao na ex-
pansao da rede e conseguimos cumprir
esse objetivo, ao atrair um seleto e quali-
ficado grupo de empresarios, interessa-
dos em nossos constantes investimentos
em equipamentos, processos e tecnolo-
gias para a rentabilidade das unidades
franqueadas".

Hadriano Domingues
Diretor de Planejamento e Marketing da
Alphaprint

"Trouxemos na Alphaprint varias so-
lugdes, desde a pré-impressao, com soft-
ware, impressao digital colorida e preto &
branco, 3D, acabamento e consumiveis.
Foi uma surpresa agradavel, o fluxo de
pessoas tem sido muito bom, pessoal
qualificado, interessado. Como trouxe-
mos muita novidade, o estande esteve
sempre cheio. Ja fechamos negdcios e
esperamos que concretizem ainda mais
negocios".

Gaston Giudice
Diretor de Desenvolvimento de Negocios |
América Latina da Caldera

"A feira foi muito boa, com grande par-
ticipagao nacional e internacional. Foram
muitas oportunidades de negdcio gera-
das na feira que pretendemos concretizar
em breve".
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Ricardo Augusto Lie
Diretor de Negocios da Ampla

"A Ampla teve um resultado realmente
positivo, com movimento que superou as
expectativas, um publico qualificado. Mos-
tra a retomada com vigor que o mercado
tem apresentado, com o visitante em bus-
ca de solugdes e alternativas, abrindo a
cabeca para novas fronteiras que a im-
pressao vem atingindo e transpondo. O
mercado grafico vai muito além do que tra-
dicionalmente se conhecia e a impressao
digital, como da Ampla, vem sendo o en-
caixe perfeito do que as empresas vem
buscando. A perspectiva € muito positiva
aos proximos meses pos-feira, especial-
mente por ser no comego do ano, primeiro
trimestre, o que destrava os negécios a
serem fechados durante o ano. A expecta-
tiva é positiva e bons negdcios seréo fe-
chados na sequéncia do evento".

Roberto Moreira
Presidente da Andigraf

"Para nés foi um sucesso, nos surpre-
endeu positivamente. Um publico muito
maior do que esperavamos. Escolhemos

a feira para langarmos a Andigraf e foi ca-
sa cheia. A gente tinha uma expectativa de
filiagdo e batemos todas as metas. A acei-
tacéo da nova entidade foi muito boa. Eles
nao tinham uma entidade para representar
e agora tém. Nossa parceria foi boa e va-
mos participar das préximas feiras, FES-
PA Brasil 2019 e ExpoPrint 2022".

Norberto Wiederkehr
CEO da Bobst no Brasil ¢ América Latina

"A ExpoPrint foi um sucesso para a
Bobst. Nao s6 pelo novo visual do estan-
de, mas muito importante foram os negé-
cios gerados aqui, durante a feira. O es-
tande foi extremamente bem visitado. Ti-
vemos a oportunidade de mostrar toda a
tecnologia e inovagao focada principal-
mente na produtividade e competéncia
em custo. O balango foi extremamente
positivo e esperamos que 0s projetos que
entraram no Pipeline se revertam em ven-
das para a Bobst Brasil ja no primeiro se-
mestre e mais adiante no segundo se-
mestre".

Marina Bonk Palma

Gerente de vendas da Bonk

"A feira foi 6tima para movimentar a
marca e receber nossos clientes, além de
conhecer novos. Tivemos muitos pedidos
de orcamentos de equipamentos e ma-
quinas, bem como bastante procura por
informagdes sobre processo fabril. Leva-
mos novidades que estdo no mercado
mundial, como as impressoras Flexo HD:
equipamentos de alta definicdo de im-
pressdo em grandes formatos no pa-
peldao, maquinas de setup rapido e alta
produgdo de caixas e precisdo, além da
impressao digital e seu futuro na area de
papeldao ondulado".

Fabiano Peres
Supervisor de revendas da Canon

"A Canon teve uma experiéncia extre-
mamente positiva durante a ExpoPrint,
um movimento espetacular que surpre-
endeu a todos que estao envolvidos. Os
negocios estdo sendo concluidos durante
a feira. Clientes que chegaram em nosso
estande e ja fizeram a aquisi¢éo do equi-
pamento durante a feira, fora negdcios
que tinhamos em andamento e foram
concluidos durante a ExpoPrint. Foi uma
ferramenta espetacular para movimentar
este mercado de produgéo grafica tdo im-
portante para a Canon".



Rafael Rovigo
Gerente comercial da Clicheria Blumenau
"Viemos com expectativa positiva pela
retomada da economia, mas a feira supe-
rou o que esperavamos. O volume de
clientes que veio nos prestigiar foi acima
do esperado. A feira foi tdo excelente que
desde o primeiro dia a visitagao foi acima
da média. Ndo paramos um minuto de
atender e receber clientes e possiveis
clientes em nosso estande. Foi excepcio-
nal para nos".

Rodrigo Norberto
Diretor da CMYK Tintas

"A ExpoPrint foi a consolidacao da
marca, mostrando que a CMYK acredita
no potencial deste mercado. Estamos ha
7 anos customizando produtos e segui-
mos crescendo".

Raymond Trad
CEO da Comprint

"O balango é muito positivo. A feira te-
ve um trafego muito bom e, mais do que
quantidade, qualidade. Séo visitantes
que vieram interessados realmente em
investir, falar de negdcios, sao conversas
concretas.

Tivemos uma boa exposicao de pro-
dutos com todo nosso mix, de 2D e 3D,
esta que atraiu muito interesse de grafi-
cos convencionais e usuarios finais. Fo-
ram geradas muitas e boas oportunida-
des de negdcio para a Comprint como
um todo".

Amancio Inacio
Gerente de Vendas, Continental Contitech

"A feira foi muito boa, sempre bem mo-
vimentada. Estamos bem satisfeitos. O
publico tem boa qualidade e podemos
comparar como uma mini-drupa pelo pu-
blico qualificado e tecnologia apresenta-
da".

Diego Genari

Gerente de Vendas para Cyrel® no Brasil e
Lider para a plataforma Cyrel EASY na
América Latina.

"A experiéncia da DuPont na Expo-
Print/ConverExpo foi excelente. Recebe-
mos muitos visitantes e dentro destes Ulti-
mos anos de feira, ndo temos visto tantos
visitantes como nesta; foram gerados mui-
tos negocios. Foi excelente a nossa parti-
cipagao e agradecemos a organizagao da
feira"
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Sam Ponzo
Diretor regional das Américas em Advanced
Printing da DuPont

"Esta € minha primeira vez na Expo-
Print e estou muito feliz de estar aqui. Eu
vejo que a presenca de visitantes mostra
a vibragcdo do mercado brasileiro e o
quanto ele esta crescendo. Para nos foi
uma grande oportunidade para falar sobre
nossos negocios. Vi uma diversidade de
clientes vindo até o estande e aprendendo
mais sobre a DuPont e nossos produtos".

Ricardo Pi
Diretor geral da Durst no Brasil

"A expectativa era muito alta, mas ja
no primeiro dia entendemos que ela seria
superada. O movimento foi bom e o publi-
co foi de muita qualidade. Donos de em-
presa, decisores, que vieram para a feira
realmente para fazer negdcio. Foi acima
da expectativa".

Ernande Ramos
Diretor de vendas para a EFI da América
Latina

"A feira para a EFI foi excelente. Uma
grande visitacdo, bons decision-makers
que vieram a feira e viram nossas so-
lugbes para o mercado téxtil e comuni-
cagao visual, e principalmente nossa linha
de softwares, mostrando uma solugao
end-to-end, com todo o planejamento,
desde a retirada do pedido até a entrega.
E uma feira estratégica, pois acontece a
cada quatro anos. Os clientes vieram em
peso ver nossas tecnologias. A expectati-

va é aumentar consideravelmente a quan-
tidade de leads, gerando novos negocios
e levando o que ha de mais moderno em
tecnologia para software, impressao digi-
tal em tecido, ceramica, madeira e corru-
gado, como a Nozomi, que fez um suces-
so maravilhoso na feira".

Evelin Wanke
Gerente de vendas da Epson

"A feira foi bem interessante para a Ep-
son. Esperavamos um resultado, mas
nem tanto quanto foi. E ndo é uma opinido
apenas minha: os varios canais Epson,
tanto os que estdo com estande préprio
como os que estdo aqui no nosso estan-
de, colheram bons resultados. O publico é
bastante segmentado, e temos linhas de
produtos para varios nichos de mercado.
Em todos os dias de feira o estande esta-
va lotado e a gente conseguiu fazer muito
negocio nessa feira. Foi muito bom ter
participado".

Marcos Cardinale
Gerente de marketing da Esko

"A feira foi muito boa para a Esko. Con-
seguimos atrair bastante publico, atender
bastante gente no estande. Demonstramos
nossas solugbes de acabamento digital pa-
ra 0 mercado de comunicagéo visual e a
tecnologia flexografica para gravagao de
clichés, automatizagdo de pré-impressao.
Muita gente passou pelo estande, conse-
guimos fazer 6timos contatos e trazer tec-
nologia nova nas areas de flexografia e co-
municagéo digital para o mercado".

Gerente Geral da Ferrostaal

"A ExpoPrint para a Ferrostaal teve um
resultado espetacular. Estamos em um
momento em que o pais demonstra uma
boa recuperacdo. Montamos um estande
atrativo exatamente com que o mercado
precisa. Apresentamos as maquinas de
acabamento Horizon, MGI, Brausse e a
cura LED RMGT. Cada vez mais os clien-
tes passam a ter confianga no investimen-
to, e a maquina de cura proporcionou 0s
melhores resultados na feira, mostrando
que o grafico tem um leque muito grande
de impressao em substratos variados com
lucratividade. Pelo nivel de reunides, pre-
senga de clientes e demonstragdes o re-
sultado vai ser excelente. Nos considera-
mos a ExpoPrint como o grande impulsio-
nador desta virada de mercado".



Priscila Santos
Marketing da Digigraf

"A ExpoPrint Latin America 2018 foi
muito boa para a Digigraf. O publico que
compareceu ao nosso estande foi muito
qualificado e temos perspectivas de
bons negocios".

Odair Cardoso
Gerente comercial da FEVA

"E a primeira edi¢do da ConverExpo
e realmente ela foi muito acima das ex-
pectativas, um retorno maravilhoso. Par-
ticiparemos com certeza do préximo
evento. Rendeu muito contato, tivemos
visitacéo de clientes tradicionais e novos
clientes. Foi um retorno de imediato mui-
to bom e com certeza no futuro
também".

Pedro Sa,
Diretor de vendas do Flint Group

"Uma feira extremamente positiva,
em um momento maravilhoso. Uma qua-
lidade de cliente - e de prospects - muito
boa. Tivemos diversas oportunidades in-
clusive de fechar negdcio durante a fei-
ra. E importante ndo s6 para a Flint mas
para todos os fabricantes. Temos varios
prospects e nossos distribuidores da
América Latina aqui no Brasil, como Mé-
xico, Uruguai, Paraguai, Argentina, Chi-
le, Coldmbia, todos estdo amando a fei-
ra. Gostamos bastante da ExpoPrint".

Felipe Augusto
Gerente de Operacdes da FuturalM.

"A ExpoPrint 2018 foi mais uma vez
muito especial para a FuturalM. Apre-
sentar nossa nova identidade visual e
posicionamento, langar novos produtos,
além de estar mais proximos de muitos
clientes para coletar feedbacks sobre to-
das as agdes que promovemos nos Uulti-
mos meses foi bastante importante para
nossa marca".

Caio Nakagawa
Gerente de Produto do Grupo Furnax

"Um balango positivo. Percebemos
que a ExpoPrint trouxe um entusiasmo
muito grande para o mercado. Desde
que o portdo abriu foi algo fantastico.
Ver clientes vindo n&o apenas para que-
rer conhecer a tecnologia, mas para ne-
gociar, discutir e concretizar negocios.
Em linhas gerais, a edicdo 2018 tem se
mostrado acima das expectativas, de-
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monstra um otimismo do mercado muito
grande. Vendemos todos os equipamen-
tos expostos, além de outros disponiveis
em nosso estoque. Abrimos também no-
vos projetos que serdo trabalhados nos
proximos meses. Os clientes estdo com
muito trabalho e 2018 tem se mostrado
um cenario de investimento, que traz
forga para o mercado grafico e compro-
va que a demanda continua, os clientes
estdo mais preparados e o mercado vai
continuar progredindo. Esta é nossa per-
cepgao da ExpoPrint 2018".

Felipe Sanchez
CEO da Global Quimica & Moda

"A GQM sai de mais uma feira Expo-
Print muito satisfeita. Pelos negdcios
que fechamos aqui, posso dizer que fo-
ram muito acima da expectativa, mas
também pela qualidade dos visitantes e
dos parceiros que aqui estiveram. Tive-
mos visitacao de fora do Brasil e ficamos
contentes em participar do Digital Textile
Conference trazendo conhecimento e
compartilhando o que a gente sabe. E
6timo ver o interesse na parte técnica
também. Uma feira muito positiva do
ponto de vista comercial e de conheci-
mento. A gente sai extremamente satis-
feito e desde ja muito ansioso para a
proxima edicao".

Paulo Monteiro
VP de Vendas da GMG Americas

"A ExpoPrint foi bem planejada e divul-
gada pelos organizadores, com um publi-

co muito bom. Em dois dias trabalhamos
até depois da feira fechar porque as pes-
soas foram parando em nosso estande
com duvidas sobre os produtos. A maioria
era técnica, tomador de deciséo, incluindo
gerentes de produgéo, de pré-impressao
e proprietarios. Embora a feira acontega
no Brasil, tivemos bons contatos de pai-
ses como Chile, Argentina, Uruguai, Para-
guai e Peru. Nés e nossos dealers fecha-
mos pedidos durante a feira e estamos
bem otimistas que vamos cumprir muitas
outras ordens no futuro préoximo".

Ludwig Allgoewer
Presidente da Heidelberg do Brasil

"O balango é muito bom. Pelo mo-
mento da feira, nessa saida da crise, ela
serviu como a plataforma para uma nova
fase do Brasil. Tivemos uma resposta
muito forte do mercado. E os primeiros
clientes ja estéo investindo novamente.
Foi muito bom para nés e no momento
certo".

Richard Moller
Diretor da hubergroup Brasil

"A ExpoPrint/ConverExpo foi exce-
lente para a gente, a expectativa é que
tivéssemos bastante movimento, a feira
estava cheia todos os dias. Nosso obje-
tivo era o relacionamento com os clien-
tes, algo institucional. Os clientes nos vi-
sitaram e nos elogiaram. Estamos muito
satisfeitos com o resultado".

Heysler Hey
Gerente da Hybrid Software no Brasil

"Na ExpoPrint, pudemos apresentar
nossas solugdes em um stand proprio
pela primeira vez em um grande evento
internacional. Tivemos grande receptivi-
dade, novos contatos e certamente bons
negocios serdo gerados a partir da fei-

ra-.

Diego Garcia
Gerente de Exportagdo da Ibema

"A ExpoPrint traduz muito sobre o
que entendemos da relagdo proxima
com o cliente, uma construgéo de re-
lagdo significativa que ndo tem prego. A
Ibema tem isso no seu DNA, e é o nosso
grande diferencial. Recebemos clientes
de toda a América Latina, EUA e Europa
e é gratificante mostrar um pouco da
companhia, reforgar os nossos valores e
a qualidade de nossos produtos".



Luis Nei Arias
Presidente da IBF

"A feira foi excelente,
além do esperado. Isto é
unanime por todos os expo-
sitores. A gente tem visto
um clima de otimismo muito
grande, com a ExpoPrint
servindo como um marco
para a virada do mercado,
que esta com um astral
muito positivo".

Jose Carlos Ribeiro
Diretor da INX do Brasil

"A ExpoPrint/ConverExpo excedeu
nossas expectativas, especialmente em
Flexo e Rotogravura. Foi a primeira vez
que incluimos na ExpoPrint as tintas com
base solvente no escopo, e a presenga
foi muito significativa e profissional".

Joaquim Ventura
Diretor comercial da Kodak

"Foi uma boa surpresa. Ja sabiamos
que a ExpoPrint seria um sucesso para a
Kodak. Mas nunca esperavamos a quan-
tidade de visitantes e clientes que rece-
bemos, e negdécios que fechamos. A feira
foi muito valiosa porque a América Latina
para a Kodak é uma regiao de grande im-
portancia, que esta apostando e investin-
do na regido. E a ExpoPrint foi a melhor
imersao que a Kodak podia fazer pen-
sando neste crescimento futuro. Todo o
resultado € um sucesso para a Kodak".

Paulo Faria
Diretor geral da Koenig & Bauer do Brasil
"O balango é muito positivo, 0 merca-
do esta muito mais animado hoje. A gen-
te sente uma tendéncia forte de &nimo
para o investimento. Entao valeu cada
centavo estar aqui na ExpoPrint: os con-
tatos, os pedidos, foi tudo excelente".

Karen Nakamura
coordenadora de marketing da Konica
Minolta

"Essa feira foi muito boa para a Koni-
ca Minolta. Temos varias placas de "ven-
dido" em cima dos equipamentos, pois
realmente tivemos grande visibilidade.
Trouxemos uma novidade para o merca-
do label, que foi uma sensagéo em nosso
estande, além de impressora para o mer-
cado fotografico e nossos carros-chefes
de alta produgdo. Vendemos muito equi-
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pamento durante a feira, esta edicao esta
muito quente para a gente, reforgando
que a marca Konica Minolta é bem acei-
ta no mercado. Nosso estande esta sem-
pre extremamente cheio".

Gerson Nascimento

Diretor comercial da Kromia

"E a primeira que vez que estamos
participando da ConverExpo e para nos
foi fantastico. Primeira feira com resulta-
dos excelentes, estande sempre cheio.
Toda vez que colocamos a maquina para
rodar tinha muita gente para ver, espe-
cialmente o pessoal de offset que veio
conhecer nossa tecnologia de im-
pressdo. Resumo da feira: excelente,
chegamos até a fechar pedidos aqui no
estande. Estamos surpresos com a di-
mensao que a ConverExpo trouxe para
nés. Acreditamos na primeira partici-
pacao e creio que sera a primeira de mui-
tas, vamos sempre estar aqui apresen-
tando nosso produto”.

Jefferson Mesquita

Gerente comercial da Laserflex

"A ConverExpo atendeu muito bem
nossas expectativas, até acima. A feira
tem muitos segmentos e contribuiu em
chamar bastante os clientes que estava-
mos esperando. Acreditamos que o for-
mato proposto, como em cinco dias,
atraiu um publico bem grande que néo
comparecia em outros eventos. A feira foi
bem satisfatéria e acredito que ela tera
sucesso nesta e em suas futuras
edigbes".

Alexandre Feitosa
Gerente nacional da Mimaki

"Mais uma vez a Mimaki esta presen-
te na ExpoPrint. Uma feira fantastica em
termos de visitante, vindos de todas as
partes e regides do Brasil. Visitantes de-

cisores, uma feira que tem
surpreendido com numero
de visitantes e de nego-
ciagoes. Estamos felizes
em estar aqui e espera-
mos estar presentes em
todos os outros eventos".

Ronaldo Alves Dias
Vendedor técnico da Miiller
Martini

"Participar da Expo-
Print € sempre muito im-
portante. A economia brasileira comegou
a dar resultados. Pelas informagbes que
recebemos dos clientes o faturamento
melhorou e o animo para tratar de proje-
tos voltou. Em paralelo, aproveitamos
para divulgar novidades ao mercado, co-
mo a mais recente aquisicao da Muller
Martini da divisdo da capa dura e flexivel
da Kolbus. A ExpoPrint sempre foi um
sucesso para a Miller Martini desde a
primeira edi¢éo. Isto mostra que a Mller
Martini continua acreditando no Brasil ao
participar destes eventos importantes".

André Tulini
Diretor da PrePress

"A Prepress conseguiu colher os fru-
tos por participar da ExpoPrint Latin
America 2018 ainda durante a feira. Co-
mercializamos muitos CTPs de alta qua-
lidade para empresas brasileiras da area
de impresséo antes mesmo da feira atin-
gir a metade de sua duracdo. O saldo é
muito positivo".

Wagner Pereira Roque
Gerente de marketing de produto da Xerox

"A Xerox, a exemplo de outros anos,
considera a ExpoPrint Latin America mui-
to importante para o mercado de im-
pressao digital. Trouxemos nossa linha
mais moderna de equipamentos, como a
iGen 5 com a atracao white toner, que fez
grande sucesso em nosso estande".

Ana Paula Paschoalino Freitas
Diretora comercial da VP Maquinas

"Este ano, com a ExpoPrint e os con-
gressos, estamos muito felizes. E a opor-
tunidade de levar um mercado diferen-
ciado do ramo grafico, que é um braco da
comunicacéao visual: os displays. Esta-
mos bem felizes, com expectativas supe-
radas e na préoxima edicdo estaremos
aqui novamente".




Paulo Duarte
Graphic Communications -
Canal Indireto da Ricoh

"A ExpoPrint foi uma
grande surpresa porque
conseguimos realmente
atingir o objetivo de divul-
gar o novo equipamento
com tecnologia de im-
pressdo a toner com cores
neon, uma inovagao, e pe-
gar o publico-alvo que
estdvamos interessados ha
bastante tempo, que é o mercado grafi-
co da regido Norte, Sul, e de boa parte
de S&o Paulo e interior. Ja entendemos
que o investimento retornou para casa
com as vendas que efetuamos dentro
da feira. Desde o primeiro dia o numero
de vendas foi muito bom, tanto de clien-
tes que ja estavam negociando como,
para nossa surpresa, clientes novos
que nao tinhamos nenhum contato e
vieram para comprar na feira. A Expo-
Print 2018 gerou receita e receita nova.
Isto € muito importante para o mercado
e principalmente para a Ricoh".

Anderson Clayton
Gerente de marketing da Roland DG Brasil
"Desde o inicio estavamos otimistas
com a ExpoPrint, mas, no decorrer da
semana, a feira nos surpreendeu de ma-
neira positiva. O resultado foi muito mel-
hor do que imaginavamos, inclusive o
volume de vendas esteve bem acima
das expectativas iniciais. Comercializa-
mos equipamentos para as mais varia-
das necessidades, ideais para comple-
mentar o parque de maquinas e capaci-
tar as graficas a atender altas ou baixas
demandas. O mercado da francos sinais
de melhora, a demanda vem aumentan-
do paulatinamente e o cenario econdmi-
co, por sua vez, demonstra que a crise
ficou para tras. E o que depender da Ro-
land, o setor grafico contara sempre com
0 que existe de melhor em solugdes pa-
ra empresarios de todos os tamanhos e
para atender todas as necessidades".

Vanessa Izaias
Gerente administrativo, Rolos Quality

"Foi nosso primeiro ano na ExpoPrint
Latin America. Gostamos muito, nosso
estande ficou lotado o tempo inteiro. Fize-
mos bons contatos com os profissionais
daqui do Brasil e também com os de fora".
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Katia Dalama
Gerente da Rotatek Brasil

"A gente participa tradicionalmente
da ExpoPrint desde o comeco. E uma
feira muito boa e bem visitada. Estamos
muito felizes, este ano desde o primeiro
dia recebemos muitos visitantes focados
e com interesse. Tivemos boa quantida-
de e boa qualidade em visitagao".

Sérgio Gotti
Diretor da Sertha Brindes

"A cada dia a ExpoPrint Latin Ameri-
ca aumentou muito o publico, o qual &
bastante seleto, com visitantes bem di-
recionados. Vendi muitas maquinas, até
o quarto dia ja eram mais de 60 equipa-
mentos vendidos".

Davis Feler
CEO da Sirius

"A feira atendeu nossas expectati-
vas. Tivemos contato com os graficos
para oferecermos nossa relagédo de pa-
pel e digital. O e-mail pré-feira também
funcionou muito bem, tivemos mais de
500 visitas em nosso site. Vimos aqui
muitas graficas buscando solu¢des mais
acessiveis. Tivemos visitantes de dife-
rentes estados e paises".

Andre Nato Machado
Vendas internacionais Toyo Ink

"A feira ExpoPrint € um marco muito
importante para nés. Em 2010, na pri-
meira edigdo, ndo tinhamos nada além
do estande e alguns folders. O primeiro
quilo de tinta da Toyo no Brasil foi ven-
dido aqui em 2010. Em 2014, foi vendi-
do aqui o primeiro quilo de tinta produ-
zindo na fabrica da Toyo Ink no Brasil.
Em 2018, a gente celebra a lideranca
no mercado de tintas offset no pais. A
ExpoPrint foi sempre o que impulsionou
a gente. Ja superamos nossa meta de

visitantes em nosso estan-
de, nunca tinhamos al-
cangado esse numero.
Nossos executivos do
Japao ficaram impressio-
nados com o volume de
clientes e negocios gera-
dos que conseguimos al-
cancgar aqui".

Fabio Arruda Mortara
Country Manager de Two
Sides

"O desempenho nesta edigdo da Ex-
poPrint superou todas as expectativas.
Foram mais de duas centenas de conta-
tos efetivos, duas fichas de inscrigdo e
varias graficas interessadas em se asso-
ciar ao projeto. Os numeros positivos al-
cangados atestam que o mercado esta
consciente de que é preciso a unido em
torno de um projeto que defenda a co-
municagao impressa como Two Sides, e
que busque ampliar mercados como faz
Print Power".

Evandro de Cerqueira Martins
CEO da Uvtronic e Distribuidor Phoseon
Technology na América do Sul

"A ExpoPrint 2018 foi marcada por
langcamentos e novas tecnologias, das
quais a Phoseon e Uvtronic sentem or-
gulho em fazer parte: impressoras 3D,
impressoras digitais de altissimo de-
sempenho, além da primeira impresso-
ra flexo banda estreita equipada com
curadora UV LED fabricada no Brasil.
Estamos dedicados a atender os pro-
prietarios de impressoras offset, flexo
banda estreita e banda larga, serigrafia,
cast and cure e litografia/metalgrafia
que nos visitaram.

Em resumo, a ExpoPrint foi muito
acima das expectativas, sinal claro de
que a economia do Brasil esta reaque-
cendo. Estamos comemorando o volu-
me de negodcios gerado pela feira, que
superou em 165% o valor que havia-
mos projetado”.

Edson Albano Alves
Gerente da Reinaflex

"A feira foi muito boa para a Reina-
flex, além de nossas expectativas. Su-
perou as possibilidades e criou um
pulm&o grande de vendas para os proxi-
mos meses. Esperamos agora colher os
frutos do investimento".
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Serigrafia SIGN FutureTEXTIL,
novidades e tendéncias do mercado

feira de tecnologias

de impressao para

os mercados de seri-

grafia, comunicagéo
visual e téxtil, apresenta aos
visitantes da 28° edicao da
Serigrafia SIGN FutureTEX-
TIL todas as novidades e
tendéncias do mercado. A fei-
ra direcionada aos profissio-
nais que atuam em im-
pressao digital, serigrafia, su-
blimagcéo, envelopamento,
estamparias, produtos pro-
mocionais, sinalizagéo, além
de agéncias de publicidade,
graficas, birds de impresséo,
revenda e distribuigéo, acon-
tece entre os dias 25 e 28 de
julho, no Expo Center Norte,
em Séao Paulo.

Com solucdes abrangen-
tes e diferentes setores em
exposicdo, a feira deve atrair
cerca de 36.000 visitantes
durante os quatro dias de
evento, em busca de novida-
des.

Para facilitar a visita, a Se-
rigrafia SIGN FutureTEXTIL
oferece solugdes integradas
para os segmentos de im-
pressdo e comunicacao vi-
sual é considerada o principal
canal de realizagao de nego-
cios, visibilidade e networking
dos expositores e visitantes.
Dentre os setores presentes
na feira, destacamos: deco-
racado de interiores, subli-
macao, sinalizagao digital,
impresséo digital téxtil, sinali-
zagao, comunicagao visual,
brindes e materiais promocio-
nais. Mas o que esperar de
cada um deles?

® Serigrafia. O processo
também é conhecido como
impressao a tela, que "tradu-

zindo" consiste em vazar a
tinta - com a pressao de um
rodo ou puxador - através da
tela, que devera estar estica-
da em uma base solida (ma-
deira, aco ou aluminio).

® Decoragao de interio-
res. Elaboragéo de espagos
praticos e esteticamente
agradaveis. Como, por exem-
plo, impressdo em adesivos
vinilicos e tecidos e papéis de
parede que, para decoragéo
de interiores, proporcionam
experiéncia visual e tatil ao si-
mularem texturas de diversos
materiais. Podem ser usados
em moveis, paredes e pisos
de casas ou empresas.

® Sublimacgdo. Trans-
feréncia de arte de imagem
grafica para superficies co-
mo: porcelana, vidro, cerami-
ca, entre outros. Técnica bas-
tante usada na confecgéo de
brindes.

® Sinalizagao Digital. Sis-
tema de comunicagéo digital
que utiliza painéis informati-
vos eletrbénicos geralmente

usados em espagos publicos.
Totem e video wall sdo exem-
plos de painéis eletrénicos
comumente utilizados para
propaganda e materiais infor-
mativos.

® Impresséo digital téxtil.
Processo de impresséo apli-
cado em superficies rigidas
flexiveis ou semiflexiveis de
pequeno, médio ou grande
porte, com alta qualidade no
padréo de cores.

® Sinalizagdo. "Placas di-
gitais", servem para organi-
zar o ambiente dando infor-
macao e direcdo. Usado ge-
ralmente de forma criativa va-
lorizando o conforto e a orien-
tacdo. Dentro da categoria de
sinalizagdo temos as letras
caixa, placas, totens e qua-
dros.

® Comunicacao Visual.
Impressoras de grande porte
que permitem a impressao di-
gital altamente personalizavel
em materiais como adesivo,
lona, tecido e papel que tem
como finalidade estampar

uma area ampla e que neces-
site de recorte especial como
outdoor, veiculo e ponto de
venda.

® Brindes e materiais pro-
mocionais. De chaveiro a
agenda, passando por bolsas
e squeezies, o0 segmento de
materiais promocionais, brin-
des e personalizagéo é aten-
dido por empresas caracteri-
zadas pela personalizagéao
no ramo de impressao e gra-
vagdo em materiais de diver-
sos variados como plastico,
papel, tecido, metal.

A Serigrafia SIGN Future-
TEXTIL apresentara aos par-
ticipantes atracbes gratuitas
que irdo levar conteudo rele-
vante, inovagoes, troca de in-
formacdes e demonstracdes
praticas, capaz de gerar
oportunidades de negdcios
como o Férum Serigrafia
SIGN FutureTEXTIL, Serigra-
fia em Agéao, Circuito de Im-
pressao Digital Téxtil, Deco-
rexpress, Forum do Acrilico,
Sebrae Movel e a Sala de
Crédito Fiesp, Abigraf e Sin-
digraf.
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Parceria quer ampliar os resultados da edigdo 2017 da CIF.

Conferéncia

Intercontinental de
Flexografia 2019

Abflexo/FTA-Brasil (Associagéo Brasileira Técnica de
Flexografia) e a APS Marketing de Eventos anuncia-
ram a parceria para a realizagdo da Conferéncia Inter-
ontinental de Flexografia (CIF 2019), marcada para

os dias 4 e 5 de setembro de 2019, na cidade de S&o Paulo.

A parceria ja gerou grandes resultados na ConverExpo,
feira realizada pela Abflexo com promogé&o e organizacéo da
APS. Com isso, houve o acordo para estender o trabalho pa-
ra a Conferéncia Intercontinental de Flexografia, que aconte-
ce no proximo ano em um momento propicio: em meio as ce-
lebragdes de 30 anos da associagéao.

Considerada o maior e mais respeitado evento de alta tec-
nologia flexografica e converséao digital da América Latina, a
Conferéncia Intercontinental de Flexografia chega a sua sex-
ta edicdo no ano de 2019, quando trara mais de 15 palestras
com especialistas nacionais e internacionais, além de uma
area de exposigao com apresentagao de diversas solucdes
ao profissional do segmento.
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Flexo & Labels reunira o melhor da

tecnologia flexografica e label

A primeira edigéo da Flexo &
Labels, evento organizado pela
Inmotion Solugdes em Eventos
acontecera, no Pro Magno Cen-
tro de Eventos, em Sao Paulo,
de 19 a21 de margo de 2019

Além de uma area de expo-
sicdo de aproximadamente 5000
m’, a feira reunira empresas do
segmento flexografico, im-
pressao de rétulos e etiquetas e
afins, como fornecedores de so-
lucbes de acabamento, apli-
cacdes autoadesivas, impressao
digital para dados variaveis, cha-
pas, softwares de pré-impressao,
impressao UV e inkjet, para mos-
trar o que existe de mais moder-
no no mercado para graficos,
convertedores e profissionais do
Brasil e América Latina.

"A Flexo & Labels chega para
atender a uma demanda de em-
presas nacionais e internacio-
nais, que esperavam por um no-
vo padrdo de feira que favore-

cesse um ambiente de negdcios
e troca de experiéncias com os
visitantes", afirma Marcia Roma-
no, diretora da Flexo & Labels
2019.

CONFERENCIA

Em paralelo a exposigéo, a
Flexo & Labels também contara
com a realizagdo da Conferéncia
Técnica para a Industria de Rétu-
los e Etiquetas - Label Talks, du-
rante a qual serdo discutidas
tendéncias, solugbes e desafios
para o mercado de flexografia e
segmento label, como personali-
zacao e segmentacao, novas de-
mandas por qualidade, otimi-
zagao de custos e produtividade,
novas tecnologias de pré-im-
pressao e impressao, entre ou-
tros.

Flexo & Labels 2019
19 a 21 de margo de 2019
Pro Magno Centro de Eventos

Flexo Summit Latinamerica 2019

discutira caminhos, tendéncias,

tecnologias e desafios da Flexografia

A Flexo se tornou, juntamente
com outros nichos do segmento per-
tencente ao ramo de embalagens,
foco dos principais investimentos de
grandes fornecedores de tecnolo-
gias de pré-impressao, impresséo e
acabamento.

Diante desse novo cenério de
valorizacdo e introducdo de novas
tecnologias e formas de producéo,
novos questionamentos emergem
entrem convertedores, graficos e
demais profissionais que trabalham
com Flexografia. Entre eles, formas
de otimizar qualidade, ganhar pro-
dutividade, manter constancia, con-
sisténcia e padronizagdo em sua
producéo, agilizar a pré-impressao e
preparagao dos arquivos, aumentar
a rentabilidade, e enfrentar a con-
corréncia interna e externa.

Respostas a estes e outros
questionamentos estardo acessi-
veis ao segmento Flexo do Brasil e
Ameérica Latina nos dias 22 e 23 de
maio, durante o Flexo Summit Lati-
namerica 2019, conferéncia e expo-
sicdo que acontecera no Centro de
Convengdes do Senac Santo Ama-
ro, em S3o Paulo.

Com organizagéo e realizagao
do consultor Aislan Baer e da Pro-
jeto Pack, empresa com mais de
15 anos no ramo de consultoria no
segmento de embalagens flexi-
veis, rotulos e processos de im-
pressao, o evento trara experts do
mercado brasileiro, latino-ameri-
cano e mundial para explorar as
varias facetas da Flexografia: apli-
cacdes, desafios e, claro, tendén-
cias futuras.
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Brasil

Alborum, S.L., € uma
empresa cuja activida-
de principal a edicao de
revistas técnicas por
conta propria ou em no-
me de terceiros, bem co-
mo eventos de formagao,
tais como conferéncias,
seminarios técnicos,
etc. "La Prensa " € uma
revista dedicada a
industria de impresséo,
onde ocupa uma posi¢ao
de lideranca.

Ela é publicada em qua-
tro edigdes em diferentes idio-
mas, Espanhol para a Espanha,
Portugués do Brasil, Espanhol para a
Ameérica Latina e Portugués para Por-
tugal.

Com papel e as edigcbes digitais. O
papel e as edi¢cdes digitais se apoiam
na internet www.alborum.com onde
todas as edi¢des publicadas desde os
ultimos dez anos séo coletados.

Latinsamérica

Este
multi-idioma
do site (Espanhol,
Portugués e Inglés) sdo mostradas
noticias em estas linguas e eventos de
interesse ao setor de graficos, espe-
cialmente na América Latina e na
Peninsula Ibérica.

Por sua vocacgao internacional, a

www.alborum.com ‘

revista € um parceiro de midia de mui-
tos eventos voltados para o setor de
artes graficas, tanto na América e
na Europa.
E uma revista generalista
que lida com a impressao em
todas as suas formas e técni-
cas: offset, digital, serigrafia,
gravura, etc. E a Unica revis-
ta que tem uma secéo dedi-
cada a produgéo de jor-
nais e revistas que o le-
varam a se tornar um
parceiro de midia de
WAN-IFRA.

A publicacéo
também lida com o
mundo de papel.

Por origem da Espanha é uma pu-
blicacao Europeia. Pertence a Euro-
graphic Press, esta € a associagéo
das dezesseis revistas europeias de-
dicadas ao setor grafico mais influente
em cada pais, uma por pais da Unido
Europeia Ocidental.

Quatro edicoes diferentes para atender o mundo grafico

falando em Es

anhol e em Portugues

£a rensa éa

Edicion Latinoamerica

rensa La Arensa La rensda
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www.martinwestland.com

MELHORES ROLOS = MELHOR IMPRESSAO

® Rolos europeus de borracha original Westland com tecnologia Alema.
¢ Homologados pelos principais fabricantes de maquinas.
® Continue com a qualidade dos rolos que sao montados de origem na sua maquina.

® Maior duragao em maquina e melhor resultado na impresséao.

Contacte connosco por e-mail em: jorge@martinwestland.com
Telefone: + 351 916 478 524

c/ Septiembre 74 * 28022 ¢ Madrid * Espaiia ® Telefone: +34 91 748 07 35 ¢ Fax: +34 91 748 07 36
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