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E
m 1988, os executi-

vos japoneses Keni-

chi Umeda, Shinji

Chiga e Atsuo Take-

moto desembarcaram em

Manaus para iniciar o projeto

de implantação de uma nova

empresa em solo brasileiro.

Ali, começava a história da

Minolta no Brasil, a qual,

após a joint venture anuncia-

da mundialmente entre a Ko-

nica e a Minolta em 2003,

passou a operar com o nome

de Konica Minolta Business

Solutions do Brasil. 

Passadas três décadas,

nos últimos dias 5 e 6 de ou-

tubro, a empresa reuniu cola-

boradores, clientes e parcei-

ros , na capital amazonense,

para celebrar seus 30 anos

de atuação direta no país. 

A cerimônia contou com a

participação de executivos da

subsidiária brasileira, e,

também, com diretores da

Konica Minolta do Japão e da

Marubeni (acionista da Koni-

ca Minolta). Entre as autori-

dades que prestigiaram o

evento esteve presente, ain-

da, a cônsul-geral do Japão

em Manaus, a Senhora Hito-

mi Sekiguchi.  

Atualmente, a Konica Mi-

nolta possui sede administra-

tiva em São Paulo, Matriz em

Manaus e filiais em Porto Ale-

gre e Florianópolis, além de

estrutura de venda direta em

Recife (PE). 

Como forma de eternizar

boas lembranças e valorizar

aqueles que acreditaram des-

de o início no projeto da Koni-

ca Minolta no Brasil, foram re-

alizas homenagens para as

revendas mais antigas, e,

ainda, para os três parceiros

de melhor desempenho co-

mercial no ano.  

A Electronics For Imaging e a Xe-

rox Corporation anunciaram o lança-

mento do servidor de impressão Xe-

rox EX-P 6 com tecnologia Fiery para

a nova Xerox Iridesse Production

Press, demonstrado na EFI Connect

no começo deste ano. A exclusiva im-

pressora digital colorida oferece a ca-

pacidade de usar duas tintas secas de

especialidades simultaneamente -

dourado, prateado ou transparente -

compatíveis com recursos do Fiery

como o Fiery Metallics e o Fiery Ima-

geViewer. 

Essa é a primeira impressora digital

da Xerox disponível exclusivamente

com um front-end digital (DFE) Fiery

desde a aquisição do servidor de im-

pressão FreeFlow pela EFI. Os clientes

que usam um fluxo de trabalho Free-

Flow podem aproveitar a integração

com o FreeFlow Digital Workflow Co-

llection para continuar usando o fluxo

de trabalho familiar do FreeFlow, in-

cluindo o FreeFlow Core e o Makere-

ady, bem como o VIPP para impressão

de dados variáveis. 

Konica Minolta celebra 30 anos de Brasil

Front-end digital Fiery para a Iridesse Production Press 
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A
Gráfica Sagrada

Família, sediada em

Florianópolis (SC),

anunciou a aquisição

da nova impressora digital

P&B para alta produtividade

da Konica Minolta, a Accurio-

PRESS 6136P. 

Dessa forma, a empresa,

que iniciou suas atividades

em 2001 prestando serviços

de cópias e encadernações,

entra para a história da Koni- ca Minolta no país como a pioneira na aquisição da no-

va tecnologia, que amplia a

performance de produção

para impressos monocromá-

ticos para uma velocidade de

136 páginas/minuto, a

1200x1200 dpi de resolução,

com alta estabilidade no que

tange à qualidade de ima-

gem, de áreas escuras e cla-

ras, e reprodução de traça-

dos (mesmo as linhas mais

finas) e fontes (em caracte-

res pequenos). 

A  Hybrid Software, jun-

tamente com a GMG, reali-

zou no Senai Barueri o

curso Impressão de Gama

Expandida, cujo conteúdo

foi desenvolvido para ope-

radores de pré-impressão

em empresas convertedo-

ras no segmento Flexográ-

fico.

Vinte e dois profissio-

nais de todo o estado de

São Paulo participaram do

curso, durante o qual pu-

deram saber mais sobre o

OpenColor, da GMG, e também sobre o PackZ, solução de

edição de PDF nativo da

Hybrid Software que agre-

ga facilidade e elevado

grau de controle nos pro-

cessos de desenvolvimen-

to e finalização de arquivos

para impressão flexográfi-

ca, de rótulos e etiquetas.

Além de apresentações

teóricas, os participantes

também foram incentiva-

dos a abrir e editar arqui-

vos utilizando as ferramen-

tas do PackZ, experimen-

tando, na prática, como

funcionam os principais recursos do aplicativo. 

A  FESPA Brasil anuncia o Apoio de Entidade

da Associação Brasil Plus Size (ABPS), impor-

tante associação que atua em um mercado

socialmente muito relevante e que usa a tec-

nologia de impressão digital na produção de

peças customizadas.

Na visão de Douglas Ferreira Santana,

presidente da ABPS: "Participar de uma feira

como a FESPA é um marco para todo o mer-

cado Plus Size, por meio de inovações, conheci-

mento e networking gerados caminharemos ru-

mo a um crescimento sustentável e próspe-

ro. Por muito tempo o mercado Plus Size fi-

cou isolado das novas tecnologias e ino-

vações têxteis, hoje com a visibilidade do

tema e exigência de nossos consumidores, esta

parceria alinha-se perfeitamente aos nossos

propósitos".

O mercado Plus Size no Brasil é bem or-

ganizado e com dados sempre atualizados - e

crescentes. De acordo com a ABPS, a indús-

tria Plus Size no Brasil tem o tamanho de R$

7,1 bilhões e crescimento de 8% em 2018.

Até julho deste ano, o número de lojas es-

pecializada na moda Plus Size impressiona: são

12305 lojas físicas e 632 lojas digitais, segundo

pesquisa da ABPS. Isto demonstra como a

estamparia digital tem um espaço para

atuar e oferecer coleções criativas, focadas

na moda para este segmento.

Gráfica Sagrada Família com o 1º modelo

AccurioPRESS 6136P 

Apoio da Associação Brasil Plus Size 

Curso sobre Impressão de Gama Expandida 



LLaa  PPrreennssaa

empresas
produtos

7

A Electronics For Imaging

anunciou que o vice-presi-

dente de Impressão e Tecno-

logia no London-based Syn-

coms Group, Ali Ridha Jaffar,

apresentará três sessões

inovadoras de Business Buil-

der na conferência anual de

2019 da EFI Connect, de 22

a 25 de janeiro em Wynn,

Las Vegas. As sessões do

Jaffar oferecerão aos partici-

pantes informações úteis e

práticas sobre como oferecer

um diferencial em seus negó-

cios e obter clientes com

uma oferta de eCommerce.

Já em sua 20a edição, a

Connect é a concorrida con-

ferência global para usuários

da EFI, que promove

sessões informativas eficien-

tes, oportunidades de net-

working e temas centrais per-

tinentes envolvendo especia-

listas do setor. 

A Syncoms é uma empre-

sa de tecnologia multinacio-

nal especializada em design,

impressão, marketing e so-

luções de eCommerce que

atendem clientes como Goo-

gle e Box, Inc. e fornecem

serviços de personalização e

integração avançados para o

software Digital StoreFront

da EFI. 

As sessões do Jaffar so-

bre Business Building na

Connect 2019 são:

l Técnicas para vender

sua oferta de Web2Print

l Estratégias eficazes de

implementação para so-

luções Web2Print

l Recrutamento e treina-

mento para criar um negócio

de sucesso no setor de tec-

nologia. 

A Connect 2019 contará

com a participação de profis-

sionais do setor gráfico de to-

do o mundo em Las Vegas

para treinamento e divul-

gação de informações detal-

hadas sobre os principais de-

safios em gerenciamento e

tecnologia do setor de im-

pressão e empacotamento.

A conferência é uma ocasião

ideal para o diálogo aberto e

a troca de ideias, dando a

oportunidade aos clientes de

participar de sessões educa-

tivas, receber treinamento

prático, discutir tendências

do setor, fazer networking

com os pares, expressar

suas opiniões e aprender

com outras pessoas. 

Com aproximadamente

200 sessões, a conferência

Connect, que dura quatro

dias, oferece aos clientes da

EFI a oportunidade de ter in-

sights vitais sobre o geren-

ciamento inteligente dos

negócios. 

A
proximar-se da reali-

dade de mercado,

ouvindo sobre as difi-

culdades e auxilian-

do na busca de soluções pa-

ra as melhores práticas den-

tro do processo de produção

flexográfica, de rótulos e eti-

quetas autoadesivas. Estas

foram as diretrizes principais

do roadshow promovido pela

ABIEA (Associação Brasileira

das Indústrias de Etiquetas

Adesivas) que aconteceu dia

22 de novembro, quinta-feira,

no Auditório da sede da Abi-

graf São Paulo. 

O evento, que marcou a

etapa Sudeste da série de ro-

adshows que a ABIEA pro-

moveu por todas as regiões

do país ao longo do ano, con-

tou com uma programação

de quatro horas de muita in-

formação, através de pales-

tras ministradas por especia-

listas com atuação de merca-

do. Ao todo, participaram 60

profissionais de 27 empresas

que atuam no segmento de

flexografia banda estreita. 

ABIEA realiza roadshow com  temas ligados á Flexografia

Sessões inovadoras na conferência Connect para eCommerce
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E
ste foi o nono ano,

Comparting, o even-

to organizado pela

Compart na cidade

alemã de Böblinger dedicado

à gestão multicanal do docu-

mento.

Mais de 400 participantes,

praticamente o mesmo que

no ano anterior, ao qual

acrescentaram mais de meia

centena do congresso que foi

realizado em Minneapolis.

Michael Carl de 2b AHE-

AD Think, em seu discurso

"Diálogo com o desconheci-

do" na abertura deste encon-

tro, referiu-se à automação

de processos, entrada omni-

channel e acessibilidade sem

restrições, como resultado

das demandas de processa-

mento de documentos em

empresas que aumentam

constantemente. E em uma

visão futurista ele foi para o

ano de 2025, quando o que é

agora lunático será normal, o

humano que viverá 1.000

anos já nasceu, a conversa

com as máquinas será usual,

essas e outras afirmações in-

dicadas em seu discurso.

O documento de proces-

samento foi discutido no Com-

parting 2018, dada a grande

quantidade de dados e inte-

ligência artificial, os dados

estão se tornando o foco de

toda transformação digital, por

isso especialistas já falam so-

bre o "novo petróleo" nas co-

municações com os clientes.

A digitalização interna da

empresa foi o tema escolhido

por Jürgen Hansl em nome

da Seguros Generali e Talax

e a empresa de serviços de

faturamento para clínicas em

toda a Alemanha, Unimedi,

explicou o uso dessas entida-

des em seu sistema de

gestão de produção (Output

Mnagemant System -OMS- )

do DocBridge FileCap para

preparar e enviar documen-

tos por correio.

Na mesma linha, Roberto

Schmidt, da Generali, falou

sobre o futuro do Insurance

4.0. Eles convertem 600

milhões de documentos AFP

em PDFA. 2.800 milhões de

páginas em 12 semanas.

O Blockchain, real ou exa-

gerado, Paul Philipon-Dollet

perguntou a si mesmo. Uma

cadeia de blocos conhecida

em inglês como blockchain, é

uma estrutura de dados na

qual as informações contidas

são agrupadas em conjuntos

(blocos) aos quais a meta-in-

formação é adicionada em re-

lação a outro bloco da cadeia

anterior em uma linha de tem-

po, de modo que, graças às

técnicas criptográficas, as in-

formações contidas em um

bloco só podem ser rejeita-

das ou editadas, modificando

todos os blocos subseqüen-

tes. Uma técnica é usada em

criptomoedas.

E, como em ocasiões an-

teriores, uma revisão profun-

da de todos os desenvolvi-

mentos e desenvolvimentos

de produtos feitos pela Com-

part recentemente. Foi apre-

sentado, entre outros, Doc-

Bridge © Impress, o software

para geração de documentos

multicanais a partir de um

único formato fonte ("Design

Once"), que desde seu lança-

mento há três anos, a ferra-

menta está tendo um aumen-

to na demanda tanto na Ale-

manha como outros países.

Inovação como foco do congresso Comparting

Harald Grumser, fundador e CEO da Compart.
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Unidades da rede AlphaGraphics no

Brasil aderem à plataforma Isidora

de web to print

A plataforma de web to print Isidora está ganhando espaço nas

unidades da rede AlphaGraphics. Após a instalação bem sucedida

na loja Bela Vista, agora Moema, Alphaville, Brooklin, Guanabara

e Pinheiros também passaram suas operações de sites B2B de

web to print para a Isidora. Outras unidades da rede já estão em

processo de análise para essa conversão.

Com este avanço, a Isidora passa a ser a base de operações

de web to print da rede AlphaGraphics no Brasil. "Optamos pela

plataforma Isidora por nos oferecer os recursos técnicos gráficos

que precisamos para o melhor atendimento de nossos clientes,

tanto no B2C quanto nas lojas B2B. Temos a certeza de um cres-

cimento muito positivo nos próximos meses", afirma Paulo Hideo,

sócio-diretor da AlphaGraphics Bela Vista. A unidade também con-

ta com o site B2C www.fotopresente.com.br já em operação.

Mattias Byström para suceder

Udo Panenka como

Presidente

Mattias Byström será

o novo Presidente da

Esko a partir de 10 de

Janeiro de 2019.

Byström sucederá Udo

Panenka, que deixa a

empresa em busca de

novos desafios. 

Mattias Byström traz consigo mais de 20 anos de

experiência em gerenciamento geral. Mais recente-

mente ele foi CEO da FlexLink, uma empresa global de

soluções em automação, sediada em Gothenburg,

Suécia. Byström atuou por oito anos na Danaher em di-

ferentes áreas de liderança da Danaher Motion. 

Apresentou um novo apli-

cativo que monitorará todo o

ciclo do documento em tempo

real e oferecerá métricas cha-

ves e consistentes de pro-

dução como base para otimi-

zação adicional.

Dada a variedade de for-

matos e canais de saída, bem

como a simbiose entre o pro-

cessamento de transações in-

dividuais e de grande volume,

a Compart está atualmente se

concentrando em otimizar o

gerenciamento de documen-

tos novamente. Conciliar flexi-

bilidade e adaptabilidade com

a redução da complexidade.

A inovação mata a estabili-

dade ou vice-versa? Esta é a

questão que Harald Grumser,

fundador e CEO da Compart,

formulou e respondeu em sua

conferência de abertura no

segundo dia do Congresso.

Ele revisou algumas ino-

vações desde o século XVI

que deram estabilidade como

por exemplo: os trilhos de

trem, a constituição america-

na, o código civil alemão ou a

introdução do código ASCII.

Ele também mostrou falhas

da mesma natureza recente e

passado.

A inovação nos obriga a to-

mar decisões futuras que não

precisam ser cumpridas.

O termo inovação é usado

quase igualmente entre todas

as disciplinas científicas, que

podem ser uma nova ideia,

um novo dispositivo ou um no-

vo método e é considerado

uma oportunidade ou uma

ameaça de acordo com a per-

sonalidade, a cultura e o tem-

po e seu ritmo de aplicação

pode variar de incremental a

radical.



C
omo um co-
mentário prin-
cipal, a for-
mação acadê-

mica e a maior parte da
minha carreira profis-
sional tem sido asso-
ciada à impressão mais
"tradicional", mas nos
últimos anos tem evo-
luído de um modelo de
"impressor" para "for-
necedor de processos
de comunicação".

A evolução da tec-
nologia nas artes gráfi-
cas nos últimos anos
está fazendo evoluir e
"atualizar" " o modelo
de negócios das impressoras
mais tradicionais para um
modelo de negócios mais in-
clusivo.

As duas maneiras mais
claras de crescer que as em-
presas têm (e, portanto,
também as impressoras) são:
l Redução de custos / otimi-
zação de processos
l Aumentar as vendas e
suas margens

Este artigo tenta mostrar,
a partir de minha experiência
pessoal, como as gráficas po-
dem crescer aumentando os
serviços que oferecem, dei-
xando de se concentrar ape-
nas na redução de custos /
otimização de processos (o
que obviamente não deve ser
esquecido ou relegado) para
estar aberto ao benefício de
novos serviços para aumen-
tar o volume de vendas e as
margens de lucro

Para explicar como deve
ser essa evolução partimos
seguintes premissas:

1. As artes gráficas desde
suas origens sempre estive-
ram muito envolvidas nos

processos
de comuni-
cação.

2. Atual-
mente a mí-
dia impresa
estão tor-

nando-se muito lentamente
(o que não é pouco) em uma
parte de um grande processo
comunicação muito  mais glo-
balizado 

3. Com a implementação
da impressão digital nos pro-
cessos de produção, artes
gráficas têm evoluído subs-

tancialmente, uma vez que
tem a capacidade de fazer
uma única cópia personaliza-
da e em materiais diferentes.

4. Os clientes têm se tor-
nado cada vez mais exigen-
tes e suas necessidades

estão mudando, pois há uma
demanda crescente por pro-
dutos mais específicos e per-
sonalizados todos os dias.

5. Mais e mais clientes
querem saber o retorno do
seu investimento (ROI) e
eles começam a trabalhar
mais no conceito "orçamen-
to" em oposição ao conceito
"preço".

É por isso que os impres-
sores de hoje devem tentar
diversificar suas empresas
tornando-se fornecedores de
serviços de marketing, uma

vez que não é um problema
de falta de meios, mas de ca-
pacidade de reunir e coorde-
nar diferentes processos.

O desafio deve ser ir além
de "apenas" da criação  co-
municação impressa.

EVOLUÇÃO
Até poucos anos atrás, na

imprensa, trabalhávamos ex-
clusivamente assim.

Pouco a pouco, ao longo
dos anos, os impressores tra-
dicionais passaram a integrar
processos (dos mais próxi-
mos ao centro de seus negó-
cios até os mais distantes) a
fim de oferecer mais serviços
aos clientes (e aumentar o
volume de negócios e as
margens). Todos nós  sabe-
mos como as impressoras
começaram a integrar os de-
partamentos de pré-im-
pressão e os processos pos-
teriores de encadernação até
oferecer "o produto gráfico
completo".

Acredito que é necessário
seguir esta linha de aglutinar /
oferecer cada vez mais ser-
viços, conseguindo oferecer
um "serviço de consultor em
comunicação completa" e pa-
ra eles devemos partir de
uma venda tradicional exclu-
siva (produto impresso) cujo
valor está diminuindo cada
vez mais para uma venda
consultiva com uma quanti-
dade maior de processos (e,
portanto, margens e maior
valor agregado), porque nos
últimos anos conseguimos
produzir (e / ou gerenciar)
materiais de comunicação e
podemos combinar diferen-
tes mídias e suportes que in-
cluem:
l Criando um aplicativo
l Chão de vinil
l Madeira (vinil e / ou impres-
sa)
l Forex / Espuma / PVC
l Tecidos impressos
l Armazenamento, distri-
buição e coleta de materiais

"Não encontre clientes para seus produtos,

encontre produtos para seus clientes"

Juan Carlos

Rodríguez

Gerente de Impressão e

Eventos da Link2

Comunicación

Empresarial, SL
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Idealliance Latin America

promove treinamento para

certificação G7 Expert
Entre os dias 3 e 5 de dezembro, a Idea-

lliance Latin America ofereceu um treinamento
aberto ao público da metodologia G7, no SE-
NAI Barueri, em São Paulo. O curso patrocina-
do pela EFI e pela Xerox, foi dirigido a profissio-
nais interessados em conhecer a fundo e se es-
pecializar na técnica. 

O G7 é o conjunto global de especificações
da Idealliance para obter o equilíbrio de cinzas.
É uma a força motriz para similaridade visual
em todos os processos de impressão. 

A
Heidelberg, um dos mais importantes
fornecedores de equipamentos de im-
pressão, insumos e serviços do mundo,
está com presença confirmada na Ex-

poPrint Latin America 2022, o maior evento de
impressão das Américas. E mais do que isso:
após o enorme sucesso alcançado na edição
deste ano, a empresa decidiu quase triplicar seu
espaço de exposição.

De acordo com Ludwig Allgoewer, presiden-
te da Heidelberg do Brasil e também presidente
da Afeigraf (Associação dos Agentes de Forne-
cedores de Equipamentos e Insumos para a

Indústria Gráfica) - realizadora da ExpoPrint, a
feira tornou-se uma das mais importantes do
mercado gráfico mundial e, certamente, é a
mais importante da América Latina. "Ela serve
para apontar tendências e fornecer ao empresá-
rio uma visão global do seu setor com os mais
variados lançamentos da indústria mundial de
impressão, que se moderniza constantemente.
Por isso, torna-se uma bússola para o gráfico
que deseja modernizar sua empresa e prepa-
rar-se para os novos tempos, onde cada vez
mais produtividade e lucratividade têm de an-
dar juntas". 

Serilon inaugura showroom
O showroom, dedicado exclusivamente à

EFI, foi inaugurado pela Serilon, no bairro Ba-
rra Funda, na zona oeste de São Paulo. 

O novo espaço interativo tem como objeti-
vo promover a aproximação dos gestores grá-
ficos com os equipamentos por meio de um
atendimento mais exclusivo. "Em parceria
com a Serilon, montamos esse ambiente para
que os clientes tenham a oportunidade de es-
clarecer dúvidas e observar a funcionalidade
das máquinas em operação e como elas po-
dem fazer a diferença produtiva", disse o dire-
tor de vendas para América Latina, Ernande
Ramos. 

Heidelberg confirma presença 

na ExpoPrint Latin America 2022

l Montagem e pro-
dução de reuniões, in-
cluindo produtos audio-
visuais

Em conclusão, tudo
isso pode e deve ser
gerenciado e / ou pro-
duzido pela impressão
"tradicional"

Com isso, o cliente
obtém um ROI alto e rá-
pido (já que o impacto é
muito direto) pelo preço
que cabe em seu orça-
mento de marketing, e
ele só tem um "interlo-
cutor" em seus proces-
sos de comunicação (a
imprensa tem acesso a
ele) , contato e conheci-
mento dos sistemas de
produção e das neces-
sidades gráficas do
cliente).

Isso nos obriga a
aprender novos mate-
riais, sistemas de im-
pressão ... e pensar em
como esses novos ma-
teriais e produtos "se
encaixam" nas necessi-
dades de nossos clien-
tes.

PORQUE NINGUÉM DISSE

QUE É FÁCIL

Como último ponto,
indico que nos últimos 3
anos a evolução de
uma das contas que ad-
ministrei na empresa
passou de um percen-
tual de 80% de material
impresso para apenas
40% no momento.

Por outro lado, a
evolução do volume de
negócios mantém um
crescimento constante
acima de 20% ao ano
(com margens superio-
res às fornecidas ape-
nas pela impressão
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1. INTRODUÇÃO

F
undada em

1963, a Tintas

Arzubialde é fa-

bricante e for-

necedora de tintas de

impressão, vernizes,

lacas e outros produtos

químicos auxiliares pa-

ra a indústria de artes

gráficas.

Em nosso catálogo

geral, temos a mais

ampla gama de produ-

tos para Artes Gráficas:

tintas offset, gravura,

flexografia, jato de tinta, chips

(dispersões de pigmentos só-

lidos) e vernizes de todos os

tipos. Além disso, temos uma

vasta experiência no desen-

volvimento e produção de tin-

tas especiais e segurança,

oferecendo aos nossos clien-

tes uma gama de produtos

versátil, moderna e funcional

(www.tintasarzubialde.com).

Na nossa gama de produ-

tos para impressão de etique-

tas, temos as seguintes sé-

ries de tintas e vernizes:

Série 1 Offset convencio-

nal e cura

UV Série 2

Flexo UV

Série 3 Off-

set conven-

cional e UV

para IML

(na etiqueta

de molde)

4-Vernizes

de efeito

e s p e c i a l :

tintas aquo-

sas e UV 5-

Inkjet para

marcação e

codificação de etiquetas e

embalagens.

2 . IMPRESSÃO DE ETIQUETAS

No nosso dia a dia a pre-

sença dos rótulos em todos

os produtos que nos rodeiam

é mais do que evidente. Nós

os encontramos em embala-

gens de alimentos, bebidas,

roupas, cosméticos ... Os ró-

tulos são adaptados às ne-

cessidades de cada produto

em termos de design e mate-

rial e oferecem informações

cada vez mais completas e

específicas.

Os rótulos contêm infor-

mações impressas sobre o

produto (composição, infor-

mações nutricionais, valida-

de, etc.), sobre o fabricante,

regulamentação, reciclagem

e, às vezes, fornecem acesso

a sites por meio de códigos

QR que permitem mais infor-

mações, etc. Hoje em dia, por

meio de impressões com tin-

tas especiais, os rótulos per-

mitem até mesmo conhecer o

estado de frescura dos ali-

mentos, por exemplo.

Seja qual for o produto a

ser rotulado, tanto o objetivo

quanto o informativo é que o

consumidor escolhe nosso

produto antes da concorrên-

cia. A maioria dos consumi-

dores geralmente identifica

um produto pela marca ou

por um logotipo reconhecível.

A impressão criativa de efei-

tos especiais nos rótulos é

um meio eficaz de marketing

para atrair a atenção do clien-

te para um produto específico

através de um maior impacto

visual, incentivando a escol-

ha dos mesmos. Além disso,

a customização de etiquetas

cada vez mais personalizável

é a chave para a liderança do

produto no mercado.

Atualmente, a proteção de

produtos e marcas contra a

falsificação também é funda-

mental, por meio do uso de

tintas especiais e de segu-

rança. O consumidor, por sua

vez, quer ter certeza de que

ele paga por um produto ori-

ginal e isso pode ser feito

através do rótulo, que pode

ter todos os tipos de segu-

rança e tintas especiais.

Produtos como medica-

mentos, software, itens

eletrônicos, perfumes, lico-

res, vinhos, roupas, alimen-

tos, etc., eles estão sujeitos a

um grande número de falsifi-

cações. Todos os produtos

podem estar sujeitos a ele e

todos os links da cadeia são

afetados, desde a distri-

buição até o varejo e, claro,

os usuários finais.

A proteção da marca é

mais do que proteger o pro-

duto. Os fabricantes perdem

renda, lucros e lealdade à

marca, os distribuidores

também perdem por não con-

seguir competir com produtos

ilegais a preços baixos, go-

vernos param de cobrar im-

postos e há um desapareci-

mento de empregos. Final-

mente, os consumidores não

obtêm a qualidade pela qual

pagam pelo produto.

As tecnologias para impri-

mir etiquetas usadas atual-

mente são:

-Impressão em offset (cu-

ra convencional e UV) -Flexo-

grafia UV cura -Huecograba-

do -Impressão digital -Seri-

grafia. - Jato de tinta de im-

pressão para marcação e co-

dificação.

Em relação aos materiais

a serem impressos, desta-

cam-se os filmes plásticos

(BOPP, PE, PET, PVC) e os

diferentes tipos de papéis

metálicos e filme.

As etiquetas são utiliza-

das em mercados e apli-

cações muito diferentes: pro-

dutos industriais (sabonetes,

produtos químicos, pneus,

peças, eletrônicos), alimen-

tos, bebidas, perfumes e

cosméticos, indústria far-

macêutica, etc.

Tintas especiais para impressão de etiquetas

Raúl Díez López 

Chefe de Tintas

Especiais Tintas

Arzubialde, S.L.
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3.TIPOS DE ETIQUETAS
A seguir, os tipos de eti-

quetas mais usados:

3.1 Etiquetas auto-ade-

sivas

Eles são amplamente utili-
zados em  todos os tipos de
productos, desde alimentos a
garrafas, sacos ou embala-
gens, entre outros, e é por is-
so que tem uma grande van-
tagem em usá-los, já que se
adaptam muito bem a dife-
rentes materiais e superfí-
cies. A variedade dos adesi-
vos utilizados é muito exten-
sa (hot melt, permanente, re-
movível, etc), dependendo
dos materiais, temperatura,
condições ambientais ou cir-
cunstâncias em que são utili-
zados.

3.2 Etiquetas de papel

Muito usado para garrafas
de vinho, cerveja, refrigeran-
tes, etc. As impressões têm
que resitir condições de umi-
dade, frio, processos de reci-
clagem das garrafas, etc.

3.3 tags de BOPP

Esse tipo de rótulo é o
mais utilizado por sua apre-
sentação atraente e baixo
custo. É envolvente e muito
utilizado em garrafas de água
ou refrigerantes.

3.4 Tags IML

O termo "na rotulagem de
molde" refere-se ao processo
pelo qual um rótulo de poli-
propileno (PP) previamente

impresso é colocado em um
molde. Este molde tem a for-
ma do produto final, por
exemplo, a forma de uma cu-
ba de manteiga. Então, o PP
derretido é adicionado ao
molde. Ele se funde com o ró-
tulo e, durante a cura, assu-
me a forma do molde. Resul-
tado: o rótulo e a embalagem
se tornam um.

3.5 Etiquetas termo-

retráteis

Composto por uma pelí-
cula impressa que reage com
o calor que se ajusta à forma
irregular do recipiente circun-
dante, melhorando e prote-
gendo o produto. Eles são os
rótulos mais usados no mun-
do. Fabricados em PET e
também em PVC, têm a ca-
pacidade de se adaptar às di-
ferentes formas dos contêine-
res e manter uma alta quali-
dade de impressão.

4. Tintas e vernizes es-

peciais para impressão de

etiquetas

Aqui estão os tipos de tin-

tas especiais adequadas pa-
ra impressão de etiquetas:

4,1 tintas iridescentes

Tintas e vernizes perola-
dos e com cores de inter-
ferência com uma variedade
de cores e efeitos.

4.2 Tintas de efeito

metálico

Estampas douradas e
prateadas com muito brilho e
acabamento especular.

Substituição de metali-
zação a vácuo com tintas
metálicas.

4.3 Tintas de efeito arco-

íris

Imprimir com estas tintas
permite visualizar um efeito
de arco-íris na etiqueta.

4,4 Tintas Termocromi-

cas

Tintas que mudam de cor
reversivelmente com a tem-
peratura. A cor desaparece
quando um intervalo de tem-
peratura é excedido. Disponí-
vel em três faixas: temperatu-

ra fria (10ºC), temperatura
corporal (30ºC) e temperatu-
ra quente (40ºC). Quando
ocorrem mudanças na tem-
peratura (calor e frio), ocorre
um efeito de aparecimento ou
desaparecimento da cor que
faz com que o produto intera-
ja com o usuário. Eles são
usados, por exemplo, na im-
pressão de rótulos de bebi-
das (vinho, cerveja). Quando
a bebida atinge a temperatu-
ra ideal para ser consumida,
uma impressão é exibida no
rótulo informando sobre ela.
O uso destes tornou-se uma
opção eficaz para alcançar
um efeito promocional ótimo
em rótulos de bebidas, sucos,
águas, etc.

4.5 Tintas fotocromáti-

cas

Tintas cuja cor aparece
pelo efeito da luz solar
através de um processo re-
versível.

4.6 Tintas e vernizes

com fragrâncias

Tintas e vernizes que,
uma vez impressos, emitem
um odor quando a impressão
é esfregada. Disponível em
uma ampla variedade de aro-
mas. Permitir interagir com o
recipiente ativando o sentido
do olfato

4.7 Vernizes texturiza-

dos, com relevo, efeitos

Vernizes com vários efei-
tos, tais como: gotejamento,
áspero, toque suave, etc.
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4.8 Tintas com mudança

de cor

Tintas com cores diferen-

tes, dependendo do ângulo de

visão. Eles são usados, por

exemplo, em rótulos de vinho

para evitar a falsificação

4.9 Tintas com fluo-

rescência em luz ultravioleta

São tintas visíveis ou in-

visíveis que possuem cores

diferentes quando são ilumi-

nadas por uma lâmpada ultra-

violeta.

4.10 Tintas fosforescentes

Estas tintas emitem luz

quando foram previamente

expostas a uma fonte de luz e

depois a exposição cessou. A

emissão de luz pode durar de

milissegundos a horas.

4.11 Tintas Infravermelhas

Essas tintas são invisíveis

e, por meio de sua iluminação

com um laser infravermelho,

diferentes cores de emissão

podem ser visualizadas.

4.12 Tintas com traçadores

A inclusão em certas tintas

de nano-traçador específico

permite, através do uso de

equipamento adequado, de-

tectar e reconhecer os produ-

tos rotulados como autênticos.

Impede qualquer tentativa de

falsificação.

4.13 Tintas para jacto de

tinta: marcação e codificação.

Impressão em etiquetas,

utilizando impressoras de

marcação a jato de tinta, có-

digos QR ou números de sé-

rie, que permitem acompan-

har a rastreabilidade e conhe-

cer a origem dos artigos, sua

data de produção, número de

lote, datas de embalagem ou

consumo preferencial, bem

como movimentos através

dos quais passou da sua fa-

bricação até a sua chegada à

prateleira de um supermerca-

do ou de uma farmácia.

4.14 Outros tipos:

magnéticos, condutivos

Imprimir com tintas

magnéticas, bem como com

tintas condutoras (RFID, etc.)

são outras possibilidades para

o uso de tintas especiais no

mundo das etiquetas.

3º Estudo do Mercado

Brasileiro de Rótulos e

Etiquetas Adesivas
A ABIEA anunciou neste segundo semestre

a finalização do 3º Estudo do Mercado Brasileiro

de Rótulos e Etiquetas Adesivas. O levantamen-

to, realizado pelo IEMI (Instituto de Estudos e

Marketing Industrial), um dos mais importantes

institutos privados de pesquisa do país, com

mais de 30 anos de atuação, é de fundamental

importância para se traçar um perfil do segmen-

to no país, entender a realidade das empresas

que nele atuam e suas demandas. O estudo

abrange o período de três anos (2014 a 2017),

com detalhes sobre a demanda e a oferta de

produtos, tanto no elo de pré-produção de Rótu-

los e Etiquetas (os chamados laminadores), co-

mo no elo de produção em si, ou seja, os con-

vertedores. 

Os insumos utilizados por ambos os elos

também foram analisados, bem como novas tec-

nologias utilizadas para as fabricações de R&E.

Outros itens que compõem o levantamento são

produção, número de colaboradores nas empre-

sas convertedoras, comércio externo, maquiná-

rio usado etc.

Kodak destaca soluções para

fluxo de trabalho 

A Kodak participou da Labelexpo Americas 2018 destacando as

ferramentas e recursos de sistema KODAK PRINERGY WORK-

FLOW para o segmento de embalagens, assim como seus novos ser-

viços de tinta e chapas para o segmento flexográfico. 

O PRINERGY Tools for Packaging, uma das novidades da Kodak

para o evento, foi demonstrado em apresentações pré-agendadas

devido à alta demanda. Trata-se de um conjunto de ferramentas vol-

tadas à criação baseada na plataforma Adobe Illustrator desenvolvi-

das especificamente para gráficas de embalagens que trabalham

com todas as aplicações de impressão, desde impressão offset, até

impressão digital. 

TINTAS E CHAPAS
Outro destaque foi o novo serviço para chapas e tintas que irá re-

volucionar a indústria de impressão através de capacidades inovado-

ras para automatizar o processo de previsão e análise de consumo

de tinta e aplicação de vernizes no processo de produção.
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Soluções 'Labels

Connected' 

Atualmente os convertedores de rótulos

enfrentam alguns desafios pontuais para

produzir grandes volumes com alta qualida-

de, tiragens menores e/ou prazos de entre-

ga mais apertados. Isto cria uma pressão

sobre os prazos e fluxos de trabalho mais

complexos que conflita com a necessidade

de maior eficiência.

O conceito 'Labels Connected', da Esko,

foi desenvolvido justamente para ajudar a

superar estes desafios. 

Solução Packaging Connected, da Esko,

para rótulos, incluindo:

l Gerenciamento de jobs: As soluções "Au-

tomation Engine QuickStart para Rótulos" 

l Design: O Studio e o Store Visualizer .

l Edição: O editor de PDF ArtPro

A  Esko realizou na sede da ABRE (Associação

Brasileira de Embalagem - www.abre.org.br), um

evento exclusivo para brand onwers cuja proposta foi

apresentar uma ferramenta de design 3D, aplicada ao

desenvolvimento e à criação de embalagens. Na oca-

sião, os participantes também tiveram uma experiên-

cia de Realidade Virtual que garantirá uma imersão

completa no PDV.

R
eferência mundial

com mais de 30

anos de experiência

na fabricação de rib-

bons de transferência térmica

(TTR) e mais de 90 anos no

desenvolvimento de tintas, a

Armor, companhia de origem

francesa, atua diretamente

no Brasil desde 2007. Em

2013, consagrou sua pre-

sença no país com a inaugu-

ração de uma nova planta de

produção localizada em Ma-

naus (AM) e a ampliação de

seu escritório comercial em

São Paulo. 

Parte importante desse

processo de expansão e

consolidação no mercado

nacional envolve, também, a

part icipação em feiras e

eventos. Assim sendo, a

empresa acaba de confirmar

sua presença na Flexo & La-

bels 2019, que acontece de

19 a 21 de março, no Pro

Magno Centro de Eventos,

na capital paulista. 

Na feira, principal evento

do setor de rótulos e etiquetas

autoadesivas da América do

Sul no ano que vem, a Armor

apresentará seu amplo

portfólio de ribbons de trans-

ferência térmica, assim como

a nova marca inkanto by Ar-

mor, que repaginou a identi-

dade visual e agregou mais

benefícios aos ribbons Armor.

Inaugura fábrica

para a soluções de

gravação de chapas

flexo

A Esko anunciou a abertura de sua

nova planta de fabricação em  Itzehoe,

Alemanha, com 4.300 m2 que reunirá

todo o negócio de gravação de chapas

flexográficas sob um mesmo teto, in-

cluindo pesquisa, engenharia, desen-

volvimento de produto, testes e pro-

dução. 

A nova planta abriga ainda um

completo Centro de Experiência para o

Cliente, onde clientes e parceiros po-

derão vivenciar os detalhes técnicos e

do negócio da flexografia.

Esko e Amtech se

unem para os

convertedores de

corrugado

A Esko anunciou uma parceria

estratégica com a Amtech Software

para aumentar a eficiência dos clien-

tes no mercado de corrugado. As

empresas estão integrando o Esko

ArtiosCAD, Automation Engine,

WebCenter QuickStart para Corru-

gado, com a solução da Amtech, En-

core ERP, com o fim de criar uma co-

municação bilateral que elimine a

entrada de informações duplicadas e

garanta um melhor fluxo de trabalho

para os convertedores de corrugado. 

Armor anuncia participação na Flexo & Labels 2019

Inovação com 3D e Realidade Virtual para Embalagens

Esko
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Por: Sawgrass

P
or que é necessário
que as empresas de
decoração de produ-
tos gerenciem cores

ao trabalhar com impressão
por sublimação? Existem
muitas razões para isso, des-
de a necessidade de conver-
ter as cores da tela para a im-
pressora, até o proces-
so de sublimação
em si, que não
permite mostrar a
verdadeira cor da
tinta até depois de
aplicar calor e
pressão. No âmbito
do Mês da Gestão de
Cores Digitais, o Saw-
grass explica o processo de
gerenciamento de cores e
por que é tão importante que
as empresas de decoração
de produtos entendam e apli-
quem corretamente.

O QUE É GERENCIAMENTO DE

CORES?
As cores vistas na tela

nunca correspondem exata-
mente às dos trabalhos im-
pressos.Isso ocorre porque
as cores das telas são gera-
das pela combinação de três
cores: vermelho, verde e azul
(RGB). Em contraste, as im-
pressoras digitais usam entre
quatro e oito cores de tinta
para reproduzir a imagem na
tela. CMYK (ciano, magenta,
amarelo e preto) é o padrão
para impressão digital em
quatro cores.

Monitores de computador
emitem cores na forma de luz
RGB. Embora todas as cores

do espectro visível possam
ser produzidas pela combi-
nação de luz vermelha, verde
e azul, os monitores só são
capazes de reproduzir uma
gama limitada de cores do
espectro visível.

Os produtos im-
pres-

s o s
a b -
sorvem
ou refle-
tem com-
p r i m e n t o s
espec í f i cos
de luz, ao
contrário de uma
tela que emite luz.
Os pigmentos ou corantes
das cores ciano, magenta e
amarelo funcionam como fil-
tros, subtraindo da luz bran-
ca diferentes tons de vermel-
ho, verde e azul para produ-
zir uma faixa seletiva de co-
res espectrais.

Como você pode ver, há
uma clara diferença no fun-
cionamento de ambas as for-

mas de gerar cores. Um é
aditivo; o outro é subtrativo.
Na decoração de produtos di-
gitais, o design é feito em um
ambiente aditivo (RGB); mais
tarde, a impressora e o soft-
ware convertem essas cores

para que

p o s -
s a m

ser usa-
das em

um am-
biente sub-

t r a t i v o
(CMYK). O gerenciamento
(ou correção de cor) é o pro-
cesso de ajustar essa trans-
formação cromática para que
ela produza resultados da
mais alta qualidade no subs-
trato escolhido.

DESAFIOS ESPECÍFICOS

COLOCADOS PELA SUBLIMAÇÃO

Com a sublimação de tin-

tas, outro elemento do pro-
cesso de controle de cores
entra em cena. Quando o
papel de transferência de su-
blimação de tintas é passado
no substrato, a tinta é trans-
formada em um gás que
adere aos polímeros do
substrato.Durante esse pro-
cesso de "gaseificação", al-

gumas cores são trans-
formadas; portan-
to, o produto aca-
bado não se pare-
ce com a imagem
original na tela.

Você também
pode perceber que as

cores da tinta impres-
sa no papel de trans-

ferência são bem diferen-
tes da imagem final criada

pela aplicação de calor e
pressão. Isso se deve às ca-
racterísticas químicas do
processo de sublimação de
tinta e é outro fator que re-
quer a aplicação de um pro-
cesso de correção de cores.

Com a sublimação, esses
problemas devem ser abor-
dados em cada combinação
de tintas e impressoras es-
pecíficas. Em circunstâncias
extremas, pode ser necessá-
rio corrigir a cor para todas
as combinações de substra-
tos e tintas de impressora e
transferir papel. De qualquer
forma, uma série de testes
exaustivos mostrou que, na
maioria dos casos, um papel
de transferência de boa qua-
lidade não afeta a cor final. É
por isso que recomendamos
usar apenas papel de alta
qualidade.

Gerenciamento de cores na

impressão por sublimação

LLaa  PPrreennssaa

grande
formato

23



LLaa  PPrreennssaa

grande
formato

24

A SGIA concedeu à Electronics For

Imaging, Inc. dois  prêmios de Produto do

Ano. Na premiação Product of the Year,

que homenageia produtos excepcionais de

reprodução de imagens digital, a impresso-

ra jato de tinta de passagem única para

embalagens de papelão ondulado EFI No-

zomi C18000 e a nova impressora LED de

supergrandes formatos EFI VUTEk h3 tive-

ram destaque.

Reconhecida como o Produto do Ano,

na categoria de impressoras de passagem

única, a impressora EFI Nozomi utiliza tec-

nologia jato de tinta UV LED para oferecer

impressões rápidas e de alta qualidade em

placas de papelão ondulado para embala-

gens e aplicações gráficas de excelência.

Desenvolvida para garantir produção inin-

terrupta, a impressora Nozomi C18000

aceita placas de até 1,8 x 3 metros com ve-

locidades de até 75 metros lineares por mi-

nuto ou 10 mil placas de 89 x 89 cm por ho-

ra, dos dois lados.

Além do novo prêmio da SGIA, a EFI

Nozomi C18000 recebeu outros prêmios do

setor, como o Printing Industries of America

InterTech Technology Award e o Prêmio da

EDP de 2018. 

U
sando como tema o

conceito "Apli-

cações e Soluções

Mul t ip la ta fo rma"

(MAPS, ou Multi Application

Platform & Solutions, em

inglês) a Durst participou da

SGIA Expo 2018, que acon-

teceu em Las Vegas (EUA),

apresentando as novidades

de sua linha de equipamen-

tos de impressão industrial de

geração P5, ilustrado pelo

modelo P5 250 HS de arqui-

tetura plana (flat bad) e volta-

do à alta produção através da

nova tecnologia LED UV de

cura e, também, das novas

tintas UV da Durst desenvol-

vidas para proporcionar mais

aderência, e menos odores. 

Durante a SGIA 2018 a

empresa, além de expor as

novidades de sua nova famí-

lia de equipamentos P5,

também foi agraciada com

dois troféus Product of the

Year Awards, que reconhe-

ceram a qualidade e tecnolo-

gia de impressão da Delta

WT 250 (voltada ao segmen-

to de corrugados)  e Rhotex

325 (para impressão digital

em tecidos e soft signage).

Sublicotton

certificado

pela Sawgrass

Sublicotton da PrintLAT

foi certificado pela Saw-

grass e incluído em seu

programa mundial de subs-

tratos recomendados, com

a inclusão de um perfil de

impressão dedicado em

seu Software Design Stu-

dio. Em todo o mundo, este

lançamento foi feito durante

a recente feira SGIA em Ve-

gas.

Durst participou da SGIA Expo 2018

EFI Nozomi e VUTEk h3 

recebem dois prêmios da SGIA



O
s pequenos detal-
hes são o que dife-
renciam uma marca
de luxo de uma

marca premium. Uma das
tendências deste 2018 na im-
pressão digital é a subli-
mação, uma técnica com
acabamentos espetaculares
que agrega valor à marca e
provoca um efeito de 'uau' no
cliente.

A ARTE DE SUBLIMAR

A definição de sublimado,
segundo a Real Academia
Espanhola (RAE), é:

1. tr. Engrandecer, exal-
tar, exaltar, elevar a um grau
superior.

2. tr. Fís. Vá diretamente
do estado sólido para o esta-
do de vapor. U. t. c. prnl.

Não é arbitrário que este
modo de impressão esteja li-
gado aos termos "ampliar,
exaltar ou elevar em um grau
mais alto", já que o resultado
são imagens de alta definição
com reprodução de cores níti-
das e vivas que geram um
efeito 3D sublime.

Em termos técnicos, a su-
blimação é a tecnologia mais
avançada na transferência de
imagens através de um pro-
cesso químico que consiste
na mudança do estado das
tintas especiais, do sólido pa-
ra o gasoso, através da apli-
cação de calor.

Em seguida, o processo
de sublimação é detalhado,
uma vez que a imagem é im-
pressa em um papel especial
que funcionará como um
transmissor da tinta ao co-
locá-la no suporte final e apli-
cando a prensa térmica.

Com esta técnica são obti-
das imagens quase tangí-
veis, com suprema nitidez e
clareza, "impressas" para du-

rar graças ao alumínio da Ch-
romaLuxe, material resistente
ao calor, descoloração, umi-
dade, produtos químicos,

arranhões e abrasão.

A TÉCNICA SUBLIME PARA

PUBLICIDADE DE LUXO

O cuidado da marca cor-
porativa e a história de uma
história em torno da marca
são essenciais para qualquer
empresa de luxo. Os detalhes
são o que distingue essas
marcas e a maioria delas são
intangíveis: atendimento ao
cliente, configuração do pon-
to de venda, visual merchan-
dising, embalagem ... A ga-
rantia de sucesso está em co-
nectar-se emocionalmente
com o cliente e as exibições
de eles alcançam a subli-
mação. graças ao realismo
que torna a imagem tangível.

A IMAGEM VÍVIDA DA

FOTOGRAFIA

A revolução da imagem
chegou com as impressões
sublimadas no alumínio de
ChromaLuxe HD. O resultado
são fotografias com a garan-
tia da reprodução exata das
cores, uma extraordinária niti-
dez e uma incrível sensação
de profundidade.

Além disso, a sublimação
em painéis ChromaLuxe ga-
rante maior durabilidade e
permanência da imagem em
relação aos melhores supor-
tes de papel fotográfico. É a
opção mais adequada para
exposições, pois, além da re-
produção fiel das fotografias,
é um material leve, fácil de
transportar e pendurar. Esse
suporte também se destaca
por sua resistência à passa-
gem do tempo, abrasão e
produtos de limpeza química.

Fonte: Truyol digital

Sublimação: 

o desempenho máximo de uma imagem impressa
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A
Electronics For Ima-

ging integrou ao seu

portfólio um novo

equipamento desen-

volvido para auxiliar as em-

presas a crescerem no mer-

cado, oferecendo velocidade

de entrega em um processo

altamente produtivo. A EFI

Pro 32r, disponibiliza uma

plataforma EFI LED robusta e

confiável com uma produção

multifuncional e econômica,

que contribui para o aumento

da lucratividade do negócio.

O equipamento é capaz

de imprimir aproximadamen-

te 5.000 metros quadrados

por mês, em uma gama

maior de aplicações, como

impressão em branco, frente

e verso e em tecido. A oferta

de substratos para impressão

também é grande, em pro-

duções mais rápidas e tira-

gens maiores. Outra vanta-

gem da EFI Pro 32r é a re-

dução dos custos operacio-

nais que a máquina propor-

ciona, graças ao melhor con-

sumo de tinta e energia. 

A impressora digital têxtil EFI  Reg-

giani BOLT de passagem única fez sua

estreia durante um evento de inaugu-

ração das instalações da EFI Reggiani

em Bergamo, Itália. A impressora digital

de velocidade extremamente elevada

tem o potencial de revolucionar o mer-

cado de impressão têxtil. 

Graças ao seu conceito de cabeçote

de impressão moderno e sistema de su-

primento de tinta de alto desempenho,

a BOLT tem velocidades de produção

de até 90 metros por minuto (mais de

8.000 metros quadrados por hora) a

uma resolução de 600 x 600 pontos por

polegada (dpi). Ela apresenta imagens

em escala de cinza avançadas em ta-

manhos de pontos que variam de 5 a 30

picolitros, além de fornecer impressão

premium com resolução máxima de 600

x 4.800 dpis, permitindo que os clientes

atendam a todas as necessidades de

variação de design. O cabeçote de im-

pressão foi desenvolvido em parceria

com o principal fabricante de cabeçotes

de impressão e estará disponível exclu-

sivamente na EFI Reggiani.

A Coras do Brasil é mais uma empre-

sa a confirmar sua participação na Flexo

& Labels 2019, que acontecerá de 19 a

21 de março, no Pro Magno Centro de

Eventos, em São Paulo.

Com mais de 90% de sua área co-

mercializada, a feira, que acontecerá em

sua primeira edição, já se consolida co-

mo referência no mercado de flexografia,

rótulos e etiquetas autoadesivas para a

realização de negócios, contato e atuali-

zação tecnológica não somente no Bra-

sil, mas na América Latina.

"A Flexo & Labels é uma forma de re-

plicar eventos de grande porte que acon-

tecem nos Estados Unidos e que vem

crescendo nos últimos anos. Temos mui-

ta expectativa nessa feira e estamos

apostando, inclusive, trazendo uma má-

quina para o evento", disse Gustavo Vir-

ginillo, diretor da Coras do Brasil. 

Os grandes destaques da Coras do

Brasil para o Flexo & Labels 2019 serão

soluções compactas de acabamento fle-

xográfico, como a revisora FS 330, da

Brotech. A empresa também atuará na

promoção da impressão digital para o

segmento de rótulos, como, por exem-

plo, a tecnologia Domino N610i, bem co-

mo mostrará a tecnologia de impressão

flexográfica banda estreita da MPS. 

A Coras do Brasil representa marcas

consagradas em todo o mundo no seg-

mento de acabamento para o mercado

de convertedores e flexografia. Fundada

em  1979, atua na área de representação

comercial, fornecendo máquinas e equi-

pamentos para convertedores dos seg-

mentos de embalagens flexíveis, rótulos,

etiquetas, fitas autoadesivas e também

comércio exterior, acompanhando todos

os processos até a entrega da mercadoria. 

CONFERÊNCIA
Além da área de exposição de tecno-

logias para pré-impressão, impressão e

acabamento de produtos flexográficos,

rótulos e etiquetas, a Flexo & Labels

2019 também abrigará  a Label Talks -

Conferência Técnica para a Indústria de

Rótulos e Etiquetas, realizada em parale-

lo à feira e durante a qual serão apresen-

tados e debatidos tendências e desafios

enfrentados por desenvolvedores de tec-

nologia, convertedores e gráficos. 

Entre os palestrantes estarão forne-

cedores, usuários e consultores, que

abordarão  temas importantes, como

mudanças e evolução tecnológica, renta-

bilidade, análises e potenciais de investi-

mento, redução de custos e gestão, e

desafios para se diferenciar da con-

corrência em um mercado cada vez mais

acirrado e competitivo.

Nova impressora da EFI, Pro 32r 

EFI apresenta impressora digital têxtil Reggiani BOLT

Coras do Brasil confirma presença na Flexo & Labels 2019



https://www.alborum.com/suscripcao-digital/
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