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Durst Brasil
fecha 2018 como
melhor ano de
sua historia no
pais

A Durst Brasil anunciou um cresci-
mento de 32% em seu faturamento em
2018, em relagdo ao ano-base de
2017. Com isso, a empresa confirma o
melhor ano de sua histéria no pais,
com mais de 30 milhdes de Reais em
maquinas comercializadas no periodo.

"Foi um que ano comegou com algu-
mas dificuldades, mas, gragas ao espi-
rito empreendedor e arrojo do empresa-
rio brasileiro, tivemos o melhor ano da
histéria da Durst Brasil", disse Ricardo
Pi, diretor geral da Durst Brasil.

O desempenho de 2018 também
abre caminho para novos investimentos
e novidades em 2019. O primeiro gran-
de anuncio é a chegada da linha de im-
pressoras digitais inkjet UV para o seg-
mento de comunicagao visual da nova
linha P5, uma nova plataforma tecnolo-
gica que conta com tecnologia de im-
pressao com pontos de 5 picolitros, ge-
rando imagens de maior definicdo e
qualidade ainda superior a geracao an-
terior de impressoras industriais da em-
presa.

Para o segmento téxtil, 2019 mar-
cara o crescimento da marca no Brasil,
com o anuncio da primeira instalagéo
da impressora digital para tecidos Alpha
190, que oferece velocidade de 620 me-
tros lineares/hora, impressédo em até 8
cores, e tecnologia de pontos de taman-
ho variavel - 7, 14 ou 21 picolitros.

Além disso, em 2019, a Durst trara
para o Brasil as impressoras digitais pa-
ra papelao corrugado das linhas Delta e
SPC, que, como diferencial, oferecem
tecnologia de producéo com tinta base
d'agua totalmente compativel com as
mais rigidas normas ambientais euro-
peias.
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Vison olor expande parque

de impressao digital

specializada no segmento

de formaturas, a Vison Co-

lor comemora 20 anos no

mercado fotografico expan-
dindo seu parque de impresséao di-
gital para albuns. Apds renovar sua
tecnologia de producédo em 2016,
trocando os minilabs convencionais
pela solugcdo de impresséo grafica
bizhub Press C71hc, da Konica Mi-
nolta, agora a empresa anuncia a
aquisicdo do segundo modelo da
marca, o qual, segundo Vanderlei
Morozini Junior, proprietario da Vi-
son Color, possibilitara aumento da
producédo e, também, ter uma so-
lucdo de back up para assegurar
que ndo haja contratempos ou pa-

tos, e outros.

EFI tem presenca garantida na

radas no processo de impresséao.

Atualmente, a Vison Color possui
uma meédia de impressao de 100 mil
fotos/més, todas feitas integralmente
através da tecnologia bizhub Press
C71hc.

Seu sistema interno de gerencia-
mento de cores e de sua tecnologia
de toner High Chroma permite a im-
pressao de imagens no universo
sRGB (o qual possui um gamut tonal
mais amplo em relagao ao tradicional
CMYK). Tem velocidade de 71 pagi-
nas/minuto e padrao de resolugéo de
1200x1200 dpi.

A negociagao foi realizada com a
Ayca, revenda Konica Minolta que
atende a regido de Tupa.

Expoprint Latin America 2022

De olho no futuro e empenhada em aproximar o publico de solugdes
que auxiliem no crescimento dos negdcios, a EFI confirmou presencga na
préxima edigdo da feira Expoprint Latin America, maior evento de im-
pressao das Américas, que acontece no més de margo de 2022.

A feira reunira todas as solugdes da EFI, desde softwares, equipamen-
tos, front-ends digitais e outros, voltadas para os diferentes segmentos do
mercado, como embalagens, cerdmica, corrugados, téxtil, grandes forma-
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Heidelberg abre seu novo

/-

eidelberger Druckmaschi-

nen AG (Heidelberg) abriu

seu novo Centro de Ino-

vacéo (IVC) na sede da
Wiesloch-Walldorf em Baden-W(urt-
temberg com a qual a empresa in-
tensifica seus esforgos para manter
sua liderancga tecnoldgica e moldar
o processo de transformacéo digital
no setor de impressao .

Uma antiga sala de producao foi
transformada para criar o centro de
desenvolvimento que tem aproxi-
madamente 1.000 pessoas trabal-
hando no mais alto nivel. A proximi-
dade do IVC as operagdes de pro-
dugao também promove um proces-
so de desenvolvimento agil e multi-
disciplinar. No local onde anterior-
mente eram produzidas maquinas
de médio formato, o desenvolvi-
mento de inovagdes para o futuro
esta agora a acontecer com um in-
vestimento de 135 milhdes de eu-
ros, 5% do total de vendas. Os nu-
merosos projetos de desenvolvi-
mento estdo focados na expansao
do portfélio de impressao digital in-
dustrial e, na area de impressao off-
set, para desenvolver ainda mais a
tecnologia Push to Stop para im-
presséo autbnoma, um processo
que requer apenas intervencgao hu-
mana em processos em que o siste-
ma nao pode lidar sozinho.

centro de 1novacao
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Paralelamente, a Heidelberg tra-
balha com equipes de desenvolve-
dores na Smart Print Shop, onde to-
dos 0s processos de impressao sao
digitalizados e na expanséo de mo-
delos de negodcios digitais, como a
Heidelberg Subscription, na qual os
clientes pagam apenas pelos be-
neficios que o sistema oferece .

A Heidelberg também projetou
seu processo de desenvolvimento
para garantir abertura e flexibilida-
de. Isso significa que clientes, forne-
cedores, empresas associadas e
funcionarios podem ser integrados
ao processo quando necessario, o
que, por sua vez, ajuda a eficiéncia
e a lucratividade, ambos beneficios
diretos para o cliente.

O novo IVC é a sede de uma re-
de europeia de desenvolvimento
operada pela Heidelberg, que
também inclui instalagcdes em Kiel,
Ludwigsburg, Weiden (Alemanha) e
St. Gallen (Suica). A rede como um
todo reune os talentos de quase
1.000 desenvolvedores trabalhando
em todos os campos da tecnologia
de impressao (incluindo pré-im-
pressao e pos-impressao), sistemas
de controle e acionamento, software
(incluindo interfaces de operacao) e
consumiveis (com o objetivo de de-
senvolver tintas para dispositivos di-
gitais ).

Antoine Grandjean (Impritex), Alain Grandjean (Im-
pritex), Denis Bourez (Impritex), Stephan Vandroo-
genbroeck (Impritex), Ahmed Hassani (Impritex),
Carl Vandermeersch (Manroland Benelux), Rafael
Periuela (CEO, Manroland Sheetfed GmbH).

1000 corpos de
impressdao do Roland
700 Evolution

Continuando com a histéria de sucesso da
Roland 700 Evolution, em 17 de outubro de
2018, a milésima unidade de impressao deixou
a linha de montagem da sede da Manroland
Sheetfed em Offenbach (Alemanha). Esta uni-
dade era para uma maquina de revestimento
duplo de seis cores com uma vasta gama de
acessorios, programada para instalagcao na im-
pressora de embalagem belga Impritex basea-
da em Wavre.

O Roland 700 Evolution tem sido destaca-
do por suas muitas inovagdes técnicas, incluin-
do SPL (carregamento simultédneo de chapas)
que permite a limpeza de cobertores e cilin-
dros de impressao durante o processo de tro-
ca de chapas, enquanto o novo PPL (Power
Plate Loading) oferece uma troca automatica
placa de revestimento para tornar o processo
de mudanga ainda mais rapido e facil de usar.

O uso flexivel do equipamento € uma mar-
ca registrada do Roland 700 Evolution, eviden-
ciado em unidades de impressao preparadas
para tintas convencionais e UV. Juntamente
com muitas inovagdes técnicas, a Manroland
Sheetfed também forneceu o pacote pioneiro
de parceria de servico ProServ 360 ° para to-
dos os proprietarios do Roland 700 Evolution.
Durante os 24 meses apos a instalagado, este
contrato de manutengéo prevé inspegdes pe-
riodicas, controles remotos € manutengéo da
maquina, acompanhado de uma analise de
desempenho e informagdes sobre como apro-
veitar o potencial de melhoria percebido.



Sunnyvale anuncia
nova logotipia

Sunnyvale anunciou a reformulagéo de sua lo-

gotipia. A nova logomarca, que passa a vigorar

em toda a comunicagdo da empresa a partir

deste ano, ilustra a transi¢édo pela qual a com-
panhia vem passando, entre elas, a abertura de novas
frentes de negécios e a transicdo na Diregéo, enca-
becada pela diretora geral Claudia Nishikawa.

A nova logotipia mantém os principais elementos
estéticos da marca, porém, com um design mais mini-
malista, dindmico, que destaca a solidez construida
pela Sunnyvale ao longo de mais de 40 anos de mer-
cado.

Fundada em 1978, a Sunnyvale é uma empresa
brasileira que, ao longo de mais de 40 anos de historia,
sempre primou com construir parcerias com marcas li-
deres do Japao, EUA e Europa para trazer ao mercado
nacional solug¢des de alta tecnologia para diferentes se-
tores: codificagdo industrial, inspecéo e controle de qua-
lidade, embalagens e robdtica industrial.

X-Rite eXact Auto-Scan: precisao €
rapidez nas medigoes de cores

O novo X-Ri-
te eXact Auto-
Scan é um es-
pectrofotdmetro
portatil que au-
tomaticamente
realiza me-
dicbes de cores
e oferece gran-
de precisao pa-
ra que os grafi-
cos obtenham

ostons perfeitos . o i © 7
res de modo compreensivel via Bluetooth,
possibilitando ao usuario proceder ajustes
pontuais e precisos na sala de impresséo.
Flexivel, pode ser integrado & maioria das
solugdes para controle tinta.

em seus processos de impressao, minimi-
zando erros, desperdicios e retrabalhos.

O eXact Auto-Scan suporta os principais
padrdes de impresséo, como G7, PSO, ISO,
SCTV, e Japan Color. Além disso, permite

£7Sun
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Sunnyvale leva tecnologia de

impressao digital de rotulos

A Sunnyvale durante a Flexo & Labels 2019 mostrara ao publi-
co brasileiro a tecnologia da impressora N610i, da Domino Digital
Printing.

O equipamento possui configuragao rolo a rolo, sistema de im-
pressao para até sete cores, comporta midias de até 330 mm de
largura, tem velocidade estimada de até 75 metros/minuto, e ope-
racao extremamente automatizada, a qual reduz a necessidade de
intervengdes manuais do operador para ajustes e limpeza, minimi-
zando, assim, erros operacionais humanos.

EFI Fiery
FS350 Pro
aumenta o nivel
com facilidade a d . t -
medigdo e € 1ntegracao €
criagcao de biblio-
teca de cores,
possui recursos

produtividade

O novo software EFI

automaticos que
agilizam os pro-
cessos de me-
dicdo (menos de
15 segundos), e
oferece resulta-
dos imediatos
dos dados de co-

Fiery FS350 Pro disponibi-
liza mais recursos aos pro-
fissionais de artes graficas,
ampliando a produtividade
e versatilidade na im-
pressao digital. A solugéo
estara disponivel para ven-
da neste trimestre, em
DFEs de producgéao
avancados para novas im-
pressoras digitais de pe-
queno e grande porte de
parceiros EFI.
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obter uma empresa grafica com Zero Waste

Parte 1: tarefas administrativas e de gerenciamento

s tarefas

que realiza-

mos nas

mpresas

podem ser categori-

zadas simplesmen-

te em duas nature-

zas; aqueles que

contribuem com va-

lor para os clientes e

aqueles que nao

contribuem com va-
lor para eles.

Podemos definir
um desperdicio co-
mo tudo para o qual
um cliente ndo esta disposto a
pagar seu dinheiro, ou seja, as
tarefas que NAO trazem valor.

Infelizmente, nos acostu-
mamos a viver com o lixo co-
mo se fosse parte do proces-
s0, algo que nosso cliente po-
de assumir e aceitar. Nada
esta mais longe da realidade.
Pessoalmente, quando visito
meus clientes e detecto uma
fonte de desperdicio, fago a
mesma pergunta embaraco-
sa: ... e 0 que vocé tem nesse
processo ... vocé acha que o
cliente esta disposto a pagar
por isso? e quando eles me
respondem negativamente,
eu os interrogo: ... e por que
vocé mantém isso ou vocé
nao tenta minimiza-lo? Muitas
vezes eles ndo sabem o que
dizer para mim porque assu-
miram isso.

De acordo com o Lean, po-
demos catalogar em oito gru-
pos ou categorias o "desperdi-
cio letal" na empresa:

1. Produtos defeituosos

2. Excesso de estoque

3. Processo (recursos desne-
cessarios, baixa produtivi-
dade)

4.Vocé espera

5. Movimentos desnecessa-
rios

6. Transporte de materiais

José Antonio
Martinez
Consultor de
leanprinting e de
melhoria dos
processos na
LTCaM.

7. superproducéo
8. Talento Humano

Vejamos alguns
exemplos de des-
perdicio comum em
tarefas administrati-
vas e de gerencia-
mento que tenho
encontrado nesses
anos para os dife-
rentes departamen-
tos de empresas
graficas. No final de
cada catalogo, de
acordo com os oito
tipos mencionados acima:

® Quando a pressao au-
menta no trabalho, em vez de
pensar em como podemos
melhorar a produtividade e
ser mais eficientes em nossas
tarefas, solicite mais recursos
humanos para o departamen-
to (tipo 3, 8)

® N&o mega ou analise re-
sultados de qualidade, des-
perdicio ou produtividade,
ndo sabendo se melhoramos
ou pioramos nossa eficacia
nos processos (tipo 3, 8)

® Realize o planejamento
levando em consideracao os
prazos de entrega, perdendo
oportunidades de obter eco-
nomias em mudancas de tra-
balho (formatos de agrupa-
mento, espessuras, qualida-
des de papel, cores especiais,
vernizes em linha, etc. (tipo 3,
4)

® Somente faga manu-
tengédo quando houver pouco
trabalho. Nao planeje a ma-
nutencéo preventiva com as
tarefas a serem executadas,
nao planeje as calibracbes da
maquina para manter as cur-
vas de estampagem otimiza-
das (tipo 3, 4, 7)

® Planejamento ineficien-
te de residuos em papel e co-
res diretas, sem levar em con-
sideragao todos os processos

e cada componente, sempre
sobreproduzidos, para evitar
producéo a descoberto (tipo
2,3,7)

® Do ponto de vista dos
sistemas de qualidade ISO
9000, concentre-se na confor-
midade com os requisitos e
n&o na melhoria continua, pa-
ra reduzir os problemas de
producéo e as reclamagdes
dos clientes (tipo 1, 3, 8)

® Assumir constantes re-
peticdes e reprocessamentos
de trabalhos e n&o considerar
seriamente qual é a raiz do
problema que os gerou e
quais agdes vamos realizar
no nivel organizacional para
que eles nao ocorram nova-
mente (tipo 1, 3, 4)

® Fazer Ordens de Trabal-
ho no papel, de forma artesa-
nal com "formato de testa-
mento",sem padronizar (va-
rias paginas, instrucdes re-
dundantes e localizadas cada
vez em um lugar diferente),
com todas as informagdes pa-
ra todos os departamentos (ti-
po 3, 4)

® Ter apenas uma orden
fisica em papel e ndo poder
compartilha-la quando duas
ou mais tarefas produtivas de
um trabalho forem executa-
das ao mesmo tempo, preci-
sando mover-se continua-
mente pelos outros departa-
mentos para procura-la, obter
informacdes e executar o tra-
balho (tipo 1, 3, 4, 5)

® Faca nas corregdes
continuas manuscritas da Or-
dem de Servigo (perda de
rastreabilidade nas reim-
pressdes), dificeis de enten-
der, a cada vez e a cada pes-
soa em um local diferente. Ter
que procurar a Ordem fisica
em toda a fabrica para fazer a
corregao (tipo 1, 3, 5)

® Gestdo inadequada de
orcamentos. Por um lado, cal-

culamos o custo industrial e
por outro valorizamos a pos-
teriori de acordo com as taxas
do cliente (trabalhamos em
dobro), ou valorizamos ape-
nas com taxas sem calcular
nosso valor industrial, perden-
do a perspectiva de ganhar
ou perder dinheiro (tipo 3, 4)

® Nao utilizar e-mails com
critérios de eficiéncia, envian-
do e-mails desnecessarios
para todos os destinatarios (ti-
po 2, 3,4,8)

® N&o aproveite ao maxi-
mo as ferramentas de escrito-
rio, perdendo a eficacia na
execucgao dos processos (tipo
3,8)

® O ERP néo cobre todos
os requisitos dos departa-
mentos, fazendo com que as
pessoas se tornem suas ilhas
de informacgao desintegradas,
redundantes (tipo 3, 7)

® N3ao ter ferramentas de
mobilidade, como tablets, e
ter que retornar ao local de
trabalho para executar tarefas
que poderiamos fazer no mo-
mento e local em que oco-
rrem (tipo 3, 5, 8)

® Armazenamento conti-
nuo de documentos em pa-
pel, com a consequente per-
da de tempo de viagem e ar-
mazenamento e recuperagao,
quando temos que usa-los
(Tipo 2, 3, 4, 5)

Agora, mais do que nun-
ca, € imperativo estar muito
atento para localizar e elimi-
nar ou reduzir ao maximo o
desperdicio de nossos pro-
cessos administrativos e de
gestdo. Se nédo o fizermos,
nossos concorrentes farao
isso, aumentando sua com-
petitividade (descontando o
economias obtidas com o
preco dos empregos) e, con-
seqlientemente, deixando
nossa empresa fora do mer-
cado.
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or nono ano Compar-

ting foi realizada, o

evento organizado

pela Compart na ci-
dade alema de Boblinger de-
dicado a gestao multicanal do
documento e teve mais de
400 participantes, quase o
mesmo montante do ano an-
terior, ao qual devemos
acrescentar mais meia cente-
na do congresso que foi reali-
zado em Minneapolis.

Michael Carl de 2b AHE-
AD Think, em seu discurso
"Dialogo com o desconheci-
do" na abertura deste encon-
tro, referiu-se a automati-
zagéao de processos, a entra-
da omnichannel e a acessibi-
lidade sem restricbes, como
resultado das demandas de
processamento de documen-
tos em empresas eles au-
mentam constantemente. Em
um visao futurista ele foi para
0 ano de 2025, quando o que
hoje é lunatico sera normal, o
humano que vivera 1.000
anos ja nasceu, a conversa
com maquinas sera habitual,
essas e outras afirmacdes
declarou em seu discurso.

O processamento de do-
cumentos foi tratado no Com-
parting 2018, diante da gran-
de quantidade de dados e in-
teligéncia artificial, os dados
estdo se tornando o foco de
toda transformagéo digital, de
modo que os especialistas ja
falam sobre o "novo petréleo”
nas comunicagdes com 0s
Clientes.

A digitalizac&o interna da
empresa foi o tema escolhido
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por Jirgen Hansl em nome
da Seguros Generali e Talax
e da empresa de servigos de
faturamento para clinicas em
toda a Alemanha, Unimedi, e
explicou o uso nessas entida-
des do sistema de gerencia-
mento de produgado (Output
Mnagemant System-OMS -)
do DocBridge FileCap para
preparar e enviar documen-
tos por correio.

Na mesma linha, Roberto
Schmidt, da Generali, falou
sobre o futuro da Seguros
4.0. Eles convertem 600
milhdes de documentos AFP
em PDFA. 2.800 milhdes de
paginas em 12 semanas.

O BLOCKCHAIN

O Blockchain, real ou exa-
gerado, Paul Philipon-Dollet
perguntou a si mesmo. Uma
cadeia de blocos conhecida
em inglés como blockchain, é
uma estrutura de dados na
qual as informagdes contidas
sdo agrupadas em conjuntos
(blocos) aos quais metainfor-
macgdes sdo adicionadas em
relagéo a outro bloco da ca-
deia anterior em uma linha de
tempo, de modo que gragas
as técnicas criptograficas , as
informagdes contidas em um
bloco sé podem ser rejeita-

das ou editadas, modifican-
do todos os blocos sub-
sequentes. Uma técnica é
usada em criptomoedas.

E, como em ocasides an-
teriores, foi feita uma revisao
completa de todos os desen-
volvimentos e desenvolvi-
mentos de produtos feitos pe-
la Compart recentemente. E
apresentado foi, entre outros
DocBridge Impress, software
para gerar documentos multi-
canal a partir de um unico for-
mato de fonte ( "Design On-
ce"), que desde o seu langa-
mento ha trés anos, a ferra-
menta esta desfrutando de
maior demanda tanto na Ale-
manha e em outros paises .

Apresentou um novo apli-
cativo que monitorara todo o
ciclo do documento em tem-
po real e oferecera métricas
chaves e consistentes de pro-
dugdo como base para otimi-
zagao adicional.

Dada a variedade de for-
matos e canais de saida e a
simbiose entre o processa-
mento de transacgao indivi-
dual e alto volume, , a Com-
part esta atualmente se con-
centrando em otimizar o ge-
renciamento de documentos,
conciliando flexibilidade e
adaptabilidade com a re-

Harald Grumser, fundador
e CEO da Compart.

ducéo da complexidade.

A inovagédo mata a estabi-
lidade ou vice-versa? Esta é
a questao que Harald Grum-
ser, fundador e CEO da Com-
part, formulou e respondeu
em sua conferéncia de aber-
tura no segundo dia do Con-
gresso. Ele revisou algumas
inovagdes desde o século
XVI que deram estabilidade
como por exemplo: os trilhos
de trem, a constituicdo ameri-
cana, o codigo civil aleméo
ou a introducéo do cddigo
ASCII. Ele também mostrou
falhas recentes e passadas
da mesma natureza.

Ainovagao requer a toma-
da de decisdes futuras de
previsao que nao precisam
ser cumpridas A inovagéao é
um termo que é usado quase
igualmente entre todas as
disciplinas cientificas, que
pode ser uma nova ideia, um
novo dispositivo ou um novo
método e & considerado co-
mo uma oportunidade ou
uma ameaga de acordo com
a personalidade, cultura e
tempo e sua taxa de apli-
cagao pode variar de incre-
mental a radical.



Impressao promocional e fotografica na PrimeColors

uando Jonatas Souza e Orlan-
do Andrade decidiram expandir
seu ramo de negdcio e, a partir
da agéncia de publicidade Pri-
meComm, investir também no segmento
grafico, um fator sempre esteve presente
como denominador comum: a qualidade.
Assim, em 2006, nasceu a PrimeCo-
lors, grafica que mescla tecnologia grafi-
ca com a apurada visdo do ramo publi-
citario para atender clientes exigentes
com diferenciais de exceléncia de im-
presséao e qualidade. E foi justamente es-
sa mescla de demandas em um mercado
tdo exigente como o da impressao que
permitiu a PrimeColors vislumbrar um
novo segmento dentro de seu portfélio
de negdcios: a impressao fotografica.
Afirma Jonatas Souza, sécio-pro-
prietario da PrimeColors, segundo ele,
com a bizhub Press C71hc um dos prin-

EFI apresenta

solucoes em

Expografica
México

Entre os dias 5 e 8 de margo, a
EF| apresenta ao mercado latino
as solugdes de seu portfélio du-
rante a Expografica México, no
Centro Citibanamex, na Cidade do
México.

Nos estandes dos seus distri-
buidores comerciais como a Ink-
trade, TSG e a Isbi e dos parceiros
Konica Minolta, Canon e Xerox, os
visitantes do evento poderédo con-
hecer em detalhes os equipamen-
tos e softwares do portfélio da EFI,
além de tirar todas as duvidas com
os especialistas.

Reconhecido como o férum
mais bem-sucedido do mundo, a
Expografica soma a tradigéo de 40
anos como o principal evento da
comunicagao grafica da América
Latina.
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cipais problemas da impressao digital de
fotografias (no caso, fotografias escola-

A Durst anunciou o langamento da
Tau 330 RSC E, modelo que amplia a
familia de impressoras digitais indus-
triais inkjet UV para produgéo de rotu-
los e etiquetas.

A Tau RSC E oferece padrao de até
8 cores (CMYK+Branco+Violeta+La-
ranjat+Verde), com as quais & possivel
abarcar 97% da escala de cores espe-
ciais Pantone. Além disso, a riqueza de
cores esta diretamente atrelada a alta
produtividade, podendo imprimir a uma

res e de formatura) foi solucionado: a

qualidade dos tons de pele.

velocidade de até 52 metros linea-
res/minuto - ou 78 metros lineares/mi-
nuto no modo de impressao "Full Spe-
ed" (Alta Velocidade), no qual pode
produzir em configuragéo quatro cores
(CMYK) ou CMYK mais branco. Aco-
moda midias com até 330 cm de largu-
ra e possui resolugdo de impressao de
1200x1200 dpi, combinada com tecno-
logia de aplicagdo de pontos de ape-
nas 2 picolitros, assegurando as ima-
gens uma qualidade fotografica.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Formula contra erros de ruido na cor

Vicente Carrasco Marti-
nez, argumenta que os quatro
cores utilizadas atualmente no
tratamento de fotos digitais
néo é correto, aparecendo
como ruido devido a erros nas
férmulas os pontos em branco
que aparecem nas fotos digi-
tais.

Para corrigi-lo, utiliza a
heptacromia, ou seja, a fusdo
das trés cores de base com as
trés cores binarias e a preta.

Entdo a férmula do VCM -
iniciais de seu nome, sob
copyright - é agora impressa
com as trés cores de base e
reforgo preto, para ser um pro-
cesso de quatro cores vocé
tem que mesclar as trés cores
de base mais preto sem criar
erros.

Esse conhecimento de cor
e tonalidade nasce de Goethe
Johann Wolfgang, que criou o
circulo cromatico das cores
base e binaria e também de
James Clerk Maxwell, que
criou o tricromo.

Com sete cores estdo a te-
oria de Kueppers e € o mesmo
problema que o tricromio com
reforgo negro que se diz pro-
cesso.

Com a heptacromia, todas
as cores e tons se mesclam
sem deixar qualquer combi-
nagao ou repeticao.

Assim, por exemplo, expli-
ca ele, se imprimirmos uma fo-
to em quadricromia VCM e a
mesma na heptacromia VCM,
0s pontos pretos s&o 0s mes-
mos nas duas técnicas, mos-
trando que o sistema VCM
nao tem ruido.

Responda a uma série de
perguntas que esclarecem a
situagéao

Vocé pode implementar
sua metodologia para as
atuais?

As novas descobertas dei-

Color tercsario
de la familia amarilla

Color
base amarilo,

Color cuntemanc
de la familia roja

Colo terciario
oe la famnilia roja

Color
Birsario rojo

Colar
base magenta

Color cuatemarns
de la familia magenta

Color terciario

do la familia magenta
—

Color cuaternario
de la familia vicleta

Color cuaternanc
e la famila amarila
E”T"Wo

—T,

Coler cuaternario
o la tamilia verde

Color terciario

de la famikia verde
Color

Binasio verda

b Tonalicad
acromatica negra

b Caolor

| basecyan

/

Color terciaric
de la familia cyan

Color cuatemario
de Ia familia cyan

7 Golor
" binario violeta

Cotor terciano

de la famda violeta

Passo 1. Cor solicitada por TRICOMIA

& 100 #60 : & 50

Passo 3.
Uma nova férmula é alcangada

o preto é colocado com a formula fi
290 .. ®50

A porcentagem de preto obtida na etapawéué- desc

Exemplo de cores quaternarias com metodologia 1996 VCM

Passo 2. E reformulado com a metodologia VCM
@ llll_ 60 Lol '.ﬂ.’!

SO0 @50 40 €10

r ontada para as trés cores de base e, em vez disso,
nalizada, conforme mostrado no esquema a seguir:

@40

A cor solicitada 100/60/50 torna-se uma cor quaternaria com uma Unica representagéo
de 90/50/40/10 na metodologia VCM

xam as antigas nulas. Como
exemplo, temos maquinas de
escrever, que ainda estéo fun-
cionando, mas os computado-
res as tornaram obsoletas (de-
satualizadas).

Sua férmula pode servir
mais solugbes e o que vocé
espera com sua formula VCM
digital?

Sim, pode e serve para
proteger a privacidade e a se-
guranga cibernética. Finja que
todos sdo governados com os
mesmos critérios para criar
cores e cada cor tem sua proé-
pria identidade em seu préprio
espaco.

Vocé pode dar um exem-
plo?

As coordenadas geografi-
cas servem de referéncia para
localizar qualquer ponto na su-

perficie da terra, esse é o obje-
tivo da formula digital VCM.

Como sua metodologia
VCM pode ser ensinada nas
universidades?

Téao facil como eles usam
os programas de cores, Ado-
be entre outros, que aplicam a
metodologia VCM em seus
seletores de cores. Eu nao
imagino que no mundo do au-
tomobilismo eles se recusem
a fabricar carros elétricos no
momento.

O que vocé acha do siste-
ma aditivo (RGB), vocé acha
que ele também tem erros no
momento?

Sim ele tem erros. Eu ten-
ho a mesma metodologia
VCM com direitos autorais
com a rede de 15x17 = 255 e
seus multiplos sem repetir ou

deixar qualquer combinagéo.

Um exemplo disto aparece
em uma reportagem na tele-
visdo de ursos, o volume no
COorpo cria sombras, nao vistos
em volume, mas é visto em
um fundo escuro. A férmula
aplicada até agora ndo forma
um gradiente correto, por isso
mostra erros em sua compo-
sicao.

O sistema aditivo esta em
comunicagdo com o sistema
Subtrativo corretamente?

Com as formulas no mo-
mento nao.

Exemplos:

C60 M49 Y48 K53 / R51 G51 B51
C63 M96 Y28 K30/ R51 G51 B51
C63 M96 Y28 K20/ R51 G51 B51
Com diferentes formulas CMYK tém
a mesma formula RGB, isso mostra
que eles tém erros.

O sistema aditivo pode ser
comunicado corretamente
com o sistema subtrativo?

Com a metodologia VCM
sim, cada cor ou tonalidade
tem sua proépria férmula, seja
um sistema de cor subtrativa
ou o sistema de cores aditi-
vas, permite a comunicagao
entre eles

Existe uma diferenga no
consumo de tinta entre a me-
todologia VCM e os sistemas
atuais?

Sim, ha uma diferenga no
consumo. Com a metodologia
VCM, é demonstrado que me-
nos tinta € consumida, o que
gera uma economia significati-
va de custos. Sua formulagao
confirma o que foi dito.

A metodologia VCM ¢ a
Unica féormula que consome
apenas o0 que é necessario
sem desperdicar tinta, além
de ter o espectro de cores
mais amplo do que o restante
dos sistemas atuais.
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0s ultimos anos, o
departamento de
desenvolvimento de

tintas da Durst vem
trabalhando para langar um
novo conjunto de tintas capaz
de oferecer as vantagens
combinadas de tintas a base
de agua e tintas UV. Todos
esses esforgos resultaram no
conjunto de tintas de Aquo-
sas Funcionais, enquadradas
em uma estratégia superior,
cobrindo toda a Tecnologia
da Agua. Vocé poderia ex-
pandir as informagbes sobre
as vantagens oferecidas por
este novo conjunto de tintas?
As tintas baseadas na
Durst Water Technology séo
parte da estratégia de longo
prazo da Durst de fornecer
solugbes de impressao digital
sustentaveis, como alternati-
va aos métodos de im-
pressdo convencionais, para
a industria de embalagens.
As tintas da Durst Water
Technology foram inteira-
mente desenvolvidas pela
Durst e sao produzidas em
nossas proprias instalagdes
de fabricagdo. Este conjunto
de tintas foi desenvolvido e
otimizado para atender aos
requisitos especificos da
industria de papeléo. Oferece
impressées sem odor, com
alto brilho, alta resisténcia a
abrasdo e & compativel com
todos os processos de aca-
bamento relevantes na indus-

tria de embalagens.

Além disso, as tintas Durst
WT podem ser usadas nas
nossas maquinas de passa-
gem unica (Delta SPC 130) e
nos sistemas multipassos
(Delta WT 250 HS) em pa-
peldo revestido, sem a ne-
cessidade de aplicar primer
prévio ou subsequente pro-
tecdo. Também ¢é possivel
trabalhar diretamente em ma-
teriais sem revestimento ou
apo6s aplicar um primer que
aumente o desempenho
cromatico nesse tipo de su-
porte.

Finalmente, também os
processos de reciclagem fo-
ram levados em conta duran-
te o desenvolvimento das tin-
tas Durst WT. Conforme certi-
ficado pelo laboratério inde-
pendente que realizou os tes-
tes, as impressoes feitas com
as tintas Durst WT n&o tém
impacto negativo nas possibi-
lidades de reciclagem dos
produtos.

Atualmente, muitas pes-
soas estdo perguntando so-
bre a composi¢do das tintas
funcionais Durst Aqueous
Functional. O mercado exige
mais informagdes a esse res-
peito. Alguns até afirmam que
eles devem conter foto-inicia-
dores especificos para tintas
UV. As tintas Durst WT séo
realmente um hibrido entre
formulagées a base de agua
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livres de monomeros e oleos minerais’

"As tintas Durst WT ndo sdo hibridas
nem UV, podem ser consideradas
totalmente como tintas a base de dgua,

!

Stefan Kappaun

Vice-Presidente Executivo de Desenvolvimento

de Produtos Quimicos da Durst

e formulagées UV? Quais
componentes vocé herdou de
cada um desses mundos?

Tintas Durst WT nédo sao
hibridas nem UV que podem
conter, por exemplo, mono-
meros capazes de migragao.
Na verdade, eles podem ser
totalmente considerados co-
mo tintas a base de agua, liv-
res de mondmeros e o6leos
minerais. Além de pigmentos
organicos e uma grande pro-
porcao de agua, essas tintas
incorporam uma tecnologia
especial de resina que lhes
confere caracteristicas ex-
cepcionais de desempenho.
Esta resina, que ja é poliméri-
ca em si, inclui grupos funcio-
nais, que reticulam mais in-
tensamente durante a fase
de selagem UV do processo
de acabamento combinado
(secagem-IR / UV-selagem),
resultando em um alto nivel
de brilho e resisténcia a
abrasao da camada de tinta.
Devido a isso, uma quantida-
de minima de um foto-inicia-
dor, cujo uso é aprovado na
Swiss-Ordinance, deve ser
incluida na tinta. No entanto,
esta provado que a sua pre-
senga nao é de todo critica,
de acordo com os estudos de
migracao realizados pelo
SQTS (Swiss Quality Testing
Service).

Devido a tecnologia de re-
sina incorporada, seu teor de
agua, a auséncia de mono-

meros e suas caracteristicas
gerais de desempenho, as
tintas Durst WT podem ser
consideradas como tintas a
base de agua e sdo diferen-
tes de qualquer tinta hibrida
ou UV.

Durante a ultima apresen-
tacédo para a equipe de ven-
das, vocé anunciou o langa-
mento de dois tipos de tintas
Aquosas Funcionais. O pri-
meiro, orientado para todas
as graficas que desejam pro-
duzir aplicagdes PLV respei-
tosas com o meio ambiente e
embalagem sem contato com
alimentos, enquanto a segun-
da versdo dessas tintas foi
desenvolvida especificamen-
te para permitir seu uso mes-
mo em embalagens primarias
para a industria alimenticia.
Do ponto de vista quimico,
quais sdo as principais dife-
rengas entre os dois conjun-
tos de tintas?

A impressao em materiais
para embalagens de alimen-
tos secundarios ja era possi-
vel com as tintas originais
Durst WT. Agora, como vocé
disse, também sera possivel
imprimir embalagens prima-
rias para alimentos gracgas as
novas tintas alimenticias
Durst WT.

Os conjuntos de tintas pa-
ra embalagens de alimentos
primarios ou secundarios séo
baseados na mesma formu-
lagao.



A diferenga esta no méto-
do de fabricagdo. Dado que o
quadro juridico define a pro-
ducédo de GMP (Boas Prati-
cas de Fabricacao, por sua si-
gla em inglés) como um pré-
requisito essencial para qual-
quer aplicagdo destinado a
embalagem primaria de ali-
mentos, Durst teve que atuali-
zar as rotinas de produgéo
para poder fabricar este tipo
de tinta. Uma vez que nossos
processos de produgédo ten-
ham sido adaptados, estamos
agora em condigdes de ofere-
cer, gragas as tintas Durst WT
Food Inks, tintas de acordo
com as regulamentagdes da
Swiss-Port, que sdo fabrica-
das de acordo com as normas

conferéncia Xeikon
Café Europe, previs-
ta para os dias 26 e
8 de margo em An-
tuérpia, esta sendo postula-
da para ser o evento do
ano nos setores
de rotulagem e
embalagem.
Durante trés
dias, os parti-
cipantes po-
dem aprovei-
tar um progra-
ma de conferén-
cia matinal e uma sé-
rie de seminarios a tarde. Os
visitantes também poderao
conhecer os principais fabri-
cantes da area de expo-
sicdo, onde cada dia eles de-
monstrarao aplicagdes criati-
vas de rotulagem e embala-
gem.

As conferéncias refletem
as Ultimas tendéncias, desa-
fios e solugdes no atual setor
de embalagens, a partir das
perspectivas do consumidor,

XEIKON

La Prensa

15

packaging

GMP, cumprir as diretrizes da
EuPIA e foram formuladas em
de acordo com a lista atual da
Nestlé.

Finalmente, por que esse
novo conjunto de tintas é real-
mente uma revolugéo na im-
presséo a jato de tinta? Qual
a sua opinido sobre a evo-
lugéo da impressdo e embala-
gem de grande formato nos
proximos anos?

A Durst Water Technology
pode ser considerada o proxi-
mo grande marco na deco-
racdo de materiais a base de
papelédo, tanto para apli-
cagdes em publicidade quan-
to em embalagens. E o pri-
meiro sistema digital que

da marca e da impressora.
Além disso, a evolugdo das
embalagens sera tratada do
ponto de vista das marcas, e
a maneira pela qual a pro-
ducao digital pode ajudar
os fabricantes a
chamar mais a
atengao do con-
-’ sumidor nas
prateleiras com
suas embala-
gens. Por fim,
falaremos sobre
as impressoras e
quais opgoes elas terao
para antecipar as novas

TV T

combina versatilidade de su-
portes sem cheiro e im-
pressdes de alto brilho, que
também oferecem excelente
resisténcia a abrasdo, sem a
necessidade de primers ante-
riores ou posterior protegao.
Ele atende totalmente aos re-
quisitos da industria de cartao
e pode ser usado em siste-
mas de jato de tinta industriais
de alta velocidade com o Del-
ta SPC 130 ou o Delta WT
250 HS. Milhdes de metros
quadrados de papelédo ja fo-
ram impressos com a Durst
Water Technology e recebe-
mos um feedback imbativel
da industria.

No entanto, a Durst Water
Technology nao substituira

exigéncias das marcas em
termos de embalagem, ado-
tando as estratégias e tecno-
logias apropriadas.

As sessbes de treina-
mento da tarde ser&o reali-
zadas durante os trés dias. E
um férum educacional sobre
aplicagdes inovadoras que
nao se limita a uma unica
tecnologia. A "Academia"
abordara as oportunidades
de negécios tanto do ponto
de vista empresarial quanto
tecnoldgico.

Como sempre, o Café
Xeikon abrigara uma area

totalmente a impresséo UV,
mas ambas as tecnologias
coexistirao no futuro. Em par-
ticular, a versatilidade propor-
cionada pela adesao de tintas
UV em materiais plasticos é
uma grande vantagem para,
por exemplo, o fabrico de eti-
quetas ou impresséo em ma-
teriais poliméricos ou com re-
vestimento de polimero. De-
vido a isso, paralelamente ao
desenvolvimento da tecnolo-
gia WT, a Durst continuara a
oferecer solugdes UV, como
a Delta 2500 para o segmen-
to de embalagens, a Tau
RSC para fabricantes de eti-
quetas e as séries Rho e P5
para o industrial de grande
formato.

Xeikon Cafeé Europe anuncia seu programa para 2019

dedicada a exibigao de apli-
cativos que mostrarao fluxos
de trabalho completos de
producéo digital e permitirdo
que os visitantes levantem
duvidas aos especialistas
em tecnologia. Vocé pode
ver aplicagbes exclusivas,
como copos de papel, bol-
sas, rotulos internos para ali-
mentos, rétulos duraveis de
varias paginas, roétulos para
saude e beleza com varios
designs e cores correspon-
dentes, caixas para produtos
farmacéuticos, entre muitos
outros.



"Ha uma necessidade de
melhorar a flexibilidade e
a eficiéncia da operacgdo
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das impressoras atuais"

Quais tendéncias de mer-
cado e tecnologia vocé consi-
dera mais importantes neste
momento? Que impacto terdo
em solugbes de software de
fluxo de trabalho e solugbes
complementares?

E claro que estamos em
um ponto critico no mercado
de impressao. Embora o mer-
cado geral de impressao seja
altamente desenvolvido, ha
segmentos (como embala-
gens) que desfrutam de cres-
cimento sustentado, e tecnolo-
gias emergentes, como a im-
pressao digital, favorecem um
crescimento mais lucrativo. A
nuvem tem cada vez mais
destaque, com um ritmo de
adocéo cada vez mais rapido.
Quando falo com clientes, vejo
que cada vez mais provedores
de servicos de impresséao
estéo se inclinando para essas
areas de crescimento para al-

cancar um melhor sucesso a
longo prazo. Muitas vezes, is-
so envolve a complementagao
de suas maquinas offset com
sistemas de impressao digital
e incorporacao de aplicativos
de embalagem. Além disso,
muitos clientes comegaram a
migrar sua infraestrutura para
a nuvem (ou aumentam seria-
mente).

A boa noticia € que essas
perspectivas de crescimento
s&o reais. Ao mesmo tempo,
h& uma necessidade de mel-
horar a flexibilidade e a efi-
ciéncia da operagao das im-
pressoras atuais. Os termos
sdo curtos e as margens
estdo sob pressdo. O prego
do papel e da tinta esta au-
mentando drasticamente e
tanto a infraestrutura de TI
quanto a mao-de-obra séo
caras, o que afeta a maneira
como as impressoras inves-

Brown

Vice-presidente e gerente geral de solugdes de fluxo de trabalho unificado da Kodak

tem. Para permanecerem lu-
crativos, os PSPs devem con-
tinuar buscando solugdes que
otimizem seu fluxo de trabal-
ho e produtividade e, ao mes-
mo tempo, gerenciem seus
custos gerais. A solugéo para
essa questao pode ser as tec-
nologias mais recentes, como
nuvem ou analise de dados.

A maioria dos aplicativos
de uma empresa de im-
pressao gera grandes quanti-
dades de dados: CTP, dispo-
sitivos de impressao digital,
software, servidores ... Os ul-
timos avangos na analise de
dados e |A organizam esses
dados para oferecer infor-
magcgdes praticas e até mes-
mo recomendagdes. Chegou
a era da fabricagéo inteligen-
te e as empresas que adotam
essas tecnologias terdo uma
importante vantagem compe-
titiva.

Em vista dessas tendén-
cias, a que as graficas deve-
riam prestar atengao especial
se falamos sobre solugbes de
software e fluxo de trabalho?

Para garantir que eles per-
manegam competitivos a me-
dida que o futuro evolui, os
provedores de servigos de im-
presséo devem integrar flexibi-
lidade em seu modelo de
negacios. Por exemplo, a flexi-
bilidade de adicionar ou modi-
ficar recursos sem incorrer no
custo de um novo software de
fluxo de trabalho (licenciamen-
to e treinamento) permite que
as impressoras se adaptem
rapidamente a novas oportuni-
dades de negdcios. Além dis-
S0, eles precisam de solugdes
que estdo constantemente
evoluindo para lidar com a na-
tureza mutavel do mercado.

Heidelberg intensifica suas atividades

no mercado de embalagens

‘ @ KR

A Heidelberg esta buscando melho-
rar ainda mais sua posi¢gédo no mercado
dentro do crescente segmento de im-
pressdo de embalagens, o que levou a
empresa alema a propor uma nova
alianca com a Masterwork Group, com o
qual a Heidelberg compartilha uma longa
relacao e trajetéria de vendas. A Heidel-
berg e a Masterwork operam em conjun-

to no campo da pés-impressao ha varios
anos, transformando produtos impressos
em caixas dobraveis para o mercado de
embalagens. Essa colaboragéo levou as
duas empresas a uma colaboragao de
vendas de sucesso e duradoura.

A Masterwork é especializada em
equipamentos de pds-impresséo para a
industria de cartdo dobravel e, em 2014,

‘HZID=LB=RG

adquiriu as tecnologias de embalagem
para pés-impressao da Heidelberg. A
possibilidade de ligar as maquinas de
pés-impressao da Masterwork a nuvem
da Heidelberg é uma grande vantagem
que ajuda a realizar analises mais apro-
fundadas e obter valores mais concretos
dos dados de produgéo para aumentar a
produtividade dos clientes.
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CONFERENCIA INTERCONTINENTAL D€

Ol

Entidades internacionais apoiam
e participam da CIF 2019

Conferéncia Inter-
continental de Flexo-
grafia (CIF 2019) se-
gue colhendo apoio
das mais importantes entida-
des mundiais do setor. O
evento oficial da ABFLEXO
/FTA-Brasil, tera o apoio e
participacéo da FTA Europe,
FTA / USA e FTA Polbnia.

FTA EUROPE

A FTA Europe estara pre-
sente como apoio institucio-
nal e como palestrante. Sante
Conselvan, atual presidente
da entidade, vem ao Brasil
para ministrar uma palestra
com o tema "Convertedores
Europeus: quais tecnologias
de ponta eles estao utilizan-
do?". Assim, vai trazer o pa-

norama atual da flexografia
europeia e fazer uma relagdo
entre suas experiéncias com
conversao na Europa e como
as boas praticas podem ser
compartilhadas entre diferen-
tes regides do planeta.
Criada em 2014, a FTA
Europe conta com membros
de associagoes flexo de dife-
rentes paises da Europa, co-
mo Dinamarca, Franga, Rei-
no Unido, Holanda, ltalia, Es-
panha e Suécia, com o objeti-
vo de integrar as demandas
do setor e assim, unidas, lutar
por uma industria mais forte.

FTA / USA

A FTA / USA também deu
seu apoio a Conferéncia In-
tercontinental de Flexografia.

Os convertedores

americanos estdo

aumentando a
lucratividade através

de tecnologias

inovadoras

A associagao, fundada em
1958, vem acompanhando o
panorama da flexografia e
dando o suporte aos conver-
tedores ndo s6 americanos
como de todo o mundo para a
evolugao dos processos fle-
xograficos.

O presidente da FTA /
USA, Mark Cisternino, assim
como Joe Tuccitto, diretor de
Educacédo da entidade, es-
tardo no Brasil para ministrar

uma palestra na CIF 2019
com o tema: "Como os con-
vertedores americanos estao
aumentando a lucratividade
através de tecnologias inova-
doras".

FTA PoLONIA

Outra entidade que ja
confirmou apoio a CIF 2019 é
a FTA Pol6nia. O presidente
Krzysztof Januszewski decla-
rou-se animado em apoiar
novamente a conferencia.

A FTA Pol6nia, criada em
1995, passou a se chamar
em 2012 Céamara Polonesa
de Flexografia. A associagéo
polonesa criou recentemente
um hino exclusivo para a fle-
xografia, que todos vao con-
hecer na CIF 2019.

CIF 2019

Com organizagao da APS
Eventos Corporativos, sua sexta
edigao ocorre nos dias 4 e 5 de se-
tembro no Espaco de Eventos Co-
mendadeira Helena Lundgren, em
Sao Paulo, oferecendo contetido
técnico de alta qualidade e uma
estrutura de primeiro mundo para
receber os congressistas, que vao
ouvir os especialistas e conferir
novidades nos estandes dos expo-
sitores no ConverExpo Lounge.

CIF 2019 anuncia Patrocinio Silver da
GMG Color

A Conferéncia Intercontinental de Flexografia 2019, evento oficial da ABFLEXO-
FTA/Brasil, anuncia que a GMG Color sera Patrocinadora Silver, levando informagao
sobre a relevancia do gerenciamento de cores para o mercado de impressao e con-
versao de embalagens e rotulos.

A CIF 2019 é a mais importante conferéncia técnica sobre flexografia da América
Latina. Com organizacgdo da APS Eventos Corporativos, sua sexta edigdo ocorre nos
dias 4 e 5 de setembro na Universidade Corporativa Comendadeira Helena Lundgren,
em S&o Paulo, oferecendo conteudo técnico de alta qualidade e uma estrutura de pri-
meiro mundo para receber os congressistas, que vao ouvir os especialistas e conferir
novidades nos estandes dos expositores no ConverExpo Lounge.
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Fujifilm anuncia a impressora digital

para folhas B2 em cores Jet Press 50S

Fujifilm apresenta a

terceira geragcao de

sua impressora jato

de tinta no formato
B2, a Jet Press 750S que ofe-
rece uma produtividade supe-
rior de 3600 folhas B2 por ho-
ra e inumeras alteragdes que
melhoram ainda mais suas
caracteristicas, como dispo-
nibilidade, versatilidade, ca-
pacidade cromatica e quali-
dade.

A Jet Press 7508 foi proje-
tada para oferecer grande
competitividade na producao
de séries de até 5000 unida-
des (dependendo da cobertu-
ra de tinta). Este novo modelo
combina perfeitamente tecno-
logias de eficacia comprovada
€ novos avangos. A impresso-
ra, fabricada a partir de uma
estrutura de maquina offset,
oferece um registro magnifico
entre folhas e entre faces, um
tempo de atividade compara-
vel ao do offset e as mais re-
centes cabecgas de impressao
jato de tinta Samba para impri-
mir com alta qualidade.

A Jet Press 750S incorpo-
ra duas novas funcdes. A pri-

meira € uma nova técnica de
autolimpeza, chamada "limpe-
za de transbordamento”, que
limpa a cabecga entre um tra-
balho e outro ou quando a ca-
beca estd em movimento. O
segundo € um novo sistema
de retragdo ativa da cabega
(AHR por sua sigla em inglés)
que levanta as barras de im-
pressao do tambor quando al-
guma deformagédo é detecta-
da no papel (<3 mm), o que
reduz a probabilidade de que
ele se torne preso .

Por outro lado, o aumento
da velocidade desta maquina
de ponta foi possivel ao reno-
var dois de seus componen-
tes importantes. Primeiro, a
impressora incorpora a nova
geracéo de cabegas Samba.
Para atingir uma velocidade
de até 3600 folhas por hora,
foi necessario aumentar o nu-
mero de gotas de tinta por se-
gundo que séo depositadas
no papel. Assim, a frequéncia
de injecdo da nova geragao
de cabecas de impresséo
Samba passou de 25 kHz pa-
ra 33 kHz, o que acelera a co-
locagéo das gotas e neutrali-

za os efeitos de possiveis tur-
buléncias. Além disso, tem a
vantagem adicional de que
as variagdes na colocagéo de
gotas sao reduzidas, o que
resulta em qualidade.

A segunda tecnologia que
melhora a eficiéncia e a velo-
cidade da maquina é um no-
vo sistema de secagem no
qual a folha impressa passa
para uma correia transporta-
dora aquecida por rolos e na
qual o vacuo é aplicado du-
rante a secagem para manté-
la estavel do ponto de vista
dimensional. Assim, as im-
pressdes sao secas pela apli-
cagao de calor através da fita
e ar quente por cima. Além de
operar em velocidades mais
altas, o novo sistema pode

controlar e ajustar melhor as
temperaturas, permitindo que
uma maior variedade de mi-
dias seja usada.

A Jet Press 750S inclui
tecnologia de imprimacédo de
coagulagédo rapida, que per-
mite que a maquina seja usa-
da para imprimir em papel
padréo offset, revestido e ndo
revestido e possui a gama de
cores estendida, chamada
"MaxGamut", que, dependen-
do do meio usado, permite a
reproducao para 90% das co-
res Pantone de 1872. Para
melhorar ainda mais a repro-
dugéo de cores diretas e Pan-
tone, a Fujifilm adicionou um
modulo ao seu aplicativo
XMF ColorPath chamado
"XMF ColorPath Brand Color
Optimizer" que permite ao
usuario criar perfis de toda a
biblioteca Pantone para qual-
quer tipo de midia.

Finalmente, além do siste-
ma de digitalizacdo online
(ILS), o Jet Press 750S vem
com o sistema opcional de di-
gitalizagdo ImageConfiden-
ce, que garante ainda mais
os resultados.

Electronics For Imaging anunciou
que a tecnologia de front end digital EFI
Fiery e a impressora Landa S10 Nano-
graphic Printing serdo as primeiras a re-
ceber a nova certificagdo expandida do
Sistema de impresséao de validagao Fo-
graCert.

Esta nova 'certificagcdo combinada'
leva o sistema de testes FograCert VPS

@000 cccc0e000000000000000000000000000000000

além da validagédo de impresséo Unica,
para uma avaliagao da estabilidade de
impressao estipulada pelo PSD, Pro-
cessStandard Digital (ISO/TS 15311)
O ISO 12647-8 especificou original-
mente os critérios e as tolerancias para
a certificagdo de Sistemas de Im-
pressao de Validagdo, bem como para
Criagao de Impressao de Validagédo no

EFI Fiery e impressora Landa S10 sdo as primeiras
a receberem a certificagdo FOGRA VPS

campo. Agora, a certificacdo abrange
sistemas de impressdo combinados
que incluem um sistema de impresséo,
software de gerenciamento, software
de gerenciamento de cores, substrato e
uma condigdo de impressado simulada
que representa com mais precisao o
processo atual de produgédo de im-
pressao.

e00ccccc00000000000000000000000000000000000



Lider em rotativas
offset usadas

® YVenda e instalagao rotativas offset
W Transferéncias

® AtualizacGes, servico e reparos
® Agentes Procemex para graficas (cAmeras de
controle de quebras de papel durante a producao)

GWS PRINTING SYSTEMS
Espanha e Latin América
Aragd 181 4° 2°

08011 BARCELONA

TIf.: +34 93 4531423

Mavil: +34 629 583032

email: jordi.segura@gws.nl
www.gws.nl
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EFI Connect 9:

inovacao ¢ o cliente de combustivel da EFI
| S

Innovate. Integrate

EFI Connect 2019
comemorou suas
duas décadas de

e

existéncia, apre-
sentando como nas ocasioes
anteriores novidades e
tendéncias para clientes, par-
ceiros, analistas e jornalistas.
A apresentacao foi dirigida
por Frank Tueckmantel e a
apresentacgao inicial foi feita
por Bill Muir, o novo CEO da
EFI, que indicou suas respon-
sabilidades como CEO da
empresa, incluindo a ino-
vacgao tomando o controle pa-
ra dirigir o motor EFIl 4.0 (um
reconhecimento & Industry
4.0) garantindo que 0 aumen-
to aritmético da tecnologia
acompanhe um aumento de
negocios logaritmico, com o
cliente sendo o combustivel
da EFI.

Como é tradicional, o
CEO da EFI teve um bate-pa-
po informal com Joe Popolo,
CEO da The Freeman Com-
pany, que teve como topico
as principais notas do uso da
tecnologia EFI. "Estou ansio-
so para compartilhar minhas
experiéncias com o grupo
dindmico de profissionais de
impressédo e marketing que
participam do EFI Connect",
disse Popolo. "Sera uma
oportunidade para discutir a
maneira pela qual as atraen-
tes experiéncias de marca
séo projetadas e o importante
papel que as imagens cati-
vantes desempenham ao
capturar a atengao de seu pu-
blico-alvo.

Bill Muir.

Olivier Gariépy e Michel Savoie.

E também como ja é tra-
dicional, deixando a técnica
explicita das maquinas, teve
a apresentacao do Cirque du
Solei, onde Olivier Gariépy e
Michel Savoie falaram sobre
a fabricagéo de figurinos e
aderecos utilizados nas per-
formances do Cirque du So-
leil.

E em uma érea relaciona-
da a téxteis, Ariel Swedroe,
uma jovem designer de mo-
da, apresentou seu trabalho

Frank Tueckmantel.

com um desfile de moda fei-
to com a tecnologia EFI, que
era um indicador do poder
do design digital e da exe-
cugao.

As histoérias de Freeman
e Cirque du Soleil fornece-
ram uma ampla variedade
de ideias para produtos e
servigos, bem como uma
ideia de como as organi-
zacdes globais enxergam as
oportunidades oferecidas
pelas tecnologias da EFI.

Desde o uso do DesignPro
para design criativo e Opti-
tex até a execugéo através
de uma variedade de forma-
tos e materiais de im-
pressdo, as visitas guiadas
que esses palestrantes for-
neceram foram os desta-
ques do evento.

SESSOES PARA A IMPRENSA

Em coletivas de impren-
sa, o vice-presidente da EFI
e gerente geral de im-
pressao industrial, José Luis
Ramén Moreno, falou sobre
as atuais oportunidades di-
gitais que incluem n&o ape-
nas as solugdes tradicionais
de formato amplo, mas
também as atuais impresséo
em ceramicas e produtos de
construgao. O dispositivo
Nozomi foi aprimorado com
os modos eco e POP, e ago-
ra todos os modos podem
ser usados com tinta bran-
ca. O novo alimentador de
topo da Nozomi e o recupe-
rador melhorado expandem
ainda mais as opcg¢des de
produto.



Adele Genoni, vice-presi-
dente e gerente geral da EFI
Reggiani, disse que o digital &
o futuro da impressao téxtil.
Fast fashion, calgados perso-
nalizados, a crescente perso-
nalizacéo de itens de luxo e a
demanda de consumidores
em decoragao de casa estao
pavimentando o caminho. A
empresa esta oferecendo
seu novo dispositivo Bolt para
producéo téxtil em um unico
passe para o mercado. No
entanto, nem todos os anun-
cios téxteis vieram da EFI
Reggiani. John Henze, vice-
presidente de vendas e mar-
keting da EFI Fiery, disse du-
rante uma conferéncia de im-
prensa que o Fiery DesignPro
e o Fiery Image Viewer
também trazem produtivida-
de para a histoéria da pro-
ducéo téxtil.

Nick Benkovich, vice-pre-
sidente de software de produ-
tividade, disse que dentro dos
pacotes de software de pro-
dutividade, a migracao para
interfaces web HTML5 permi-
te que os clientes fagam co-
tacdes mais rapidas e gan-
hem mais trabalho, enquanto
reduzem os custos de criagéo
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Joe Popolo y Bill Muir.

de estimativas. Melhorias
continuas no PrintFlow e no
AutoCount, bem como a evo-
lugdo do MarketDirect Pro-
cessShipper, fornecem uma
diferenciagédo substancial pa-
ra clientes que buscam justifi-
car atualizagbes.

Ken Hanulec, vice-presi-
dente de marketing da Inkjet
Solutions, compartilhou a
visdo da EFI: inspirar o mun-
do com imagens espetacula-
res em qualquer material. Pa-
ra ajudar a acomodar essa
visédo, a EFI continua expan-
dindo seu portfélio de produ-
tos de grande formato. A em-

presa anunciou recentemen-
te a adicdo de LEDs de "cura
a frio" para reduzir o consu-
mo de energia e expandir as
opgdes de substrato ao mes-
mo tempo. Enquanto isso, o
VUTEkK FabriVU 340i para si-
nalizacao flexivel com fixagéo
online é uma oferta interes-
sante para PSPs que supor-
tam instalagdes de sinali-
zagdo. O mercado de sinali-
zacao flexivel esta crescendo
porque pode ser até 50%
mais barato de ser enviado e
é frequentemente instalado
por apenas uma pessoa.

Com aproximadamente

—r

200 sessdes de conferéncia
em quatro dias, o Connect
oferece aos clientes da EFl a
oportunidade de obter infor-
magcdes vitais no gerencia-
mento inteligente de negé-
cios. Os participantes de todo
o0 mundo aprendem as mel-
hores maneiras de usar o
portfélio EFI de producao e
jato de tinta industrial, fluxo
de trabalho integrado MIS /
ERP e de Fiery. Os clientes
também se beneficiam de po-
der fornecer comentarios
pessoais ao pessoal executi-
vo e de desenvolvimento téc-
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manroland Goss Group adquire GWS Printing Systems

A Goss Web Systems
Group (MGWS) e a GWS
Printing Systems (GWS) da
Holanda anunciaram a assi-
natura de um Acordo de
Compra de Agdes através do
qual a MGWS adquire o es-
pecialista holandés em im-

pressoras offset de segunda
mao .

A transagéo foi concluida
em dezembro passado. Os
atuais proprietarios, Eric van
Kessel e Walter Donkers, con-
tinuardo como gerentes de
negocios. Com a aquisi¢ao de

GWS e DOVAK, MGWS
esta dando um importante
passo no desenvolvimento de
sua estratégia para ser o mais
avancgado fornecedor de so-
lugdes para a industria de im-
presséo offset rotativa.

AMGWS e a GWS ja cola-
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boraram estreitamente no
dominio dos equipamentos
em segunda méo,

servico de imprensa heat-
set e dentro da plataforma de
e-commerce MARKET-X
langcada pela MGWS no ano
passado.

Por que o Blockchain ¢ importante

para o futuro da publicacao de noticias?

lockchains s&o

muitas vezes

referidos como

a solugao para
problemas em quase
todos os setores. Ha al-
go atraente nessa tec-
nologia que parece facil
de configurar, néo re-
quer um controlador
central ou lider, e que
pode armazenar qual-
quer coisa permanente-
mente. Mas funcionaria
para a midia? Este no-
vo relatério da WAN-
IFRA foi publicado com o
apoio da sua Alianga Global
para a Inovagcdo em Midia,
destaques das principais
areas em que blockchain se
destaca no comunicado de
imprensa e para onde se di-
rige.

Parece haver um acordo
generalizado de que a
blockchain é adequada para
a protecédo da propriedade
intelectual. A chave é a ca-
pacidade da tecnologia de
registrar e, sem duvida,
mostrar a origem e o mo-
mento da publicagdo e de
qualquer publicacédo de
qualquer tipo de conteudo.
No comunicado de impren-
sa, a Associated Press esta
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WANGJIFRA | REPORT

* Global Alliance for
»~ Media Innovation

and the Future of News

TOWARD A NEW MEDIA ECOSYSTEM

trabalhando para desenvol-
ver um meio de rastrear to-
das as transagdes e permitir
que a AP aplique seus direi-
tos de licenga. Novas em-
presas como a Katalysis
estdo usando blockchain
para ajudar os editores a ga-
rantir que eles sejam com-
pensados pela publicagao
de seu conteudo. Ambos os
casos sdo apresentados no
relatorio.

Da mesma forma, a res-
ponsabilidade e trans-
paréncia da publicagéo
através de blockchain sao
consideradas ferramentas
poderosas na campanha
para restaurar a confianga
entre os leitores, especial-

mente no contexto dessa
questao.

Considera-se também
que o Blockchain tem o po-
tencial de ajudar os editores
a materializar seu plano pa-
ra implementar solugbes de
micropagamento. De fato, a
"tokenizagao", a troca de va-
lores (quase) livre de atrito
permitida pelo blockchain,
significa que os consumido-
res, em teoria, obtém crédito
contribuindo com qualquer
coisa desde comentarios
construtivos até a verifi-
cacao de dados e visuali-
zagcao de conteudo. de
anuncios.

Muitas plataformas de
publicagcdao baseadas em

blockchain destinam-
se a permitir que cria-
dores de conteudo e
freelancers individuais
se beneficiem de seus
esforgos criativos. Es-
sa desintermediagao &
um desenvolvimento
que os editores esta-
belecidos podem que-
rer manter em seus ol-
hos.

O QUE ACONTECE COM
A PUBLICIDADE?

A segunda parte do
relatorio descreve algumas
das implicagdes do block-
chain nos negdcios de publi-
cidade, especialmente clas-
sificados e programaticos.
Levada a sua concluséo l6-
gica, a énfase do blockchain
na responsabilidade signifi-
ca mais do que ligar indele-
velmente o nome da pessoa
a um fragmento de conteu-
do online; Pode significar a
identidade dessa pessoa
além de qualquer duvida. As
implicacbes sao de grande
alcance.

Blockchain pode ser usa-
do para restaurar a con-
fianca na relagdo muitas ve-
zes dificil entre anunciantes,
editores e usuarios.
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Inteligéncia artificial, o aliado perfeito

em nossas vidas diarias como consumidores

\l. |
i

inteligéncia artificial

nao € uma tendén-

cia ou um adianta-

mento para explodir,
é parte de nossa vida diaria:
a cada vez que vocé da um
comando para Siri ou Alexa,
quando vocé ouve a lista de
descobertas semanais Spo-
tify ou receber por e-mail
uma oferta comprar um pro-
duto enquanto vocé queria.
Al e caminha entre nos e esta
revolucionando a maneira
que compramos e nos rela-
cionamos.

Ele também tornou-se a
ferramenta preferida para
marcas para chegar até nos
pela sua capacidade de fun-
dir a velocidade ea precisao
das maquinas com a criativi-
dade humana e atencao
pessoal. "O termo IA no
mundo do marketing refere-
se a tecnologia que é capaz
de tomar decisdes e execu-
tar agbes de forma indepen-
dente para maximizar as
chances de sucesso", expli-
ca Rafa Romero, diretor de
marketing Selligent Nuvem
Ibérica, uma empresa espe-
cializada em automacgéao de
marketing .

Sabemos que as marcas
Al tem indmeras vantagens,
desde microssegmentacéo o
publico-alvo para a gestao
em tempo real de pedidos de
clientes, passando, é claro,
com a criagdo de conteudo
relevante. Mas como consu-
midores, 0 que pode ajudar a
inteligéncia artificial?

Regula a presséo mar-
keting. motores de inteligén-
cia artificial gerenciar os ca-
minhos de design e recomen-
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dacdes de produtos, ou seja,
poderia passar a receber
mais de 10 e-mails por sema-
na a partir de uma unica mar-
ca para receber apenas 1 ou
2 com o conteudo que real-
mente nos interessa. Os co-
merciantes s&o responsaveis
por manter a pressao comer-
cializagéo abaixo dos niveis
de assédio.

Os embarques no mo-
mento certo e o dispositivo
certo. Se vocé chegou longe
com chamadas de telemar-
keting na hora da sesta, é ho-
ra de acabar com os e-mails
que vibram o seu telefone
quando vocé ainda néo ter la-
vado o rosto. motores de IA é
capaz de escolher o melhor
momento da entrega e o dis-
positivo de escolha para ca-
da cliente da sua lista.

Usar dados limpa e
confiavel. A versatilidade do
Al é proporcional a quantida-

LaVo4

de de dados que ele geren-
cia. Muitos consumidores
colocar informacgdes incorre-
tas de propdsito para que a
marca n&o nos incomoda
mais do que queremos, mas
isso é prejudicial para a nos-
sa vantagem se estamos re-
almente interessados em
seus produtos. Para reme-
diar esta situagéo, os comer-
ciantes estdo conectando
seus motores Al para plata-
formas de dados de clientes
que sao responsaveis pela
verificagédo e integrar dados
entre departamentos e pon-
tos de contacto. Isso é para
que no futuro n&o nos pe-
dem informagbes pessoais
ou tém de responder a ques-
tionarios sobre nossos gos-
tos tediosas, mas isso é ne-
cessario para fornecer da-
dos fiaveis.

Economiza tempo e
esforgo para fazer sua com-
pra. O uso de Al em marke-
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ting digital para prever o
nosso comportamento, ci-
clos de busca, etc. Ou seja,
se por meses cada vez que
vocé entrou em um website
é olhar para sapatos e bo-
tas, a marca pode personali-
zar sua home page mostran-
do unica categoria que lhe
interessa acumulada através
da aprendizagem sobre
seus gostos. Se a qualquer
momento vocé mudar de
idéia, o menu drop-down es-
tara disponivel.

Em suma, a Al vai melho-
rar muito a experiéncia do
usuario, que no final € uma
das principais razdes que
nos leva de volta a um site
ou comprar um determinado
produto novo. "Em outras
palavras, a inteligéncia artifi-
cial em marketing é a Unica
maneira de atingir o nivel de
hiperpersonalizacién que os
consumidores exigem", diz
Rafa Romero, Selligent de
Marketing Cloud.
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Tendéncias tecnologicas para 2019

ovas tecnologias ra-

ramente funcionam

de forma indepen-

dente, sem influen-
ciar o ambiente em que se
encontram. E por isso que é
extremamente importante en-
tender o que vira no futuro.
Aqui estdo algumas das
tendéncias tecnoldgicas que
veremos em 2019.

AVALIE O PASSADO

Segundo diz Miakel Bis-
gaard-Bohr, vice-presidente
da International Teradata De-
senvolvimento de Negdcios,
"as empresas no proximo ano
tera que olhar para tras e re-
ver 0 seu passado para al-
cangar o sucesso no futuro."
Isso significa que dar maior
valor a " antigos "e situagdes
como fraude, riscos ou geren-
ciamento de custos, uma vez
que esses casos tém contri-
buido para a criagéo de valor
no espacgo analitico. O foco
sera nos pilares originais da
organizagao € ndo em casos
recentes. Os gargalos tradi-
cionais das empresas, que ja
foram um desafio no passa-
do, agora podem ser facil-
mente superados.

Katarina Hansson, diretor
internacional de varejo a Te-
radata, disse: "A meta para o
préximo ano vai resolver os

problemas basicos antes de
tentar obter o valor fora dele
novamente." Comente o
mesmo David Socha,, que
depois de participar do even-
to Forrester Predictions em
Cingapura, comentou que
uma das principais questbes
para 2019 sera trazer o prag-
matismo a transformacgéo di-
gital e as tecnologias emer-
gentes.

UMA BOA INSTALA(;A() IMPEDE
O VAZAMENTO DE DADOS

Para as empresas on-line
no préximo ano sera marca-
do por "encanamento de da-
dos", que inclui a aquisi¢ao,
gestao e integracdo de da-
dos. Esta pratica sera consi-
derada um fator chave para
alcancgar o sucesso. O enca-
namento de dados também
detecta a presenga dos cha-
mados "dados escuros". Este
termo refere-se a dados ou
informacdes que ainda nao
foram explorados na analise
de negécios. E importante
chegar a todos os dados, pois
ele pode alertar as empresas
para identificar grandes opor-
tunidades e potenciais riscos
de seguranca que de outra
forma passariam despercebi-
dos.

Acesso a todos os dados,
como resultado de "encana-

mento de dados" permite que
os melhores resultados de
analise preditiva e Inteligén-
cia Artificial (Al) séo obtidos.
A analise preditiva ajuda as
organizagbes a gerar novas
respostas aos clientes e no-
vas oportunidades de ven-
das. Fornecimento de tecno-
logia de analise preditiva po-
de ser usado em diferentes
setores como financas, sau-
de, automovel, aeroespacial,
varejo, hospitalidade e indus-
trias farmacéuticas, entre ou-
tros. A continuagado da anali-
se preditiva é encontrada na
IA, j& que ela também pode
fazer suposigoes, testar e
aprender de forma auténo-
ma.

DADOS DE PONTA

Outra das tendéncias pre-
sentes no préximo ano refe-
re-se a maior proximidade da
Inteligéncia Artificial (IA) as
fontes de coleta de dados,
como sensores. Isto é possi-
vel pela computacdo de pon-
ta sera fundamental para a
implementagao da Internet
das Coisas (Internet das coi-
sas), cidades inteligentes e
online e computagéo fisica.

2019 testemunhara um
aumento nas ferramentas de
software e dados disponiveis
na nuvem, beneficiando pe-

quenas e médias empresas e
start-ups. linguas analiticas
abertas como cédigo R, um
projeto GNU - projeto colabo-
rativo de software livre com o
objectivo de criar um sistema
operacional livre associado
com estatisticas e graficos,
tem experimentado um gran-
de aumento na adogéao
gragas ao codigo aberto.

Todas essas tendéncias
nos levam a concluir que a
complexidade do ambiente e
as muitas tecnologias e sis-
temas que fazem uso dos
dados, tornar a adminis-
tracdo apropriada é ne-
cessaria. Especificamente,
aqueles que gerenciam os
dados devem entender onde
implementar esses sistemas
e tecnologias. Por esta
razdo, surgiu a figura do Di-
retor de dados e, portanto,
profissionais de recursos hu-
manos comegaram a buscar
profissionais entre os lideres
em gerenciamento de da-
dos, que pode atender a es-
sas exigéncias. De acordo
com David Socha, é impor-
tante "entender que, se qui-
sermos ter sucesso no mun-
do da Internet das coisas e
analise de coisas, temos que
contratar pessoas que en-
tendem esses ativos."
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Sawgrass oferece estrateégias de negocios para

ter sucesso no mercado de sublimacao

awgrass sabe que
um planejamento
meticuloso, com uma
estratégia definida e
cumprindo o plano definido,
sao fatores essenciais para a
criagdo de um negocio de su-
blimagdo bem-sucedido. No
entanto, deixar-se levar pela
emocao da criatividade e pelo
uso de tecnologias de deco-
racao de ponta pode, as ve-
zes, nos tornar descentrados.
E por isso que Jimmy
Lamb, chefe de treinamento
do Sawgrass, descreve qua-
tro etapas importantes que
cada impressora por subli-
macao deve seguir para al-
cancar 0 sucesso.

CRIE UM PLANO DE NEGOCIOS

Ter um plano de negdcios
é essencial para a empresa
operar continuamente no lon-
go prazo. O plano de nego6-
cios € um documento que in-
clui estudos de mercado, pla-
nejamento financeiro, objeti-
vos finais e intermediarios,
além de planos secundarios
para gerenciar mudangas e
determinar expectativas. Em
resumo, é um roteiro para
converter um negdcio inci-
piente em uma empresa
préspera.

Aproveite o tempo para
estudar seus mercados, mo-
delos de negdcios bem-suce-
didos, precos e custos opera-
cionais, bem como casos de
outras empresas. Em segui-
da, crie um plano com objeti-
vos, comparativos, variaveis
quantificaveis e cronogra-
mas. Entdo vocé tera um me-
todo para avangar nos primei-
ros anos e uma ferramenta
para controlar o negécio.

CRIE UM PLANO DE MARKETING

Uma parte do plano de
negocios deve ser dedicada
ao marketing. Nesta secgéo,
vocé deve indicar em termos
gerais como pretende chegar
aos mercados. Entdo, a cada
ano, vocé deve desenvolver
um plano de marketing proje-
tado para atender aos objeti-
vos estabelecidos no plano
de negdcios para o ano em
questdo. O plano de marke-
ting deve mudar a cada ano,
como 0s objetivos e os mer-
cados fazem, por isso & im-
portante definir estratégias
anuais.

Determine os mercados e
produtos especificos que
vocé promovera em cada
segmento. Descubra quais
canais de comunicacdo os
clientes em potencial de seus
mercados preferem e aplique
essas informagdes aos pla-
nos para oferecer-lhes valor
agregado. Analise as neces-
sidades e desejos dos clien-
tes no mercado em questdo
com mente aberta, e tome
decisdes com base no que
funcionou no passado, novos
dados obtidos e sua propria
experiéncia.

DEFINIR PRECOS PARA OBTER
BENEFICIOS

Para garantir que voceé le-
ve em consideracéo todos os
custos incorridos, aplique a
seguinte formula: divida to-
dos os custos operacionais
por um periodo de tempo es-
pecifico pelo numero de uni-
dades produzidas durante
esse periodo. Os custos ope-
racionais séo todos os custos
esperados: aluguel, eletrici-
dade, seguro, telefone, site,

Concentre-se em
amostras que vocé pode
ensinar a diferentes
clientes e esteja
preparado para
modificar ou atualizar
as amostras a medida
que vocé desenvolve o
nicho de mercado.
Embora vocé tenha que
investir uma quantia
consideravel de
dinheiro e tempo nos
jogos de amostra, é um
passo fundamental
para atingir as vendas.

e-mail, propaganda, material
de marketing, taxas de asso-
ciacdo profissional, depre-
ciagdo de ativos fixos (im-
pressora, prensa térmica,
computador), custos de con-
tabilidade, etc. Deve também
incluir as despesas em tinta,
substratos, papel, software,
material grafico ... sem es-
quecer o seu salario.

Depois que todas as des-
pesas sdo contabilizadas,
vocé pode comegar a pensar
nos precos. A regra de ouro
para a maioria dos varejistas
€ multiplicar o custo por dois
ou trés. No caso da subli-
magao, isso pode representar
um grande beneficio, ja que o
custo de impressao de obje-
tos por sublimagédo € muito
baixo em relagéo a alta quali-
dade do resultado, de modo
que um prego alto pode ser
estabelecido. Veja as taxas
de concorréncia de produtos
semelhantes e converse com

os clientes. Pode acontecer
que o prego certo seja muito
mais alto do que eu pensava
Nno comego.

PREPARE UM CONJUNTO DE
AMOSTRAS

Independentemente do
seu nicho de mercado, um
elemento-chave nas vendas
é ter um conjunto de amos-
tras de qualidade que lhe per-
mite mostrar exemplos reais
do que vocé esta oferecendo.
Além disso, as amostras de-
vem incluir diferentes pecas
unicas relacionadas entre si
que incentivam pedidos
maiores. Lembre-se: seus
clientes ndo sabem o que
vocé pode oferecer até que
vocé os mostre para eles.
Mesmo se vocé for solicitado
a ver apenas uma amostra,
lembre-se de trazer outros
produtos que podem abrir
seus olhos nd incentiva-los a
comprar mais.

Concentre-se em amos-
tras que vocé pode ensinar a
diferentes clientes e esteja
preparado para modificar ou
atualizar as amostras a medi-
da que vocé desenvolve o ni-
cho de mercado. Embora
vocé tenha que investir uma
quantia consideravel de din-
heiro e tempo nos jogos de
amostra, € um passo funda-
mental para atingir as vendas.

Além de ter amostras re-
ais, é util ter um catélogo de
imagens de pedidos que
vocé ja fez. Agrupe os trabal-
hos e tire fotos deles, e pre-
pare uma apresentagcéo para
ensinar rapidamente em um
tablet ou laptop. Um conjunto
de amostras de suportes dis-
poniveis também é muito util.
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Digital Printing / FESPA Brasil 2019
oferece experiéncia completa de visitacao

Digital Printing / FES-

PA Brasil 2019 tera

novidades para esta

edicdo. O objetivo é
unir o que ha de inovador
através dos expositores e co-
mo estas tecnologias podem
ser transformadoras através
dos congressos com relevan-
te conteudo técnico.

Os grandes players do se-
tor estdo confirmados na feira
e levam a mais alta tecnolo-
gia ao vivo. O visitante po-
dera conferir os equipamen-
tos, tirar duvidas com os es-
pecialistas, fazer compa-
racdes e assim adquirir um
panorama completo do que
existe e acontece no merca-
do de comunicagéao visual e
impresséo digital.

SOLUGOES COMPLETAS AO
VISITANTE

O empresario encontrara
na feira solugdes que englo-
bam toda a cadeia de pro-
ducao de um material impres-
so. Tudo comecga pela gama
de softwares para otimizar o
fluxo de trabalho, seja interli-
gando os setores da empresa
ou na parte mais técnica:
softwares de orcamento, de-
sign, gerenciamento de cor,
entre outros.

A Digital Printing / FESPA
Brasil contara com impresso-
ras produzindo ao vivo, de di-
ferentes tamanhos e forma-
tos para distintas necessida-
des do empresario atual. As-
sim, é possivel fazer o inves-
timento certo com o objetivo
de agregar mais valor ao seu
processo produtivo.

Na area de substratos, es-
tardo midias de qualidade, do
papel ao vinil, para que as
criativas e inovadoras ideias

do gréfico brasileiro "saiam
do papel". Para ajudar nesta
missao, a feira apresenta
uma diversidade de tintas,
com todas as cores e tecnolo-
gias: agua, solvente, UV,
LED e muito mais.

O mesmo vale para os su-
primentos, pecas e acesso6-
rios: empresas nacionais e in-
ternacionais trazem para a
Digital Printing / FESPA Bra-
sil 2019 os materiais ne-
cessarios para que a pro-
ducdo nunca pare e seja
mais rapida e flexivel possi-
vel. Para o acabamento per-
feito, ha opgdes de maquinas
de corte, vinco e acabamen-
tos especiais para enobrecer
e deixar o impresso com ca-

FESPa

racteristicas Unicas, dando
um valor maior ao material e
ampliando o portfélio de
opgdes ao cliente.

CONTEUDO TECNICO E
RELEVANTE

A complementagao da vi-
sitagdo se dara através dos
conteudos técnicos e das
acoes que vém sendo plane-
jadas pela APS Eventos Cor-
porativos, organizadora da
feira. Sdo congressos e ini-
ciativas que visam o desen-
volvimento de novas ideias
de produtos e servigos, bem
como o aprimoramento de
técnicas, da parte administra-
tiva e, por fim, da rentabilida-
de do negdcio como um todo.

_ Digital Printing / FESPA Brasil 2019 _

tre outros mercados.

A FESPA Brasil € uma renomada feira mundial, que reu-
ne os principais nomes da industria de impressao digital pa-
ra decoragéo de interiores, moda, estamparia digital, gran-
des formatos, sinalizagao, sublimacao, envelopamento, en-

A Digital Printing vem para mostrar o crescimento da im-
pressao digital na produgao de impressos de alta relevancia,
aproveitando as capacidades da impresséao sob demanda e
em dados variaveis. Sera a chance de ver solu¢des para
enobrecimento e acabamento especial do impresso, tendo
como objetivo o aumento das margens de lucro.

AS INICIATIVAS
CONFIRMADAS PARA A
DiIGITAL PRINTING /
FESPA BRrasiL 2019
SAO:

Academia da Impressao
Digital: Foco na técnica de
impressao, com boas prati-
cas, gerenciamento de cores,
preparo e fechamento de ar-

quivo para a impresséo de al-
ta qualidade.

FESPA Digital Textile
Conference:

O congresso da FESPA
mostra a evolugao do lucrati-
vo e promissor mercado de
impressao digital téxtil em to-
das as suas facetas - moda,
decoracao, sinalizagao, etc -
em um dia de muito conteu-
do.

Inteligéncia Grafica:

Dia focado em pensamento
estratégico, com conceitos de
gestao, empreendedorismo e
tendéncias futuras visando a
transformacao do negdcio de
impressao.

llha da Sublimagao:

Em parceria APS, FESPA
e ComunidadeWEB, o es-
pago une exposicao, pales-
tras e workshops mostrando
como a sublimagdo é uma
excelente oportunidade para
quem deseja empreender e
lucrar.

CAMBEA #9:

Com realizagédo da Alltak,
o CAMBEA #9 é o maior
campeonato brasileiro de en-
velopamento automotivo. O
vencedor tem a chance de
disputar o mundial na Euro-

pa.
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FESPA Brasil 2019 apresenta oportunidades

de empreender na

—

llha da Sublimacgéo &

uma das atragdes da

FESPA Brasil | Digi-

tal Printing 2019. A
parceria entre APS, FESPA e
ComunidadeWEB vai unir em
um mesmo espago expo-
sicdo de produtos sublima-
dos, palestras e workshops
gratuitos.

A missao da llha é apre-
sentar a forca do mercado de
sublimagao no Brasil e ofere-
cer ferramentas para quem
deseja empreender ou mes-
mo ampliar sua participagéao
neste segmento; assim, é
possivel fazer as melhores
escolhas. Esta € uma tecno-
logia facil de aprender, com
baixo grau de investimento
inicial e rapido retorno. Por is-

so, vem sendo muito obser-
vada por quem deseja abrir
seu proprio negocio.

O funcionamento da llha
ocorre da seguinte forma: nos
quatro dias de feira, especia-
listas em sublimagéao e temas
correlatos, como edigédo de

—_ _ %

I1ha da Sublimac
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LHA DA
SUBLIM
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imagens, gestdo de negdcio
e empreendedorismo, vao
compartilhar técnicas e da-
dos relevantes nas palestras.
Sempre ao final do dia, acon-
tecem os workshops com o ti-
me da ComunidadeWEB,
mostrando na pratica o que

ao0

foi aprendido durante o dia.

A exposi¢cao de produtos
também é parte da llha, para
que os profissionais possam
ver com seus proprios olhos
como a sublimagéo pode tra-
zer lucratividade e se inspirar
com a produgao de materiais
criativos e diferenciados.

O espaco precisou ser am-
pliado em relagéo a sua primei-
ra edi¢do por conta da alta de-
manda por parte das empre-
sas do segmento. A llha da Su-
blimagao conta em 2019 com:
Academia da Sublimagao, Ba-
rato Maquinas, Barato Moével,
Bordeaux, ComunidadeWEB,
Génesis, Gramonn Con-
fecgdes, KMF Brindes, Morrim,
Pop Stamp, SFCT, Silkksmaq e
Unica Brasil.

FESPA Brasil | Digital
Printing 2019 langa

FESPA Digital Textile Conference entra em
sua quinta edicao na FESPA Brasil 2019

congresso Inteligéncia

Grafica

A FESPA Brasil | Digital Printing 2019
anunciou 0s seus congressos com conteu-
do técnico para a feira. Cada congresso ou
acgao pretende atingir um nivel diferente da
rotina do profissional de impressao.

Entre as novidades, esta a primeira
edicéo do congresso Inteligéncia Grafica, a
ser realizado nos dois primeiros dias de fei-
ra e focado em debater o pensamento es-
tratégico, transmitindo conceitos de
gestdo, empreendedorismo e tendéncias
futuras visando a transformagdo do nego-
cio de impressao.

O congresso pretende ainda levar con-
ceitos e dicas sobre como entender melhor
os custos de impresséao, como organizar a
empresa, técnicas de venda, sempre com
o pensamento de mostrar as boas praticas
para a industria de impressao, independen-
te do segmento de mercado.

Criado em 2015 e levando a ca-
da edicdo mais conteudo sobre a
industria de impresséo digital téxtil -
também conhecida como estampa-
ria digital, o FESPA Digital Textile
Conference tem espago garantido
na programacgao de congressos
gratuitos da FESPA Brasil | Digital
Printing 2019.

Reservado para o terceiro dia de
feira (22 de margo), sera o momen-
to de tratar da evolugao do lucrativo
e promissor mercado de impressao
digital téxtil em todas as suas face-
tas - moda, decoracéo, sinalizagéo
e outros, ressaltando como esta
tecnologia vem transformando o flu-
xo de trabalho das empresas.

O crescimento do téxtil foi um
dos pontos observados pelo FES-
PA Print Census, pesquisa voltada
a entender o mercado de impressao
digital. Entre os entrevistados, 56%

das empresas focadas na im-
pressao téxtil afirmaram que investi-
ram em digital, e mais 19% plane-
jam fazer nos préximos dois anos.
Areas como o vestuario esportivo, o
fast fashion e sinalizagao (soft sig-
nage) estdo entre os segmentos
que mais consomem impressao di-
gital. O crescimento da estamparia
digital acontece por varios fatores,
como sua capacidade de personali-
zacao e velocidade para chegada
ao mercado, permitindo uma agili-
dade uUnica e necessaria nos dias
atuais.
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CAMBEA 9 traz novidades e celebra o mercado
de envelopamento na FESPA Brasil 2019

CAMBEA 9 - Cam-

peonato Brasileiro

de Envelopamento

Automotivo - vai
reunir na FESPA Brasil | Digi-
tal Printing 2019, de 20 a 23
de margo no Expo Center
Norte, em S&o Paulo, a co-
munidade de envelopamento
para quatro dias de uma in-
tensa competicéo e troca de
experiéncias entre os profis-
sionais.

A disputa do campeonato
dentro da FESPA Brasil oco-
rrera da seguinte forma: duas
etapas classificatorias, uma
semifinal e uma grande final.

O vencedor do CAMBEA 9
tera a oportunidade de dispu-
tar o World Wrap Masters Se-
ries, que ocorre em Munique,
Alemanha, no més de maio.

Na etapa classificatéria, o
competidor tera 1h30 para
envelopar uma lateral e um
capd de um carro. Outra no-
vidade do CAMBEA 9 ¢ a in-
sergao da semifinal no tercei-
ro dia (sexta-feira), em que
seis equipes vao competir.
Destas, apenas trés fardo a
grande final no sabado, 23
de margo, com a missao de
envelopar todo o carro em
cinco horas.

MOMENTO DE CELEBRACAO
PARA OS ENVELOPADORES

O CAMBEA vai além de
ser o maior campeonato de
envelopamento automotivo:
€ o momento de encontro do
setor, em que os aplicadores
de todo o Brasil podem se
reunir, trocar experiéncia,
aprender e festejar. Por con-
ta disto, ha outras modalida-
des dentro do CAMBEA.

Uma delas é o CAMBEA
Fast, conhecida pela di-
versdo e por ser a mais de-
mocratica, pois todos podem
participar. A missao & enve-
lopar o cap6 de um carro no

menor tempo possivel e que-
brar o atual recorde, que esta
nas maos de Guilherme Mar-
tins, com o tempo de
4min35s.

As atragbes ao visitante
ocorrem também no estande
da Alltak, idealizadora do
CAMBEA. O holandés Jof-
frey Van Der Jagt, da ProW-
rap, considerado o mago do
estilo livre, estara no Brasil
para transformar carros com
adesivos em verdadeiras
obras de arte, além dos ins-
taladores referenciados All-
tak (Thiago Sossai e Lucas
Sousa).
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Imprimax leva variedade em vinis
adesivos para a FESPA Brasil 2019

fabricante nacional de vinis
adesivos Imprimax confir-
mou sua presencga na FES-
PA Brasil 2019.

A empresa tem forte atuagao
em diferentes areas do envelopa-
mento, como automotivo, sendo
pioneira no mercado brasileiro.

QOutro aspecto do vinil é seu uso
na decoragdo, em que a Imprimax
acredita e investe: "O mercado de
decoragao ainda € embrionario no
Brasil. Em muitas pesquisas que
realizamos, notamos que fora do
pais o uso de autoadesivos é muito
mais constante e comum para esta
finalidade, pelo tempo e a praticida-
de que os mesmos oferecem. Por
esse motivo, a Imprimax vem inves-
tindo nesse mercado ha mais de 10

anos, buscando tendéncias e de-
senvolvendo produtos junto com ar-
quitetos e decoradores. Com isso,
abre as portas para o mercado de
comunicacgao visual e oferece mais
um nicho para ser explorado”, diz
Igor Paiva, gerente de marketing da
Imprimax,

BG Solugdes esta no time de expositores

A BG Solugdes Tecnoldgicas
vai aproveitar a oportunidade para
apresentar aos empresarios brasi-
leiros as capacidades das solugdes
da marca Zund.

A BG distribui as maquinas
Zind, que sao equipamentos de al-
ta tecnologia de corte.

PTC traz impressao digital
de rotulos da Mark Andy

A PTC Graphic Systems
vai mostrar a eficiéncia da im-
pressao digital de rétulos du-
rante a FESPA Brasil | Digital
Printing 2019.

A Digital One é o equipa-
mento Mark Andy que estara
no estande. Trata-se de uma

A Zind possui também so-
lugbes para o crescente e lucrativo
mercado téxtil. Além da ferramenta
de corte circular para tecidos, ofe-
rece o sistema Laser que possibilita
o corte de tecidos selando o canto
do material e evitando que ele des-
fie.

impressora digital de rétulos
entry-level com velocidade
de até 19,6 metros por minu-
to, que trabalha com tecno-
logia de toner seco, mas que
pode se encaixar em um
processo hibrido de pro-
ducéo.

Coralis em parceria
com X-Rite

Em parceria com a Coralis, a X-Rite tem
presenca confirmada em mais uma edigao do
Flexo Summit, evento que acontecera nos
dias 22 e 23 de maio, no Centro de Con-
vengdes do Senac, em Sao Paulo.

Na ocasiao, as empresas mostrardo, na
area dedicada a exposicéo, solugbes para ge-
renciamento de cor voltadas ao segmento de
flexografia, com destaque ao sistema de ge-
renciamento de padrdes digitais (repositério
de padrdes), sistema de ScoreCard (pon-
tuagdo na impressao) para controle de quali-
dade, tecnologias para formulagdo de cores,
e solugdes em hardware para criar padrdes
consistente de cores, como o espectroden-
sitdmetro X-Rite eXact XP, ideal para ser usa-
do em substratos flexiveis. Equipamento
compacto e portavel, o eXact XP permite rea-
lizar medicdes de referéncias de cores de mo-
do rapido e preciso, com suporte aos padrées
MO, M1 e M2.

Em paralelo ao equipamento, a X-Rite e a
Coralis também apresentardo solugdes que
otimizam o ambiente destinado a controle de
qualidade e cor, como a linha de cabines de
luz para inspec¢éo visual dos produtos.




www.martinwestland.com

MELHORES ROLOS = MELHOR IMPRESSAO

® Rolos europeus de borracha original Westland com tecnologia Alema.
¢ Homologados pelos principais fabricantes de maquinas.
® Continue com a qualidade dos rolos que sdao montados de origem na sua maquina.

e Maior duragdo em maquina e melhor resultado na impressao.

Contacte connosco por e-mail em: jorge@martinwestland.com
Telefone: + 351 916 478 524
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