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Passada a ExpoPrint Latin America,
a AFEIGRAF (Associação dos Agentes
de Fornecedores de Equipamentos e
Insumos para a Indústria Gráfica) reali-
zou sua primeira reunião sob a gestão
da nova diretoria e do novo presidente,
Klaus Tiedemann. 

Realizado no último dia 16 de se-
tembro, no Club Transatlântico, em
São Paulo, e reunião congregou mem-
bros associados da entidade. Na aber-

tura, Tiedemann reforçou os objetivos
da AFEIGRAF, entre eles, trabalhar
junto ao mercado para o crescimento
da Indústria Gráfica brasileira. 

O novo presidente também anun-
ciou algumas mudanças no formato
das reuniões da associação, que serão
bimestrais. O projeto inclui, ainda, a re-
alização de palestras ou seminários in-
formativos sobre temas relevantas pa-
ra o mundo empresarial e gráfico. 

LLaa  PPrreennssaa

empresas
produtos

4

A
Heidelberg anunciou os vencedores
do concurso "Somos imbatíveis. So-
mos Speemaster". Os três vencedo-
res da premiação vêm, respectiva-

mente, da Espanha, Brasil e Alemanha, sen-
do eles: Gráfica Cevagraf SCCL de Rubi,
Barcelona (1º lugar); Kawagraf Embalagens
do Brasil (2º lugar); e Grupo Druckstudio de
Düsseldorf, Alemanha (3º lugar). 
Os vídeos podem ser assistidos pelo canal online www.speedmasterunbeatable.com

Tecnologia 3D

ao alcance de

todos
De um tempo para cá, o mun-

do vem assistindo à chamada
Terceira Revolução Industrial,
que é, justamente, a chegada
das tecnologias da informação e
implantação de diferentes ferra-
mentas de comunicação que
abrem novos caminhos para pu-
blicidade, superando a im-
pressão em papel e outras mí-
dias tradicionais.

Claro, essas mudanças im-
pactam sobre o universo gráfico
e, ao mesmo tempo, abrem opor-
tunidades. A tecnologia 3D é um
grande segmento de possibilida-
des onde se faz imprescindível
que o desenho virtual profissional
exclusivo/personalizado, gerado
por um software 3D, atinja a rea-
lidade física, convertendo-se em
um objeto real por meio das no-
vas impressoras 3D.

Esses equipamentos são equi-
pados com diferentes tecnologias
de produção (impressão 3D) em
função da qualidade, cor, pre-
cisão, tamanho, materiais utiliza-
dos e outros fatores que mantêm
uma demanda crescente em nível
mundial em todos os segmentos
industriais, incluindo fabricação
em baixa demanda de itens per-
sonalizados para consumo final.

A estereolitografia (SLA), o
sintetizador laser (SLS), o siste-
ma de modelagem por deposição
fundida (FDM) ou a impressão
3D totalmente colorida (CJP),
compõem somente quatro das oi-
to tecnologias de fabricação aditi-
va existentes na atualidade, e
não são de fácil acesso ao ci-
dadão comum, apesar de a de-
manda pela impressão 3D ser
crescente. 

"Speedmaster imbatível"

Diretores da
associação Eduardo
Sousa (Agfa), Elaine
Almeida (Ferrostaal),
juntamente com Celso
Ming (Jornalista),
Klaus Tiedemann,
presidente da
AFEIGRAF, e diretora
da associação Martina
Ekert (Heidelberg).

Reunião da AFEIGRAF com novo formato 

Multigráfica comemora sucesso de

investimento em soluções Morgana
Fundada em Cuiabá-MT há 26 anos com o nome de Multicópias, a Mul-

tigráfica sempre primou pela qualidade de seus serviços e atendimento.
A Multigráfica iniciou uma pesquisa por fornecedores de soluções confiáveis

de produtos para acabamento em baixas tiragens. Em 2008 iniciaram-se os
contatos comerciais com a Diginove, relação que perdura até hoje com ampla
satisfação por parte da empresa, que adquiriu dois equipamentos da série Mor-
gana: uma dobradeira Major e uma vincadeira Digicreaser, ambas instaladas
em 2010.
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Flor de Acácia moderniza

gestão com soluções 

Ecalc Software
Com o know how de 40 anos de atuação no mercado

gráfico, a gráfica paulistana Flor de Acácia aposta nessa
premissa para aumentar sua lucratividade e otimizar seus
processos. 

O parceiro escolhido pela gráfica para modernizar seu
processo de gestão foi a Ecalc Software. Atualmente, a em-
presa possui dois sistemas Ecalc implantados e em ope-
ração: o EasyCalc e o módulo Express, utilizado para
emissão de notas fiscais, controle sobre o processo de fatu-
ramento e geração de relatórios gerenciais.

Martin Westland potencia

o seu negócio no Perú 
Martín Westland leva anos comercializando os seus pro-

dutos em toda a América Latina. O Perú é um dos mercados
importantes onde Martin Westland trabalha para clientes co-
mo "El Comercio", para o qual fabricou os rolos que equi-
pam a rotativa Uniset 75 da Manroland, que o diário adquiriu
recentemente e que antes se utilizava para imprimir o jornal
"The Sun" em Londres. 

Por outro lado, com o intuito de potenciar o negócio no
país, Martin Westland participou na 15ª edição da Grafinca,
celebrada em Lima. A Grafinca é a feira de fornecedores da
indústria gráfica e publicitária mais importante do Perú. 

A
rno Witte, pioneiro na
rede de gráficas rápi-
das AlphaGraphics
no Brasil,  que havia

trabalhado na Dunlop, vislum-
brou no segmento gráfico uma
oportunidade já no início dos
anos 90. De lá para a cá,
abraçou oportunidades e pos-
tou no investimento em tecno-
logias corretas para crescer.

De 1992 para cá, o negó-
cio cresceu. Inicialmente tra-
balhando com serviços de có-
pia e rápidas impressões, ho-
je, Arno, que possui outras
duas unidades (uma na Vila
Olímpia e outra na ESPM)
aposta na diversificação de
seu parque de impressão para

atender às mudanças de mer-
cado.

Para dar suporte a essa
nova estratégia de negócio,
Arno investiu em soluções de
ponta para as três lojas, que
contam com um parque com-
posto por impressoras digitais
HP Indigo, Xerox, Océ e Koni-
ca Minolta, plotters, scanners
profissionais e copiadoras. As
três lojas da AlphaGraphics di-
rigidas por Arno contam com
equipamentos de alta tecnolo-
gia para corte, cobra, enca-
dernação e vinco. 

O diretor também destaca,
ao falar de acabamento, sobre
a importante parceria que se-
lou ao longo dos anos com a

Diginove Equipamentos Gráfi-
cos, da qual a rede já adquiriu
vários modelos de soluções
de vinco da linha Morgana.

As lojas AlphaGraphics
contam com duas vincadeiras

AutoCreaser 50, uma vinca-
deira manual DocuCreaser,
além de encadernadora DB
280 da Duplo e laminadoras
da marca Foliant - todas co-
mercializadas pela Diginove. 

AlphaGraphics Faria Lima aposta no acabamento como

diferencial para projetos de impressão em baixas tiragens 

Duplo DC616 PRO para segmento fotográfico
A IDS Sistemas traz para o mercado brasileiro a solução automática de refile, corte, vinco

e serrilha Duplo DC616 PRO. 
Além de aplicações para o segmento gráfico, o produto vem se posicionando como uma

tecnologia atraente para o segmento de fotoprodutos e fotografía.
Tem velocidade estimada para 10 folhas/minuto, pode trabalhar com papéis de gramatura

de até 350 g/m2 em mídias convencional, revestida ou laminada, possibilidade de se progra-
mar até 80 trabalhos utilizando a memória do sistema, e detecção de problemas como ali-
mentação dupla ou rejeição, o que minimiza os erros.

6
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A
Drupa divulgou, em seu "Drupa
Global Insights", os primeiros re-
sultados sobre a pesquisa "O
impacto da internet na im-

pressão: a inundação digital". O estudo
mostra como muitas ferramentas criadas
para o universo da internet, tais como
web to print, impressão de dados variá-
veis, impressão interativa, realidade au-
mentada e QR Codes, estão afetando as
diferentes áreas do segmento de im-
pressão, tanto do lado dos fabricantes,
como dos clientes e prestadores de ser-
viços. 

Em meados de 2014, cerca de 1.100
executivos internacionais da indústria de
impressão participaram da pesquisa,
oferecendo dados importantes para o
segmento empresarial. 

COMÉRCIO ELETRÔNICO CRESCE

O comércio eletrônico (e-commerce)
está crescendo na maior parte das re-
giões do planeta, incluindo a segmento
gráfico. Ainda assim, o estudo mostra
que apenas 51% dos pesquisados já
possuem serviços de web to print em
suas empresas, e apenas 14% informou
operações desse tipo em mais de 25%
dos novos trabalhos. Sem dúvidas, o
mercado editorial impulsiona o comércio
online e 60% das gráficas desse setor re-
portaram o crescimento da impressão
sob demanda. 

"DRUPA GLOBAL INSIGHTS" : APLICAÇÕES

DE IMPRESSÃO INTERATIVA AUMENTAM NO

SEGMENTO EDITORIAL E DE EMBALAGEM

A interatividade é a chave, uma vez
que os clientes de impressão estão se
dando conta do poder da comunicação
através da internet e das tecnologias
"mobiles" para criar canais de relaciona-
mento one to one. Campanhas crossme-
dia, com a aquisição e análise de dados,
e o uso de diferentes canais (PURLs, e-
mail, SMS etc) estão cada vez mais
constando entre as opções oferecidas
aos clientes. A gama de tecnologias apli-
cadas incluem QR Codes, recursos para
impressão inteligente, realidade aumen-
tada, entre outras. 

Terça parte do time de fabricantes
que expuseram suas soluções na Drupa
já oferecem alguma possibilidade de in-
teração em suas tecnologias nos seg-
mentos editorial, comunicação empresa-
rial, publicidade, comunicação visual,
etc. Como era de se esperar, existem im-
portantes diferenças regionais. Nos
EUA, 44% das empresas oferecem im-
pressão interativa; esse número cai para
3% no Oriente Médio. 

Uma proporção considerável de ex-
positores da Drupa, no segmento de em-
balagens, também apresentou soluções
nesse sentido, principalmente envolven-

do QR Codes (50%), conteúdos variá-
veis (43%), e impressão digital para per-
sonalização (41%). 

O primeiro informativo da Drupa Glo-
bal Insight se baseia em uma pesquisa
muito detalhada, que cobra uma ampla
gama de temas que analisam o impacto
da internet na impressão. O estudo abor-
da muitas questões, como CRM, gestão
de arquivos digitais e "Big Datas", auto-
mação de fluxos de trabalho e a crescen-
te digitalização das comunicações, o que
vem afetando a demanda pela im-
pressão convencional, e, paralelamente,
o consumo de mídia (papel, cartonados,
filmes, metal ou vidro). 

O informe "Drupa Global Insights"
oferece algumas respostas bastante elu-
cidativas, e apontam para a necessidade
de as gráficas se adaptarem à realidade
de um futuro digital multicanal impulsio-
nado pela internet, mudando seu foco e
investindo. 

A versão em inglês já está disponível.
O material também se encontrará dis-
ponível em sete idiomas (alemão,
francês, português, russo, espanhol e
chinês) em www.drupa.de 

O impacto da internet na impressão
A interatividade é a chave, uma
vez que os clientes de impressão
estão se dando conta do poder

da comunicação através da 
internet e das tecnologias 

"mobiles" para criar canais de
relacionamento one to one. 

Campanhas crossmedia, com a
aquisição e análise de dados, e

o uso de diferentes canais 
(PURLs, e-mail, SMS etc) estão 

cada vez mais constando entre as
opções oferecidas aos clientes.

A gama de tecnologias 
aplicadas incluem QR Codes,

recursos para impressão
inteligente, realidade 

aumentada, entre outras. 



PSI 7 elimina gargalos no

acabamento de impressos

digitais e capas
Fundada em

2011 para se tor-
nar referência na
área de gráfica
digital, a PSI 7,
localizada na
Rua Dom Bosco,
na Mooca, um
dos bairros mais
tradicionais de
São Paulo, une-
se ao hall de empresas que optaram pela solução de vinco Mor-
gana Autocreaser 33 para eliminar gargalos em seu acaba-
mento. Toda negociação foi conduzida com a Diginove, que co-
mercializa a linha de soluções da fabricante inglesa no Brasil.

Atuando nos segmentos editorial e promocional, sobretudo
para aplicações de impressão sob demanda e web to print com
personalização, a empresa foi fundada com base na experiên-
cia de seu presidente, Clineu Stefani Junior, que trabalha na
área de impressão digital há 22 anos. Ex-colaborador da IBM
(onde dirigiu uma empresa spin off que cuidava dos impressos
digitais para a empresa) e da Bandeirantes Digital, Clineu tor-
nou-se um dos maiores experts em impressão digital no país. E
foi essa experiência que balizou todos os investimentos no par-
que produtivo da PSI 7, inclusive no setor de acabamento.
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Gráfica Moura investe

em CtP e adota chapas

livres de processo 
Três décadas de tradição, atuando nos mercados de

Goiás, Brasília, Tocantins e Sul de Minas Gerais. Essa é
a história construída pela Gráfica Moura, sediada em
Aparecida de Goiânia, na Grande Goiânia (GO).

Gráfica Moura realizou o investimento em um novo
CtP, desta vez, da marca Kodak Trendsetter 800, equi-
pamento térmico que, na gráfica, chegou junto com outra
novidade: a implantação a nova geração de chapas digi-
tais livre processo ou químicos Sonora XP e Sonora
News.

F
undada em 1998 por quatro ami-
gos que tinham o sonho de pro-
gredir no segmento gráfico, a
Companhia da Cor, sediada em

Belo Horizonte, capital de Minas Gerais,
inicialmente, a empresa focou seu traba-
lho em operações de pré-impressão.
Contudo, com a modernização dos pro-
cessos e a integração entre pré-im-

pressão, impressão e acabamento, não
tardou para que a Companhia da Cor in-
vestisse em soluções offset para atender
às novas demandas de mercado. 

A empresa conta com um parque grá-
fico instalado em sede própria com área
de 1200 m2 e uma equipe de 40 fun-
cionários. 

E, baseada na confiança na marca

KBA, o investimento realizado pela Com-
panhia da Cor foi em uma impressora
Rapida 75, configurada com cinco cores,
mais verniz. Hoje, a Rapida 75 atende a
uma demanda de cerca de 1 milhão de
impressos/mês, auxiliando a impulsionar
a Companhia da Cor na direção do su-
cesso em um mercado cada vez mais
competitivo. 

Companhia da Cor  otimiza produção com impressora KBA Rapida 75

A Kodak anunciou uma marca histórica e memorável para sua
linha de chapas digitais Kodak Sonora. O produto atingiu a marca
de 1000 clientes que usam a chapa process free em seus proces-
sos de gravação de imagem em CtP, obtendo total qualidade sem
sacrificar a produtividade que tinham quando utilizavam as chapas
tradicionais.

O milésimo cliente a utilizar as chapas Kodak Sonora é a Rey-
nolds and Reynolds, gráfica sediada em Ohio (EUA) que trabalha
com impressos para a indústria automotiva.

Chapas Kodak Sonora chegam
ao cliente número 1000
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C
erca de 240 profis-
sionais de 19 paí-
ses participaram do
Heidelberg Info

Days, que aconteceu no
Print Media Center da em-
presa, na cidade de Heidel-
berg (Alemanha). 

O destaque ficou por con-
ta dos sistemas de secagem
LE UV (LE é a sigla para low
energy, ou baixa energia).
Na ocasião, os visitantes pu-
deram ver de perto e conferir
a eficiência do novo sistema,
que, entre outros destaques,
oferece qualidade de im-
pressão praticamente idênti-

ca entre as páginas e em
ambos os lados da folha. 

Também esteve em de-
monstração o sistema Inte-
lliStart, que permite geren-
ciar a troca de chapas  de
modo inteligente e totalmen-
te automático, operando

concomitantemente ao Auto-
Plate XL. 

Outro grande destaque fi-
cou por conta da Speedmas-
ter SX 102-8-P com sistema
LE UV, que foi demonstrada
em produção em tempo real,
imprimindo folhas que saem

praticamente secas do pro-
cesso, aliando eficiência e
menor consumo de energia.
Dessa forma, os impressos
podem ingressar quase que
imediatamente no processo
de acabamento, encurtando
o ciclo de produção. 

Heidelberg AutoPlate Pro
A Heidel-

berg anun-
ciou que o
sistema para
troca au-
tomática de
chapas Au-
toPlate Pro
estará dis-
ponível para
as impresso-
ras offset
Speedmaster XL 75 e Speedmaster 75 com sistema Anicolor,
e, também, para o modelo Speedmaster XL 106. 

A tecnologia oferece uma alternativa rentável ao AutoPlate
XL, uma vez que, no modelo Pro, o cilindro da chapa perma-
nece no jogo de engrenagens, não sendo desconectado. Por
isso, as chapas são intercambiadas com máxima precisão,
sem erros e exatamente ao mesmo tempo, em um processo
escalonado e otimizado em termos de prazo. Segundo a Hei-
delberg, o ganho de tempo chega a ser de 50% maior em re-
lação ao sistema AutoPlate semi-automático. 

Também possui funcionalidades que dispensam qualquer
intervenção manual, permitindo aos operadores realizarem ou-
tras tarefas enquanto a máquina realiza a troca de chapas de
maneira totalmente autônoma. 

Mais de 100 equipamentos com mais de 600 sistemas
AutoPlate Pro já se encontram em operações em diversas
plantas gráficas espalhadas pelo mundo, acumulando clien-
tes satisfeitos. 

Heidelberg realiza seu "Info Days"

Diginove é

reconhecida como

Revenda

Autorizada

Morgana no Brasil
Depois de consagrar a linha de sistemas de vinco

Morgana no Brasil, a Diginove foi atestada oficialmente
como Authorizada Dealer (Revenda Autorizada) a fabri-
cante inglesa no país.

O reconhecimento aconteceu durante a ExpoPrint La-
tin America 2014.

Silvane Salamoni,
diretora da
Diginove, recebeu
das mãos dos
senhores Ray
Hillhouse, diretor
de vendas e
marketing da
Morgana, e Stephen
Brower, gerente de
vendas para a
América Latina,
uma placa que
sedimenta a
parceria. 





A
Adobe anunciou um novo estu-
do, realizado pela Forrester
Consulting e encomendado pe-
la própria empresa, cujo objeti-

vo foi o de quantificar um dos grandes
elementos intangíveis às companhias: a
criatividade.

O estudo, baseado em pesquisas,
mostra que o que torna uma companhia
exitosa é sua capacidade de fomentar o
talento, a inovação e liderança, aliado a
um alto grau de conhecimento da mar-
ca, prática e cultura criativa. 

Mas a criatividade também impacta
nos resultados corporativos? As em-
presas bem-sucedidas são empresas
que estimulam a criatividade? 

Ao longo do estudo, a Adobe chega
à conclusão de que a criatividade é es-
sencial para o sucesso - atual e futuro -
nos negócios. 

Algumas das conclusões mais  im-
portantes são: as empresas que fo-
mentam a criatividade conseguem um
crescimento excepcional em compa-
ração com a concorrência de igual ta-
manho; mais empresas criativas des-
frutam de uma maior quota de mercado
entre os líderes; apesar dos benefícios
percebidos, 61% das pessoas não con-
siderava sua empresa criativa; e as
empresas criativas gozam de um maior
reconhecimento como melhores luga-
res para se trabalhar. 

Plataforma de dados

da Esko

A Esko anunciou que sua nova pla-
taforma Help Esko.com iniciou com su-
cesso e que os resultados que vêm
sendo obtidos são excelentes. A plata-
forma oferece informações sobre equi-
pamentos e aplicações, e já resultou
em um aumento de 75% de visitas ao
site da empresa em seis meses. 

O Help Esko.com é um espaço onli-
ne de autoatendimento para os clien-
tes. 

O sistema está disponível em vários
idiomas para acesso no link
http://help.esko.com/

GMG GmbH

comemora 30 anos
A GMG GmbH comemorou seus 30

anos de mercado. 
A empresa alemã, que atua no seg-

mento de gerenciamento e soluções de
cor, possui mais de 11 mil instalações
em todo o mundo desde agências pu-
blicitárias, até gráficas digitais, offset,
empresas de flexografia e rotogravura. 

Kodak instala seu

20.000º cabeçote

térmico Squarespot
A Kodak anunciou a instalação de

seu cabeçote térmico Kodak Squares-
pot número 20 mil na empresa Ed-
wards Malloy, de Michigan (EUA). 

A tecnologia de gravação Squares-
pot foi lançada como uma alternativa
viável os equipamentos CtP de luz visí-
vel e, hoje, segue sendo uma opção
para gráficas que buscam tecnologia
de imagem superior. É adaptável a di-
ferentes tipos de CtP que suportam uso
de chapas Kodak, e oferece aos clien-
tes várias opções de tamanho e auto-
mação, com qualidade de laser de 10
mil dpi para impressão comercial, e 5
mil dpi para o segmento de periódicos. 

V i n t e
anos de tra-
dição coroa-
dos com um
grande salto
tecnológico.
A Total Flex
Indústria de
Embalagens,
sediada em
Jequié no interior da Bahia, anunciou
a instalação da solução completa Ko-
dak Flexcel NX, de modo que, agora,
poderá produzir internamente seus
clichês flexográficos Kodak Flexcel
NX para impressão de embalagens.

A instalação foi realizada em par-
ceria com a Clicheria Blumenau de
Santa Catarina, permitindo otimização
nos prazos de gravação dos clichês e
entrega dos trabalhos.

Desde o ano de 1994, a Total
Flex atende e imprime embalagens
flexíveis com e sem laminação em
até dez cores para os mercados do
Nordeste, Goiás, Espírito Santo e Mi-
nas Gerais. Contudo, até a chegada
do sistema Kodak Flexcel NX, a gra-
vação dos clichês era terceirizada em

B l u m e n a u
(SC).

E deu cer-
to. Através do
suporte de
vendas e
apoio técnico
da Zanatto
Soluções Grá-
ficas, a infra-

estrutura da Total Flex foi otimizada
para receber os novos equipamentos,
que veio somar tecnologia e agilidade
à sua linha de produção de ponta que
já possui a empresa - a qual inclui, en-
tre outras tecnologias, cinco impres-
soras flexográficas COMEXI, sendo
duas dez cores (Gearless) e três oito
cores. Atualmente entre seu portfólio
de clientes estão empresas que exi-
gem uma alta qualidade de impressão
e que antes só eram atendidas por
convertedores de rotogravura do Sul
do País.

A criatividade é importante?

Total Flex de Jequié (BA) instala

sistema completo Flexcel NX
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Com 52 anos de história no seg-
mento gráfico, a Printon iniciou suas ati-
vidades na capital paulista como uma
empresa de fotolito. Contudo, as mu-
danças de mercado e a digitalização
dos processos fizeram com que a em-
presa adotasse novos rumos e investis-
se no segmento de impressão.

Assim, em 1986, a Printon transfor-
mava-se definitivamente em uma pro-
vedora de serviços de impressão para o
segmento promocional.

Com prédio próprio, localizado no

Bairro de Vila Prudente, e 35 funcioná-
rios, hoje a gráfica conta com todos os
processos (pré-impressão, impressão,
impressão digital e acabamento) reali-
zados internamente. Contudo, geren-
ciar atividades produtivas diferenciadas
(desde impressão em alto volume, até
produção sob demanda, uso de dados
variáveis e acabamentos diversos) exi-
ge um controle apurado. Por isso, des-
de cedo, a Printon investiu em sistemas
de gerenciamento automatizado de
produção e faturamento. 

Através de indicações, a Printon rea-
lizou os primeiros contatos com a Ecalc
Software, dos quais, em 2005, resultou
na instalação do sistema EasyCalc, pri-
meiro módulo adotado pela gráfica.

A satisfação com o primeiro investi-
mento foi renovada com a aquisição de
novas soluções.  Depois do EasyCalc,
a Printon implantou os módulos Ex-
press Faturamento / Financeiro, e, em
2013, adquiriu o módulo Express Com-
pras / Estoque. 

Polifilmes de Belém (PA)

abre novo showroom 

A
Polifilmes Graphics, sediada em Belém (PA), empresa que há 30
anos desenvolve uma sólida parceria para revenda dos produtos
Kodak nos estados do Pará, Amapá, Maranhão e Piauí, estará  inau-

gurando em novembro deste ano seu mais recente showroom e gráfica.
A Kodak Brasil destaca este novo empreendimento como um marco

extraordinário na história dos negócios da empresa, o qual permitirá aos
seus clientes da região norte, através do novo espaço da Polifilmes
Graphics, avaliar e constatar o desempenho das soluções Kodak em
um ambiente real de produção. 

Atuante no segmento gráfico Promocional 
Printon reforça parceria com Ecalc Software

Starlaser traz para o Brasil

novo pacote de soluções X-

Rite para o segmento Flexo
A Starlaser anunciou o lançamento no Brasil do no-

vo pacote de tecnologias X-Rite Pantone para o seg-
mento Flexográfico. As novidades incluem lançamen-
tos internacionais apresentados em eventos recentes
do setor, como o X-Rite eXact Scan, um dispositivo de
medição de cores que trabalha em conjunto com o
software ColorCert X-Rite Edition para simplificar os
fluxos de gerenciamento de cores entre a pré-im-
pressão e a impressão, incluindo recursos para sepa-
ração de cores e otimização nos níveis de tinta.

Certificado pela ISO 13655:2009, o eXact é um
espectrofotômetro flexível que suporta todos os
padrões de medição internacionais. Permite leitura
de múltiplas barras de cores impressas em diversos
tipos de mídia, permitindo sua aplicação precisa pa-
ra fluxos de impressão em uma variedade de equipa-
mentos e substratos. 

Por sua vez, o ColorCert: X-Rite Edition é uma so-
lução escalonável para grandes convertedores ou
gráficas que necessitam de uma ferramenta consis-
tente para compartilhar dados entre várias plantas
produtivas. A suíte de aplicativos permite aos usuá-
rios obter uma visão instantânea a performance de
impressão e consumo de tinta - desde um trabalho
individual, até projetos mais complexos. 

Outra novidade que está sendo comercializada
pela Starlaser no Brasil é o InkKeyControl, um soft-
ware para gráficas comerciais controlarem o consu-
mo de tinta nos processos de impressão a partir do
gerenciamento apurado das formulações de cores. 
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O
negócio de tinta con-
dutiva representa um
grande mercado que
gerará um ingresso de

capital de cerca de 1,6 bilhão de
dólares em 2014. Sem dúvidas,
esse mercado está segmentado
e abrange muitos setores tanto
emergentes, quanto já madu-
ros. 

Em seu informe "mercados
de tinta condutiva 2014-2024:
previsões, tecnologias e pla-
yers", o IDTechEX considera que
esse nicho terá uma taxa de crescimento
anual composta de 4,5% na próxima déca-
da ainda que esse crescimento apresente
distribuição desigual pelos diferentes mer-
cados - entre eles, alguns experimentarão
crescimento rápido, outros, irão diminuir. 

Isso abre oportunidades e riscos para
todos os players. Ao mesmo tempo, as tec-
nologias emergentes e alternativas estão
melhorando muito rapidamente, tornando-
se cada vez mais competitivas em preço e
rendimento, bem como trazendo propostas
mais maduras.  Tudo isso, junto com a flu-
tuação de preço do mercado de matéria-
prima, sugere que as empresas devem de-
senvolver estratégias tecnológicas e de
mercado adequadas para se beneficiarem
desse mercado pujante. 

O IDTechEX apoia a tomada de de-
cisões mediante a valorização de cada
segmento de mercado e cada tecnologia,
analisando o quadro com grande detalhis-
mo, proporcionando aos principais players
uma previsibilidade detalhada do mercado,
uma otimização integral de tecnologias e
aplicações, e uma meticulosa inteligência-
de nos negócios.

MERCADOS DINÂMICOS

O setor fotovoltaico é um grande seg-
mento para as tintas condutivas. Certa-
mente, esse segmento está passando por
um período de ajustes, sobretudo, en
razón à queda nos preços e falências devi-
do à rápida expansão da capacidade pro-
dutiva da China e da redução dos incenti-
vos na Europa. 

Ao mesmo tempo, outros mercados,
como o de touch screen ou a indústria au-
tomobilística experimentarão um cresci-
mento contínuo, ao contrário de vários ou-

tros, que permancem em um
estado emergente ou ainda
estão engatinhando.  

No âmago de tudo isso, a
crise financeira impactou sobre
o preço, fazendo-o aumentar
em 4,5x de 2009 a 2012. Esses
fatores vêm tendo repercussão
enorme no mercado, afetando
fortemente as demandas e mu-
dando sua composição, fazen-
do com que, mundialmente, se
buscassem alternativas. 

A IDTechEX descreve de-
talhatamente a dinâmica do mercado e apli-
cações, bem como considera o setor foto-
voltaico como em franca recuperação, re-
gistrando taxas de crescimento - ainda que
diversas tecnologias estejam abocanhando
parcelas do mercado e que as folhas de
prata estejam afetando negativamente a
demanda. 

Sem dúvidas, isso ocorrerá de modo
lento durante a próxima década e a tinta se-
rigráfica continuará a dominar o mercado,
já que a taxa de penetração do concorrente
base prata será lenta, devido à queda nos
preços da matéria-prima (prata). As tintas
para inkjet também ganharão espaço,
porém, lentamente (mas de modo constan-
te), graças às novas tecnologias de ca-
beçotes que permitem processos sem con-
tato com a mídia. Contudo,o incentivo para
a captação de investimentos continuará fra-
co, dado os baixos valores dos linguotes de
silício, o que limitará o crescimento das tin-
tas para aplicações inkjet. 

Em geral, as nanopartículas de prata
seguirão sendo um componente muito pe-
queno nesse setor. O informe oferece
uma análise quantitativa detalhada das
cotas de mercado de cada tecnologia no
setor fotovoltaico.

Por sua vez, o mercado touch screen
continua em crescimento, sobretudo por-
que os recursos "touch" se expandirão
também para os segmentos de compu-
tação móvel e portátil. Isso representará
um aumento da demanda direcionável, ain-
da que com fortes desafios para os eletro-
dos impressos ou não. 

As linhas finas, com separação estreita,
serão a tendência para esse mercado. Isso
oferece uma oportunidade para a im-
pressão offset em rotogravura, especial-

mente. A tecnologia de malha metálica com
capa condutora transparente também ga-
nhará sua cota de mercado, em especial,
para dispositivos de grande superfície, nos
quais a baixa resistênciada folha é o que re-
almente importa. Isso se traduz na deman-
da pelas nanopartículas de prata. 

O mercado de automóveis também se-
guirá crescendo, principalmente em re-
lação aos itens internos, como aquecedo-
res de assento, consoles de teto etc., que
utilizam tintas e pastas condutivas impres-
sas. Nesse caso, o mercado valorizará a
confiabilidade a longo prazo, porque o
preço será um item diferenciador de menor
importância. Ou seja, a capacidade de
combinar qualidade com funcionalidade
terá um papel mais do que relevante. 

O mercado de sensores, principalmen-
te, os sensores de níveis de glicose, cresce
rapidamente, mas existe uma grande incer-
teza devido às pressões por custos aplica-
das pelo governo dos EUA. A impressão
funcional permance na etapa inicial de I+E,
e pouco influem nos valores totais de mer-
cado, ao passo que sua aplicação para em-
balagens e antenas inteligentes com tecno-
logia RFID cresce em unidades - mas o
consumo por unidade permanece peque-
no. 

TENDÊNCIAS DE MATERIAIS

A pasta de prata é uma tecnologia ma-
dura e é improvável que apresente novida-
des e redução de custos (a não ser se as
matérias-primas mais baixas tiverem queda
nos custos). Ao mesmo tempo, as nano-
partículas de prata irão ser aperfeiçoadas,
especialmente por grandes empresas que
têm potencial para se tornarem grandes pla-
yers nesse segmento. A tendência para se
buscar alternativas, tais como as ligas de
cobre e prata, continuará, especialmente no
Japão. Isso, apesar do fato de que o preço
da prata crua caiu. O grafeno, nanotubos de
carboto e PEDOT têm sua aplicação própria
para esse nicho. Por exemplo, o grafeno já
está presente nos setores de embalagens
inteligentes RFID graças ao seu baixo cus-
to, impressão rápida e de baixa temperatura
de cura. Técnicas de sinterização estão mu-
dando e melhorando, bem como o desem-
penho no aumento da velocidade de pro-
cessamento e sobre a compatibilidade com
substratos de baixa temperatura.

Tintas condutivas

Faturamento de US$ 2,8 bilhões em 2024

Khasha

Ghaffarzadeh

Diretor-consultor

da IDTechEx

Gráfico: 

Previsões para os
próximos dez anos
no segmento de
tinta e pastas
condutivas
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Kodak Flexcel NX para aplicações 

em embalagens corrugadas
A Kodak anunciou o

lançamento de novos mo-
delos para sua linha de so-
luções Flexcel NX, desta
vez, voltados ao mercado
de papelão ondulado: o sis-
tema Flexcel NX Wide
5080, e a nova gama de
chapas Kodak Flexcel NXC. 

O sistema Flexcel NX Wide 5080 oferece uma plataforma reestiliza-
da e um novo laminador que permite gravar chapas em formatos de até
50x80". Foi desenvolvida para ter seu uso simplificado, rápida produtivi-
dade e sólido rendimento, contando com tecnologia de laser Kodak
SQUAREspot. 

Já as novas chapas Kodak Flexcel NXC foram desenvolvidas espe-
cialmente para aplicações de pós-impressão, e oferecem cobertura su-
perior de tinta com mensos desperdício.  

Flint Group lança 

nova chapa

A flint Group anunciou o lançamento da nylo-
flex NEF digital, uma nova chapa de alta durabi-
lidade, especialmente desenvolvida para o seg-
mento de impressão de embalagens flexíveis e
etiquetas.

A nova chapa oferece grande qualidade na
reprodução de áreas de altas luzes graças à sua
estabilidade, bem como oferece reprodução de
degradês mais suaves. Além disso, permite tra-
balhar com lineaturas de até 152 lpi e com maior
contraste de imagem. 

A cobertura de tinta é significativamente oti-
mizada, bem como o trabalho em altas densida-
des. O resultado é um excelente rendimento no
processo de impressão e no trabalho com fil-
mes, laminados e  papéis revestidos. 

Q
uarenta anos cele-
brados com investi-
mentos em tecnolo-
gias de impressão

que tornaram a Emibra, se-
diada na cidade de Suzano,
na Grande São Paulo, dona
de uma carteira invejável de
clientes, atendendo a gran-
des empresas como Johnson
& Johnson, Laboratórios Aji-
nomoto, NGK, entre outras
multinacionais instaladas no
Brasil, bem como empresas
nacionais de grande porte,
como Aché, Cifarma, dentre
outras.

A gráfica, que atua no
segmento de impressão de
embalagens em papel-

cartão, não inova apenas
quando o assunto é investi-
mento em tecnologia. Parcei-
ra da marca KBA há 14 anos,
a Emibra tornou-se uma das
pioneiras no ramo gráfico

brasileiro a adotar, como mo-
delo de gestão, as melhores
práticas de governança cor-
porativa. 

Fundada pela família
Braghiroli em 1974. Contudo,

em 2009, a gráfica passou
por uma profunda reestrutu-
ração administrativa.

Em 2000, a gráfica adqui-
riu sua primeira KBA Rapida
105 - na época, a marca pos-
suía outro representante co-
mercial no país. 

Em 2010 foi instalada
uma Rapida 105, seis cores
mais verniz.

Para 2014, a Emibra
anuncia a chegada de mais
um modelo Rapida 105 + 6L
(seis cores mais verniz). 

A nova Rapida 105 chega
em um momento importantís-
simo para a KBA no país,
com a criação da KBA Brasil
em 2013.

Emibra investe em mais uma impressora KBA Rapida
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A
QuadTech anunciou uma nova
parceria com a Gallus para o de-
senvolvimento de sistemas de me-

dição e controle de cores em processos
fechados para rotativas offset, impresso-
ras flexográficas e rotogravura. 

O sistema de gerenciamento de cores
com SpectralCam da QuadTech oferece
controle de cor de modo automatizado e
em linha com a produção, em tempo real
e mesmo em altas velocidades, ajustan-

do a tonalidade automaticamente para
manter o padrão de qualidade, evitando

qualquer intervenção manual. 
Para flexografia e rotogravura, permi-

te o monitoramento em linha de todos os
substratos utilizados na produção da em-
balagem, incluindo complexos filmes
translúcidos, transparentes ou reflecti-
vos. As variações de cor são comunica-
das ao operador ao mesmo tempo em
que permite que esses desvios sejam
corrigidos - isto, sem qualquer inte-
rrupção do processo.

A Xeikon apresentou sua impressora digital colorida pa-
ra o segmento de etiquetas autoadesivas Xeikon Cheetah.

Com velocidade de 30 m/min e alta qualidade, o
equipamento trabalha com larguras de até 330 mm e re-
solução de 1.200x3.600 dpi - a velocidade de impressão
varia de acordo com o tipo de trabalho e número de co-
res utilizadas. 

Também trabalha com toner seco certificados pela
FDA, ou seja, podem ser usados em contato com alimen-
tos, bem como utiliza tecnologia de toner branco opaco em
passada única. 

Adicionalmente aos tons CMYK e branco, a Xeikon
Chetah pode ampliar sua gama de cores através de sua
quinta unidade de impressão. O equipamento conta, ain-
da, com sistema de registro automático em linha e contro-
le de densidade. 

Zanatto apresenta

oficialmente parceria

com a GMG Color 
A Zanatto Soluções Gráficas apresentou

oficialmente, durante sua participação na 5ª
Feira Internacional de Flexografia, Papelão
Ondulado e Conversão Digital (7 a 10 de outu-
bro, Transamérica Expo Center, São Paulo),
sua nova parceria com a fabricante alemã de
sistemas para gerenciamento e prova de cores
GMG Color.

Entre os destaques da GMG Color mun-
dialmente consagrados estão soluções para
provas e gerenciamento de cores, como o
GMG Colorproof e GMG SmartProfiler, entre
outros.

A Kodak anunciou que passará a integrar a tecnologia do PACKZ
Professional PDF Editor, desenvolvida pela multinacional de softwa-
res PACKZ, aos seus produtos para gerenciamento de fluxos de tra-
balho.

A nova solução será destinada principalmente ao segmento de
embalagens e etiquetas que demandam alta qualidade e consistên-
cia no processamento de documentos PDF, e será oferecida conjun-
tamente às ferramentas do Kodak PRINERGY Workflow.

Com isso, usuários se beneficiarão de recursos simples e fáceis de
usar para editar e gerenciar arquivos PDF de diferentes tipos e graus
de complexidade, tanto em plataforma Windows, como Macintosh. 

O PACKZ oferece um portfólio completo de ferramentas de
gestão e edição de PDF para embalagens, como controle de trap-
ping, gerenciamento de separação de cores, configuração de pro-
cessos automatizados step and repeat, visualização de mock ups
tridimensionais, e edição de conteúdo PDF nativo. 

F
undada em
1978 no seg-
mento de em-
balagem e

cartão postal, a Fo-
toimpress, atualmente
sediada em Taboão
da Serra, consolidou-
se como uma forte parceria da
Ecalc Software e, atualmente,
possui em operação praticamen-
te todos os módulos de gerencia-
mento comercial, financeiro, pro-
dutivo e administrativo. 

A gráfica, que desde 1986 de-
dica-se exclusivamente ao seg-
mento de embalagens impressas

em micro-ondulados,
caixas em cartão e car-
telas tipo blister, iniciou
a digitalização de seu
processo administrativo
pelo setor orçamentá-
rio. 

Em 2003, os primei-
ros aplicativos da Ecalc começa-
ram a ser introduzidos na Fotoim-
press. Agora, em 2014, a gráfica
realizou um novo investimento: a
instalação das soluções eClient,
eCube e eMining, com os quais é
possível extrair dados relevantes
do banco de dados administrativo
de toda a gráfica. 

Fotoimpress investe nas tecnologias

eClient, e Cube e eMining

Colaboração entre QuadTech e Gallus

Kodak e PACKZ, edição de PDF

para segmento de embalagem

Xeikon apresenta impressora de

alta velocidade para etiquetas
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T
odos falamos muito
sobre o "Big Data",
mas, afinal, do que se
trata isso? 

Podemos dizer que o Big
Data se refere à tecnologia
que já é realidade (portanto,
não é mais futuro), presente
em muitas empresas e que
permite o processamento ma-
ciço de grandes quantidades
de informações.

É também a tecnologia que
as empresas estão mais aten-
tas. Prevê-se, nos próximos cinco anos,
o investimento de cerca de 50 milhões
de dólares por parte das companhias de
todo o mundo nesse setor. Isso, por sua
vez, cria a necessidade de incorporar
um eficiente sistema de depuração de
dados que maximize o poder do proces-
samento massivo de grandes volumes -
já deixamos de falar em gigabytes para
empregar os termos "petabytes" ou "zet-
tabytes".   

As tecnologias estão em constante
evolução e os mercados em contínuo
processo de transformação - e isso gera
a necessidade de que aprendamos a
tratar e utilizar, de modo inteligente, es-
sa quantidade de informações. Se não
formos capazes de capturar, interpretar
e depurar esse enorme volume de da-
dos que nos chega a cada segundo, ra-
pidamente nos tornaremos obsoletos e,
simplesmente, passaremos a ser mais
um neste mundo tão complexo e compe-
titivo em que vivemos. 

As empresas, por sua vez, devem

estar conscientes de que é
fundamental acessar e possuir
informações detalhadas e de
qualidade de seus clientes; sa-
ber em tempo real seus gos-
tos, tendências ou preferên-
cias, que permitirá reduzir a in-
fidelidade comercial e aumen-
tar a chegada de novos clien-
tes. Ou seja, uma boa e con-
fiável base de dados constrói o
principal ativo de uma empre-
sa, permitindo que todas as
decisões-chave sejam toma-

das a partir desses dados, possivelmen-
te, diminuindo a margem de erro nas es-
tratégias.   

A facilidade na criação e abasteci-
mento dos sistemas CRM, a ajuda na fi-
delização dos clientes, nas vendas, na
visão ampla que oferece, e o patamar de
inteligência que agrega aos negócios
são alguns dos benefícios de se utilizar
adequadamente uma base de dados,
trabalhando o "Big data" e colocando es-
sas informações à disposição do depar-
tamento comercial. 

Também nos departamentos de mar-
keting o uso correto do Big Data (devida-
mente padronizado e analisado) torna-
se a chave para obter otimização nas
ações de fidelização e captação de
clientes. 

Além disso, com as técnicas de de-
puração qualitativa de dados com foco
em projetos de geocodificação, podem-
se realizar campanhas de marketing one
to one centradas em um conhecimento
máximo do cliente, permitindo a análise

desses dados em tempo real com alto
nível de qualidade, obtendo assim,
maior rendimento. 

Um "Big Data" de alta qualidade aju-
da a reduzir a fraude, os riscos, ina-
dimplência e melhora a produtividade, o
que nos leva a uma importante dimi-
nuição de custos nos Departamentos de
Finanças e Fiscais, facilitando, assim, o
cumprimento da legislação vigente de
proteção de dados e a troca de infor-
mações administrativas.

Por último, é evidente que a internet
mudou definitivamente nossas vidas.
Sem internet, não há progresso, não há
fluxo de troca de informações. E não há
Big Data. Por isso, o Departamento de
Informática precisa dispor de um siste-
ma de dados de alta qualidade, útil, con-
veniente e atualizado, no qual grandes
quantidades de informação fluam de
modo contínuo, tanto entre os diferentes
departamentos da empresa, como entre
seus clientes. 

Pitney Bowes apresen-
tou seu novo sistema de in-
serção industrial DI4080,
capaz de processar até
10.000 envelopes/hora em
diferentes tamanhos. 

O produto é voltado

para empresas que ge-
renciam extratos bancá-
rios ou cartões de crédito,
contas de serviços públi-
cos, avisos ou malas dire-
tas em bancos, segurado-
ras, empresas de trans-

porte de marketing direto
ou de determinados de-
partamentos da adminis-
tração pública. 

Outras vantagens da
DI4080 é seu design com-
pacto de 2x2 metros, sua

flexibilidade que permite
que se adapte a todos os
tipos de trabalhos e confi-
gurações facilmente, e sis-
tema de monitoramento e
gerenciamento sobre os
documentos enviados.

BIG Data e a qualidade dos dados para as empresas

David Carvajal

Diretor Técnico de

DEYDE Calidad de

Datos

dcarvajal@deyde.es

Equipamento de inserção Pitney Bowes oferece nova marca 

de 10.000 unidades/hora

Se não formos capazes 
de capturar, interpretar

e depurar esse enorme volume
de dados que nos chega

a cada segundo, rapidamente
nos tornaremos obsoletos e, 
simplesmente, passaremos

a ser mais um neste mundo tão
complexo e competitivo

em que vivemos.
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S
egundo novo estudo
realizado pela Inter-
national Data Corpo-
ration (IDC),  o mer-

cado mundial de produção di-
gital colorida cresce sem pa-
rar desde 2013, sobretudo,
impulsionado por uma série
de tecnologias na área de im-
pressão por folha e de siste-
mas inkjet para altos volu-
mes. Espera-se que o valor
acumulado das vendas de
equipamentos chegue a 25
milhões de dólares entre
2014-2018, com taxa de cres-
cimento anual de 4,2%. 

A comercialização de uni-
dades de impressão vem du-
plicando ano a ano desde
2008, passando de 32.031
unidades a 65.526 (em 2013).
A maior parte desse cresci-
mento provém de equipamen-
tos de médio a alto volume, o
qual representou 95,8% do to-
tal de unidades vendidas em
2013 - o que ilustra como a im-
pressão digital colorida vem
se tornando uma verdadeira

opção real em todos os am-
bientes de produção. 

Outra importante mu-
dança que está em curso re-
laciona-se aos equipamentos
de médio volume, que ofere-
cem maior produtividade e
melhoria em estabilidade de
cor, flexibilidade em relação
às mídias usadas, e recursos
de acabamento profissionais.
Essa mudança iniciou-se no
ano passado e o IDC prediz
que as aplicações de médio
volume crescerão em volume
de 12.091 para 17.268 até
2018. 

Todos os equipamentos
de grande produção, incluin-
do os de tecnologia laser (ba-
seados em toner) e impresso-
ras inkjet alcançaram a mar-
ca de 2.732 unidades comer-
cializadas em 2013, um au-
mento de 11,7% em relação
a 2012. O crescimento se-
guirá com uma taxa anual de
4,9%, atingindo 3.466 unida-
des em 2018, representando,
em termos de valores, quase

50% do total (2018). 
O crescimento total do

mercado de produção colori-
da se manterá, apresentando
um incremento de 2,7% du-
rante o período pesquisado,
atingindo 74.982 unidades
em 2018. O informado o IDC,
resumidamente, ainda apre-
senta:

� Prognóstico: a pro-
dução de unidades em todo o
mundo cresceu de 6,1% em
2012 e 2013, impulsionada
pelo aumento significativo no
segmento de médio volume e
pelo crescimento constante
no setor de grande produção.
O IDC prediz que o mercado
de equipamentos experimen-
tará um crescimento de 2,7%
até 2018, puxado pelos equi-
pamentos inkjet para apli-
cações de médio volume.

� No quesito escolha en-
tre as tecnologias, o estudo
aponta que estão aumentan-
do o número de fabricantes

de soluções e isso também
multiplica as opções de siste-
mas de impressão, como to-
ner, toner líquido, inkjet etc. A
configuração também varia
entre folha solta ou rotativas,
voltadas tanto a baixos, como
a médios e grandes volumes,
com custo por página varian-
do bastante, chegando a ser
muito baixo. 

� Expansão: com o au-
mento das opções de tecno-
logia, os fabricantes de ser-
viços de impressão podem
abraçar outros nichos de
mercado, além do tradicional
segmento de documentos, in-
do muito além das aplicações
básicas de impressão comer-
cial, editorial, marketing dire-
to e embalagens. Os prove-
dores de serviços de im-
pressão estão enxergando as
oportunidades, e aproveitam
essas tecnologias para trans-
formar suas atividades e con-
verter seu parque analógico
para digital. 

Atualmente, a Gráfica Brasil, em-
presa sediada em Brasília (DF) com 40
anos de atuação no segmento editorial
na região Centro-Oeste, investe forte-
mente no segmento de logística, aten-
dendo, de um lado, à necessidade de
recebimento e entrega de trabalhos im-
pressos on demand típica dos impres-
sos digitais e, de outro, suprindo a
carência por espaços de armazena-
mento em Brasília, onde o metro qua-
drado possui um custo elevado. 

E, obviamente, diversificar a im-

pressão offset em altas tiragens e in-
gressar no segmento de impressão di-
gital demandou investimento em tecno-
logia. Há três meses, a Gráfica Brasil
adquiriu sua primeira impressora Koni-
ca Minolta bizhub, modelo C7000.

"Em três meses, rodamos 800 mil
páginas A4 na bizhub C7000, e isso
nos provou que o equipamento é robus-
to. Foi então que decidimos investir em
mais duas máquinas, desta vez, mode-
los bizhub C8000." afirma o director da
empresa.

Mercado mundial de produção digital colorida

ultrapassa os 25 milhões de envios entre 2014 e 2018

Gráfica Brasil aposta na impressão on

demand para crescer no segmento editorial
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Konica Minolta

apresenta YSoft

SafeQ
A Konica Minolta completa sua

gama de aplicações para escritório
através do lançamento internacional
do YSoft SafeQ, uma solução que
permite gerenciar de modo centrali-
zado os sistemas de impressão, con-
trolando o acesso por parte dos usuá-
rios, custos e padrões de segurança. 

Trata-se de uma aplicação dis-
ponível em nuvem privada, desen-
volvida para qualquer negócio que
necessite de aumento de conectivi-
dade e eficiência de infraestrutura de
impressão. Graças à sua modulari-
dade, o novo software pode satisfa-
zer as necessidades de empresas
de qualquer tamanho ou setor. 

Tecnologia de toner Xeikon

ICE é premiada

A Xeikon foi internacionalmente pre-
miada pelo InterTech pela tecnologia de
seu toner ICE, criado especialmente para
aplicações em substratos sensíveis ao ca-
lor, como etiquetas de polietileno, de trans-
ferência térmica e etiquetas de molde. 

O toner ICE foi premiado com base em
suas características inovadoras. 

Epson lança

espectrofotômetro

ILS30EP
A Epson anunciou o lançamento do

novo espectrofotômetro ILS30EP, um
dispositivo para calibração, medição de
cores e certificação de cor com funcio-
namento automático que servirá como
acessório para seu SpectroProofer. 

Juntos, foram a solução ideal para
calibração de cores em impressoras de
grande formato da linha Stylus Pro
4900, 7900 e 9900 - todas equipadas
com tintas Ultrachrome HDR. 

Entre os destaques do novo
ILS30EP está a tecnologia X-Rite utiliza-
da como plataforma para o dispositivo, e
sistema de compensação para as
substâncias utilizadas para branquea-
mento do papel. 

A abertura oficial do DIS (Digi-
tal Image Square) Konica Minolta,
primeiro do gênero na América La-
tina, espaço exclusivo prevê a de-
monstração de equipamentos,
produtos e área de treinamentos,
teve a presença da alta diretoria
japonesa da fabricante. Prestigia-
ram também clientes e parceiros
da marca no Brasil. O DIS Konica
Minolta está em uma área nobre
da capital, muito próximo da ave-

nida Paulista. Só existem dez DIS
como este no mundo.

O local conta com uma sala pa-
ra treinamentos e reuniões.
Também há um amplo espaço
com diversos equipamentos de
impressão Konica Minolta para os
diversos segmentos atendidos pe-
la empresa. 

DIS Konica Minolta fica na Ala-
meda Santos, 787 - 11° andar em
São Paulo. 

A
Nippak Soluções Gráficas, localiza-
da no Bairro da Aclimação, em São
Paulo, anunciou o investimento na

impressora digital colorida Konica Minolta
bizhub PRESS C70hc. 

Especificamente no caso da Nippak,
que atua no segmento gráfico desde
2006, a nova impressora digital permitirá
a expansão dos negócios da gráfica.
Atualmente, a empresa é especializada
na impressão de materiais com dados
variáveis utilizando tecnologia P&B. 

O investimento foi formalizado duran-
te a última PhotoImageBrasil, que acon-

teceu de 26 a 28 de agosto, no Expo
Center Norte. No evento, a bizhub
PRESS C70hc foi uma das grandes
atrações da Konica Minolta, principal-

mente devido à sua tecnologia de im-
pressão High Chroma, seu toner com
baixa temperatura de fusão e grande
aderência ao papel, e seu software de
gerenciamento de cores de última ge-
ração. Essas três características, juntas,
permitem a impressão de imagens no
gamut sRGB que, ao contrário do que
acontece com o universo limitado das
quatro cores CMYK, oferecem cores
mais vivas, suaves e de alta definição,
características essenciais para o merca-
do fotográfico e de impressão de alta
qualidade. 

BLI Summer 2014 Pick

Awards 
A Konica Minolta foi internacionalmen-

te premiada com cinco produtos no BLI
Summer 2014 Pick Awards, promovido
pelo instituto de pesquisas e avaliações
técnicas independente Buyers Laboratory
LLC (BLI), e que reconheceu a tecnologia
da série de multifuncionais bizhub. 

Shun Kanbara,
Presidente da

Konica Minolta do
Brasil, e Takashi

Abe, diretor geral
para a Divisão PP
da Konica Minolta
Japão, inauguram

oficialmente o novo
DIS

Nippak Soluções Gráficas expande seus negócios com fotoprodutos

Konica Minolta inaugura showroom em São Paulo
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Konica Minolta lança nova

bizhub C3100P
A Konica Minolta anunciou o lançamento da

nova impressora digital bizhub C3100P, espe-
cialmente desenvolvida para trabalho com do-
cumentos confidenciais, como arquivos pesso-
ais ou dados financeiros.  

Canon apresenta nova Océ ImageStream 3500

A Canon anunciou a nova Océ ImageStream 3500 durante o evento
Canon Commercial Printing Business realizado em Poing (Alemanha). 

Trata-se de uma impressora digital inkjet para gráficas comerciais com
capacidade de imprimir em papel offset à resolução de 1200x1200 ppp,
velocidade de 160 metros/minuto, e suporta uso da nova tecnologia de tin-
ta Canon. 

A
Screen apresentou
sua nova geração
de impressoras di-
gitais inkjet. A True-

press Jet520HD é um equi-
pamento voltado aos seg-
mentos transacionais e

transpromocionais, marke-
ting direto e editorial que
conta com largura de 520
mm, velocidade de 50 me-
tros/minuto, resolução de
1200x1200 ppp e sistema
de impressão que gera gotí-

culas de tamanhos variá-
veis, assegurando qualida-
de em áreas de maiores de-
talhes. Sua tinta de alta
densidade permite obter
trabalhos de qualidade se-
melhante ao offset, traba-

lhando em mídias de 40 a
250 g/m2. 

Como opcional, traz uni-
dade de monitoramento de
qualidade e performance de
impressão baseada na tec-
nologia JetInspection. 

A
iPrint eVolution
um produto da
Impika, a empre-

s a

a d -
q u i r i d a
pela Xerox, oferece às em-
presas outras formas de
serviços de impressão, ca-
pitalizando e maximizando
o potencial de crescimento
do negócio de impressão
com tecnologia de jato de
tinta. 

Flexível o suficiente
para lidar com papéis co-
muns não revestidos e re-
vestidos de alta qualidade
para jato de tinta, este dis-
positivo piezoelétrico de
produção, com tecnologia
de pontos sob demanda,
trabalha em velocidades de

a t é
3.628 pági-

nas A4 por minuto, ofere-
cendo alimentação contí-
nua em rolo com largura de
até 50 centímetros.

Para uma maior produti-
vidade e automação, o flu-
xo de trabalho FreeFlow
pode ser integrado com as
impressoras iPrint, supor-
tando todos os principais

for -
matos

de dados, in-
cluindo PDF, PS e IPDS

em uma plataforma única.
Prestadores de serviços de
impressão podem facilmen-
te expandir suas ofertas de
aplicações nos mercados
transacional, promocional,
embalagens, editorial, ma-
la-direta e materiais publi-
citários.

Nova geração de impressoras inkjet Screen

Xerox traz iPrint eVolution 
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Roland lança VersaEXPRESS
A Roland DG anunciou o

lançamento da impresora
VersaEXPRESS, RF-640,
impresora de alta veloci-

dade com velocidade esti-
mada de 48,5 m2/hora e
novo sistema de troca
de tinta que permite car-

regar um cartucho de re-
serva automaticamente en-

quanto se troca o cartucho principal.

Xaar lança novo

cabeçote de

impressão

A Xaar lançou sua nova ge-
ração de cabeçotes de impressão
Xaar 501 GS8. O novo sistema
combina a arquitetura Precision-
Plus com a tecnologia Xaar TF pa-
ra oferecer confiabilidade e de-
sempenho aos ambientes de pro-
dução mais exigentes. 

Pode imprimir em até 1440 ppp
gerando pontos de até 8 picolitros
ou quatro níveis de cinza a 360
dpi. Também é compatível a uma
ampla gama de tintas UV. 

Xaar 1002 GS6

A Xaar também anunciou que
sua tecnologia de cabeçotes de
impressão Xaar 1002 GS6 está
sendo a escolha de diversos fabri-
cantes de impressoras digitais de
etiquetas da indústria.

Ele combina qualidade e con-
fiabilidade com baixo custo e alta
resolução. Além disso, pode impri-
mir com tintas brancas de alta
opacidade fortemente pigmenta-
das, e vernizes de alta viscosidade
em uma mesma passada.  

A Durst anunciou oficialmente o lança-
mento de sua impressora digital inkjet para
etiquetas e rótulos Tau 330 no mercado
Americano.

Conceituado como um equipamento de
"alta definição", a Tau 330 trabalha à reso-
lução de 720x1080 dpi que oferece, como
recurso, a possibilidade de trabalhar inline
com sistema de acabamento a laser e apli-
car dados variáveis para personalização
dos produtos.

Além disso, conta com tintas Tau Low-
Migration UV da Sunjet, que habilita a Tau
330 a trabalhar com impressão de etiquetas

e rótulos para o segmento alimentício, bem
como obter um espectro ampliado de cores. 

Conta, ainda, com sistema de absorção
de gases emitidos durante o processo de
impressão, o que, além de eliminar odores
típicos dos trabalhos com tintas UV, vai ao
encontro da demanda de segmentos mais
exigentes, como o farmacêutico, no qual a
ausência de cheiro é primordial. 

Segundo a Durst internacional, o equi-
pamento, que no Brasil é comercializado
em parceira com a Rotatek, já possui insta-
lações previstas no país, assim como nos
EUA. 

Durst Brasil apresenta seu novo escritório
Localizado em um condomínio empresarial em frente ao Parque Vila Lobos, em São

Paulo, o novo escritório da filial brasileira está estruturado
para atender executivos e clientes das soluções de im-
pressão digital inkjet UV industrial desenvolvidos pela com-
panhia, incluindo área para estoque de peças e suporte. 

O novo escritório da Durst Brasil está localizado na Ave-
nida Queiroz Filho, 1700 Bloco B , Sala 406. 

A
fabricante de pisos e revestimentos Portobello, sediada em Florianópolis (SC),
anunciou a aquisição de quatro novas impressoras Durst da linha Gamma XD. O
modelo, anunciado como a grande novidade do ano para o segmento cerâmico,
possui qualidade de impressão de 300x1000 dpi, design prático e otimizado para fa-

cilitar o trabalho dos operadores, sistema inteligente de aplicação de pontos, eliminando os
conhecidos "steps" na impressão, e monitoramento inteligente de espessura dos ladrilhos. 

Trabalhando com impressão digital para produção de azulejos desde 2011 (quando in-
vestiu em suas primeiras impressoras Gamma 75), a nova aquisição da Portobello, pioneira
no mundo, visa atender à demanda produtiva, que consiste na operação 24 horas ininter-
ruptas, sete dias por semana. 

Portobello investe em quatro novos

sistemas Durst Gamma XD

Durst Tau 330 chega ao mercado Americano
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O
rganizada pela
AFEIGRAF, foi reali-
zada a Expoprint
América Latina, em

São Paulo, nos dias 16 a 22
de julho. Esta feira está ca-
minhando para ser a terceira
maior feira gráfica do mundo. 

Os expositores, fabrican-
tes e distribuidores estavam
distribuídos em 300 stands
que ocuparam uma área de

3.700 m2 e representavam
mais de 500 empresas.

Em relação à edição de
2010, que teve 35.000 visitan-
tes, a Expoprint 2014 teve
mais de 45.000 visitantes (de-
ve ser levado em conta que a
entrada de cada visitante so-
mente foi computada uma úni-
ca vez).

Estima-se que 10% dos vi-
sitantes eram extrangeiros,
em sua maioria de outros paí-
ses latinoamericanos, fazen-
do com que os principais ex-
positores se sentissem satis-
feitos com o número de pedi-

dos e de visitações recebidas
de outros países latinos. Isso
demonstra que esta é um feira
com vocação continental e
não exclusivamente brasileira.

É sabido que as novida-
des gráficas são apresenta-
das na DRUPA. Nas demais
feiras são atualizadas as
apresentações geográficas e
as novas versões dos produ-
tos existentes e a Expoprint
seguiu essa tendência. Mes-
mo assim, muitos produtos
expostos eram novidades pa-
ra a grande maioria dos visi-
tantes. 

OS STANDS

O tamanho médio dos
stands era relativamente pe-
queno, seguindo a tendência
de não se expor grande
quantidade de máquinas,
embora os de alguns fossem
consideravelmente grandes.
Dentre os maiores, cabe
mencionar a presença da
Heidelberg , que já é tradição

Brasil

Expoprint, a caminho de ser a terceira

maior feira gráfica do mundo





em todas as feiras e o da Ko-
dak , que ressurgiu com mais
força depois de sua reestrutu-
ração. 

Outro stand de grande di-
mensão foi o da Furnax, que
apresentou sua gama de pro-
dutos, mostrando o que repre-
senta esta companhia para o
mercado de embalagens.
Dentre suas apresentações, a
Furnax expos uma máquina
de impressão da Komori,
apresentando ao público seu
novo acordo de distribuição
com a aquela empresa para o
mercado brasileiro.

Contudo, seguindo a
tendência geral, as máquinas
de impressão offset eram es-
cassas, embora a KBA tenha
mantido em operação uma
máquina Rapida 105 que cha-
mou a atenção de uma grande
quantidade do público em
suas demonstrações.

A HP, mesmo com stand
próprio, tinha equipamentos
distribuídos em três de seus
representantes no Brasil. A
venda dos seus equipamen-
tos no Brasil somente é feita
através de seus distribuidores.
Porém, o número de máqui-
nas expostas pareceu peque-
no para alguns visitantes, da-
do o elevado potencial de sis-
temas e máquinas de im-
pressão digital que tem esta
empresa multinacional, com
centros de distribuição e fabri-
cação significativos , como as
fábricas de HP índigo, em Is-
rael, as de grande formato
construídas em Israel e Es-
panha, a de jato de tinta nos
Estados Unidos e os de soft-
ware complementares. 

Os visitantes foram atraí-
dos pelas máquinas em fun-
cionamento, em especial pe-
las máquinas de impressão di-
gital de grande formato, sejam
de cama plana ou de rolo. Mi-
maki e Fujifilm , entre outros
expositores, expuseram má-
quinas funcionando, se bem

que não em quantidade tão
elevada como se pode ver em
outras feiras locais. Chamou a
atenção que apesar do eleva-
do número de empresas chi-
nesas presentes, quase todas
tinham stands reduzidos, com
pouca ou nenhuma máquina
em exibição.

A Alphaprint, um distribui-
dor para o mercado brasileiro,
tinha um stand de grande di-
mensão para dar guarida às
suas 60 representações.

A Expoprint é dirigida para
uma grande parte do mercado
de consumíveis, por isso, no
podiam faltar os fabricantes
de tintas, grandes ou peque-
nos, os internacionais como
Sun Chemical, Flint Group,
Toyo Ink (com sua recente fá-
brica no Brasil para o mercado
latinoamericano), a Martinez
Ayala (representada por Gu-
tenberg), as nacionais como
CMYK Tintas, a Seller Ink.
Também não podiam faltar os
fabricantes de chapas como
Agfa, Kodak, Fujifilm e a brasi-
leira IBF. 

Pode-se dizer que todos
os fabricantes importantes,
por si ou por seus represen-
tantes, se fizeram presentes
na feira.

A feira mostrou o fortaleci-
mento da indústria gráfica,
mas não apresentou muitas
das novidades na área da
web-to-print , da impressão
personalizada, do mercado de
etiquetas e de embalagens.
Ricoh, Pitney Bownes, Canon
com os produtos Océ, Sirius e
a Laurentis, todavia, se fize-
ram presentes mostrando os
avanços destes seguimentos.

A próxima edição da Expo-
print ocorrerá em 2018, que
como as edições anteriores,
coincidirá com a copa do mun-
do de futebol. Mas terá dois
dias a menos de duração,
passando de sete para cinco
dias e será realizada na Expo
Center Norte. 
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IMAFLORA lança a
campanha de apoio à
iniciativa mundial do

FSC em prol da
conservação das

florestas
O IMAFLORA (Instituto de Manejo e Certifi-

cação Florestal e Agrícola) lança uma campanha
digital para engajar produtores e consumidores
dos produtos FSC (Forest Stewardship Council,
em português, Conselho de Manejo Florestal), na
iniciativa mundial que começa com a " FSC Fri-
day". O evento, organizado anualmente, chama a
atenção para a importância da conservação das
florestas e do manejo florestal responsável. 

A partir dessa sexta-feira, dia 26 setembro até
o dia 19 de outubro, empresas e consumidores
estavam convidados a postarem fotos, vídeos,
além de uma frase sobre os produtos que carre-
gam a certificação socioambiental, na fan page
"Eu uso produto FSC" , aberta pelo IMAFLORA.

Com isso, o IMAFLORA pretende contribuir
para despertar a consciência da sociedade para
a origem daquilo que consome, o impacto provo-
cado por suas escolhas sobre os recursos natu-
rais  e a possibilidade de contribuir positivamente
para o meio ambiente a partir de suas opções de
compra.

A CONTRIBUIÇÃO

O selo FSC estampado nos produtos ou em-
balagens dos produtos  é o resultado final de um
longo processo, no qual foram respeitados requi-
sitos sociais e ambientais e a madeira extraída da
floresta foi manejada de maneira a não compro-
meter o ecossistema.

Entre os Princípios e Critérios ambientais e so-
ciais que devem ser cumpridos pelos empreendi-
mentos certificados, e que são exigidos, e verifi-
cados em campo, por meio de auditoria, estão: a
prática de manejo que conserve a biodiversidade,
os recursos hídricos, o solo, os direitos dos povos
indígenas, as boas relações com as comunidades
locais, a manutenção e ampliação do bem- estar
dos trabalhadores florestais  .

A certificação FSC se aplica a empresas ou
pessoas que atuem na extração, produção, in-
dustrialização ou comercialização de produtos de
origem florestal, seja natural ou plantada. Uma
vez auditadas e comprovadas as práticas exigi-
das pelo FSC, o empreendimento recebe a cer-
tificação e pode utilizar o selo, que identifica es-
se processo,  em seus produtos. 

LLaa  PPrreennssaa

papel

U
m marco para a história do digital
signage no Brasil e na América Lati-
na. Assim foi considerada a Brasil
Signage Expo 2014, que uniu em

São Paulo os profissionais do setor e com-
provou que este é um meio repleto de oportu-
nidades e pronto para receber investimentos.

Os números deixam claro o sucesso da
Brasil Signage Expo 2014. Durante os dois
dias que a feira esteve aberta, 18 e 19 de se-
tembro, 2491 visitantes passaram pelo Pa-
vilhão Amarelo do Expo Center Norte, em
São Paulo. Os expositores, que representa-
ram dezenas de marcas, demonstraram di-
versas soluções com a mais alta tecnologia.

A comprovação do resultado positivo está
na confirmação da segunda edição da Brasil
Signage Expo, que acontece nos dias 27 e 28

de agosto de 2015, no mesmo local. Muitos
expositores presentes na primeira edição já
confirmaram presença para o próximo ano.

SEMINÁRIO ABMOOH

O Seminário ABMOOH promovido durante
o primeiro dia da Brasil Signage Expo também
deixa suas marcas na trajetória do digital sig-
nage no Brasil. O público presente lotou com-
pletamente o espaço reservado para o se-
minário, organizado pela ABMOOH (Asso-
ciação Brasileira de Mídia Out of Home).

Impulsionada pelo grande sucesso da primeira edição da FESPA Brasil / ExpoPrint Digital, a
segunda edição da melhor feira de impressão digital, estamparia digital, comunicação visual,
grandes formatos e sinalização da América Latina acumula resultados positivos. O espaço de ex-
posição vendido já chega a 78% do total, prova da confiança do mercado nas marcas FESPA e
ExpoPrint.

A FESPA Brasil / ExpoPrint
Digital 2015 acontece entre os
dias 18 e 21 de março no Pa-
vilhão Branco do Expo Center
Norte, em São Paulo. Estarão
na feira os grandes players glo-
bais em setores que estão em
amplo crescimento e são
tendências na impressão, co-
mo comunicação visual e im-
pressão digital.

Grande parte de quem este-
ve na FESPA Brasil / ExpoPrint
Digital 2013 reservou seu es-
paço para a edição 2015 já du-
rante a feira, o que constata o
sucesso do evento e o retorno
imediato aos expositores. Nos
meses seguintes, vários con-
tratos foram fechados, dentre
eles muitas empresas que não
participaram da primeira
edição, mas perceberam a
oportunidade especial de expor
suas soluções a um público al-
tamente qualificado.

FESPA Brasil / ExpoPrint Digital 2015

Brasil Signage Expo 2014 
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