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El pasado 6 de septiem-
bre tuvo lugar la 22 feria
PEFC de Sustentabilidad de
Papeles y Packaging, orga-
nizada por el sistema PEFC,
el sello que promueve la cer-
tificacion de origen sustenta-
ble del papel y la gestion
responsable de los bosques
en el mundo.

En el evento se reunie-
ron empresas distribuidoras

lidad una realidad". Maria
Eugenia Mingo, gerente de
Asimpres, explico la situa-
cion actual de la industria :
grafica y los desafios que
asume para satisfacer la
demanda de consumo res- :
ponsable con el medio am-
biente y en respuesta al de-
sarrollo sustentable del :
pais. :

de papel, imprentas y packa-
ging certificados PEFC con
los representantes de sus-

tentabilidad y consumo res-
ponsable del mercado na-
cional.

Asimpres, media partner
de la feria, brindo la charla
"Haciendo de la sustentabi-
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Cifras del negocio de impresoras

Importacion por pais

De enero a marzo de 2018, en millones de USS

Guatemala

Costa Rica

$25.9 millones

$20.0 millones

Panamé _ $17.4 millones

El Salvador

Honduras

Nicaragua

De enero a marzo de 2018 los pai-
ses de la region importaron $95 millo-
nes en maquinas y aparatos para im-
primir, un 2% mas que lo registrado en
el mismo periodo de 2017.

En el primer trimestre de 2018 el
principal importador de maquinas y
aparatos para imprimir en Centroamé-
rica fue Guatemala con $26 millones,
seguido de Costa Rica, con $20 millo-
nes, Panama, con $17 millones, El

Colombia

Dirigido a
empresa-
rios, geren-
tes, directi-
vos, jefes de
produccion,
ejecutivos
comerciales
y disefiado-
res de las companias de la industria
de la comunicacion grafica, los proxi-
mos 25 y 26 de octubre tendra lugar
en Cali (Colombia) el XXIV Congre-
so Colombia Grafica.

El objetivo de dicho encuentro es
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XXIV Congreso Colombia Grafica
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$15.6 millones

£10.0 millones

_ $5.6 millones

Salvador con $16 millones, Honduras
con $10 millones y Nicaragua con $6
millones. El 48% del valor importado
desde Centroamérica provino de
EE.UU., 14% de China, 4% de Japon,
4% de Alemania y 4% de Vietnam.

Si se compara este periodo con el
primer trimestre de 2017, el valor total
importado en Centroamérica subio
2%, al crecer desde $93 millones a
$95 millones.

generar un
espacio de
actualiza-
cion  que
contribuya al
entendi-
miento de la
coyuntura
de la indus-
tria a nivel internacional asi como
fortalecer el desarrollo de competen-
cias para el analisis del mercado y
de la productividad e identificar opor-
tunidades de modelo de negocios y
mejora de productos.
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Argentina

UIA: Informe de
Actualidad Industrial

La Unién Industrial Argentina presento
su Informe de Actualidad Industrial, en el
que se recogen datos generales y sector
por sector. En relacion con los sectores
de papel y carton, asi como también edi-
cién e impresion, el Informe contempla un
crecimiento moderado o una recupera-
cién parcial con respecto a su nivel ante-
rior de produccion, contando con +6,2% y
+2,1%, respectivamente. No obstante, el
informe aclara que "en ambos casos se
observé una baja base de comparacion”.

Segun datos aportados por FAIGA pa-
ra el informe, la actividad del sector de
ediciéon e impresién crecio 2,1% en abril
con respecto a igual mes de 2017, y pre-
sentd una suba de 3,2% respecto al mes
anterior. De esta forma, el bloque presen-
ta una recuperacion lenta y heterogénea
de las caidas de -1,3% y -6,2% de 2017 y
2016, respectivamente. Sin embargo, es-
te crecimiento se explica por una baja ba-
se de comparacion.

El informe también destaca que, a su
vez, "el aumento en doélares de las impor-
taciones de libros en el acumulado de es-
te afo, asi como la mayor importancia re-
lativa de las pérdidas en folleteria y for-
mularios continuos (cuyo volumen era
muy alto y que ahora se encuentra 50%
por debajo de lo histérico) por el efecto del
traslado a digital, genera mas tensiones a
la produccion local de estos productos”.

En lo que respecta a la utilizacion de la
capacidad instalada promedio en la indus-
tria manufacturera en abril 2018 fue del
67,6%, segun el INDEC, tres puntos su-
perior a la registrada en abril de 2017. Los
bloques sectoriales que se ubican por de-
bajo del nivel general de la industria son
alimentos y bebidas (65%), productos de
caucho y plastico (61,8%), edicién e im-
presion (58,6%), la industria automotriz
(56,8%), metalmecanica (55,4%) y pro-
ductos textiles (52,3%).

Fuente: FAIGA



Asimpres pone en marcha su Academia de Innovacion

finales del pasado

mes de agosto co-

menzo a ejecutarse el
rograma piloto de la
Academia de Innovacion Asim-
pres, que la entidad gremial lle-
vara a cabo junto con el exper-

El plan de trabajo, de ocho
semanas, incluye un curso
online en formato audiovi-
sual, titulado "La disciplina de
la innovacion: Todos pode-
mos ser protagonistas”.
Ademas, contempla el disefio

una evaluacion tendiente a
obtener financiamiento para
la efectiva realizacion de di-
chas ideas.

El programa esta dirigido
a fundadores, sucesores, eje-
cutivos y colaboradores de

pres. El dia 8 de agosto se
llevé a cabo una primera reu-
nion informativa con las em-
presas interesadas en partici-
par en la academia, donde
pudieron conocer mas sobre
el proyecto, dando inicio a es-

to en innovacion Ivan Vera. de proyectos de innovacion y
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Chile
Marcela Lahosa, nueva
presidenta de Asimpres

En la reunion de directorio
efectuada el martes 14 de agosto,
los nueve miembros de la mesa
directiva de Asimpres decidieron,
en forma inédita, que la asocia-
cion fuera liderada por una mujer:
Marcela Lahosa, gerente general
de Impresos Lahosa y quien se
desempefia como directora hace
4 afos.

Lahosa trabaja hace mas de 20
afos en la empresa familiar que fue creada por su padre, Im-
presos Lahosa. La compafia se caracteriza por su compro-
miso con la sustentabilidad, siendo una de las primeras en su-
marse Y certificarse con un APL del sector. Ademas, fue pre-
sidenta de la feria PrintStgo, feria de alcance nacional y regio-
nal, organizada por Asimpres y Revista Contrasefa.

La nueva directiva de Asimpres esta compuesta ademas
por Rodrigo Leénde Colorpack como primer vicepresidente,
Nelson Cannoni de Imprenta Italiana como segundo vicepresi-
dente y Ricardo Schaub de Impresora Optima como tesorero.
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empresas vinculadas a Asim- te el dia 30 del mismo mes.

La presidenta de Asimpres se

reune con cmpresas socias

Marcela Lahosa, nueva presidenta de Asimpres, inicid una
ronda de reuniones con empresas asociadas para recibir apor-
tes sobre el rol y quehacer de la organizacién gremial.

En la primera reunion los asistentes coincidieron en la im-
portancia de aunar voces para trabajar en el fortalecimiento de
la industria, sefialando que es fundamental identificar los puntos
que unen a las diversas empresas para lograr, en forma conjun-
ta, lo que no se puede realizar individualmente.

Ademas, destacaron como un rol importante de la asocia-
cién la opcion de aprovechar los conocimientos y experiencias
internacionales de las empresas proveedoras para transmitir a
los asociados; y la posibilidad de compartir y analizar casos de
éxito relacionados con la industria.
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La espafiola Bea Lozano gana la novena edicion

del Catdlogo Iberoameérica Ilustra

a ilustradora espafiola
Bea Lozano ha gana-
do la novena edicion
del Catalogo lbero-
américa llustra, impulsado
por la Fundacién SM, la Feria
Internacional del Libro de
Guadalajara y El llustradero.
El jurado que ha otorgado el
premio por unanimidad ha
destacado "el poder intrigan-
te de sus imagenes que pro-
vocan reflexiéon y atrapan al
espectador”.
Bea Lozano recibira cinco

mil dolares y, para impulsar la
difusiéon de su trabajo, di-
sefara la portada del IX Cata-
logo Iberoamérica llustra

ademas de tener un espacio
destacado dentro de la expo-
sicién que se exhibira en la
FIL Guadalajara, del 24 de
noviembre al 2 de diciembre
de este ano.

Un total de 626 ilustrado-
res de 19 paises presentaron
sus trabajos en esta edicion.
De los 626 artistas participan-
tes, México fue el pais que tu-
vO mas representacion con
248 ilustradores; le siguio Ar-
gentina con 132, Espafia con
72 y Colombia con 46. El res-

to de los trabajos se dividio
entre de los demas paises de
Iberoamérica.

El pasado 4 de septiembre se llevo a cabo la ce-
remonia de juramentacion de la nueva Junta Direc-
tiva de AGUDI para el periodo 2018-2020 presidida
por Luis Cieza de Ledn Tuesta, gerente general de
Cecosami y presidente del Comité de Industriales
Graficos de la Sociedad Nacional de Industrias
(SNI).

La ceremonia, que conto con la presencia de eje-
cutivos de las diferentes empresas graficas de Lima
y otros importantes invitados, marcé el rumbo para
el gremio y la institucion en esta nueva gestion.

Argentina
FAIGA participa en la Conferencia
de Impresores de Alta Seguridad

Del 11 al 13 de junio se llevé a cabo en Republica Dominicana
la "Conferencia de Impresores de Alta Seguridad para Latinoamé-
rica", evento que aglutina a los principales actores a nivel mundial
en temas relacionados exclusivamente con la seguridad documen-
tal. En la misma, FAIGA estuvo representada por la Lic. Natalia
Heyd Murad - CEO de Grafica Latina SRL-, en su caracter de pre-
sidente del Departamento de Formularios Continuos y Valores de
UGAS.

En la conferencia participaron especialistas gubernamentales,
impresores de alta seguridad y proveedores de tecnologia e insu-
mos. El énfasis estuvo enfocado principalmente en tecnologias y
técnicas innovadoras para la proteccion de documentos.
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Cinco consejos para acelerar el crecimiento del negocio

ctualmente, las pequefas y

medianas empresas tienen

ante si el reto de reconvertir

Sus procesos de negocio y re-

considerar sus estrategias en
la busqueda del éxito empresarial. De
acuerdo con la ultima Encuesta Mundial
de CEOs elaborada por la consultora
PwC, un cuarto de los encuestados
sefialaba la innovacion como la principal
prioridad para sus empresas durante
2018. Asimismo, también destacaba el
capital humano, la competitividad, la ex-
periencia de cliente o las capacidades
tecnoldgicas.

Este deseo de innovar y de crecer no
suele ser tan facil de llevar a cabo: el
afan por identificar nuevas areas de cre-
cimiento, oportunidades y establecer pla-
nes de éxito a largo plazo puede ser difi-
cil tanto para las companias consolida-
das como para las start-ups.

Teniendo en cuenta este contexto,
Sage, ha desarrollado los cinco procesos
que debe llevar a cabo una empresa pa-
ra mejorar su planificacion y estructurar
su proceso de crecimiento:

1. CONTAR CON EL PERSONAL ADECUADO

Es un proceso critico para las empre-
sas el establecimiento de los requisitos y
experiencia que debe tener el personal
de los equipos, asi como el rol que ju-
garan una vez se incorporen a la com-
pafiia. Es importante valorar si el tipo de
profesional que se requiere es aquel con
habilidades multiples, valido para de-
sempenfar su rol en distintas areas del
negocio, o buscar un profesional espe-
cializado que ocupe los vacios de exper-
tise de la empresa y ayude a acelerar
nuevas areas de negocio.

El capital humano ha de ser tan diver-
so como el cliente para el que se presta
un servicio. Contar con diversidad en la
plantilla de profesionales, a nivel de gé-
nero, nacionalidad, experiencia, etc. ayu-
dara a las empresas a mejorar su per-
cepcioén a la hora de ofertar productos y
servicios a sociedades cada vez mas di-
versas. Ejemplo de ello es un estudio de
McKinsey que sugiere que las com-
pafias con diversidad de empleados a

nivel de género y etnia consiguen un be-
neficio extra del 35%.

2 o ENFOCAR EL NEGOCIO AL CLIENTE

El éxito de toda compafiia se basa en
la obtencion de nuevos clientes y su pos-
terior fidelizacion. Las empresas que en-
focan su negocio en los clientes son un
60% mas rentables; y es importante que
mantengan este punto de vista a lo largo
de toda su vida empresarial, y no solo a
la hora de iniciar su actividad en el mer-
cado, como suele ocurrir.

Para abordar esta situacién, es nece-
sario analizar la base de clientes actual
para detectar las fortalezas y debilidades
sobre el rendimiento de la empresa
cuando retiene clientes, asi como prestar
mucha atencién a las tendencias del
mercado. Realizar encuestas, entrevistar
a clientes nuevos, actuales y a aquellos
que por diversos motivos se dieron de
baja, y escucharles de manera activa pa-
ra actuar en consecuencia.

La revolucion digital y el desarrollo de
nuevas tecnologias relacionadas con la
comunicacion nos permiten generar con-
versaciones bidireccionales en tiempo
real, asi como desarrollar comunidades
de usuarios activas y eficaces. Un mayor
impulso en la inversién en atencion al
cliente y customer experience para desa-
rrollar nuevos modelos de relacion ayu-
daréa a fortalecer la confianza de los
clientes.

3 e ADAPTACION A LAS TECNOLOGIAS
CAMBIANTES

El uso de las tecnologias supone,
también, un gran abanico de posibilida-
des para las empresas a la hora de me-
jorar sus operaciones y contribuir al cre-
cimiento. La adopcién de servicios basa-
dos en la nube, por ejemplo, es una for-
ma de reducir las infraestructura de IT
establecidas, no solo reduciendo los cos-
tes y mejorando la eficiencia, sino libe-
rando al equipo de IT para explorar nue-
vas formas de utilizar la tecnologia emer-
gente que mejorara el negocio en lugar
de simplemente reaccionar ante los pro-
blemas.

La misma tecnologia también puede

brindar flexibilidad a los trabajadores pa-
ra trabajar en remoto, lo que les permite
una mayor flexibilidad a la hora de ges-
tionar las tareas cotidianas. La tecno-
logia permite, ademas, liberar equipos
para llevar a cabo tareas mas innovado-
ras y estratégicas que refuercen directa-
mente el crecimiento del negocio y el re-
sultado final. Usada correctamente, la
tecnologia permite a las empresas ser
mas innovadoras, productivas y sentar
las bases para la siguiente etapa de cre-
cimiento.

4 e ADELANTARSE A LOS
ACONTECIMIENTOS

Impulsar las ventas a corto plazo a
través de promociones y nuevos produc-
tos y servicios ayudara a generar ingre-
s0s, pero no es la forma mas adecuada
de posicionar a las empresas para un
crecimiento sostenido a largo plazo. Las
empresas deben tener una vision mas
amplia y tener estrategias para adelan-
tarse a las tendencias del mercado y de
los clientes, y mantenerse a la vanguar-
dia de la competencia.

Esto requiere una vision mas holistica
y a mas largo plazo de las operaciones y
negocios de su compafiia: la vision de su
compafiia, las estrategias de ventas, el
posicionamiento en el mercado, su fuer-
za laboral, su infraestructura tecnolégica
y SUS procesos, etc.

Este analisis puede ayudar a que el
negocio sea mas eficiente y efectivo, asi
como a crear nuevas oportunidades de
ingresos y a identificar formas de reducir
los riesgos.

5 o FOCALIZARSE EN EL PROPIO NEGOCIO
Y NO EN LA COMPETENCIA

En lugar de enfocarse en la compe-
tencia, las empresas deben invertir tiem-
po y recursos en comprender mejor su
propio negocio, incluyendo el desarrollo
de sus equipos y el compromiso con los
empleados. Un reciente informe sobre el
compromiso de los empleados sefala
que un aumento del 50% en la participa-
cion activa de los empleados en aspec-
tos estratégicos para la compaiia equi-
vale a un 3% en el crecimiento de los in-
gresos en el afo siguiente.



Irededor de 1.300 ac-

cionistas asistieron el

pasado 25 de julio a

a Asamblea General
Anual de Heidelberger Druck-
maschinen AG (Heidelberg)
para el ano fiscal 2017/2018,
que se celebrd en el Con-
gress Center Rosengarten en
Mannheim.

El Consejo de Administra-
cion presentd a los accionis-
tas la estrategia de la com-
paiiia y las cifras del ejercicio
anterior (del 1 de abril de
2017 al 31 de marzo de
2018). En su discurso, el CEO
Rainer Hundsdorfer hablé so-
bre el progreso significativo
que el Grupo ha logrado en la
busqueda de su transforma-
cién digital. Varios clientes ya
han optado por el nuevo mo-
delo de suscripciéon que ofre-
ce productos y servicios Hei-
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Norteameérica

Chemica, fabricante de
vinilos de transferencia de
calor para textiles, ha anun-
ciado una ampliaciéon de su
asociacion comercial con
Imidia Dlgital Technologies
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delberg bajo un contrato inte-
gral basado en la capacidad
del equipo y los recursos utili-
zados por la empresa durante
un periodo de tiempo concre-
to. Ademas, la produccion en
serie de equipos digitales pa-
ra packaging y la impresion
de etiquetas (Primefire y La-
belfire) ha comenzado y
tendra un impacto cada vez
mas positivo en las ventas. Se
prevé un impulso positivo adi-
cional a partir de las ventas

adicionales de consumibles y
mayores niveles de negocios
de comercio electrénico
(www.heidelbergshop.es),
motivados principalmente por
la recién fundada Unidad Digi-
tal Heidelberg (HDU) vy la
puesta en marcha de platafor-
mas digitales.

Para la aprobacion de cua-
tro de los cinco puntos de la
orden del dia de la AGM fue
necesaria la aprobacion de los
accionistas de la compaifia,

Chemica US amplia su acuerdo con Imidia Digital

S°imidia BremicaUs

digital printing solutions

que incluira la cobertura de
Norteamérica. Imidia cuenta

con una amplia experiencia
en tecnologias offset y digi-

incluida la eleccion de tres de
los seis representantes de ac-
cionistas para el Consejo de
Supervision. En la reunién
constitutiva del nuevo Conse-
jo de Supervision que tuvo lu-
gar después de la AGM, el Dr.
Siegfried Jaschinski fue reele-
gido como presidente del
Consejo de Supervision de
Heidelberg hasta 2023. Los
accionistas también votaron
en otras tres resoluciones con
una clara mayoria.

tal de inyeccion de tinta de
mas de 20 afios y amplios
conocimientos en papeles
de transferencia de calor y
vinilos y aplicaciones de su-
blimacion.
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Segun FINAT RADAR

La Prensa

10

packaging

Las ventas de impresoras digitales de
etiquetas superan por primera vez las de
magquinas tradicionales

egun el ultimo

numero de FlI-

NAT RADAR, la

cantidad de im-
presoras digitales de eti-
quetas instaladas sobre-
paso la de maquinas tra-
dicionales por primera
vez en 2017. RADAR es
una publicacién bianual
de la federacion interna-
cional de fabricantes de
etiquetas FINAT que re-
copila estudios y analisis
basados en encuestas elaboradas por
LPC Inc.

El auge de las impresoras digitales
continuara, ya que el 45 % de los conver-
tidores asegura que tiene previsto adqui-
rir una maquina digital en los préximos
dieciocho meses, con lo que se prevé
que el volumen de impresoras de chorro
de tinta sobrepase el de impresoras de
toner y sistemas hibridos.

RADAR también aporta datos sobre
las inversiones en impresoras digitales.

(P§FINAT

REPORT &
ANALYSIS:

THE EURDPEAN NARROW WEB MARKET

Casi el 60 % de las im-
presoras digitales vendi-
das en el mercado euro-
peo en 2017 correspon-
de a la franja de precios
de entre 250 0000 y 750
000 €. El 10 % de las
magquinas digitales insta-
ladas costdé menos de
250 000 €, mientras que
el 8 % tuvo un precio su-
perior al millén de €.

En anteriores estu-
dios de RADAR, los mer-
cados que mas crecian solian ser los de
etiquetas de gama alta, como los de ali-
mentacion y bebidas, salud o belleza. En
cambio, segun la encuesta de este afio
de RADAR, los convertidores indican que
en 2017 se expandieron considerable-
mente segmentos como la automocion,
los bienes no perecederos y los produc-
tos quimicos industriales. El Unico seg-
mento de etiquetas de gama alta que cre-
cié en 2017 -en cuarto lugar- fue el de las
bebidas.

Kodak presenta los
premios Global
Flexo Innovation

Awards 2018

Kodak celebraré el 10° aniversario de su
sistema Kodak Flexcel NX con la presentacion
de los premios "Kodak Global Flexo Innovation
Awards". Desde 2008, el sistema FLEXCEL
NX ha ido abriendo el camino para una revolu-
cion tecnoldgica mundial en la fabricacion de
planchas de flexografia y esta impulsando la
transformacion de los estandares flexogréficos
del sector. Los premios Kodak Global Flexo In-
novation Awards son una forma de reconocer
el packaging innovador y revolucionario y de
fomentar al maximo la creatividad. La competi-
cion invita a participar a proveedores de preim-
presion, impresores y marcas de todo el mun-
do. Esta abierta a cualquier proyecto de pac-
kaging comercial impreso con planchas Kodak
Flexcel NX.

Sustratos sofisticados en el sector de las etiquetas

Los substratos de etiquetas sofistica-
dos han experimentado un crecimiento
exponencial debido a la demanda de apli-
caciones de alta gama segun los ultimos
hallazgos de FINAT.

Desde 2010, la demanda de materia-
les basados en PP ha crecido un 78%,
los papeles térmicos directos han au-
mentado un 51% y los papeles recubier-
tos de blanco han tenido un aumento del
24%. Las cifras muestran que, si bien
los materiales basados en papel con-
tinian dominando la demanda de mate-
riales de etiquetas, ha habido un cambio
de las etiquetas basicas primarias y VIP
hacia aplicaciones mas sofisticadas y
de alta gama.
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Sistema Kodak Flexcel NX: una singladura de diez anos

Por: Laurel Brunner

Consultora.

a flexografia no se pa-
rece a ningun otro mé-
todo de impresion; los
retos a los que se en-
frentan los impresores de fle-
xografia son complejos y, no
pocas veces, impredecibles.
Este método utiliza toda una
variedad de arquitecturas de
magquinas de imprimir, tipos y
secuencias de tintas y una
enorme diversidad de sustra-
tos. Todas estas variables se
deben mantener controladas
para conseguir resultados de
salida uniformes. Por mucho
bombo que se dé en el sector
al packaging de impresion di-
gital, los impresores de flexo-
grafia siguen produciendo la
mayor parte de las aplicacio-
nes de packaging de nuestro
tiempo (incluidos el packaging
flexible, el cartén ondulado,
etiquetas, etc.). Los impreso-
res de flexografia capaces de
igualar la estabilidad y previsi-
bilidad tipicas del offset tienen
a su alcance unas oportunida-
des de crecimiento enormes.
En los diez afos transcurridos
desde el lanzamiento del sis-
tema Kodak Flexcel NX para
filmacion de planchas de fle-
xografia, el control del proce-
so ha mejorado constante-
mente y las tendencias del
sector en su conjunto son fa-
vorables para la flexografia.

LA FLEXOGRAFIA ES TENDENCIA

Todo el sector de las artes
graficas se enfrenta a la nece-
sidad de sostenibilidad, mayor
contacto entre marca y consu-
midor, y expectativas de reci-
claje elevadas por parte de los
consumidores y las adminis-
traciones publicas. Los datos
ayudan al sector de las artes
graficas a explotar la automa-
tizacion de los procesos y a

aportar un mayor valor a los
clientes. Con entornos de pro-
duccion eficientes, predeci-
bles y estables, uniformidad
en la produccion y datos inteli-
gentes, los impresores de fle-
xografia pueden mejorar la
sostenibilidad y los margenes
de la impresion.

VOLVER AL PRINCIPIO

La reciente evolucion de la
flexografia tiene mucho en
comun con el desarrollo de la
impresion offset desde la dé-
cada de 1980. Ambas han pa-
sado de ser un arte a ser un
modelo de fabricaciéon y am-
bas se han descualificado, a la
vez que sacan partido de la
automatizaciéon de procesos,
la digitalizacion y cadenas de
suministro de preimpresién
mas cortas. Los impresores
de ambos sectores agregan
valor a través de la especiali-
zacion en la gestion de datos y
un control del proceso unifor-
me.

Kodak trabaja desde 2008
en tecnologias que mejoran la
previsibilidad y la fiabilidad de
la impresién de flexografia.
Para Kodak, una compania
con solidas credenciales en
sostenibilidad y patentes
transformadoras en el campo
de la filmacion, este sector era
un objetivo prioritario para el
desarrollo y el cambio. Kodak
presentd su sistema Kodak
Flexcel NX hace diez anos y
rebasa ampliamente las 500
instalaciones. Los impresores
de flexografia dedican un gran
esfuerzo a gestionar la calidad
de los colores de salida y la
uniformidad, pero es frecuente
que malgasten tinta, sustrato y
tiempo de maquina para acer-
tar con los colores. Las tecno-
logias que les ayudan a mejo-
rar la estabilidad y la previsibi-
lidad impulsan el crecimiento y
la mejora de la productividad.

UN NUEVO AMANECER PARA LA
PREIMPRESION

En la década de 1980, los
sistemas abiertos y los forma-
tos de datos provocaron una
contraccion de la cadena de
suministro de la preimpresion,
tanto en la impresion comer-
cial como en el sector edito-
rial. La preimpresion estanda-
rizada de bajo coste redujo el
coste de la impresion, pero lle-
gada la década de 2000, la
competencia de los soportes
digitales puso en peligro la
propia existencia del sector de
la impresion. La respuesta fue
la innovacién, por ejemplo, los
CTP y la filmacién directa a
maquina. Las eficiencias del
proceso de produccion impre-
sa digital y la mejora de la ca-
lidad del color condujeron a to-
da una explosion de aplicacio-
nes impresas. El control del
proceso de color y de filma-
cién cred una impresion offset
predecible y estable. La ges-
tion de datos, la uniformidad
de la produccion, la fiabilidad
de los procesos y aplicaciones
innovadoras hacen que la im-
presién convencional siga
compitiendo con los soportes
electronicos. Las marcas im-
pulsan cada vez mas la inno-
vacion en el sector grafico, a
través de proyectos complejos
con soportes integrados y
multiples formatos digitales e
impresos, especialmente en el
packaging.

LA CLAVE ESTA EN LOS DATOS
Los impresores de flexo-
grafia y sus clientes disfrutan
de muchas de las ventajas en
preimpresion de sus colegas
de la impresion offset y digital.
Sin embargo, con unas veloci-
dades de maquina que van de
los 200 a los 600 metros por
minuto y unas opciones practi-
camente ilimitadas en cuanto
a sustratos, siguen estando a

la delantera. Las tecnologias
avanzadas, tales como el sis-
tema Kodak Flexcel NX, admi-
ten la impresion de alta cali-
dad ECG (Extended Colour
Gamut). Los datos de color
gestionados permiten repro-
ducir colores directos median-
te tintas CMYK mas naranja,
verde y violeta, lo cual supone
un menor coste, menos lava-
dos, preparaciones mas rapi-
das y una entrega mas agil,
ademas de ventajas tangibles
para la cuenta de resultados.

La singladura del sistema
Kodak Flexcel NX comenzé
en 2006 con la adquisicién de
Kodak Polychrome Graphics
(KPG) y Creo.

Actualmente, la flexografia
esta captando cuota de mer-
cado de otros métodos de im-
presion y experimenta un cre-
cimiento organico a medida
que mas empresas empiezan
a confiar en un proceso que
puede aportarles ya la estabili-
dad y previsibilidad del offset.

¢Como?

A medida que la tecnologia
pionera del sistema Flexcel Nx
ha ido evolucionando, Kodak
ha perfeccionado una forma de
transportar la tinta mas eficaz-
mente en la plancha, a través
de patrones superficiales técni-
cos y estructurados en cada
punto de impresién. La superfi-
cie de impresion de la plancha
se filma con distintos patrones
y formas y profundidades dife-
rentes que se definen en fun-
cion de los resultados impre-
sos requeridos para el conteni-
do filmado. La tecnologia de fil-
macion y el proceso de produc-
cién de planchas, exclusivos
de Kodak, reproducen estos
datos con precisién en la plan-
cha. El resultado es un rendi-
miento de impresion optimiza-
do dentro del complejo entorno
del proceso flexografico.



Tobo BAJO CONTROL

El control es la clave
del Flexcel NX. Martin Dre-
her, director cientifico del
centro de tecnologias de la
Asociacién Técnica de Fle-
xografia de Alemania, al-
bergado en la Universidad
de los Medios de Stuttgart,
ve una tendencia clara ha-
cia el uso de los tramados
avanzados a medida que
los impresores de flexo-
grafia mejoran su control
de la ganancia de punto,
notoriamente dificil de ges-
tionar en el proceso fle-
xografico. El uso creciente
de lineaturas elevadas en
la flexografia es una ten-
dencia global, hoy posible
gracias a un mayor control
del proceso de filmacion.

Los analistas del sector
esperan claramente que la
flexografia capture cuota
de mercado del huecogra-
bado, del mismo modo que
el offset ha ganado terre-
no. El control del proceso y
de la filmacion hacen via-
ble el uso de tramados FM
y de la impresion con pale-
tas de colores fijas de has-
ta siete colores, lo que ex-
pande las aplicaciones dis-
ponibles para los clientes
finales de todo el sector,
pero especialmente para
los propietarios de marcas
que buscan expandirse en
el mercado a través de in-
novaciones de packaging.
Payne considera: "esta-
mos aun en las primeras
vueltas de una carrera lar-
ga; se tarda tiempo en
convencer a las marcas y
en conseguir inversiones
de capital en equipos de
impresion, pero estamos
avanzando y las empresas
que ya actuan en este
campo tienen ante si unas
oportunidades tremen-
das".
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Argentina

Avery Dennison lanza un nuevo
material para etiquetas de vino

a empresa Avery

Dennison ha lanzado

en Argentina el Fas-

son Cuvée White Cot-
ton, un nuevo material para
etiquetas autoadhesivas en-
focado en impresiones de al-
ta calidad que ofrece un fron-
tal blanco mate compuesto
de fibras de algodédn.
Ademas, contiene el adhesi-
vo S0300, reconocido por su
gran resistencia a la hume-
dad y al test frappé, y junto al
liner BG80, posibilita la utili-

EFI participd en la 382 edicion de la Convencién y Ex-
posicion Internacional ACCCSA, que tuvo lugar del 11 al 13
de septiembre en Bogota (Colombia), donde presentd su
portafolio completo dirigido a la industria de carton corruga-
do. Durante los tres dias, se hizo especial incidencia en las
soluciones Corrugated Packaging Suite, Escada System y
la impresora EFI Nozomi C18000.

EFI Corrugated Packaging Suite es un sistema de pun-
ta a punta que actua de manera integrada incluyendo fun-
cionalidades para cotizacion, planificacion, programacion,
inventario, compras, entre otras. EFI Escada System es un
software que complementa el sistema al agregar tecno-
logia para el control de maquinas corrugadoras en el mer-
cado de embalajes. La EFI Nozomi C18000 cuenta con tec-
nologia LED y single-pass, que puede alcanzar velocidad
de impresion de hasta 75 metros por minuto.

@
2
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zacion de todas las técnicas
de impresion que permiten
destacar la etiqueta.

##LABELccous

FINAT
presenta el

concurso
#LABELicious

La federacion interna-
cional de fabricantes de
etiquetas FINAT ha orga-
nizado el concurso #LA-
BELicious para captar a
profesionales jovenes,
creativos y entusiastas
para la industria.

El concurso, que coin-
cide con el 60 aniversario
de FINAT, busca divulgar
las habilidades creativas,
técnicas y directivas que
en el futuro necesitaran
las empresas del sector
del etiquetado entre los
estudiantes y profesiona-
les jévenes. El objetivo es
promover las interesan-
tes oportunidades labora-
les que ofrece esta indus-
tria y explicar que el espi-
ritu innovador de los jove-
nes puede marcar la dife-
rencia.

Esta iniciativa, que se
desarrollara a lo largo de
2018 y 2019, implicara a
varias empresas de la in-
dustria del etiquetado, fe-
deraciones de distintos
paises, medios de comu-
nicacion nacionales e in-
ternacionales, asi como
centros de formacién pro-
fesional y universidades.

Siegwerk adquiere Ultra Inks Inc.

Con la adquisicion de Canadian Ultra Inks Inc. (Encres Ultra Inc.), Siegwerk expande aun
mas su negocio canadiense a la vez que fortalece su servicio local, infraestructura y cartera pa-
ra impresores de etiquetas y envases. El experto canadiense para tintas flexograficas se en-
cuentra en Bois-des-Filion, Québec, y se enfoca principalmente en tintas flexograficas a base
de agua para aplicaciones de banda estrecha y papel y carton.



La Prensa

gestion
documental

Deyde ensalza la importancia de la calidad

de datos en la lucha contra el fraude

| fraude sigue siendo

un problema alar-

mante; muchas em-

presas consideran
que la digitalizacion de sus
negocios incrementa el riesgo
de sufrirlo. Posicionandose
como un verdadero aliado en
la lucha contra el fraude Dey-
de, compania tecnoldgica de
Calidad de Datos, permite a
las empresas tener una vision
Unica o de 360° de la informa-
cion de cada cliente.

Araiz de esta realidad, las
empresas demandan solucio-
nes tecnoldgicas que les ayu-
den a evitar estos enganios,
pero también a cumplir con
determinadas regulaciones

nacionales e internacionales.
El software MyDataQ de Dey-
de permite mantener la infor-
macion de las organizaciones
completa, precisa, consisten-
te, actualizada, unica y vélida
para ser un activo confiable.
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Hoy el concepto de fraude
ya no se circunscribe Unica-
mente al robo de dineroo ala
usurpacion ilicita de objetos,
sino que alcanza a la disponi-
bilidad de los datos como
principal vehiculo para ejecu-

tar un fraude. En este contex-
to, y dada la cantidad de in-
formacion sensible que se
encuentra digitalizada, los
fraudes de solicitud, identi-
dad, Burst Out, cuentas dur-
mientes o simplemente soli-
citudes fraudulentas a través
de dispositivos no identifica-
bles estan a la orden del dia.

A tenor de este hecho,
que como medida principal
demuestra el problema que
representa el fraude en la so-
ciedad y en la economia,
contar con productos o servi-
cios que contribuyan a la fia-
bilidad y exactitud de la infor-
macion, se torna una necesi-
dad.

Brasil

Netskope formaliza su apuesta
por Ameérica Latina

Con el objetivo de intensificar sus operaciones en Améri-
ca Latina, Netskope, compaifiia lider en soluciones de Segu-
ridad Cloud, anuncia la apertura de un Centro de Proceso de
Datos (CPD) en S&o Paulo (Brasil).

Operativo desde el pasado mes de julio, el nuevo data-
center mejorara la experiencia de servicio de los clientes de
Netskope en Latinoamérica (en Brasil, Chile, Argentina, Co-
lombia y Peru) gracias a un rendimiento superior en proce-
samiento, recursos e infraestructura, y una mayor proximi-
dad geografica. Estas caracteristicas permitiran procesar el
trafico de los usuarios hacia aplicaciones cloud localmente,
sin tener que recurrir o apoyarse, como hasta ahora, en los
datacenters ubicados en Estados Unidos.

0000 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000080

Konica Minolta
lanza una solucion
de captura de
documentos

Dispatcher Phoenix, la soluciéon de la que Konica Minolta
es propietaria, ofrece multiples métodos de captura de docu-
mentos e informacion y es faciimente accesible a través de la
pantalla, con una interfaz de usuario visualmente mejorada,
en el equipo multifuncion

Con Dispatcher Phoenix, los documentos pueden ser es-
caneados en un flujo de trabajo directamente desde el panel
de control del equipo multifuncién. Gracias a Mobile Client, el
acceso también es posible desde el Smartphone.

Los usuarios pueden clasificar documentos; navegar por
las carpetas del PC y seleccionarlas para almacenar en ellas;
utilizar el campo de busqueda con la funcionalidad de texto
predictivo para filtrar rapidamente; y crear nuevas carpetas.
Es posible limpiar imagenes y anotar, renombrar, dividir y
combinar archivos. Los documentos también pueden dirigirse
a servidores FTP, equipos multifuncion, direcciones de correo
electronico o sistemas de impresion. La tecnologia Unique Li-
veFlo proporciona una vista en tiempo real de los documentos
a medida que se procesan. Esto permite identificar cuellos de
botella y asegura que los archivos lleguen correctamente a
su destino.

00 000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Latinoameérica

. Cuantos usuarios de Internet hay en America Latina?

n la actualidad, el nUmero
de personas con acceso a
Internet ronda los 4.156

Penetracion de Internet en Latinoameérica

Numero de usuarios y penetracion de Internet en Latinoamérica en 2018°

millones en todo el mundo, Usuarios
esto es, alrededor del 54% de la po- (en mill.)
blacién mundial. 67,0% Ecuador i (G 31.0% 13,5
Tal y como indica este grafico Argentina == (NG 75 5% 34,8
de Statista, la penetracion media en Latinoamérica
la regién de Latinoamérica es 13 437 mill. Chile e (D 77.0% 141
puntos superior a la global, de un Brasil K= (D ¢5 °% 139,1
67%, y el nUmero de personas que
son usuarios de la Red asciende a Mméxico -1 (D 65 3% 85,0
casi 440 millones. Mundo venezuela il (S 0.0% 19,1
Ademas, de los diez paises mas 4U15§Jé3”nf|3iﬁ
poblados de América Latina, los . Colombia we (NI 58.1% 28,5
que CL.Jen.tan con un acceso Mas - Pertd I () 56,0% 18,0
mayoritario a Internet son Ecuador d
(de un 81%), Argentina (un 78,6%) CubaB= [ | 38,8% 4.4
i o ¥ Penet
y ’Cr'ule (un 77%), segun datos de la Penetraclor Glaterala 34.5% 58
pagina Internet World Stats.
@ @ C:) * Datos de diciembre de 2017. Se tuvieron en cuenta los paises mas poblados o
Fuente: Statista @statista es Fuente: Internet World Stat Statlsta 5
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Netskope certifica su canal

sobre Netskope Securlty Cloud

A fin de fortalecer
su posicionamiento en
Ameérica Latina, Nets-
kope, compaiiia de so-
luciones de Seguridad
Cloud, acaba de con-
cluir su primera ronda
de seminarios de for-
macion y certificacion
para su canal, Netsko-
pe Certified Cloud As-
sociate (NCCA).

De tres dias de du-
racién, estos cursos dirigidos al canal especializado en se-
guridad y cloud, han tenido lugar en Brasil, Colombia y Chi-
le. Tras su conclusién, 40 partners procedentes de 30 em-
presas ubicadas en diferentes paises de Latinoamérica ya
poseen la certificacion NCCA, lo que les acredita como ex-
pertos en la plataforma de seguridad cloud corporativa y con
formacién exhaustiva sobre la oferta que Netskope brinda al
mercado como CASB (Broker de Seguridad de Acceso
Cloud).

Teradata evoluciona el loT con el primer
analisis 4D del mercado

Teradata ha anunciado la disponibilidad de "4D Analytics", su
nuevo analisis avanzado que combina los datos de ubicacion
geoespacial tridimensional con el factor tiempo. Esta funcionali-
dad es especialmente importante en determinadas aplicaciones
en las que las variables de tiempo y localizacién cambian cons-
tantemente. Al integrar esta informacion en Teradata Analytics
Platform y facilitar la unién de las funcionalidades con la analiti-
ca operacional, Teradata permite a los clientes llevar a cabo los
mejores analisis del Internet of Things (loT).

Solucion uniFLOW 2018 LTS de Canon

Canon ha anunciado que su solucion integrada de gestion de
impresion y escaneado uniFLOW 2018 LTS ha obtenido una
evaluacion superior a la media en las pruebas realizadas por la
reconocida organizacion de pruebas e investigacion Buyers La-
boratory (BLI).

La institucion ha publicado este afio dos informes sobre uni-
FLOW 2018 LTS, el primero analizando la solucién de impresion
de oficina y el segundo centrandose en su uso como herramien-
ta de impresion de producciéon. Ambos estudios concluyen con
una evaluacion positiva superior al promedio de las soluciones
similares ofrecidas por sus competidores directos, y destacan la
integracion de las funciones de impresion de produccién con
otras funciones del software.
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Cinco consejos para mejorar la inversion

en marketing del eCommerce

a contabilidad, los

productos, la aten-

cion al cliente, los

proveedores, los pe-

didos, la actualiza-
cion de la web. Los vendedo-
res online tienen que atender
muchos aspectos para que el
éxito del eCommerce sea to-
tal y puede ser ese el princi-
pal motivo que lleva a dejar el
marketing de lado.

Las actividades de marke-
ting son realmente importan-
tes para no dejar de atraer
nuevos clientes y fidelizar a
los ya existentes. Segun un
estudio de Trusted Shops, el
sello de calidad lider en Euro-
pa, dedicar solo 15 minutos
diarios al desarrollo de estra-
tegias de marketing aumenta
las ventas del eCommerce.
¢,Cémo hacerlo si no se dis-
pone de un equipo dedicado
aello?

Recabar ideas. Antes
de comenzar a invertir recur-
sos en marketing, el vende-
dor online debe informarse de
cuantas opciones existen en
el mercado: publicidad en re-
des sociales, marketing de
contenidos, venta social,
marketing por email, buzo-
neo, SEO, publicidad en me-
dios de comunicacion, etc. Si

\ \
la falta de presupuesto es el
principal problema al respec-
to, acudir a videos, libros e in-
cluso charlas gratuitas sobre
el tema puede ser una buena
forma para empezar.

Hacer pruebas. Lo
aconsejable es elegir mas de
una opcion del amplio abani-
co que ofrece el marketing y
empezar a probar. Por ejem-

plo: escribir una primera en-
trada en un blog y contactar
con varios influencers y cono-
cer sus tarifas de promocion
en RRSS. Después, dedican-
do sélo 15 minutos diarios
puedes analizar y decidir te-
niendo en cuenta la informa-
cion disponible.

Tener paciencia con
los resultados. Esta claro

que dedicar tiempo al marke-
ting puede crear impaciencia
para ver los primeros frutos
del trabajo pero el vendedor
debe ser consciente de que
es posible que con la primera
publicidad en Facebook no
se consiga realizar ninguna
venta. Aprender a errar, co-
rregir y reestructurar las ac-
ciones sera basico para cre-
cer.

Marcar los objetivos.
Antes de comenzar, el eCom-
merce debe marcar unos ob-
jetivos en todos los sectores,
también en marketing. Objeti-
vos realistas o sofiadores y
ser conscientes de ello. Esto
ayudara a corregir los errores
o incidir en una campanfa si
se esta seguro de su éxito.

Mantener la constan-
cia. La mayor tasa de aban-
dono de las estrategias de
marketing llegan cuando se
ven los primeros frutos de tra-
bajo. La confianza en que
funciona puede hacer relajar-
se un dia y esto desembocar
en un abandono de las estra-
tegias de marketing. Justo
cuando las estrategias em-
pleadas empiezan a funcio-
nar es el momento para ge-
nerar espacio para nuevas
posibilidades.

Las organizaciones, la seguridad cloud y el rendimiento financiero

Netskope ha anunciado
el lanzamiento del informe
"La madurez de las Estrate-
gias de Seguridad de las
Aplicaciones en la Nube"
(The Maturity of Cloud Appli-
cation Security Strategies),
un estudio encargado por
Netskope y conducido por

Enterprise Strategy Group
que cuantifica las ventajas
comerciales de permitir ser-
vicios cloud elegidos por el
usuario.

La investigacion revela
que las organizaciones que
asumen un enfoque
pragmatico para asegurar el

PLK B

S#

uso de servicios en la nube
liderados por unidades de

negocios y usuarios, obtie-
nen mayores beneficios que
aquellas que optan por mo-
delos draconianos y mas ri-
gidos. Sin embargo, y segun
el informe, solo el 21% de
las empresas han adoptado
este tipo de propuesta mas
practica.
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Ricoh presenta la serie RICOH Pro C7200

icoh Latin America

ha anunciado la dis-

ponibilidad de la se-

rie Ricoh Pro C7200,
que presenta los modelos
Graphic Arts Edition y una 5°
estacion de color. Con senso-
res en linea y calibracion, es-
tas prensas ayudan a mejorar
el registro de frente y al rever-
so y la consistencia del color
sin necesidad de tener una
larga capacitacion especiali-
zada. La 5°. estacion de color
C7200X y C7210SX da la fa-
cultad a los centros de impre-
sién de producir aplicaciones

de alto valor en cinco colores.
Construidas sobre la base de
la serie anterior Ricoh Pro
C7100X, estas prensas impri-
men cinco colores mas rapido
y con mayor precision, y a la
vez ofrecen una mayor flexibi-
lidad en el manejo de diferen-
tes materiales. Adicionalme
te, el nuevo téner Rojo Invisi-

-----;:ﬂ

ble brinda aun mas formas de
innovar, ya que permite produ-
cir disefios que son visibles
solo bajo luz ultravioleta, per-
fectos para funciones de se-
guridad como las que se en-
cuentran en boletos o cu-

I pones.
La serie RI-
COH Pro C7200

La nueva Unidad Digital de Heidelberg
impulsa el comercio electronico

imprime con una calidad de
imagen VCSEL de 2400 x
4800 ppp con una amplia ga-
ma de colores y sin sacrificar
la velocidad o la versatilidad.
La serie ofrece modelos de 85
paginas por minuto (ppm) y
modelos de 95 ppm con capa-
cidad de duplex automatico.
Cada uno tiene la opcion de
imprimir en papel hasta de
1,260 mm de longitud en sim-
plex o de 698.5 mm en duplex.
La plataforma también permi-
te a los usuarios imprimir en
tintas CMYK y blanca en un
solo paso.

Konica Minolta
celebra el poder de
la tecnologia MGI

La creatividad y el poder de la im-
presion digitalmente mejorada, genera-
da por parte de tres clientes estadouni-
denses de la Konica Minolta JETvar-
nish 3D, se celebro en la conferencia
anual Foil & Specialty Effects Associa-
tion (FSEA).

Seidl Bindery, DMS Color y Print
Panther recibieron un total de 11 presti-
giosos Gold Leaf Awards en nueve ca-
tegorias diferentes por su creatividad
utilizando la tecnologia de embelleci-
miento de impresion digital de MGI.
Fueron reconocidos por sus aplicacio-
nes de impresidon mejoradas, desde fo-
lletos, merchandising y sefializacion en
puntos de venta, hasta invitaciones de
eventos, piezas de correo, portadas de
revistas y etiquetas para packaging
Premium.

‘—““ﬂ"f’

Con el lan-
zamiento de la
Unidad Digital
de Heidelberg -
HDU, la com-
pafia esta redi-
sefiando sus
actividades de
comercio
electréonico y
marketing digi-
tal. La tarea de
la HDU es crear una unica plataforma
omnicanal que combine, armonice y
coordine los diversos canales de venta
de la compafiia. La nueva unidad digi-
tal también cubre todas las actividades
de marketing centradas en expandir y
dar forma a la experiencia digital del
cliente desde el inicio del negocio y du-
rante la relacion establecida con el
cliente. Esto significa que los clientes
pueden esperar un servicio consistente
en cualquier proceso establecido con
Heidelberg, asi como un constante
asesoramiento sobre todos los produc-
tos de acuerdo con sus necesidades
especificas. Ademas de expandir su

< Pogsibilities

plataforma de
e-commerce,
Heidelberg se
beneficiara, por
su parte, del
aumento de efi-
ciencia en el
suministro de
consumibles y
servicios.

Los equipos
conectados a
través de la nube y la experiencia en
software y datos proporcionada por
Heidelberg sientan las bases para que
HDU ofrezca a los clientes un servicio
fiable y beneficios adicionales.
Ademas, no se trata Unicamente de uti-
lizar datos y software para determinar
en un momento dado si los clientes se
benefician de la plena utilizacion de la
capacidad del equipo, sino también pa-
ra predecir los estados operativos de la
imprenta. Estos dos elementos forman
la base del nuevo modelo de suscrip-
cion de Heidelberg segun el cual los
clientes solo pagan por lo que utilizan,
es decir, la cantidad de hojas impresas.

.............. e0cc0cc00c00000000000000000
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Fujifilm lanza getFIT, una herramienta que

compara la Jet Press y el proceso offset

ujiflm ha lanzado getFIT, una nueva

herramienta comparativa para mos-

trar lo que pueden ahorrarse los im-

presores si invierten en una Jet Press
7208S. getFIT es una aplicaciéon web para que
los clientes potenciales descubran las venta-
jas econdmicas de la Jet Press en compara-
cion con la impresion offset. Basandose en
trabajos especificos y los requisitos comer-
ciales de los impresores, getFIT puede hacer
una estimacion del consumo de tinta, asi co-
mo el coste y la velocidad de impresion en la
Jet Press y en una maquina offset, propor-
cionando una comparacion real con los equi-
pos offset ya existentes.

Con la aplicacion getFIT, los agentes de
ventas de la Jet Press pueden procesar gran
variedad de archivos de impresion que sean
una muestra representativa de trabajo, asi

Ricoh USA anuncio6 el pasado mes de
junio el lanzamiento de la segunda edicion
de Introduction to Graphic Communication
(www.igcbook.com), un libro de texto que
también incluye contenido interactivo como
videos y discusion en linea. Desarrollado
con la solucion de realidad aumentada
Clickable Paper de Ricoh, es el primer libro
de ese tipo en la industria que incorpora
una experiencia digital interactiva mas am-
plia lo que demuestra y describe el futuro
de las comunicaciones graficas.

Con la realidad aumentada, las comuni-
caciones impresas y electronicas pueden
trabajar juntas de manera mas fluida que
nunca. Clickable Paper mejora las piezas
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"Clickable Paper" de Ricoh posibilita
la publicacion de un libro interactivo

como introducir los costes del proceso offset
para evaluar, trabajo por trabajo, cual funcio-
naria mejor en una Jet Press.

Los impresores que deseen explorar el
posible ahorro que conseguirian con una Jet
Press 7208 solo tienen que visitar www.ima-
gineinkjet.com y solicitar que Fujifilm se pon-
ga en contacto.

de impresion tradicionales, desde libros
hasta letreros y cualquier otro elemento in-
termedio, para conectar a los usuarios fina-
les con contenido digital. Simplemente
apuntando un teléfono inteligente o tableta
a una pieza impresa, los lectores pueden
sumergirse en una experiencia digital. Clic-
kable Paper no requiere marcas especiali-
zadas que alteren el disefio, como los codi-
gos QR. Ademas, se puede actualizar con
una frecuencia de hasta una hora, lo que
hace que el ajuste de las campafias de
marketing sobre la marcha sea rapido y fa-
cil o, en el caso de este libro de texto, ayu-
da a minimizar las versiones futuras y los
costos asociados.

00 00000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000038

Zebra
Technologies
presenta una

impresora de
tarjetas

Zebra Technologies
Corporation ha anunciado
nuevas impresoras de tar-
jetas inteligentes y softwa-
re de disefio de tarjetas
para proporcionar solucio-
nes de alta calidad a las
industrias de seguridad,
comercio minorista y hos-
teleria. El equipo de di-
sefio de Zebra cred las im-
presoras de tarjetas
ZC100y ZC300 para rede-
finir el concepto tradicional
y ofrecer una experiencia
consistente y coherente
en cada momento, inclui-
da la configuracion inicial
para volver a cargar tarje-
tas y cambiar cintas.

Zebra también ha
anunciado CardStudio 2.0:
un paquete de software
para disefiar e imprimir
tarjetas de identificacion
con foto de alta calidad co-
mo insignias de emplea-
dos, tarjetas de control de
acceso, tarjetas de mem-
bresia, etiquetado de se-
guridad alimentaria, entre
otros.
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Konica Minolta lanza la nueva serie AccurloPress C3080

on el lanzamiento de
la serie AccurioPress
C3080, Konica Mi-
nolta presenta una
nueva gama de equipos de
impresion de produccion. Las
AccurioPress C3070 y C3080
estan indicadas para provee-
dores de impresion en entor-
nos de produccién. Ambos
dispositivos permiten realizar
una facil transicién a la impre-
sion digital, con multitud de
funciones de acabado y un
concepto modular de opciona-
les orientado a obtener la ma-
xima consistencia el color.

Los clientes se benefician
de una gran calidad de ima-
gen y una optima flexibilidad
de materiales. Estos disposi-

Kyocera se alza con 7 premios
industriales BLI

Los equipos
de impresion
desarrollados
por Kyocera
Document Solu-
tions han sido
reconocidos en
los premios

i WL
sectoriales 'Pick i

R KYOCERA

tivos estan especialmente in-
dicados para la creacién de
materiales de impresion digi-
tal con acabado modular pro-

i i

fesional, colores impecables,
estabilidad de registro y una
excelente calidad de impre-
sion.

Con una velocidad de 81
ppm, tanto en impresién a co-
lor como en blanco y negro, la
serie AccurioPress C3080 in-
cluye soporte mejorado para
papel grueso de varios tipos
de materiales, como papel
estucado y texturizado de
hasta 350 g/m? La impresion
automatica a dos caras y una
capacidad de hasta 15.390
hojas de papel maximizan el
tiempo operativo.

Lexmark presenta su nueva

generacion de dispositivos

Lexmark International ha lanzado una nueva generacion

Awards' que concede la organizacion Keypoint Intelligence -
Buyers Lab (BLI).

Los dispositivos que se han alzado con un galardén en la
categoria de mediana y gran empresa son las multifunciona-
les TASKalfa 8002i, 7002i, 6002i, 5002i y 4002i. Por otro la-
do, dos equipos de la serie ECOSYS -M2640idw y P2040dw,
han conseguido sendos reconocimientos en la division para
pequenas organizaciones.

de productos monocromo de gama media para empresas.
Estos dispositivos inteligentes estan equipados con las ulti-
mas funcionalidades, lo que permite a los usuarios centrarse
en el crecimiento de su negocio. Las nuevas series de impre-
soras y MFP ofrecen una combinacion sin precedentes de
fiabilidad, productividad y seguridad en dispositivos de sobre-
mesa creados para grupos de trabajo grandes, medianos y
pequefos dentro de la empresa.

Los premios TIPA 2018,
con un jurado compuesto
por editores y periodistas de
revistas de fotografia de to-
do el mundo, han concedido
el premio "Mejor Impresora
Fotografica TIPA 2018" a la
impresora Epson Expres-
sion Photo HD XP-15000.

Acerca del producto, el
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jurado ha destacado que
ademas de tratarse de un
dispositivo que genera ima-
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Impresora de Epson: mejor impresora fotografica en los TIPA

genes fotograficas de cali-
dad superior, o hace combi-
nando las mejores variables:
una gama de tintas Claria
Photo HD Ink especifica-
mente adecuada para ima-
genes, la capacidad de tra-
tar papeles especiales y un
disefio compacto apto para
todo tipo de publicos.

Epson ha lanzado al
mercado seis nuevas impre-
soras multifuncion moviles y
con Wi-Fi de serie pensadas
para el ambito doméstico.
Se trata de la nueva gama
Expression Home.
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XXVIII ENCUENTRO DE
DIARIOS REGIONALES
CURICO 2018

12,13 y 14 de noviembre

Npi

Chile
Encuentro de Diarios

Regionales 2018

na nueva version del Encuentro de Diarios Re-
gionales (EDR) se llevara a cabo entre el 12 y
14 de noviembre en Curicd, regién del Maule,
en el centro de Chile. Una instancia Unica para
conocer las Ultimas tendencias en tecnologia, la oportu-
nidad de compartir en camaraderia y visitar lugares co-
mo las Pampas de Pefaflor, ademas de asistir a en-
cuentros con autoridades del mundo politico y empre-
sarial hacen de esta actividad un evento imprescindible.

Brasil
Otra Euroman para Brasil

.

EUROMAN

La Euroman combina eficiencia, flexibilidad y produc-
tividad al tiempo que mantiene una alta calidad y tecno-
logia punta. Esto la convierte en una buena opcién para
mercados dindmicos con altas tasas de crecimiento, co-
mo en Brasil, que se encuentra en un periodo de transi-
cion de un mercado de prensas de 16 paginas a prensas
de gran volumen y de 32 a 64 paginas. La imprenta Pia
Sociedade de Sao Paulo ha invertido en una prensa Eu-
roman de manroland web systems, ideal para su negocio
de impresion de biblias, asi como revistas y catalogos.

Lo que mas aprecian la mayoria de los clientes en
Brasil es la probada tecnologia de manroland web sys-
tems en la Euroman que ofrece una relacion precio-ren-
dimiento 6ptima. La Euroman no solo es adecuada como
una prensa de nivel de entrada para la impresion heatset
que viene de prensas de 16 paginas a prensas de gran
volumen; sino que también es una buena alternativa pa-
ra negocios tradicionales. Ademas, manroland web sys-
tems ofrece un soporte personal integral que esta garan-
tizado por el grupo de ventas locales y el grupo de servi-
cios de trabajo Servigos de Representagdo Comercial Lt-
da. Esto también se mantiene a través de acuerdos de ni-
vel de servicio a largo plazo.

Prensa Libre apuesta
por Q.I. Press Controls

Prensa Libre, periddico de referencia en la Ciudad de Guatemala
en Centro América, pronto comenzara a imprimir muchos productos
comerciales con la ayuda de los sistemas de QI Press Controls. La
planta de impresion ha decidido invertir en sistemas de registro au-
tomatico y de control de corte mRC-3D para ser instalados en una ro-
tativa Uniset de Manroland recientemente adquirida. Gracias al nuevo
sistema, Prensa Libre espera aumentar la eficiencia, reducir el desper-
dicio de papel y mejorar la calidad de los impresos.

El proyecto de Prensa Libre consiste de dos torres Uniset de Man-
roland adquiridas recientemente (una en el 2015 y la otra en el 2017).
Cada una de las torres sera equipada con dos camaras de registro de
color mRC-3D. Adicionalmente las dos plegadoras y un sheeter
tendran camaras mRC-3D de registro de corte.

Contiweb independiente
en su 40° aniversario

Contiweb, reconoci-
do especialista en tec-
nologias de vanguardia
para manipulacién de
bobinas y secado para
el sector de la impre-
sion, acaba de oficializar
su estatuto de empresa
independiente.

Con la formalizacion
de su independencia,
que coincide con el 40°
aniversario de la com-
pafiia, Contiweb conso-
lida su posicion en solu-
ciones para rotativas offset y continia ampliando su oferta en el merca-
do digital, asi como en el sector de etiquetas y embalaje. Anteriormente
filial de Goss International, recién fusionada con manroland web sys-
tems, Contiweb continuara operando bajo la propiedad de American In-
dustrial Partners (AIP), una compaiia de inversion centrada en el desa-
rrollo de medianas empresas industriales.

Compuesta por proveedores de impresiéon consolidados, la red de
servicios y comunicaciones de la compafia seguira impulsando las
ventas de las innovadoras soluciones Contiweb en materia de rotati-
vas offset, soluciones digitales, etiquetas y packaging asi como aca-
bado, ademas de proporcionar completa asistencia y formacion.

Direccion Ejecutiva de Contiweb. Paul Slaats,

director I+ D, Chris Dikker, director ejecutivo de
Finanzas y RR.HH, Eric van Veghel, director de
Operaciones, Roeland van Veen, director de Ser-
vicio, Rutger Jansen, director Comercial, y Bert
Schoonderbeek, director gerente de Contiweb.
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Ganadores de la WAN-IFRA North American Digital Media 2018

os ganadores de los
Premios de Medios Di-
gitales Norteamerica-
nos WAN-IFRA de es-
te afo se anunciaron la no-
che del 26 de junio durante
una ceremonia especial al fi-
nal del primer dia de la Con-
ferencia Digital Media North

America en Nueva York.

Los Premios de medios
digitales de WAN-IFRA son
un escaparate de la innova-
cion de mejores practicas en
publicaciones digitales en to-
do el mundo. En América del
Norte, WAN-IFRA ha introdu-
cido algunas categorias nue-

vas este afio, en particular,
Best Reader Revenue Initiati-
ve y Best Digital News Start-
up. Para esta edicion, el jura-
do internacional experto eva-
lu6 mas de 50 proyectos de
22 empresas de EE. UU. y
Canada.

Los ganadores de los me-

DIGITAL
MEDIA

LATAM 2018

14-16 NOV
: BOGOTA, COI.OMBIA
i MAROUE suU CALENDAmo!

Colombia

Digital Media LATAM 2018

Bogota sera por segunda vez la sede de la proxima
edicion de Digital Media LATAM que en esta ocasion
tendra lugar durante los dias 14 a 16 de noviembre.

DML es el evento de transformacion digital lider en
la region, disefiado para empresas de medios latinoa-
mericanas que buscan ese valor diferenciador necesa-
rio para ser lideres en sus mercados. Dos dias de co-
nocimiento, inspiracion y contactos, en el que se puede
aprender de las mejores practicas en Latinoamérica y
el mundo, a través de ponencias estructuradas en tor-
no a la generacion de ingresos, el contenido y la tecno-
logia. El evento atrae a los ejecutivos de medios mas
innovadores de la region. El afio pasado se conté con
mas de 500 ejecutivos de empresas de medios infor-
mativos procedentes de 19 paises registrados en la
conferencia.

dios digitales de América del
Norte se clasificaran inmedia-
tamente para competir por los
World Digital Media Awards
de WAN-IFRA contra los me-
jores proyectos digitales de
Africa, Asia, Europa, Latino-
américa, Medio Oriente y el
sur de Asia.

Nuevo informe de WAN-IFRA
sobre alianzas publicitarias

No hace mucho, la
sola idea de compartir
informacién y tecno-
logia con un editor de
noticias de fuera del £§
propio grupo era algo &= -
similar a la traicion. Un
nuevo informe de
WAN-IFRA examina
cémo los editores de 3
todo el mundo lo estan haciendo al
unirse a alianzas publicitarias para
aumentar los ingresos.

El nuevo informe, llamado "Pu-
blisher Ad Alliances", fue lanzado
por la Asociacion Mundial de Pe-
riédicos y Editores de Noticias
(WAN-IFRA) con motivo del World
News Media Congress celebrado
el pasado mes de junio en Estoril
(Portugal). El informe ahonda en
por qué y como estas cooperati-
vas publicitarias tienen sentido,
perfilando cinco alianzas diferen-
tes alrededor del mundo.

Con el rapido declive de los in-
gresos de publicidad impresa du-

WANGZHIFRA

Publisher Ad Alliances
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rante la ultima década
junto con la clara com-
prension de que la ma-
yoria de los editores
por si solos no tienen
la escala y el alcance
necesarios para com-
petir con el duopolio
de los dolares de pu-
blicidad digital, la aso-

ciacion de editores hace una pro-

puesta mucho mas aceptable. El
informe presenta alianzas que han
estado funcionando durante al
menos un par de afos y se en-
cuentran en una sdlida base finan-
ciera.

Incluso con la seguridad de
una alianza, todavia hay obstacu-
los significativos en el espacio pu-
blicitario digital. La gestién de esos
macro desafios, ademas de los
micro desafios como el manejo de
las expectativas individuales del
editor, se convertiran en el foco de
los primeros afos de la mayoria
de las alianzas.
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El negocio de papel y cartdn inicia el ano al alzo

n los primeros tres

meses del afio las

importaciones de pa-

pel y cartéon en Cen-
troamérica sumaron $606 mi-
llones, registrando un aumen-
to de 5% respecto al mismo
periodo de 2017.

Entre el primer trimestre de
2017 y el mismo periodo de
2018 el volumen importado de
papel y cartén registré una
disminucion de 6%, al bajar
desde 581 mil toneladas a 545

Chile

Como parte de su politi-
ca mundial de sustentabili-
dad, Antalis, en el evento
"Coffee Green", desarrolla-
do con sus clientes, realizo
el lanzamiento de la ficha
LEED para sus productos
especiales para revestimien-
to de paredes, decoracion y
murales que ayudan a con-
tribuir en los procesos de
certificacion LEED y CES®.

El area de comunicacién

Chile

Variacion de las importaciones centroamericanas
De enero a marzo de cada ano, en millones de USS
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mil toneladas. Contrario al
comportamiento del volumen,

Antalis lanza la ficha LEED

visual de Antalis suministra
una variedad de materiales
a empresas que trabajan en
beneficio con el medio am-
biente, y que estan emple-
ando nuevas lineas de pro-
ductos que sean un aporte
en un mercado que en su
mayoria trabaja con produc-
tos tan contaminantes como
el PVC. En este sentido, la
compafiia comenzo a desa-
rrollar una ficha de produc-
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para los periodos en cuestiéon
el valor importado registré un

il EL MUNDO GRAFICO

tos con Portal Verde de
GBC Chile (Green Building
Council Chile), organizacion
que, entre otras funciones,
se encarga de revisar y re-
gular las construccion sus-
tentable a través de la certifi-
cacion LEED.

antalis®

ascenso de 5%, al elevarse de
$577 millones en 2017 a $606
millones en 2018.

En los primeros tres meses
del afo el principal comprador
de papel y cartén en Centro-
américa fue Guatemala con
$173 millones, seguido de
Costa Rica, con $170 millo-
nes, Honduras, con $97 millo-
nes, El Salvador, con $73 mi-
llones, Panama, con $50 mi-
llones y Nicaragua, con $44
millones.

NEENAH

antalis®

En la version 4 de esta
certificacion se comenzaron
a incluir materiales de termi-
nacion, donde los papeles
de Antalis pueden contribuir
a acumular créditos Leed
para los edificios que postu-
lan a esta certificacion.

Antalis y clientes se reunen en lanzamiento de Twist Print

Con una concurrencia exi-
tosa, en el Club 50, Antalis
realizo el 22 de agosto el
evento "Sé parte de la inno-
vacion que esta cambiando la
industria". Esta actividad se
llevé a cabo con el objetivo de
dar a conocer en mas profun-
didad Twist Print, la herra-
mienta tecnoldgica que esta
cambiando la industria grafi-
ca a nivel mundial.

Destacados ponentes re-
alizaron interesantes presen-
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taciones donde analizaron el
tema de la innovacion en Chi-

le y el mundo, y como la digi-
talizacion y sus beneficios

estan cambiando a las em-
presas y su productividad. En
este contexto se hablé de
Twist Print, herramienta que
ha logrado solucionar las do-
lencias que hoy la industria
grafica esta teniendo, debido
a una baja productividad y
rentabilidad. Cabe destacar
que este sistema operativo
no solo se esta usando en La-
tinoamérica, sino esta siendo
exportado a otros continentes
como Europa.
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Cuatro ventajas clave de la impresion digital

La impresion digital de
gran formato comenz6 a des-
pegar durante el auge digital
de los afios 90. Con las repro-
ducciones fotograficas cre-
ciendo en popularidad, la
transicion de las camaras
analdgicas a las camaras di-
gitales cre6 tendencia y cre-
Cio la demanda de impresion
digital de gran formato. Esa
transicion fue inevitable vy,
hoy en dia, todo tipo de mar-
cas -desde pequefios nego-
cios hasta multinacionales-
emplean la impresion digital
de gran formato para todo.

A continuacion, le explica-
mos cuatro ventajas basicas
por las que esta tecnologia se
esta imponiendo en el sector
de la impresion.

1. A diferencia de la im-
presion tradicional, la impre-
sion digital tiene unos costes
de puesta en marcha muy ba-
jos lo que la convierten en
una tecnologia perfecta para
la impresion de tiradas cor-
tas.

2. Con la impresion digital
se ha reducido notablemente
el coste de produccion de ti-
radas cortas, hecho que ha
propiciado el aumento de los
beneficios con la produccion
de tiradas cortas a medida.

3. Un estudio de Deloitte
descubrié que los clientes ca-
da vez mas quieren encontrar
servicios y productos adapta-
dos a sus exigencias y por
ello, estan dispuestos a pagar
mas dinero - hasta un 20%
mas. Implementando en un
negocio la estrategia de ofre-
cer una experiencia adaptada
a cada cliente, se pueden au-
mentar los margenes de be-
neficio de forma significativa.
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La impresion digital es una
tecnologia flexible y versatil
que permite producir tiradas
cortas y largas de multiples
productos.

El perfil de los clientes que
utilizan la impresion digital es
extenso y variado: desde em-
presas de rotulacién, decora-
cién de interiores, merchandi-
sing, moda, ropa deportiva,
joyeria, etiquetado, disefio
grafico, entre otros. Esta tec-
nologia ofrece soluciones en
funcion de las necesidades
de cada cliente, las posibilida-
des son infinitas.

La impresion digital per-
mite trabajar con multiples
materiales y productos. Por
ejemplo, con la impresion
eco solvente se puede impri-
mir sobre vinilo, canvas,
Wallpaper, film transparente,
etc.; con la sublimacion se
puede imprimir sobre cual-
quier tejido o material que
contenga una base de poliés-
ter; y con la impresion digital
UV se puede imprimir direc-
tamente en multiples mate-
riales como plastico, vinilo,
lona, madera, piel, metal,
etc., para crear una increible
variedad de objetos como
carcasas moviles, boligrafos,
tabletas, pelotas de golf, lla-

veros, trofeos, placas, entre
muchos otros.

Gracias a los bajos costes
de puesta en marcha, la im-
presion digital ofrece multi-
ples posibilidades dirigidas a
la personalizacion, enten-
diendo como personalizacion
la posibilidad de realizar pro-
ducciones de corta tirada con
disefos exclusivos para cada
cliente sin necesidad de in-
crementar los costes de pro-
duccion.

Los proveedores de servi-
cios de impresion que res-
pondieron al estudio FESPA
en 2015, confirmaron que ha
aumentado un 54% la de-
manda de personalizacion
entre sus clientes, y un 66%
las peticiones de servicios al
instante. Los impresores
estan respondiendo a esta
tendencia en crecimiento di-
versificando sus servicios.
Segun los resultados de la
encuesta, el motivo mas
comun para invertir en nue-
vos productos es el deseo de
poder ofrecer nuevos produc-
tos y servicios (en el 44% de
los casos).

Cada vez mas, los clien-

tes quieren sus productos
con inmediatez. La impresion
digital sigue consolidando su
crecimiento en base al au-
mento de la demanda de tira-
das personalizadas y a la re-
duccion de los plazos de en-
trega. En este sentido, desta-
ca la tendencia de imprimir ti-
radas cortas de forma rapida
y con una gran calidad, per-
mitiendo producir articulos in-
dividuales o pequefias canti-
dades para evitar una sobre-
produccion.

Por ejemplo, en el sector
de la moda esta tendencia es
muy clara. Las grandes cade-
nas de moda utilizan la impre-
sion digital para renovar sus
disefios semanalmente
segun las ventas el compor-
tamiento de los usuarios en la
misma tienda, esto requiere
de mucha flexibilidad y dispo-
ner de unos flujos de trabajo
muy agiles.

La impresion digital elimi-
na el tiempo y los materiales
de preparacion necesarios
para la serigrafia. Ademas, al
ser mas rentable ofrece la po-
sibilidad de realizar pruebas
de impresion previas, de for-
ma sencilla.

Esta tendencia apunta a
un crecimiento hacia nego-
cios y modelos de produccion
mas agiles.
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Cuatro sugerencias para gestionar de una

manera eficaz el color de sublimacion

Por: Sawgrass

estionar la pro-

duccion del color

con una impre-

sora de sublima-

cion puede plan-
tear grandes retos. La razén
principal es que, a la hora de
trabajar con colores digitales
y tintas de sublimacion, en-
tran en juego distintos facto-
res. Por ejemplo, para que la
impresora pueda recrearlos
con exactitud, los colores que
se ven en el monitor deben
ser convertidos de RGB a
CMYK. Ademas, la calidad
del papel transfer y de la tinta
afecta al resultado final de los
colores obtenidos en el sus-
trato. Sawgrass ofrece cuatro
sugerencias a las empresas
de decoracion de productos
para facilitar la gestion de to-
dos los procesos implicados
en la produccion del color.

Cada una de las opciones
mencionadas a continuacion
tiene formas concretas de
aplicar el software a sus im-
presiones. Férmese para
aplicarlas correctamente y
asegurese de hacerlo con ca-
da impresion.

Por ejemplo, si esta impri-
miendo un disefio de Photos-
hop, seleccione Virtuoso Print
Manager como impresora, en
lugar de las opciones SG400,
SG800 o VJ 628 que pueden
aparecer en la lista desplega-
ble. Al seleccionar Virtuoso
Print Manager, se abrira el
software de gestion del color
donde podra realizar sus se-
lecciones para el tipo de pa-

CaolarSire

VvVIFrtul Swatch Court 42

Fage 1
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pel, material, modo de color,
etc.

La mayor parte de los pro-
gramas de diseno tienen un
modo de color establecido
para el espacio de disefio del
archivo que se crea. Por lo
general, suelen ser RGB y
CMYK. Esto es lo que se co-
noce como definir el espacio
de color. A la hora de trabajar
con la sublimacion, debera
activar un perfil RGB especifi-
co para producir colores pre-
Cisos, a no ser que desee tra-
bajar con un RIP, que utiliza
CMYK.

Muchos artistas graficos
disefian en modo de color
CMYK debido a que es el
mas adecuado para la impre-
sion comercial. Dado que la
sublimacion requiere colores

17 Jun 2010 192104
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RGB, estos archivos deberan
ser convertidos al importarlos
al software de disefio. Esto es
asi porque los perfiles de su-
blimacion se crean para con-
vertir colores RGB a CMYK,
no colores CMYK a CMYK (a
menos que se utilice un RIP).
Si trata de imprimir un archivo
con colores CMYK, la conver-
sion no funcionara correcta-
mente y los colores se mos-
traran apagados.

Tanto si utiliza un perfil
ICC como un controlador de
impresion personalizado, re-
comendamos crear una carta
de colores imprimiendo y su-
blimando toda una paleta de
colores en un sustrato blanco
puro. Asi creara una referen-
cia visual que puede consul-

tar y ensefar a los clientes.
La paleta ColourSure de
Sawgrass viene incluida con
Virtuoso Print Manager;
ademas, los usuarios que
empleen perfiles ICC podran
crear una paleta sencilla para
Su propio uso.

La carta impresa muestra
el color exacto creado a
través de la sublimacion
(ademas de la configuracién
RGB), lo que ofrece tanto a
usted como al cliente final
una referencia precisa a la
hora de elegir los colores
adecuados a la imagen que
esté creando. Aunque es po-
sible que los colores no ten-
gan el mismo aspecto en la
pantalla que en el sustrato fi-
nal, al elegir los colores dese-
ados de la paleta tendra la
seguridad de que los colores
coincidiran siempre, indepen-
dientemente de lo que mues-
tre la pantalla.

Cualquier cambio que se
produzca en cualquiera de
las variables en el proceso de
crear, imprimir y prensar
afectara al resultado final. En-
tre estas variables se inclu-
yen los sustratos, la seleccion
del papel de sublimacion, el
tiempo de prensado, la tem-
peratura y la presion, ademas
de las técnicas de gestion del
color. Es imprescindible llevar
a cabo experimentos y prue-
bas hasta generar los resulta-
dos deseados. El siguiente
paso consiste en establecer
una serie de estandares de
trabajo, teniendo muy claro
que cualquier modificacion en
dichos estandares puede al-
terar el aspecto y la calidad
del producto final.



urante los dias 6 al 8

de septiembre la ac-

tividad del sector

grafico se vistié de
fiesta en el Centro de Exposi-
ciones Emilio Civit de Mendo-
za donde se realizo la segun-
da edicion de Expografika Re-
gional Mendoza.

Con mas de 40 empresas
participantes, tanto nacionales
como internacionales, se pre-
sentaron muchas novedades,
productos y servicios de todos
los rubros vinculados a la in-
dustria grafica.

Mas de 4.000 visitantes re-
corrieron los casi 2000 m’ de

Lo Riensio
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agenda

superficie de exposicidon en
busca de las mejores solucio-
nes y equipamiento para el
desarrollo de sus actividades.

Las empresas mostraron
sus ultimos lanzamientos de
equipos de impresion y termi-
nacion, entre otras novedades.
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Una excelente oportumdud | ,,% _
‘4 6al8 de Septlembre

A su vez, en esta edicion
de Expografika, se llevé a ca- |
bo la XV Ediciéon del Semina-
rio de Etiquetas de Vino a car- §
go de la Fundacion Gutenberg
Mendoza y cursos de ploteo
vehicular a cargo de Wiper

escuela de ploteo.

Peru

Grafinca 2018, la Feria de
la Industria Digital, Grafica y
Publicitaria, se inaugurd el 27
de septiembre en la Ciudad
Ferial Costa Verde (distrito
de San Miguel, Lima, Peru).

En este espacio y durante
cuatro dias de actividades
comerciales (hasta el 30 de
setiembre) los visitantes pu-

Grafinca 2018 llego en septiembre

dieron realizar interacciones
cara a cara con expositores;
adquirir conocimientos; y
descubrir las tendencias e in-
novaciones en el campo gra-
fico, publicitario y digital.

A espera de datos definiti-
vos, se estima que Grafinca
2018 recibié en la Ciudad Fe-
rial Costa Verde a visitantes

provenientes de Lima Metro-
politana, el interior del pais y
del extranjero (especialmen-
te de Bolivia, Chile, Colombia
y Ecuador). Méas de 180 em-
presas exhibieron tecnologia
punta para el sector, lo ultimo

en maquinarias, equipos,
productos y/o servicios que
satisfagan las nuevas de-
mandas del mercado de la
publicidad, disefio, impre-
sion convencional, digital y
fotografica.

Estados Unidos

Print 18

PRINT 18 tendréa lugar
en Chicago (Estados Uni-
dos) del 30 de septiembre al
2 de octubre, ofreciendo
tecnologia emergente, es-
trategia de negocios y las
conexiones para hacer cre-
cer su negocio.

Sus asistentes experi-
mentaran todo de primera
mano en este evento de in-
novaciones que son gene-
radoras de ingresos y solu-

PRINT 18

September 30 - October 02, 2018

MocCormick Place South
Chicage, IL

ciones enfocadas en educa-
cion.

La edicion de la feria de
este afo incluira: Conferen-

cia principal, por el Gura de
Marketing y Periodismo
Seth Godin; Guia de Alta
Tecnologia para el Salon de

Exhibiciones; Experiencia
de Realidad Virtual; Temas
de Experiencia en Aprendi-
zaje enfocadas en el Creci-
miento del Negocio.

En el ano 2017, mas de
22.000 visitantes se reunie-
ron en Chicago, convirtien-
do a PRINT en una de las
25 ferias mas importantes y
de mas rapido crecimiento
en asistencia, segun Trade
Show News Network.
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México

uadalajara, en Mé-
xico, recibio recien-
temente a 964 lide-
res de pensamiento
y representantes de 12 pai-
ses de América Latina de la
industria de impresion de eti-
quetas y embalajes. Todos se
reunieron en el Label Summit
este afo para compartir ideas
y ayudar a trazar la direccion
que tomara la industria en es-
ta region en el futuro. Debido
a esta cantidad de participan-
tes fue uno de los encuentros
de su tipo con la mayor parti-
cipacion registrada hasta la
fecha.
El evento de dos dias, re-
alizado el 24 y 25 de abril en

24 - 25 April - Guadalajara

LABEL SUMMIT
LATIN AMERICA 2018

www.labelsummit.com/mexico

Expo Guadalajara, reuni6 a
proveedores clave con los
principales participantes de la
industria de impresion de eti-
quetas y embalajes para de-
sarrollar presentaciones a
cargo de especialistas con
mesas redondas informativas
y presentaciones técnicas y

Lar Riensi
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practicas y ofrecid, simultane-
amente, una exposicion co-
mercial. Esto permitié que los
participantes contaran con
excelentes oportunidades pa-
ra interactuar y la posibilidad
de aprender sobre la tecno-
logia mas moderna.

Los principales temas de
la conferencia fueron las cre-
cientes tendencias de operar
con productos de altisima ga-
ma (enfocarse en las etique-
tas y embalajes de alta cali-
dad), realidad aumentada y
etiquetas inteligentes, que
brindan mayores oportunida-
des para que las marcas se
comprometan con los consu-
midores y les ofrezcan un va-

PERSONAS

lor agregado, ademas de po-
ner énfasis en la experiencia
del consumidor. El enorme
potencial de crecimiento del
mercado mexicano, el mayor
de la region, fue uno de los
temas tratados en detalle.

La exposicion realizada
en simultaneo conté con la
participacion de 87 empre-
sas, entre las cuales se en-
contraron proveedores lide-
res, incluidos Acpo, Armor,
Avery Dennison, Bobst,
Durst, Dupont, Epson - que
lanzdé su prensa SurePress
en el mercado latinoamerica-
no-, Esko, Fuijifilm, Green Bay
Mexico, Mark Andy, Sun
Chemical y Tesa Tape.

Guy Gecht, CEO de EFI, dejara el cargo

EFI ha anunciado que su CEO
de larga data, Guy Gecht, inform¢ al
consejo de directores de la empre-
sa que desea dejar el cargo operati-
‘. vo cuando su sucesor sea nombra-

. do. El consejo contraté a Spencer
Stuart, una empresa global lider en busca de ejecu-
tivos, para ayudar en un proceso minucioso que in-
cluye candidatos internos y externos.

Gecht continuara actuando como CEO hasta
que su sustituto sea nombrado. Gecht permane-
cera como miembro del Consejo de directores des-
pués del cambio del CEO.

Steve Bandrowczak
Presidente y director de operaciones de Xerox

Xerox anuncio el nombramiento
de Steve Bandrowczak como pre-
sidente y director de operaciones,
y miembro del Comité Ejecutivo de
‘ la compania, desde el pasado 25
4 de junio de 2018. Bandrowczak
sera responsable de desarrollar y ejecutar una es-
trategia de operaciones globales en las funciones
de soporte comercial de la compafiia, que incluyen
entrega de productos y servicios, facturacion a
clientes, tecnologia de la informacién, compras
globales y bienes raices.

Latinoameérica
Guillermo Ubeda

Field & Channel Marketing Manager para Iberia y LATAM de Netskope

Netskope,
compafiia de
soluciones de
Seguridad
Cloud, sigue re-
forzando su es-
tructura interna con el nombra-
miento de Guillermo Ubeda co-
mo nuevo Field & Channel Mar-
keting Manager de la firma para
Iberia y LATAM.

Desde su nuevo puesto, Ube-
da se responsabilizara de definir
e implementar la estrategia de
marketing de la compaiiia,
ademas de aumentar la visibili-
dad de las soluciones de seguri-
dad en Cloud de Netskope en
ambas regiones. De igual modo y
como responsable de Marketing
de Canal se encargara de planifi-
car acciones de marketing junto
a los partners de Espafia, Portu-
gal y LATAM, proporcionandoles
las herramientas necesarias para
ayudarles a generar mas negocio
con Netskope.
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