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A Kodak anunciou o Sr.

John O'Grady como o novo

Presidente para a Divisão de

Sistemas de Impressão em ní-

vel mundial.  Anteriormente,

ele ocupava o cargo de Presi-

dente da Divisão de Consumo

e Filme e a gerência geral da

Divisão de Sistemas de Im-

pressão. 

O'Grady substitui o Sr.

Brad Kruchten, que está se

aposentando após 36 anos

trabalhando na Kodak. 

Clarke liderará a Divisão

de Consumo e Cinema provi-

soriamente, até que um su-

cessor seja indicado, trabal-

hando em estreita colabo-

ração com O'Grady durante a

transição.

Solução baseada em nuvem 
Durante a DSCOOP a Hybrid Software anunciou o lança-

mento do PACKZalyzer. 

Baseado em nuvem e nas poderosas ferramentas para aná-

lise de PDF e correção do editor PackZ e na tecnologia em nu-

vem do Cloudflow, para preparo de arquivos de rótulos e eti-

quetas para saída impressa.

Novo Presidente da Divisão

de Sistemas de Impressão

de Kodak

A
s peças criadas

pela Form2 am-

pliam a sua gama

de oferta, produ-

zindo não só elementos de

comunicação e marketing,

mas também peças para

fins mecânicos, científicos,

comerciais ou decorativos,

entre tantas outras opções.

A Form2 utiliza na sua

impressão 3D a tecnologia

SLA, que oferece uma ele-

vada performance e um

acabamento suave.  O equipamento base é comercializado

com o software PreForm 1 cartucho de resina standard e diver-

sas ferramentas de acabamento. A sua crescente biblioteca de

materiais é composta por resinas Standard e Funcionais, para

aplicações consoante a finalidade do objeto: resistentes e ro-

bustos, flexíveis e versáteis, opacos ou transparentes, com ele-

vados pormenores ou acabamento polido.

A aposta da Emetrês na

Impressão 3D continua

A Emetrês acaba de juntar

um equipamento de digitali-

zação profissional ao seu

portfólio 3D: o novo EinScan-

Pro+, da Shining 3D.

O EinScan-Pro+ é um

scanner 3D multifuncional de-

senvolvido para simular e criar

modelos tridimensionais

através da digitalização de um

objeto real. Com quatro mo-

dos de digitalização possíveis

- Scan Rápido Manual, Scan

HD Manual, Scan Automático

e Scan Fixo -, adapta-se facil-

mente a qualquer situação.

Para além da digitalização por

manuseamento manual tem

ainda, em opcional, suportes

de apoio para o scan fixo indi-

cado para projetos industriais.

O seu design confortável e er-

gonómico, a leveza e a rapi-

dez, são também característi-

cas fundamentais para se

conseguir resultados finais de

elevada qualidade.

O novo EinScan-Pro+ é

uma excelente escolha para

capturar dados tridimensio-

nais de um objeto real e poste-

riormente produzir esse mo-

delo ou protótipo numa im-

pressora 3D digital.

O novo EinScan-Pro+

Diretor de Pesquisa e Desenvolvimento

da Domino Printing Sciences

A Domino Printing Scien-

ces a nomeação de Lutz Do-

ehnert como Diretor de Pes-

quisa e Desenvolvimento do

grupo. Com este novo cargo,

Lutz lidera a equipa de pesqui-

sa e desenvolvimento, com o

objetivo de continuar a desen-

volver soluções inovadoras de

codificação e marcação indus-

trial.
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C
ada dia é
mais im-
p o r t a n t e
ser rápido

nas mudanças de
nossos trabalhos.
Esta sensibilidade
está crescendo  de
maneira progressi-
va nos meus clien-
tes.  Na minha opi-
nião, existem qua-
tro causas que tor-
nam patente esta
necessidade:

l A tirada dos
pedidos é cada vez
menor, pelo qual as
mudanças tem pe-
so mais específico (eu diria
crítico) no custo industrial de
nossos trabalhos. Ou somos
rápidos  na mudança ou não
seremos rentáveis nas tira-
das curtas (as grandes já não
existem).

l Para muitos de nossos
clientes  orçamos com base
nas tarifas fundamentais  de
mudanças vantajosas (cálcu-
los  de acordo com  uma épo-
ca melhor). Se  no curso da
produção temos que encaixar
essa preparação dentro de
uma sequência trabalhosa
(cor direta, material difícil, ta-
manhos extremos, etc), ou
somos  ágeis na mudança ou
perdemos dinheiro.

l Dentro de nossa com-
petitividade existem empre-
sas que tem feito novos in-
vestimentos em máquinas
com notáveis ajudas tecnoló-
gicas. Se queremos  competir
com a elas serão necessárias
mudanças futuras.

l Em certos tamanhos  de
tiradas temos que competir
com a impressão digital, onde
praticamente não existe a
mudança de trabalho. Ou so-
mos rápidos preparando ou

será impossível
competir com a
tecnologia digital.

l Passo pois, a
parti lhar com
vocês três idéias
que lhes poderão
ajudar a melhorar
esta parte da pro-
dução "vital" para a
rentabilidade dos
seus negócios. É
muito importante
trabalhar com es-
tes três aspectos
em conjunto,  pois
são como as três
pernas de uma
banqueta e se lhe

falta alguma esta já não se
sustenta.

MELHORA NAS TAREFAS E NOS

QUE OPERAM A MÁQUINA

Faz referência a como tra-
balhamos na máquina. No
contexto do LeanPrinting
existem metodologias que
agilizam esta faceta produti-
va. Passo a contar-lhes qual
é o itinerário para a imple-
mentação:

l O primeiro de tudo é ob-
ter um ambiente de trabalho
limpo e organizado. Se não
temos um lugar para cada
coisa e cada coisa em seu
devido lugar, perdemos muito
tempo procurando ferramen-
tas ou nos deslocamos des-
necessariamente durante a
preparação de um pedido.
Este objetivo se consegue
com a conhecida metodolo-
gia dos  5 S.

l Depois, tem que ter
constância de como trabalha-
mos atualmente (sequência
de operações e tempo em-
pregado) e analisar se temos
potencial de melhora para
mudar mais rapidamente. Isto
conseguimos com a  padroni-

zação do trabalho, dizendo,
com uma análise dos méto-
dos e tempos.

l A terceira parte consiste
em implementar técnicas de
melhora nos tempos de mu-
danças SMED. Esta metodo-
logia foi desenvolvida pela
Toyota no século XX,  obten-
do resultados espetaculares.

CORRETA GESTÃO DA

MANUTENÇÃO E CALIBRAÇÃO DA

MÁQUINA

Está demonstrado que
mais da metade do tempo
dedicamos a ajustar o trabal-
ho (tonalidade, registro e aca-
bamentos). Se uma máquina
está  com boa manutenção e
calibrada, seremos capazes
de  arrancar e produzir em
sequência, caso contrário, a
preparação se torna inter-
minável.

l Planejamento e a exe-
cução proativa da manu-
tenção preventiva. Não espe-
rar para fazer manutenção
quando  há pouco trabalho ou
quando  a máquina estiver
com problemas.

l Controlar e monitorar as
constantes da máquina que
influem na qualidade do pro-
duto impresso (estado da
água,  temperaturas e insu-
mos).

l Buscar a solução das
avarias e dos  problemas téc-
nicos da máquina de imedia-
to. Não permitir que estes as-
pectos se tornem crônicos.

l Calibrar as curvas de
impressão da máquina  de
acordo com o é necessário,
de acordo com os papéis que
se imprime habitualmente.

FACILITAR UMA PRODUÇÃO
FLUIDA POR MEIO DOS

PROCESSOS AUXILIARES

Este aspecto é também

fundamental e quase sempre
evidente. Aqui ponho o foco
em dois processos que inci-
dem diretamente na exe-
cução de uma produção nive-
lada e fluída.

l Processo de planeja-
mento. Quando por o plano
em prática:

-Pensar nas datas de en-
trega e também em como po-
demos facilitar uma sequên-
cia de mudanças leves (unifi-
car os formatos, materiais,
acabamentos, cores diretas,
etc).

-Planejar mudanças fá-
ceis quando iniciar as ativida-
des nas segundas -feiras pe-
la manhã e passar para as
mais complicadas quando as
máquinas já estejam quentes
e estabilizadas.

l Realização das ordens
de trabalho (OT`s)

-Padronizar e simplificar o
conteúdo da OT evitando
confeccionar " testamentos"
com várias páginas que
contém tudo e todos os pro-
cessos. Isto provoca múlti-
plas consultas e erros.

-Não fazer modificações
manuscritas, difíceis de inter-
pretar e com perda de infor-
mação e rastreamento no
ERP.

-Confeccionar e publicar a
OT digital para todos os de-
partamentos que tenham
acesso e que seja facilmente
atualizável.

A melhora e os tempos de mudança: requisito

fundamental para obter rentabilidade no  negócio

José Antonio

Martínez

Consultor de

leanprinting e de

melhoria dos

processos na

LTCaM.
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Aleyant

Nos últimos anos, a pa-
lavra chave no setor das
artes gráficas tem sido "au-
tomação". O aumento dos
trabalhos de impressão di-
gital de tiradas curtas, pra-
zos curtos de produção e a
exigência de preços com-
petitivos e de  entrega rápi-
da tem forçado os fornece-
dores de impressão a modi-
ficar seu modo de trabalho
para ajustá-lo às necessi-
dades reais dos usuários
exigentes e cada vez mais
amigos das novas tecnolo-
gias. Como resultado, a ge-
ração de um fluxo de trabal-
ho de produção  mais rápi-
do possível, com uma míni-
ma intervenção manual, re-
sulta mais que necessária.

Apesar dos grandes
avanços produzidos  na
indústria do hardware e nos
equipamentos de im-
pressão, a verdadeira revo-
lução da " automação "   ge-
rou  o software.

Cada vez  são mais  os
profissionais  da industria
gráfica que confiam  em
seus sistemas para gerar
um fluxo de trabalho auto-
matizado, que  ademais
estão na nuvem,  devido as
suas múltiplas vantagens.
Ferramentas que permitem
a colaboração entre as pes-
soas implicadas no proces-
so de produção, a otimi-
zação real do fluxo de tra-
balho e a eliminação de
erros entre outras muitas
vantagens.

" A automação é definiti-
vamente uma tendência
que está afetando nossos
clientes, já que suas mar-
gens estão se ajustando e
seus clientes desejam que
os artigos sejam impressos
de forma mais rápida e
econômica", afirma Greg
Salzman da Aleyant.

Ao final, a automação é
algo mais que aumentar a
produtividade  e o rendi-
mento do seu negócio. É a
possibilidade de dispor de
tempo produtivo para ex-
pandir-se, focar-se em no-
vos  objetivos, para atender
melhor o cliente, detectar
suas necessidades, para
empreender na busca de
novas oportunidades de
negócio que façam do seu

serviço de impressão uma
empresa  com um ADN di-
ferente do resto. Ali radi-
cará a verdadeira essência
do seu negócio.

Nosso modo de enten-
der a automação na Ale-
yant é o resultado da  co-
nectividade de nossos sis-
temas na nuvem,  mas
também na integração de
nossas  soluções com as
de terceiros. Porque ofere-
cemos respostas  sempre
adaptadas  às necessida-
des de cada cliente, nossas
ferramentas são modula-
res, de maneira  que podem
ser implementadas em sua
empresa de um modo gra-
dual, começando por aque-
les focos que  necessitam
maior  intervenção.

Por que automatizar seus processos de produção

A
Uteco Group, em
parceria com a Ko-
dak, anunciou a dis-
ponibilidade comer-

cial do sistema de impressão
digita Sapphire EVO, uma
novidade que permitirá aos
prestadores de serviços e
convertedores na área de
embalagem utilizarem tecno-

logia digital sem comprome-
ter a produtividade nem a
rentabilidade. O sistema po-
de ser usado para vários ti-
pos de aplicações de baixo e
grandes volumes, produzin-
do até 20 milhões de m2 por
ano. 

O sistema Sapphire EVO
permite produzir, através da

impressão digital, mais de
900 metros lineares/hora
com uma rentabilidade muito
atraente. Une excelente qua-
lidade de impressão com su-
porte flexível de substratos,
suportando uma ampla varie-
dade de filmes e papéis usa-
dos na produção de embala-
gens através do uso da tec-

nologia inkjet KODAK Stre-
am. Pode trabalhar com
substratos de até 650 mm de
largura, com área de im-
pressão de até 622 mm. Ofe-
rece, ainda, padrão de im-
pressão  CMYK, juntamente
com opções para laminação
e aplicação de verniz em lin-
ha.  

Uteco Group e Kodak parceria

para impressão de etiquetas e embalagens flexíveis 



www.boettcher-systems.com
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A
s matérias primas

continuam com um

processo de escala-

da que golpeia  dire-

tamente os fabricantes de tin-

tas e tintas para imprimir. Em

2018 a situação não somente

não foi solucionada, como

que se agravou com o incre-

mento de uma demanda

mundial que não encontra re-

ação por sua parte na oferta.

No Oriente e nos Estados

Unidos, se incrementa a de-

manda de matérias- primas,

deixando de estar portanto,

disponíveis para sua chega-

da na Europa. Tudo isso,

num momento em que os ar-

mazéns dispõem de poucas

reservas. China, que se con-

verteu em um grande forne-

cedor, está mudando sua

política meio-ambiental  e de

segurança o  que  a leva a fe-

char fábricas de produtos quí-

micos que não eram  muito

exigentes. Os episódios de

alta contaminação que se ve-

em na televisão é uma

evidência do problema. Da

China provém,  por exemplo,

uma parte importante do dió-

xido de titânio consumido na

Europa.O petróleo também

incrementa seus preços, con-

trariando o que vinha sendo

afirmado de que não supera-

ria os 60 dólares. O petróleo

teve alta de 25% em 2017. 

Mas não são  somente os

produtos relacionados com o

petróleo  que estão  em alta,

também outros como os pig-

mentos metais, embalagens,

aditivos e resinas.

Os fabricantes tem visto o

custo de sua matéria- prima

crescer uma média de 10%

em 2017, com alguns produ-

tos estratégicos , como o dió-

xido de titânio com aumento

de 33%. Os solventes com al-

tas de 20%.

Os grandes resultados

que estão obtendo os forne-

cedores de matérias primas

em suas contas anuais, que

já superam os 15% de 2017,

podem provocar  o sufoca-

mento de seus clientes, que

tem grandes dificuldades em

repassar seus custos a um

mercado  que, como  se oco-

rre na Espanha e  em outros

países do sul da Europa, não

cresce e não absorve os no-

vos custos. Esta situação é

especialmente evidente no

segmento da decoração e da

construção. 

Com isto, se faz sentir  os

resultados  nas contas de

2017 e se teme que isso

prossiga em 2018. Portanto,

é  uma situação que não é

passageira.

Para piorar os males,  em

2018 espera-se incrementos

na mão-de-obra, que curiosa-

mente vão ser justificados

nos  resultados das grandes

fornecedoras  químicas e a

melhora dos dados macroe-

conômicos do país. O setor

industrial geral tem recupera-

do 10 pontos nas suas cifras

desde 2017, mas continua

em - 20% para este ano.

Apesar de que as empre-

sas do setor se mostrarem

em seu conjunto uma estrutu-

ra financeira sólida, segundo

os dados obtidos  do estudo,

é necessário manter visíveis

os efeitos da conjuntura real

sobre o setor para evitar a de-

terioração desta situação.

Fonte: ASEFAPI, Asocia-
ción Española de Fabricantes
de Pinturas y Tintas de Impri-
mir

A impressão funcional

consiste na fabricação me-

diante   impressão de produ-

tos dotados de novas

funções. Para isso, são utili-

zadas tecnologias de im-

pressão tradicionais offset,

novas funcionalidades. Para

isso, são utilizadas tecnolo-

gias de impressão tradicio-

nais (offset, rotogravura, se-

rigrafia) com materiais

avançados como tintas con-

dutoras, bioativas ou ter-

mocrômicas. Assim são ob-

tidos produtos de alto valor

acrescido com múltiplas

aplicações , a baixo custo,

de forma massiva e com

menor impacto ambiental. A

impressão funcional tem-se

tornado um dos pilares que

está reinventando o setor da

impressão tradicional e que

permite abrir novas linhas de

negócio, aplicadas ao setor

editorial (livros e revistas di-

gitais e interativos, dispositi-

vos impressos funcionais)

ao setor industrial  (circuitos,

teclados, antenas, sensores,

baterias, alarmes, placas so-

lares, lâmpadas), agro-ali-

mentício (biosensores, em-

balagens, etiquetas inteli-

gentes) , ou de saúde (dis-

positivos de diagnóstico bio-

químico, teste de ensaios

biológicos).

A impressão 3 D (im-

pressão aditiva) consiste na

fabricação de peças a partir

de um modelo 3D, sem ne-

cessidade de moldes nem

utilização de nenhum tipo,

mediante a decomposição

de capas de material. Entre

as vantagens que oferece

esta tecnologia, está o poder

de reproduzir qualquer geo-

metria imaginável, oferecer

uma resposta imediata às

constantes mudanças do

mercado e atender à cres-

cente demanda de diferen-

ciação e personalização dos

produtos. A fabricação aditi-

va tem aplicações na medi-

cina (implantes médicos,

modelos anatômicos), mol-

de e matrizes, aeronáutica e

automotivo, arquitetura e to-

pografia (maquetes) e na

educação.

A impressão funcional e a impressão 3D

As matérias primas sufocam o setor

de pinturas e tintas de imprimir
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A
ntalis apresenta

três tons novos de

cinza da gama

Conqueror, fabrica-

da por Arjowiggins Creative

Papers. Criado em 1888,

Conqueror alia o toque so-

fisticado do papel de luxo

não couché com as proprie-

dades de impressão de pri-

meira classe 

Feather: Um cinza con-

temporâneo suave e quente

que, quando combinado

com papel branco, realça

perfeitamente o seu brilho. 

Pencil: Um cinza neutro

que é um clássico elegante

e um contemporâneo nítido. 

Cartridge: Um cinza

mais forte e mais escuro

que alcança o equilíbrio

perfeito entre o quente e o

frio.

Nesta primeira edição,

Antalis exibiu a sua ampla ga-

ma de suportes para im-

pressão digital que junto com

os serviços personalizados, a

equipa de especialistas e os

eventos especiais, formam o

núcleo da estratégia digital-

to-business (d2b). 

Uma gama completa de

suportes para impressão digi-

tal em formato pequeno e

grande

Em grande formato Anta-

lis oferece uma extensa ga-

ma de suportes de comuni-

cação visual para as suas ne-

cessidades de comunicação,

promoção e decoração. As

duas últimas novidades que

serão apresentadas Coala

Magnetics, uma gama de su-

portes magnéticos original de

grande formato fácil de apli-

car e renovar, e Coala Wall-

Design, a gama de Antalis de

papéis de parede para perso-

nalizar interiores. 

Em formato pequeno com

papéis criativos, Arjowiggins

Creative Papers Digital é uma

gama disponível em formatos

digitais que reúne as marcas

icónicas de Arjowiggins Crea-

tive Papers como Conqueror,

Curious Collection, Keayko-

lour, Rives e Pop'Set. Estes

papéis foram tratados com a

tecnologia de superfície i-To-

ne para um rendimento ga-

rantido em impressoras digi-

tais HP Indigo e tóner seco. E

em suportes especiais Antalis

oferece suportes de última

geração como PowerCoat

Alive, um papel "conectado"

que encarna à perfeição a

complementaridade entre o

mundo digital e o de papel.

Pode ser utilizado para inú-

meras aplicações como publi-

cidade, promoção, packa-

ging, convites e impressão

eletrónica. Xerox Premium

NeverTear, Xerox DuraPaper

Label e KERNOWPRINT Me-

taliK: Uma cartolina de 330

g/m² disponível em 3 acaba-

mentos diferentes (Ouro, Pra-

ta e Cobre). 

Conqueror apresenta 

três tons novos de cinza

Melhoria de

Produtividade
Além do Automation Engi-

ne QuickStart para comuni-

cação visual e do WebCenter

QuickStart para convertedo-

res de corrugado, a empresa

lançou uma Câmera Flip-Si-

de para a mesa de corte

Kongsberg equipada com ali-

mentador e empilhadeira. Es-

ta solução, realmente inova-

dora, reduz de 20 a 30 minu-

tos o tempo de set-up manual

normalmente necessário pa-

ra garantir um corte preciso

da chapa de corrugado para

a produção de displays e ou-

tras aplicações. Quando se

usa o Alimentador e a Empil-

hadora Kongsberg, a câmera

escaneia o lado da chapa pa-

ra localizar marcas de regis-

tro, código de barras conten-

do intruções para a monta-

gem e o canto da chapa.

Antalis participou em Pure Digital, um evento 

de impressão digital destinado à indústria criativa
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Manroland Web

Systems

apresenta sua

impressora

Varioman 
Varioman é o nome da im-

pressora de envases flexíveis

recém criada  pela Manroland

Web Systems. Varioman .é

uma plataforma tecnológica

que combina os benefícios de

diversas tecnologias e proces-

sos e, por sua vez, evita espe-

cificamente os pontos débeis

inerentes a outras tecnologias

e, ao mesmo  tempo, propor-

ciona os melhores benefícios

para o cliente. A impressora pi-

loto é uma impressora híbrida

de rotogravura offset, que im-

prime películas  e proporciona

design clássico, integração de

sistemas e pacotes integrais

de serviço e manutenção. Esta

nova impressora de envases,

Varioman f: line foi apresenta-

da para numerosos clientes e

partes interessadas de todo o

mundo na Technology Forum

VARIOMAN de dia 27 de feve-

reiro até 01 de março em Ham-

burgo.

BST adquire  participação na Nyquist Systems
Depois de quatro anos de intensa coope-

ração comercial, BST Eltromat International

adquiriu  participação na  Nyquist Systems

GmbH, com sede em Landsberg (Aleman-

ha). Os sistemas de inspeção da família Tu-

beScan da Nyquist Systems complementam

a carteira de produtos da BSB Eltromat para

garantir a qualidade do empacotamento e a

impressão de etiquetas.Estes produtos, distribuídos exclusivamente pela BST Eltromat encai-

xam perfeitamente na oferta existente da BSB Eltromat para os processos de impressão de

banda estreita. Isto também se aplica ao novo fluxo de trabalho da QLink , que abre opções

previamente desconhecidas em sincronia, manejo de dados e edição de defeitos.

Manroland Sheetfed oferece aos impres-

sores de embalagens e impressores comer-

ciais mais "poder de fogo"  com o último de-

senvolvimento da Roland 700, a nova Ro-

land 700 Evolution Ultima que é destinada

para fazer diferentes processos de enverni-

zado , impressão e laminado nas embala-

gens de alta variedade e tiradas de im-

pressão comercial individual - e mais rentá-

vel- com OnePass.

No centro da  nova Ultima se encontra a

Roland 700 Evolution - a nova geração tecni-

camente avançada da plataforma 38B da

Manroland. Entre os novos desenvolvimen-

tos incorporados na Ultima, há uma mesa

de controle com novo designer com controle

de tela digital, um novo sistema de transpor-

te de pilhas no alimentador  que reduz os

resíduos, uma nova tecnologia de frenagem

de folha de saída com cintas de sucção para

o  controle da  pilha mais uniforme, grupos

molhadores completamente novos, rolamen-

tos que reduzem significativamente as vi-

brações e, graças a um sofisticado software

ciclos de lavagem de cilindros adaptados ao

uso, um tempo de inatividade ainda menor.

Roland 700

Evolution Ultima

A
Koenig & Bauer recomenda o uso das

tintas offset convencionais huber-

group em suas impressoras Rapida

de alto desempenho. Ambas as em-

presas concordaram em uma parceria estraté-

gica, cujo objetivo é oferecer aos usuários um

pacote de qualidade aliado ao melhor serviço

completo. As tintas com o selo de qualidade

"Recomendado pela Koenig & Bauer" estão

disponíveis na rede de vendas hubergroup.

Usuários Rapida utilizando tintas huber-

group se beneficiam da experiência da Koe-

nig & Bauer com essas tintas. Os parceiros

seguirão trabalhando constantemente na ve-

rificação e otimização desse pacote para

atender às demandas crescentes do merca-

do, resultando em impressões consistentes,

de alta qualidade e repetibilidade. A padroni-

zação de processo elevado a um novo pata-

mar de qualidade.

Koenig & Bauer e hubergroup cooperarão

em tintas offset planas convencionais

Arjowiggins Graphic, fabricante líder de

soluções ecológicas em papel, junto com a

Antalis, lança hoje uma nova colaboração

global para Cyclus com a Un Enfant Par La

Main, membro da ChildFund Alliance. 

Esta nova iniciativa ajudará 420 crianças

da escola Bon Berger, no Haiti, a continua-

rem a estudar num ambiente seguro. Cyclus,

em colaboração com Un Enfant Par La Main,

apoiará a reconstrução e o reequipamento da

escola na parte sul do país, devastada pelo

furacão Matthew.

Arjowiggins Graphic une-se à Un Enfant par la Main 



EFI lança o Fiery Textile Bundle

para impressão de têxteis da

Reggiani

Voltado para empresas que procuram crescer com a pro-

dução têxtil industrial digital para vestuário e decoração, foi

lançado o novo EFI Fiery Textile Bundle, um conjunto de ino-

vações de fluxo de trabalho de design e produção da Electro-

nics For Imaging. O pacote, usado com as impressoras jato

de tinta digitais EFI Reggiani, inclui novos plug-ins do Fiery

DesignPro para Adobe Illustrator e Photoshop, que proporcio-

na eficiência na criação de designs profissionais, e o mais no-

vo front-end digital (DFE) Fiery proServer, que garante uma

produção têxtil de alta qualidade.

Depois de nove meses (de 01 de abril a 31 de dezembro de

2017), a transformação digital iniciada na Heidelberg Druck-

maschinen AG (Heidelberg) está tomando cada vez mais forma.

Entre outras coisas, os acordos iniciais foram firmados sob o no-

vo modelo de subscrição pelo qual é garantido aos clientes um

produto de rendimento que compreende impressão, serviços,

consumíveis e software durante um período de vários anos. O

lançamento no mercado com êxito deste novo modelo de negó-

cio é um passo a mais para obter os objetivos de crescimento

futuros.   A demanda de máquina digital inovadora segue sendo

alta, com um aumento significativo nos pedidos em praticamen-

te todas as regiões. Além disso, a Unidade Digital da Heidelberg

oferece um novo centro de concorrência para o marketing digi-

tal e para o comércio eletrônico. Entre outras coisas, se preten-

de triplicar as vendas do comércio eletrônico nos próximos anos

para  uns 300 milhões de euros. Também, começou a produção

em série do Assiste da Heidelberg , inicialmente em quatro paí-

ses. Isso proporcionará suporte digital aos clientes durante todo

o clico de vida de seus produtos.

Heidelberg se renova

e aumenta seu perfil
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Roland DG

O
que a embalagem
diz sobre seu produ-
to? E sobre sua
marca? A embala-

gem de um produto é uma
parte essencial do marketing e
da imagem da marca, por este
motivo deve diferenciar-se da
concorrência e comunicar o
propósito essencial do produ-
to de forma clara.

A embalagem é o primeiro
contato que os consumidores
tem com o produto, e a forma
que ela se apresenta é muito
importante para as marcas. A
criatividade, o compromisso
com o meio ambiente, a fun-
cionalidade, etc, tudo isso são
fatores que são levados em
conta na hora de fazer  uma
boa embalagem, mas não são
os únicos.Durante os últimos
anos, a personalização é um
compromisso e a embalagem
personalizada está se tornan-
do uma tendência que permite
às marcas diferenciar-se de
sua concorrência e chamar a
atenção dos compradores.

Cada vez mais as marcas
tem mais opções para perso-
nalizar sua embalagem. As
caixas e as bolsas personali-
zadas  estão na ordem do dia,
e  muitas marcas se destacam
por focar-se na embalagem
personalizada que faça a dife-
rença. Neste sentido,  há que
diferenciar o produto e ofere-
cer uma valor  agregado ino-
vador e criativo. As marcas
devem encontrar a oportuni-
dade de diferenciação que
estão buscando.

A PERSONALIZAÇÃO É UM

NEGÓCIO RENTÁVEL GRAÇAS À

IMPRESSÃO DIGITAL

A tecnologia de impressão
digital Roland consegue criar
projetos incrivelmente inova-

dores para as embalagens,
que captam a atenção dos
clientes e dão uma mensa-
gem específica sobre o produ-
to, com um custo adaptado a
cada tiragem. Já não é ne-
cessário imprimir milhares de
etiquetas iguais para que a im-
pressão seja tentável, agora,
com a impressão digital, po-
dem ser impressas tiradas
muitas curtas personalizadas
sem incorrer no elevado  que
tem a serigrafia.

Etiquetas para frascos, ga-
rrafas e latas,   protótipos de
embalagens e objetos promo-
cionais tudo pode ser impres-
so de forma rentável e com
uma qualidade surpreendente.

IMPRESSÃO DIRETA SOBRE

EMBALAGENS

A série VersaUV LEF im-
prime diretamente tiradas cur-
tas de embalagens ,acrescen-
tando efeitos mate e brilhante
com tinta  verniz e acabamen-
tos finais que fazem a dife-
rença  de forma fácil e rápida.

Voce sabia  se  pode impri-
mir sobre uma infinidade de
materiais? Com a nova Ver-

saUV Serie S de Roland DG é
possível  criar protótipos de
embalagens e etiquetas úni-
cas: este equipamento se
adapta a todas as necessida-
des de produção e permite im-
primir diretamente sobre prati-
camente qualquer matéria em
rolo, flexível ou rígido de até
200mm de altura e 100 kg/m2
de peso. Além disso, a Versa
UV oferece um toque final má-
gico graças à tinta verniz, que
não somente cria contraste vi-
sual  com efeito mate e bril-
hante, permitindo  também
acrescentar texturas e acaba-
mentos.

IMPRESSÃO E CORTE DE

ETIQUETAS COM UM SÓ

EQUIPAMENTO

A série TrueVIS de im-
pressão e corte da Roland DG
imprime e corta etiquetas com
os contornos mais complexos.
Além disso, permite progra-
mar um trabalho pela tarde
(por exemplo,  etiquetas tro-
queladas com cores vivas),
para tê-lo pronto no dia se-
guinte pela manhã, perfeita-
mente impresso e cortado.

Para as pessoas com
grandes ideias, mas com pou-
co espaço para realizá-las  e
pouco orçamento, a impresso-
ra/cortadora de mesa VersaS-
TUDIO BN-20 é a solução
perfeita. É um equipamento
compacto que dispõe das
funções de impressão  e corte
integradas em um só equipa-
mento. Por exemplo, pode im-
primir dando efeito metaliza-
do, como nestas etiquetas de
frascos de mel.

ATÉ ONDE SUA CRIATIVIDADE

PODE CHEGAR?
Agradar aos consumidores

deste o primeiro momento
através da embalagem é a
meta atual das marcas. As
empresas buscam a forma de
oferecer embalagens atrati-
vas, seguras, funcionais, que
se associem com seus valo-
res e que sejam  cada vez
mais personalizadas.

Desta forma, as caixas de
papelão ou as bolsas sem
nenhum elemento visual tem
passado para o  segundo pla-
no. O que nos reserva a em-
balagem do futuro?

Destaque seu produto com personalização

das etiquetas e embalagens



XV Congresso da Indústria Gráfica
XII Feira Centro-Americana da Indústria Gráfica

LXXXII Assembléia Geral Ordinária CONLANTINGRAF

“Ferramentas para enfrentar 
os desafios do futuro”

De 30 de outubro
a 1 de novembro

www.asoingrafcr.com
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Associação  Tecnológica

da GMG e Global

Graphics Software
GMG e Global Graphics Software

anunciam uma associação tecnológica

que superará a gestão da cor e os pro-

blemas de qualidade que frequente-

mente são encontrados no envase digi-

tal e na produção de etiquetas. A asso-

ciação fará com que a tecnologia GMG

esteja disponível na Fundamentals, em

conjunto com as ferramentas da Global

Graphics Software para a construção

de um front-end digital para impresso-

ras de injeção de tinta. Fundamentals é

um pacote de serviços de software e

engenharia que ajuda aos fabricantes

de impressoras de injeção de tinta a

chegar ao mercado mais rápido.

1.
Economia da longevi-

dade:  as mudanças

demográficas são ca-

da vez mais perceptíveis.Em

2017  uma quarta parte da po-

pulação mundial tinha mais de

50 anos; a expectativa de vida

aumenta e os consumidores

priorizam o bem-estar.

2.
Consumidores em fa-

se de treinamento as

crianças começam a

tomar decisões de compra ca-

da vez mais cedo. São muito

influenciadas pelo que vêem

nas redes sociais.

3.
Os  extraordinários:

cresce a demanda por

produtos e serviços

únicos. São produtos pensa-

dos para subconjuntos atípi-

cos: gente mais alta que a mé-

dia, com intolerâncias ali-

mentícias, gostos diferentes,

etc. As marcas apostam neles

cada vez mais.

4.
Compras mais rápi-

das: os consumidores

querem o que querem

quando querem. Busca-se a

satisfação imediata e a

indústria se adapta com ser-

viços como compra por inter-

net e o envio em poucas ho-

ras.

5.
Fascinação pelo ver-

dadeiro: diante do au-

ge das falsificações

cada vez maiores, o packa-

ging tem a importante missão

de evitar as falsificações e

garantir a segurança dos pro-

dutos. Além disso, cresce o

interesse para levar uma vida

mais natural, recusando-se

os produtos sintéticos e pro-

cessados (especialmente no

que se refere à gastronomia).

A palavra autêntico" é uma

das que oferece melhores re-

sultados ao vendedores da

ebay.

6.
Identidade em movi-

mento: a identidade

está muito relacionada

com o consumo , ou seja,

identidade de gênero, de raça,

geográfica, etc. Os consumi-

dores são muito sensíveis aos

debates sobre identidade e as

marcas se somam às tendên-

cias globais, para tentar che-

gar a todos sem ferir opiniões.

7.
Pessoalidade: o con-

sumidor quer ser dife-

rente e ter um produto

diferente. A pessoalidade é

uma tendência fundamental

que permite às marcas  forta-

lecer a relação com os clien-

tes mediante apelação às

emoções.

8.
Pós-compra: a expe-

riência de comprar não

termina com a tran-

sação comercial; há uma  con-

tinuidade. Além disso, as mar-

cas utilizam essa informação

para suas estratégias de mar-

keting.

9.
Privacidade e segu-

rança: em um mundo

cada vez mais digital e

com grande exposição através

das redes sociais, cresce a

preocupação pela segurança

pessoal e com o lar. As empre-

sas tecnológicas tem aprovei-

tado esta deixa e cada vez

mais há aplicações que nos

permitem vigiar nossa casa ou

termos a localização de  nos-

sos entes queridos.

10.
Bem-estar como

símbolo de sta-

tus: levar uma vi-

da saudável está se tornando

um símbolo de status à medi-

da  que mais consumidores

optam por fazer alarde de sua

paixão pelo bem-estar com

exercícios, alimentos com pro-

priedades saudáveis ou férias

direcionadas para a saúde.

As etiquetas princi-

pais se tornam cada vez

mais complexas e as eti-

quetas que não são de

primeiro nível  estão ca-

da vez mais

funcionais.Estas são as

tendências que dominam

a indústria das etiquetas

de acordo com a última

pesquisa FINAT Radar.

Publicada duas vezes

no ano pela Associação

internacional de Etique-

tas  FINAT, Radar é uma análise pro-

funda da complexa e diversificada

indústria européia de etiquetas. Na sua

oitava edição , este relatório apresenta

uma perspectiva única sobre o setor

das etiquetas europeias e sobre as

tendências e forças que

impulsionam as marcas

que adotarão e implemen-

tarão tecnologias  do eti-

quetado e formatos de de-

coração específicos. Os

fatores atuais do mercado

incluem o impacto na ca-

deia de suprimento de eti-

quetas desde os fornece-

dores de matérias primas

até os conversores   de eti-

quetas e os clientes da

indústria.

Informa também, que a economia da

zona do euro segue funcionando com

solidez e  que o mercado  laboral em re-

cuperação e a saudável demanda ex-

terna seguem respaldando o cresci-

mento constante do setor das etiquetas.

As 10 principais tendências globais de consumo para 2018

De acordo com o relatório FINAT Radar a

complexidade e a funcionalidade

impulsionam o desenvolvimento das etiquetas
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O
Congresso Mundial dos

Meios de Informação,

cuja próxima edição será

em Estoril (Portugal) de

6 a 8 de junho de 2018, já tem seu

programa on line, que inclui uma

oferta acadêmica  ainda mais rica

e especial, com mais sessões ino-

vadoras e grandes oradores. Algu-

mas das novas tendências na

indústria que serão analisadas no

congresso são: Qual será nossa

relação com as plataformas no

próximo mês de junho? Que é o

blockchain para a indústria: uma

moda, uma ferramenta ou um ve-

tor  de desorganização? Quais são

as novas startups e formatos a se-

rem levados em conta neste ano?

Apresentação do relatório anual

da WAN-IFRA sobre as tendên-

cias : World Press Trends 2018;

Transformações radicais; lições

para os meios do Brasi;, monito-

rando o Long tail; o vigésimo  re-

latório da Innovation Media Con-

sulting; as novas alianças e coo-

perações mais importantes a nível

mundial;  as últ imas transfor-

mações do suporte em papel e

muito mais.

O Congresso é o ponto de en-

contro anual para os meios de co-

municação a nível mundial.  Nele

são conhecidos os mais importan-

tes atores do setor que ajudam ao

mesmo a crescer e a  evoluir,

prestando especial atenção à li-

berdade de imprensa e às medi-

das que garantem um futuro sus-

tentável para a indústria. Espera-

se mais de 1000 participantes pro-

cedentes de mais de 60 países.   

Programa do congresso mundial

dos meios de informação 

https://events.wan-ifra.org/events/70th-world-news-media-congress-25th-world-editors-forum
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A
consultora tecnoló-

gica Bluumi, espe-

cializada em Trans-

formação Digi tal

Móvil apresentou um boletim

com as   novas tendências

que marcarão as APPs em

2018,  graças às novas tec-

nologias dos últimos smartp-

hones apresentados no mer-

cado.

1.
Simplificação do User

Journey: o User Jour-

ney é a experiência

do próprio  usuário utilizando

a aplicação móvil da empre-

sa. Quanto menos esforço

gastarmos em conseguir este

objetivo melhor será a expe-

riência.

2.
Uso de Gestos na

APP +animação: a

tendência aponta pa-

ra terminais sem botões,  o

que leva a outro nível o uso

dos gestos para o desenvolvi-

mento das aplicações mó-

veis.

3.
Experiência centrada

no conteúdo: com o

uso e desenvolvimen-

to das aplicações móveis, em

2018 cobrará mais importân-

cia que nunca o conteúdo.

Um conteúdo de qualidade

pensado por e para o usuário.

4.
As experiências da te-

la completa: a chega-

da de terminais de te-

la completa tem gerado uma

mudança no design das

APPs e uma clara tendência

ao longo deste ano e nos pró-

ximos.

5.
cores vivas: telas co-

mo as OLED em que

o jogo de cores trans-

mita toda uma experiência ao

usuário. A cor é uma das fe-

rramentas mais poderosas

no jogo de ferramentas no

desenvolvimento das apli-

cações móveis.

6.
Experiências emocio-

nais: O desenvolvi-

mento de aplicações

móveis para 2018  cobra ca-

da vez  mais a inteligência

emocional nas APPs.

7.
Uso do video:  haverá

pautas muito  defini-

das: adaptação  a um

breve intervalo de tempo, o

uso do vídeo em formato ver-

tical e não horizontal, videos

de 360 graus, streaming, etc.

8.
Novos sistemas de

segurança nos

smartphones: em

2018 a biometria será mais

acessível; teremos  maior uso

da biometria com fins de au-

tenticação e gestão da identi-

dade.

9.
Design  convencional:

uma forte tendência

no  desenvolvimento

das aplicações móveis em

2018 será relacionado com

as conversações entre usuá-

rio e APP.

10.
Personalização

avançada: as

APPs permitirão

adaptar-se em função das

necessidades do usuário: se

tem problemas de vista ou

mostrar  uma informação se-

gundo o lugar em que esteja

em tempo real, etc.

11.
Realidade au-

mentada: durante

2018 veremos as

APPs mais úteis embasadas

na AR graças à democrati-

zação do desenvolvimento

desta tecnologia que não é

nova , mas que se simplificou

em seu uso e criação de

APP.

12.
P a g a m e n t o s

sem dinheiro: o

pagamento sem

moeda está-se convertendo

em um novo modelo para

muito usuários. Isto  mudará

o conceito atual que temos do

comércio  diário. Em 2018

,outra das tendências do

comércio será a aceitação

dos sistemas de pagamento

Apple Pay ou Android de

acordo com as opções pré-

determinadas e não somente

nos negócios on line.

12 tendências UX das APPs em 2018



www.flexsan.com
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D
e acordo com o estudo

The Future Of Digital Ver-

sus Offset Printing 2022,

realizado pela Smithers Pi-

ra, em 2017 a impressão digital re-

presentou 16,2% do valor do mer-

cado global da impressão e 2,9%do

volume. Isto é um aumento de 2,1%

do volume desde 2012 e a tran-

sição continuará avançando a 3,9%

do volume até  2022.

Segundo a pesquisa, o proces-

so digital, tanto em toner como em

injeção de tinta terá um crescimen-

to mais rápido entre 2017 e 2022 e

a litografia offset, antes dominante,

terá um retrocesso em termos de

valor. A flexografia nas embalagens

no mesmo tempo  terá uma ex-

pansão moderada.

Em 2017, a litografia dominou

o panorama da impressão mundial

em termos do número de páginas

impressas.Para 2022, represen-

tará mais de 70% da produção

mundial, mas muitos produtos são

publicações de valor moderado,

como jornais, revistas e diretórios,

que    operarão em baixa, enquan-

to as oportunidades mais lucrati-

vas se encontram no trabalho de

valor agregado mediante a im-

pressão digital.

O relatório afirma que os custos

da impressão analógica e  digital

mudam continuamente à medida

que novos equipamentos entram no

mercado,  e os volumes de toner e

de injeção de tinta crescem en-

quanto os preços caem, o que faz

com que a impressão digital tenha

um custo  mais  real que a analógi-

ca tradicional. A tendência é a  bai-

xa nas tiragens  na medida em  que

os   clientes  procuram estar segu-

ros de que seu conteúdo está atua-

lizado e,  reduzir seus inventários

continuará  impulsionando a trans-

formação do analógico e do digital.

Para Sean Smyth, autor do estu-

do, a eletrofotografia e a injeção de

tinta tem concentrado a maior parte

do gasto de I+D na tecnologia de

impressão, melhorando a qualidade

, confiança e produtividade dos sis-

temas e reduzindo o custo da im-

pressão para o usuário final, o que

tem impulsionado sua adoção nos

fornecedores de serviços de im-

pressão e nos transformadores de

embalagens, inicialmente devido à

capacidade de impressão variável e

aos benefícios econômicos das bai-

xas tiragens.

O futuro da impressão digital

frente à impressão offset

A Canon organizou o evento itine-

rante Applications Experience, desti-

nado a apresentar aos clientes do se-

tor gráfico a ampla gama de apli-

cações e tecnologia que a empresa

coloca à sua disposição, e como eles

estão transformando o mundo da im-

pressão profissional.

O evento terá lugar em Lisboa: 20

a 21 de junho.

A 4ª

edição do

Congresso

dos Países

do Sul da

Fespa terá

lugar em

P o r t u g a l

nos dias 8

e 9 de jun-

ho. Com

um propósito comum, compartilhando

o modo de viver e de fazer negócios

dos povos do sul, as quatro asso-

ciações na-

cionais do

sul da FES-

PA junta-

ram es-

forços para

o r g a n i z a r

um fórum

onde os

e m p r e s á -

rios de Por-

tugal, Espanha, França e Itália com-

partilham as suas experiências, con-

hecimentos e ideias.

Canon organiza o

evento Applications

Experience

Congresso da FESPA em Lisboa



Sawgrass

T
odos os decoradores
de produtos que utili-
zam sublimação de tin-
ta querem tirar  maior

proveito do negócio, mas é
possível que tenham idéias
errôneas que dificultem a ob-
tenção dos benefícios. Jimmy
Lamb, responsável de for-
mação da Sawgrass, afirma
que o segredo do êxito é mel-
horar a eficiência produtiva e
fixar preços competitivos com
as demandas do mercado.

Lamb oferece vários con-
selhos que qualquer um pode
aplicar para incrementar suas
margens de benefício e gan-
har mais.

1.Concentrar-se nos cus-

tos corretos

Muitos decoradores se con-
centram exclusivamente no
custo da tinta, do papel e dos
substratos na hora de determi-
nar qual é o custo da pro-
dução. Mas este cálculo exclui
os gastos gerais, entre  eles:
aluguel, energia elétrica, se-
guros, telefone, página web,
correio eletrônico, publicida-
de, material de marketing, co-
tas das associações,  câma-
ras de comércio, etc. Um cál-
culo dos custos de produção
mais exato deveria incluir a
previsão de gastos gerais pa-
ra todo o ano, incluindo a folha
de pagamento.Os gastos ge-
rais e o salário deverão ser
proporcionais ao preço dos
produtos com a finalidade de
garantir a rentabilidade do
negócio. Se os preços são
muito altos depois de contabi-
lizar os gastos gerais e o salá-
rio, podemos nos centrar  em
reduzir referidos gastos ou au-
mentar a produção para que o
valor dos custos seja menor.

2.As reduções não são a

solução 

Quando se tem um gasto de
centenas de eu        ros, é tentador
pensar em começar a cortar
gastos daqui e dali. Mas a rea-
lidade é que reduzir o custo do
gasto em tinta tem um impac-
to inestimável sobre as mar-
gens de benefício devido a
pouca quantidade de tinta que
realmente se usa para deco-
rar um produto. Por exemplo,
se tiver um pedido de camise-
tas que necessite imprimir
com sangrado completo no A4
e usar uma SG800 com cartu-
chos de capacidade ampliada,
o gasto com tinta por camiseta
seria de 0,44 euros/0,20 /0,25.
Se reduzir os custos de tinta a
50%  economizaria 0,22 eu-
ros/0,10/0,125 por camiseta
nos custos de produção, mas
lhe custaria muito mais em
resíduos e repetições com tin-
ta de menor qualidade que
não tem a consistência ade-
quada.

3.Baixar a qualidade?

Nunca 

A sublimação é um negócio
em que " se obtém o que se
paga". Tentar   reduzir os cus-
tos da tinta se traduz  na re-
dução da qualidade. Isso
supõe um triplo perigo. Em pri-
meiro lugar, o risco de estra-
gar a impressora ao utilizar
tintas que não foram especifi-
camente  criadas para o equi-
pamento. Impurezas, bolhas
de ar, poluentes e outros ele-
mentos podem introduzir-se
nas linhas de tinta e estragar o
cabeçote , cujo custo de
substituição é alto. Sem se-
gundo lugar, a probabilidade
de produzir impressos com
faixas, manchas de tinta resi-
dual e outros defeitos inde-
sejáveis é muito maior e isso
se traduz na repetição do tra-
balho, desperdício de material
e perda de tempo; o que por

sua vez, custará muito dinhei-
ro. Por último, as pessoas
estão dispostas a pagar mais
por imagens excelentes e isso
é justamente o que será obti-
do se utilizar as tintas Saw-
grass. Se utilizar tinta de me-
nor qualidade, está-se arris-
cando a produzir impressos
que não cumpram as expecta-
tivas do cliente e não poderá
cobrar tanto por seus produ-
tos.

4.Economizar  eficiência

A sublimação é um processo
de criação, impressão e pren-
sado, no qual a impressão e o
prensado tardam em média
dois minutos. Nos trabalhos
de sublimação, a criação de
gráficos e a preparação dos
arquivos requer a maior parte
do tempo. Calcule quantos mi-
nutos demora para completar
o processo de criação , im-
pressão e prensa para obter o
custo real do seu produto.
Quanto mais produto menor
será o custo e maior o ganho
que se obtém. Se aproveitar
os trabalhos que lhe permitam
imprimir e prensar vários pro-

dutos de uma vez, conseguirá
um benefício ainda maior.

5.Esqueça-se da forma

antiga

A regra de ouro para a maior
parte da minoria é multiplicar o
custo por dois ou três para as-
segurar-se de obter um be-
nefício. Sem dúvida, no caso
da sublimação, essa fórmula
pode supor perder muito din-
heiro. O motivo é que o custo
de produção muitas vezes  é
muito inferior ao preço que o
mercado suportará. Por
exemplo, o custo de produzir
uma almofada de veludo de
35 x 35 cm com um desenho
pré-fabricado pode ser de
5,00 euros/3,5/4,00 euros e
poderia ser facilmente vendi-
da por 20,00 euros/14/16,00
euros na maioria dos merca-
dos. É dizer que  o custo foi
multiplicado por quatro. Se
modificar o desenho para
agregar o nome de alguém,
pode somar 5,00 eu-
ros/3,5/4,00 euros a
10,00/7,00/8,00 euros ao
preço, o que se traduz num
custo multiplicado por cinco
ou seis.

Como aumentar os benefícios

derivados da sublimação
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O
s visitantes da FES-

PA 2018 dedicada

à impressão (Mes-

se Berlim, 15-18 de

maio de 2018) verão um pro-

grama cheio de conteúdos,

com o foco nos estudos  inde-

pendentes , realizados sobre

as principais tendências do

crescimento da impressão

gráfica especializada. 

Sob a direção de Smithers

Pira, as conclusões destes

estudos  estão reunidos em

cinco artigos ,onde dão a  sa-

ber os últimos conhecimentos

e os dados mais importantes

do mercado ,aos membros

das 37 associações nacio-

nais da FESPA e à comuni-

dade. Os artigos abarcam os

seguintes temas:

l Futuros mercados  sina-

lizados para a imprensa

l Impressão têxtil com a

tecnologia de jato de tinta

l Novas fronteiras na im-

pressão para interiores

l As oportunidades de

mercado na impressão indus-

trial

l A impressão digital vem

em pacotes corrugados

Além disso,  as novas prá-

ticas educativas serão apre-

sentadas pela primeira vez

no evento em Berlim, Por um

lado, a experiência ondulada

digital, que é uma zona edu-

cativa e prática  onde serão

explicadas as vantagens que

somam a impressão digital à

embalagem de papelão on-

dulado e as aplicações da ex-

posição no comércio. Por ou-

tro lado, para refletir sobre a

importância das aplicações

para as roupas de vestir no

contexto da impressão têxtil

se criou uma nova zona inte-

rativa para os visitantes , cha-

mada Print Make Wear que

pretende reproduzir uma fá-

brica de produção de moda

rápida.

FESPA seguirá destacan-

do as novas oportunidades

no setor da decoração im-

pressa com a zona Printe-

riors, um espaço imersivo

que convida a todos os visi-

tantes da F E S P A

2018 a explorar e interagir

com uma seleção muito cui-

dadosa de objetos e salas im-

pressas que refletem a apli-

cação cada vez maior da de-

coração impressa nos am-

bientes corporativos, domés-

ticos e na hotelaria.

O espaço  Trends Theatre

da FESPA 2018 consolidará

toda a oferta educacional  em

um só local, para que os visi-

tantes possam planejar sua

assistência durante sua esta-

da na feira. Todas as seções

da Trends   Theatre se agru-

parão em torno das tendên-

cias identificadas pelo estudo

independente; além disso,

Smithers Pira apresentará

uma série de sessões para

cada uma destas tendências

ao longo da exposição.

Para destacar seus es-

forços continuados na investi-

gação e  coleta de infor-

mação, FESPA divulgará os

resultados da pesquisa Print

Census 2018 durante o even-

to de Berlim. Esta pesquisa ,

realizada com mas de 1.400

fornecedores de serviços de

impressão em todo o mundo ,

explora as perspectivas da

própria comunidade em re-

lação às principais tendên-

cias da impressão e sinali-

zação, além de indicar as

previsões dos entrevistados

para o futuro.

FESPA também anunciou
que a Global Print Expo 2019
ocorrerá de 14 a 17 de maio
de 2019, em messe Munique,
Alemanha.
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O programa da FESPA 2018 destaca

os últimos avanços do setor



Companhia Web site
ANASISCOR. www.anasiscor.pt
ANTALIS PORTUGAL www.antalis.pt
AUTO GRAFICA www.auto-grafica.pt
AZEVEDO & ALBUQUERQUE www.azevedoealbuquerque.com
BÖTTCHER www.boettcher-systems.com
CANON PORTUGAL www.canon.pt
CARLOS GOMES www.carlosrgomes.com
ELOI FERREIRA www.eloiferreira.pt
EMETRÊS www.emetres.pt
FAMAG www.famag.pt
FEDRIGONI Portugal www.fedrigoni.es
FORMATO LP www.lpereira.pt

FUJIFILM Portugal www.fujifilm.pt
GRAFODINÂMICA www.grafodinamica.pt 
GRAFOPEL www.grafopel.pt
IBEROPRENSA www.iberoprensa.net
IMPRESSIVE WORLD www.impressive-world.pt

Companhia Web site
INDUQUÍMICA www.induquimica.pt
ISOGRAPH www.isographsl.com
KONICA MINOLTA www.konicaminolta.pt
KYOPRINT www.kyoprint.pt
LACOR www.lacor.com
LUSOROL www.lusorol.pt

MAGCOP www.magcop-porto.pt
MANROLAND IBERICA S. www.manroland.pt
MARTIN WESTLAND www.martinwestland.com
NUNO PEREIRA www.toners-e-tinteiros.com
OKI SYSTEMS IBERICA www.oki.pt
PAPEL DO PRADO www.papeldoprado.com
PORTUCEL SOPORCEL www.portucelsoporcel.com
RHPRO www.rhpro.pt
RICOH PORTUGAL www.ricoh.pt
TORRASPAPEL www.torraspapel.com
XEROX PORTUGAL www.xerox.com

DDiirreettóórriioo de
Marque presença nesta secção: Tlf.: (+34) 91 309 65 20. 

COMPRA e VENDA
MÁQUINAS GRÁFICAS USADAS

Adast, Solna, Hamada, 
Heidelberg, Roland, Polar…

SERIEDADE
PAGAMENTO À VISTA

FALAMOS PORTUGUÊS

LIGUE GRÁTIS PELO SKYPE
isograph_leandro

EXPERTOS EM IMPORTAÇÃO
E EXPORTAÇÃO

COMPRA e VENDA
MÁQUINAS GRÁFICAS USADAS

Adast, Solna, Hamada, 
Heidelberg, Roland, Polar…

SERIEDADE
PAGAMENTO À VISTA

FALAMOS PORTUGUÊS

LIGUE GRÁTIS PELO SKYPE
isograph_leandro

EXPERTOS EM IMPORTAÇÃO
E EXPORTAÇÃO

FORNECEDORES

www.isographsl.com
www.martinwestland.com
www.icdsa.es
www.alborum.com


Vivemos um momento em que os interiores

agradáveis são a última tendência e os tapetes

tradicionais voltam a estar na moda, Coala Texti-

le aparece para ser o seu formato de eleição.

Personalizável e imprimível em qualquer forma-

to, a gama Coala Textile abrange 27 produtos,

incluindo:

Coala Textile Wall Deco: Este produto fácil de

aplicar tem texturas incríveis, que permitem trans-

formar qualquer interior de uma maneira única.

Coala Textile Sound Line: Tão estético como

técnico, a solução Coala Textile Sound Line re-

duz o ruído e absorbe o eco. Este material inova-

dor é perfeito para salas de reuniões e escritórios.

Coala Textile Window Soft: Além de propor-

cionar proteção contra a luz, Coala Textile Win-

dow Soft de Antalis é um elemento decorativo

por si só. Este têxtil com proteção solar permite

uma harmonia perfeita do papel de parede para

um interior ideal.

A
OKI Europe Ltd foi Par-

ceira Gold da FESPA

2018. Da sua tecnologia

pioneira LED digital às

impressoras de jato de tinta de

grande formato, a OKI Europe

apresentou uma gama versátil

de equipamentos premiados pa-

ra as mais diferentes aplicações,

desde rótulos e etiquetas de

preços até banners para interio-

res e exteriores, decoração de

veículos e de edifícios e outdo-

ors.

A OKI Europe destacou às

suas mais recentes tecnologias

que estão a mudar o mercado

gráfico como o Sistema de Im-

pressão de Envelopes Série

Pro9000, que oferece impressão

rentável de pequenas tiragens de

envelopes. 

Na área da impressão de

grande formato, a OKI Europe

tinha em demonstração a sua ga-

ma ColorPainter, incluindo o mo-

delo ColorPainter E-64s que abre

as possibilidades do grande for-

mato a um público mais amplo e

a premiada ColorPainter M-64s

desenhada para produzir im-

pressões interiores e exteriores. 

A Roland

DG apresen-

tou aos espe-

cialistas de

gráficos a de-

r r a d e i r a

e s c o l h a

em quali-

dade e ver-

satil idade

na im-

p r e s s ã o

UV com a

gama da

Série S da

V e r s a U V

de impressoras UV-LED de base

plana e correia. Composta por se-

te modelos, a Série S da Ver-

saUV está disponível numa gama

de configurações e tamanhos pa-

ra se adaptarem aos ambientes

de produção e requisitos de todos

os tipos. 

A Série S da VersaUV propor-

ciona desempenho e fiabilidade,

enquanto atinge novos píncaros

em termos de capacidade de im-

pressão. Suficientemente robusta

para lidar com substratos e obje-

tos que pe-

sem até 100

kg/m2, com a

Série S da

VersaUV po-

dem ser

i m p r e s -

sos gráfi-

cos úni-

cos de

e levado

impac to

em subs-

t r a t o s

grandes

ou pesa-

dos, de forma tão fácil como tira-

gens em volume de pequenos ar-

tigos personalizados. 

A inovadora Série S da Ver-

saUV funciona com tinta ECO-UV

da Roland, que é instantanea-

mente curada com lâmpadas UV

de baixa temperatura para im-

pressão direta em praticamente

qualquer substrato ou objeto, tan-

to rígido como flexível, desde pe-

le e tela a madeira, plástico, vidro,

metais, acrílico, faixas, vinil, papel

e mais.
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OKI Europe na FESPA 2018 com tecnologias capazes de

impulsionar receitas dos profissionais de impressão  

Coala Textile, um dos

protagonistas de FESPA

Série S da VersaUV na FESPA 

da Roland DG



www.ifra-expo.com


www.antalis.pt
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